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1. Introduction

Cette présentation a pour but de comparer les résultats de 1'ENBC en
milieu urbain avec ceux du milieu rural. La collecte s'est deroulée en 1983
en milieu rural et en 1984-85 en milieuv urbain. L'échantillon c.orend 270
ménages ruraux et 297 ménages urbains. = Avant de considérer les chiffres, il
faut reconnaitre que les niveaux de prix sont différents: 100 Frw en milieu
rural en 1983 n'avait pas le méme pouvoir d'achat que 100 Frw en milieu urbain
en 1985. Par consiquent, il faut ajuster les valeurs originales avec un
indice de prix qui refléte le coiit de vie dans chaque région. Nous avons
construi un indice de prix basé sur 35 produits. Les valeurs monétaires
présentées ici sont valorisées aux prix urbains de 1985.

2. Compasraisons du niveau de vie

Nous considérons la valeur de la consommation par téte (ou par adulte-
équivalent) comme étant le meilleur indice du niveau de bien-étre matériel,
La consommation, telle que détinie dans 1'ENBC, est la somme des dépenses
monétaires de consommation, la valeur des biens produits par le mé,.age pour Sa
propre censommatior (l'autoconsommation). les cadeaux regus en nature, et les
biens recus par troc'.

Selon les données <2 1'ENBC, Ja yaleur moyenne de la consommation est de
58.155 FRw/téte/an en milieu urbain et de 23.545 Frw/tételan en milieu rural
(les deux chiffres sunt valorisés aux prix de Kipali 1991). Ceci veut dire
que, seclon les résultats de 1'ENBC, le piveau moven de vie en milieu rbain
ect 2,5 fois plus élevé que celui en miljew yura). On peut apprécier la
différence en niveau de vie entre les deux milieux avec la comparaison
suivante: cz n'est guére un quart de 1a population rurnle a un niveau de
consommation supirieur a 20.000 FRw/télefan, tandis que les deux-tiers de la
population urbaijue dépassent ce niveau. Bien quc cet écartl soit important, il
n'est pas élevé par rapport aux aulres pays africains.

Quelle est lu distribution de consommation par téte? En milieu urbain, les
20% les moins aisés représentent 7% de la consommation urbaine totale, et le
coef.icient de concentration (Gini) est de 0.47. TPar contre, les 20% des
ménages ruraux les moins aisés consomment 14% du total rural, et le cocf-
ficient de concentration est de 0.25. On peut constater gue le_niveauy de
conceptralion est plus dlevé en milicu urbaip par raprori au milieu rural.
la distribution pour 1'ensemble du pays se resemble o celle du milieu rural,
ce gui n'e=! pas étonnant puisque 94% de la pupulation y résident. Les 20%
des wénages rvandais les moing aisés représentent 13% de 1a consommation
pationale des ménapes, et le coefficient 1 concentration est de 0.26.

(1) Le revenu est un indice moins fiable, ctant plus difficile 4 mesurer,
plus vuriable d'un mois o 1taulre, et plus suceptible i 1a scus-déclaration de
1a part des ménapes enquit én. .



2. Structure de la consommation

Quelle est la structure de la consommation? Le tableau ci-dessous
présente la structure de la consommation urbaine comparée avec celle de la

consommation rurale. Tel que 1'on peut observer, les biens alimentaires

représentc it _52% de la valeuy fotale de la consommatjon urbaijpe, mais B81% de
va Ma j 1], Cette différence s'explique par 1la loi

d'Engel qui stipule que la part budgétaire consacrée a 1'alimentation diminue
au fur et a mesure que le Wénage devient plus aisé,

On peut également observer que les tubertules et bananes, les légumineuse
(surtout les haricots), les boissons, et 1'habillement sont plus importants
dans le budget rural par rapport au bucget urbain. Cercains aliments sont
plus importants chez les ménages urbains par rapport au ménages ruraux, a
savoir le pain, le riz, les tomates, les produits d'origine animale, la biére
"Primus," 1l'huile, la sucrerie, et les répas préparés. La plupart des
cateégories non-alimentzires sont égalenent plus importants dans le budget
urbain.

Tableau 1: Structure de 1a consommation urbaine et rurale

Pourcentage de la valeur
de la concommation totale

Catéporie budpétaire Rural Urbain
Alimentation 80,6 52,.
Tubercules e. ban-:es 27,6 12,1
Léguminer.ses 21,3 6,6
Prod. d'origine anim. 6,8 8,2
Boissons 16,0 10,8
Autres 9,4 14,4
Habillement 6,6 5,6
Habitation 5,5 16,6
Eau et energie 1,0 5,5
Transport 1,1 7,5
Autres 5,2 12,7

Source: ENLC.

Une autre différence est que Je budret des ménapes urbajns eet _pettement plus
monétarisé_par rapport § celeui des pénapres ruraux. Les dépenses monétnires
comptent pour 90% de 1a consommation tolale en milieu vibain, tendis que son
importance dans la concomuat ion rurale ne dépasse pas 37%. Je fait s'explique
par l'importance de 1'avtoconsommation e milieu ruin}: plus de la moitié de
la cousommation rurale provient de la production agricole du méme ménape,

3ien que 1'autoconsommation soit moine importante en milieu urbain, elle n'est
)as néplipeable, Elle reprisente 10% de 1a valeur de la ~onsommation aljmen-
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taire <t un pourcentage encore plus élevé de la consommation de certains
aliments. Par exemple, 1'autocons.mmation représente 42% des patates douces,
29% des bananes, et 28% des haricots consommés en milieu urbain. 11 s'agit,
vraisemblablement, de la production agricole dans les zones peri-urbaines et
de la production sur les champs en dehors de la ville cultivés par des
meEacees urbains,

Tableau 2: Les sources de la consommation urbgine

et rurale

Fourcentage de la valeur

de la consomma-ion totale
Source Rural Urbain
Dépenses monétaires 37,0 89,9
~utoconsommation 54,7 5.2
Transferis recus 7,7 4,3
Biens regus par troc 0,6 n,6
Total 100,0 100,0

Sources: ENBC.

Tableau 3: Ventes aiimentaires destinées
au milieu rural

Part rurale

du volume
Produit total
alimentaire achelé
Sorgho 0,93
Riz 0,44
Manioc 0,75
Patates douces 0,87
Pommes de terre 0,40
Bananes 0,14
Haricot 0,87
Prod. d'origine animale 0,00
Biére de banane 0,91
Biere de sorgho 0,95
Biére "Primus" 0,43
Hudle et graisse 0.57
Sel 0,93
Sucrerie 0,26

Source: ENBC.



Etant donné que les ménages urbains sont plus aisdés et mondtarisés par capport
aux ménages ruraux, on poucriit supposer que le milieu urbain est le marché e
plus important pour les ventes alimeatalres. Cependant, les données indiquent

que la_plupart du volume de ventes alimentaiges est degtinde aux e jages
curauX. Par exemple, les achats ruraux representent 87% du total pour les

haricots, 75% pour le manioe, et 60% pour les produits d'origine animale,
Biew que les achats de chaque ménage rural soient souvent faibleks, 1l'ensemble
¢st important puisque e nombre de ménages ru:aux est enviroen 20 fois plus
élevé que le nombre en milteu urbain, Le riz, les pommes de terrve, la bidré
"Primus." et la sucrerie sont parmi les <xceptions, dont la plupart de- la
demande est urbaine.

h. Sources de revenu

Quelle est la différence entre les milieux urbain et rural en ce qui
concerne l'importance des différentes activités économiques? Une facon de
mesurer L'importance est la valeur ajoutée de chaque activité, définie comme
la valeur de la production (y comprise la production non-commercialisée) moins
les coiits de production. Selon ce critére, eq milieu urbaiq, le travail
salarié non-agricole et l'actisapat autre gue ia fabrication de !a biére sont

les activitdés les plus imporiantes. tandis que 1'apriculture et la fabeication
de_la biéve sont les plus importantes eqg miiieu rural.

Tableau &4: Structure de la valesr ajoutée eun milleu
rural et en milieu urbain

Pct. de la valeur ajoutée
Activité économique Rural Urbain
Agriculture 62,1 5:3
Artisanat 23,7 U, 4
Bidre traditlonelle 17.5 2,3
Autres 6,2 28,0
Commarce 5,4 20,4
Salvires 8,7 44,0
Agricoles 4,0 0,7
Autres 4,7 43,3

Source: ENBC.

)

Une autre critére pour mesurer l'importance de chaque activité économique est
la proportion de ménages dependant de cette activité pour gagner la vie.
Chaque ménage enquété a été class? selon l'activité qui contribue plus de 50%
de la valeur ajoutée du ménage (>d aucune activité n'arrive a contribuer

la mo-tié de la valeur ajoutée, le ménage est designé "Divers").

Selon ce critére, on voit les mémes tendances: l'agriculture est 1'occupation



principale en milieu rural et le travail salari€ est une fois encore
1'activité-individuelle 1la plus importante en milieu urbain. Cependant, il
est & noter que 1'agriculture n'est pas 1l'occupation Principale pour presque :
un quart des ménages ruraux, soit eaviron 250.000 ménages, En plus, la

plups: 1 s i d i il
galarié n'est 1'occupation priucipale que pour 37% des ménages urbains.

Tableau 5: Distribution des ménageé selon
1'occupation principale

Pct., des ménages
Occupation principale Rural Urbain
Agriculture 77,1 10,6
Artisanat 8,7 30,0
Commerce 3,7 10,7
Salaires 4,4 37,1
Divers 6,1 11,6

Source: ENéC.

Le nombre absolu d'artisans, de commarcants, et de salariés est bien sﬁg‘plus
€levé en milieu rural Par rapporl au milieu urbain., Par exemple, nous
estimons que le nombre de ménages dont 1'occupation principale est le commerce
est d'enivron 38.000, tandis que moins de 6.000 ménages urbains se trouvent
dans cette catégorie. Ce rapport existe également en ce qui concerne les
artisans et les salariés,

5. Facteurs qui influencent 1la structure de la consommatjon

Ls structure de la consommation varie d'un ménage & )'autre selon la
compositinon du ménage, le sexe du chef de ménapge, la région ou ville de
résidence, et le niveau de consommation totale. ‘influence de chaque facteur
est semblable entre le miliecu rural et le milicu urbain, bien qu'il existe
quelques différences.

5.1 Le niveau de vie
En milieu rural et en milicu urbain, la structlure de la consom-

mation varie d'un ménage & 1'autre selon e niveau de vie, CQColle variable,
m2suré par la valeur de la consommation par téte, serait le facteur le plus

important en déterminant la structure.  TPar exemple, la part consacrie a
iwilmentation en milieu rural diminue de 89% chez les ménages les moins aisds
a 72% chez les plus aisés, tandis qu'en milicw orbain 1a part chute e 78%
chez les moins aisés a 38% choez les plus nisés. Les tendances dans chaque
miliew «t Jes différences entre les deux milieuy représentent une fojs encore

la "loi d'Engel."



La relation entre la demande d'une catéporie de biens et le niveau de consom-
mation peut €tre exprimé en termes des "élasticités," c'est-a-dire le chan-
gement de demande en pourcentape résultant d'une asugmentation de 1% de 1la
consommation totale. Les €lasticités sont inférieures & 1.0 lorsque la part
budgétaire dimimue en fonction de l2 consommation totale, Par exemple, en
milieux rursl et urbain, l1'élasticité de demande de 1'alimentation est de 0,85
et 0,73, respectivement.,

Par contre, la part du budget consacrée & la plupart des catégories non-
alimentaires augmente en fonction de Ja consommation totale. Par conséquent,
les élasticités sont supériere & 1,0. Dans lec deux milieux, l'habitation,
1'équipement de ménage, et le transport ont les élasticités les plus élevées.
Cependant, il est intéressant de noter que lec élasticités rurales tendent a
étre plus importantes que celles du milieu urbain.

Tableau 6: Elasticité de la demande par rappert a
la consommation totale

Elasticité de la demande par
rapport 4 la censommation
Rural Urbain
Alimentation 0,85 0,73
Habillement 1,28 1,02
Habitation 3,16 1,89
Equipement de ménage 2,20 1,90
Energie et eau 0,82 1,25
Santé et hygiéne 0,99 1,06
Education € 1,29
Transport 2,57 1,65
Tabac + 0,65
Loisirs et services * 1,70

* On n'a pas estimé ces catépories individuellement,
mais 1'élasticité de 1l'ensemble est de 1,58,
Source: ENBC.

Quant aux produits alimentaire, les aliments de base présentent des
élasticités relativement faibles, tandis que les alimentsi"de luxe" ont des
élasticités plus élevées, une tendance que l'on €rouve dans les deux milieux.
Par excmple, les élastic:tés du sorghe, du manfod "deb™patates doutes, et des
haricots secs sont toutes inférieures'a 0,7. Par conpf “ les €lastigités du
riz; de la viande, de’'la biére "Pr1mus,1 e du SUCIE‘@ assenL 0,95,

Cependant, 'il existe deg, d][fcrcnccq anEé“Ib.m1Jieu fugql qulé milieu
urbain. Le¥ élasticités™én milieu rurals sunl “erl pvnﬁ!n?c. plus élevées par
repport & delles du milidu urbain. Par cxomb]c. les ﬁlpsticxtés des pommes de
terre et de la biére traditionnelle snnl ih!ffioxcb 5 J.0 e, miliou urbain
mais supériercéd & 3,0 en milieu rural. En’d'alut res lc:m(s. les pommes de

G



terre et la biére tracitionelle sont des produifs vde luxe" en milieu rural
(dont la part augmente en fonction du budget total), mais les mémes produits
se considérent des produits de base en milieu arbain. En milieu urbain, on
préfére dépenser une augnentation du revenu sur les biens.non-alimentaires.

Tableau 7: Elasticité de la demande par rapport a
la consommation totale {produits alimentaires)

lElasticité'de 1a demande par
rapport & la consommation

"Rural Urbain
Sorgho 0,57 0,68
Riz 1,72 1,10
Manioc 0,41 0,38
Patates douces 0,00 0,15
Pommes de terre 1,69 0,75
Bananes 1,07 0,51
Haricots secs 0,68 0,35
Viande de boeuf 1,80 0,96
Biére de banane 1,29 0,74
Biére de sorgho 1,21 0,72
Biére "Primus" 2,47 1,62
Huile végétale 1,63 1,03
Sel 0,59 0,54
Sucre 2,47 0,99

Source: ENBC.

5.2 Autres facteurs

La répuion de résidence influence la structure de la consommation

en fonction des prix et des préférences. Dang les deux milieux, Ju structure
1 lati ble g i <

I p-aljmentaire
'ay ais_la s u onsomma i arje de f
ienifi ve. En milieu urbain, le manioc et les bananes sont relativement

importants a Kigali, les patates douces & Butare, les pommes de terre et le
mais & Ruliengeri, et le riz, la viande, et 1'huile & Gisenyi. En milieu
rural, le sorgho et les pommes de terre sont plus importants dans le Nord-
Oucst, le manioc dans le Centre-Sud, et le manioc et la banane dans 1'Est.
Ces différences corréspondent, d'une fagon approximative, & Ja variation
régionale des prix agricoles. En ulilisant les prix dans le modzle de
demande, nous pouvons estimer ]'élasticité de ls demande par rapport au prix. -

L'elasticité-prix indique la sensibilité de la demande a lo variation du prix
du bien. Par exemple, dans le milieu rural el dans le milieu urbain, le sel
et 1'huile sont rclativement insensibles. Ce résultal s'explique par la
mangue de sustitutes de ces deux produits. Par contre, le riz est
relativenent sensibile au prix dans les deux milieux, étant un aliment "“d¢
luxe" avece plusieurs sustitutes.



Tableau 8: Flasticité de ]y denande par rapport au prix

Elasticité par rapport au prix

Latépgorie budgétaire Rural Urbain
Sorgho -1,00 -1,63
Riz ~2.16 -2,45
Manic.: -1,06 --(2)
Patates doucesg -1,14 ~1,48
Pommes de terre -2,09 -1,29
Bananes ~-0,82 -1,31
Haricots secs -1,18 -0,73
Viande de boeuf ~0.23(1) 1,14
Biére de banane ~-1,5¢4 =2,45
Biére de sorgho ~1,98 ~1,74
Biére "Primug® ~-5,51 ~-0,94
Huile végétaie -0,57 -0,92
Sel -0,59 --(2)
Sucre -1,30 -0,95

N tes: (1) ce chiffre semble étre sous-éstimé.

(2) Prés de zero, mais mal-estimés,

Scurce: ENBC,

La structure du menage influence également 1g structure de 1la consommation,
bien que cette influence sojt plus notable ep milieu urbain. En miliey
vrbain, le nombre d'enfants en rnilieu uibain garde une relation pPositive avec
la part du budget consacrée 3 1'éducation, 1le lait et les oeufs, les
sucreries, et les chaussures, et une relation négative avec la part consacrée
au tabac. Les chefs feminins en milieu urbain 8ugmentent la part budpétaire
de 1'éducation, des légumes, et dy Savon, tout en diminuant la part consacrée
8 la biére et le tabac, En miliey rural, le nombre d'enfants n'influence pas
la structure de 1la consommation de facon importante. Les chefs femining en
milieu rural consacrent une part duy budget plus €levée pux Teuilles vertes et
une part plus faible 3 1. biére de banane.

6. Facteurs qui influencent le niveau de vie

Dans cette présentation, nous considérons Jeg liens entre le niveau de
vie (mesuré par 1g valeur de la consommation par téte) et Quatre
caractéristiques du ménage: leg sources de revenu, 1a région de résidence, 1la
taille du ménage, et le sexe du chef de ménage. Un lien statistique
n'inplique nécessairement pas une relation de cousalion, mais op pourrons
obtenir au moins une idée des différences entre les ménapes njaés et coux qui



La valeur moyenne de la consommation varie selon 1'occupation principale du
ménage, ol l'occupation se définie selon la source de revenu qui fournit plus
de 50% de la valeur ajoutée totale. En les deux milieux, les mépages salariés
sont les plus aisés, suivi_par les arti-ans et les commercants, tandis que les
ggyiculteurs et les mépages de revenu diversifié sont les noins aisés. Bien

que l'ordre soit presque le méme en les deux milieux, les niveaux de consom-
mation de chaque occupation sont plus faible en milieu rural par rapport au
milieu urbain. D'ailleur la variation entre les occupations est plus large en
milieu urbain.

Tableau 9: Niveau de consommation selon
1'occupation principale du ménage

Consommation par téte
(Frw/téte/an)
Occupation principale Rural Urbain
Agriculture 17.454 19.260
Artisanat 21.484 45,646
Commerce 19.337 39,202
Travail salarié 25.911] 56,809
Divers 15.360 28.478

Source: ENBC.

Le niveau de vie varie entre les régions. Les résidents de Kjipali jouissent
un _niveau de consommation pay téte 66% plus élevé par rapport & celuj dec
habitants d'autres centres urbajns. En milieu rural, le niveau de consoni-
mation par téte est le plus élcvé dans 1'Est et lo nlus faible dans le Centre-
Sud et le Sud-Ouest. Le niveau de consommation calorique en milieu rurasl suit
1la méme tendance.

Ls valeur de la consommation par téte varie ¢galement avec la taille du
ménage. Les familles avant ible pombre de personne hénéficie d'un nivesu
de vie plus élevé par rappory aux ménares d'un rrand nombre de persopnes.  Par
exemple, en miliev rural le niveau de consommalion par téte chez les ménapes
de quatre personnes est de 15% plus élevé que le niveau chez les ménapes avant
sepl pcrsonnes ou plus. FEn milicu urbain, 1'écart est encore plus nottable,

étant de 45%.

Derniérement, la niveau de consommation varie en fonction du sexe du chefl de
ménage. Les ménapes urbains dont le chef est un homme jouissent d'un niveau
.de consommatior par téte supérieur de 56% par rapporl aux ménapes_dont le chef
est une femme. TFPar contre, en milieu rural, la valeur moyenne de la consom-
mation par téte ne varie pas de fagon significative selon le sexe du chef de
ménage. Une explication eventuelle esi que le niveau de vie en milieu urbain
depend davantage du niveau de formation et du travail salarié, dont 1'accés

des femmes est limité. Par contre, en milieu rural truis quart des ménapes
s'occupent de 1'agriculture, dont los femmes ge debrouilent autont que Jeg
hommes .




7. Conclusions

Les résultats de 1'ENBC indique que le niveau moyen de vie en milicu urbain
est 2,5 fois plus élevé par rapport au milieu rural. Le niveau médianne de
consommation par téte en milieu urbain dépassent le niveau de 90% des ménages

!:U raux.

Par conséquent, le budget urbain est plus diversifié, l'alimentation ne
représentant guére la moitié du total. Par contre, plus de 80% du budget
rural se consacrent & l'alimentation. D'asllieurs, le budget urbaiii est
nettement plus munétarisé par rapport au budget rural. L'autoconsommation
représente 55% de la consommation rurale, mais seulement 5% de la consommation
urbaine. Cependant, en termes absolus, la plupart du volume de ventes
agricoles est destinée aux ménages ruraux.

En ce qui concernc les sources de revenu, l'agriculture et la fabrication de
la biére sont les plus importantes chez les ménages rursux, tandis que Jes
salaires non-agricoles et l'artisanat (autre gue le brassage) sont plus
importantes en milieu urbain.

Le niveau de vie influence la structure de la consommation alimentaire et non-
alimentaire. Au fur et & mesure que le ménage devient plus aisé, la part du
budpet consacrée a 1l'habitation, a l'équipement de ménage, au transport, au
riz, et a la biére "Primus" augmente. Par contre, la part consacrée a
1'alimentation diminue, surtout la part consacrée aux patates douces, au
manioc, et aux haricots. Cependant, il n'existe pas un bien "inféricur," dont
la consommation absolu diminue.

La structure de la consommation alimentsire variec, également, sclon la région,
surtoul en raison de la variation du prix. La consommation du riz et des
biéres est plus sensible aux changements de prix que la consommation du sel et
de 1'huile. le sexe du chef de ménage et le nombre d'enfants influencent la
structure de la consommation, bien que 1'influence est plus faible.

Le niveau de vie varie selon 1'occupation, la répion, le nombre dt'enfants, et
le chef de ménage. Les salariés sont les plus aisés, tandis que Jes agricult-
eurs sont les moins aisés. Au méme temps, le niveau de vie de chaque occupa-
tion est plus élevé en milieu urbain par rapport au miliev rural. La ville de
Kigali bénéfice du niveau de consommation le plus élevé, tandis que les zones
rurales du Sud-Ouest et du Centre-Sud ont les niveaux les plus faibles. Dans
les deux milieux, les familles dont le nombre d'enfant est restreint béné-
ficient d'un nivesu de vie plus élevé, Et les ménapges urbains dont le chef
est une femme souffrent d'un nivean de consommation faible par rapport aux
ménages dont le chef est un homme; par contre, en miliev yural, aucunc
différence ne semble exister.
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