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DISSEMINATION PLAN FORACTIVITY IB (32
DISSEMINATION CAMPAIGNS - OCMA)

RESUMEN.-

Como parte de las actividades requeridas para cumplir con la actividad | de la OCMA del Poder
Judicial, se determiné realizar 64 campanas de diseminacién a nivel nacional en prensa: 32 durante el
ano 2009 y y 32 en el ano 2010. El objetivo general de las campanas es difundir las iniciativas de
lucha anticorrupcion del Poder Judicial a través de la OCMA, informar a los ciudadanos sobre los
mecanismos de denuncia existentes, y educarlos en el uso de los mismos.

Las 32 campafas de diseminacion también apuntaran a fortalecer la imagen institucional de la OCMA
y procurar posicionarla como una entidad eficaz, transparente e independiente del Poder Judicial.
Como objetivo final se pretende brindar a los ciudadanos mayor confianza sobre los mecanismos de
denuncia para que asi se eleve la proporcion de usuarios del Poder Judicial que tengan disposicion a
denunciar actos de corrupcion de ser el caso.

Las campanas se realizaran a nivel nacional, tendran una duraciéon de entre 2 y 3 semanas, y se
desarrollara con el apoyo de la ONG Calandria Comunicadores Sociales. Ellos, a través de una red
de periodistas con la que cuentan a nivel nacional, se encargaran de elaborar notas de prensa,
articulos, entrevistas a los Jefes de ODECMA y voceros de OCMA asignados, con el fin de colocar a
nivel local las iniciativas de lucha anticorrupcion emprendidas por OCMA en el marco del Programa
Umbral Anticorrupcion en la agenda publica.

Idealmente, estos periodistas facilitaran un acercamiento entre los responsables de prensa de las
ODECMA y los medios de prensa mas representativos en la localidad.

2. OBJETIVOS DE COMUNICACION
Objetivo General:
Modificar favorablemente las percepciones y actitudes de sectores de la ciudadania respecto de las
iniciativas anticorrupcion de las entidades socias del Programa Umbral Anticorrupcion.
Objetivos especificos:
¢ |Iniciativas anticorrupcion implementadas por las entidades socias conocidas por sectores de la
ciudadania.
e Actividades anticorrupcion implementadas por las entidades socias reconocidas como efectivas
por sectores de la ciudadania.
e Usuarios, servidores publicos y ciudadania, dispuestos a rechazar y denunciar actos de
corrupcion.
e Entidades socias reconocidas como eficaces y transparentes por la ciudadania.
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3.

PUBLICO OBJETIVO

El publico objetivo es la sociedad civil en su conjunto, definida como usuarios y potenciales
usuarios del Poder Judicial. Estos son hombres y mujeres entre 25 y 45 anos, que residen en
las zonas urbano marginales del Peru. Pertenecen al nivel socio econémico C. Son personas
que en su mayoria se encuentran a la cabeza de la familia asumiendo responsabilidades del
hogar.

FASES DE LAS CAMPANAS

Las 32 campanas de diseminacion se desarrollaran bajo la misma metodologia base.
Calandria ira recomendando diversas estrategias a implementar segin las lecciones
aprendidas en cada campana. Cabe sefalar que para centrar la atencion sobre la OCMA en
el distrito judicial en donde se implementara la campana de diseminacion, ésta se
implementara en el marco del desarrollo del taller “Dialogos con la OCMA”. Bajo esta
metodologia constara de 3 fases y sera la siguiente:

10

FASE: PLANIFICACION

OB

JETIVO:

Determinar las estrategias y acciones que se realizaran para la ejecucion exitosa de la
campana de acuerdo a cada distrito judicial.

RESULTADOS:

Enfoque y coyuntura informativa del distrito judicial definidos, que complementaran los
mensajes eje de la campana.

Voceros del distrito judicial identificados.

Medios de prensa y periodistas aliados identificados, con los que se trabajara la campana
en el distrito judicial.

Material informativo definido, que se utilizara en la campana.

PR

ODUCTOS:

Reporte de coyuntura informativa en el distrito judicial.
Informe sobre la labor de la ODICMA en la lucha contra la corrupcion.
Relacion de medios y periodistas aliados con los que se trabajara en la campana.

ACTIVIDADES PLAZO
Se establece contacto con la Oficina de Prensa de la ODECMA para iniciar 12 dias
campana mediatica. Presenta a su comunicador local asignado para las antes
coordinaciones correspondientes y solicita un informe sobre actividades e del

iniciativas recientes de la ODECMA en su lucha contra la corrupcion, asi como | taller
una relacion y datos basicos (perfiles) de los voceros locales de la campana.

Se establece contacto con comunicador en el distrito judicial y le solicita un
reporte de coyuntura local/regional, ademas de la identificacion de los
medios de comunicacion y periodistas a contactar para el desarrollo de la
campana de diseminacion.

Comunicadores de Calandria y Oficina de Prensa de ODECMA entregan 8 dias
informacion requerida. antes
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- A partir de la informacién obtenida, se define enfoque y contexto que del
complementara los mensajes claves de la campafa y que se difundiran en los | taller
materiales periodisticos (notas de prensa), y a través de voceros OCMA en las
entrevistas periodisticas.
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2° FASE: EJECUCION

OBJETIVO:

Garantizar la adecuada implementacion de la estrategia mediatica a seguir por cada actor
involucrado y su impacto en prensa.

RESULTADOS

Medios de prensa brindan importantes espacios al tema de la participacion ciudadana en
la lucha contra la corrupcion al interior del Poder Judicial, asi como a las iniciativas de la
OCMA en el marco del Programa Umbral.

PRODUCTOS

Informes, reportajes, notas de prensa, entrevistas a voceros, debates periodisticos,
sueltos, en los principales medios del distrito judicial (prensa, radio, TV).

ACTIVIDADES PLAZO
Identificado el enfoque y el contexto que complementara los mensajes claves | 7y 6
de la campana, se elaboraran dos NOTAS DE PRENSA. La primera nota dias
destacara el importante rol que cumple la ciudadania en la lucha contra la antes
corrupcion al interior del Poder Judicial, que conozca sus derechos y los del
mecanismos con los que cuenta para que pueda intervenir activamente en taller

este esfuerzo anticorrupcion. Esta nota sera de corte informativo-educativo.
La segunda nota explicara en qué consiste el Proyecto Umbral, el
compromiso asumido por la OCMA/ODICMA, y la realizacion del taller
“Dialogos con la OCMA” en la ciudad (OJO: no como convocatoria). También
informara con mayor amplitud la labor desarrollada por la ODICMA, asi como
las opiniones de personalidades como el Decano del Colegio de Abogados de la
region, la Facultad de Derecho de la Universidad mas destacada de la region,
lideres de organizaciones de la sociedad civil que resalten la importancia de
la participacion ciudadana.

Comunicador enviara ambas notas de prensa para su revision y aprobacion.

Se establece contacto con medios de comunicacion y periodistas aliados para | 5 dias
confirmar recepcion de nota de prensa y promover su publicaciéon, conocer antes
sus demandas informativas sobre el tema (mas datos, cifras), asi como para del
coordinar la realizacion de entrevistas con los voceros de la campafa. En caso | taller
de los voceros locales, las entrevistas podran efectuarse en cualquier
momento, incluso el mismo dia del taller y después del taller.

Se realizan visitas a los medios de comunicacion y periodistas aliados para 4 dias
entregarles personalmente carpetas informativas de la campafna (resumen antes
ejecutivo del proyecto Umbral, perfil de voceros, notas de prensa), conocer del

sus demandas informativas y continuar gestionando por espacios y la taller

realizacion de entrevistas con los voceros de la campana.

Se concreta reunion con productores de espacios de entretenimiento en radio
y/o TV para que generador de opinion del espacio divulgue mensaje de
campana de OCMA y convoque a ciudadania a conocer mecanismos de
denuncia de la OCMA y ODECMA durante las dos semanas siguientes. Se
procurara que se invite a vocero de OCMA y ODECMA a espacio mediatico.
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- Comunicadores enviaran a medios de comunicacion segunda NOTA DE
PRENSA que aborda con mayor amplitud la labor desarrollada por la ODECMA
en contra de la corrupcion al interior del Poder Judicial. Se pondran en
contacto con medios y periodistas aliados para confirmar recepcion de nota y
promover su publicacion.

- De acuerdo a lo gestionado con los medios, los comunicadores acompanaran y
asistiran a los voceros locales de la campana, para su participacion en
entrevistas periodisticas.

- Comunicadores continuaran gestionando para realizacion de espacios y
entrevistas a voceros en medios de prensa.

- De acuerdo a lo coordinado, los comunicadores acompanaran y asistiran a los
voceros de la campana, para su participacion en entrevistas periodisticas.

- De acuerdo a lo coordinado, los comunicadores se pondran en contacto con
voceros de ODECMA y provenientes de Lima (si se diera el caso), le entregaran
el cronograma de sus entrevistas periodisticas, las dos notas de prensa
redactadas, asi como una breve descripcion de las caracteristicas generales
de cada medio al que asistira (tendencias politicas, demandas informativas y
formato empleado). De esta manera los voceros estaran mejor documentados
para sus encuentros con el periodismo.

- Comunicadores volveran a enviar a los medios de comunicacion la NOTA DE
PRENSA que explica en qué consiste Umbral, el compromiso asumido por la
OCMA, y anuncia la realizacion del taller Dialogos de la OCMA en la ciudad.
Comunicadores se pondran en contacto con medios de comunicacion y
periodistas aliados para confirmar recepcion de nota de prensa (de
convocatoria), promover su publicacion, coordinar nuevos espacios y
entrevistas.

- Comunicadores asistiran desde temprano para recoger informacion adicional
del taller (impresion de asistentes, ponencias y demas materiales).

- Comunicadores redactaran una tercera NOTA DE PRENSA en la que daran
cuenta de las principales conclusiones del taller e invitaran a prensa a
presenciar implementacion de Mesa de Trabajo ciudadana.

- Se enviara la nota de prensa y se gestionara la publicacion de articulos y Una
entrevistas a voceros de OCMA y ODECMA, asi como a ciudadanos miembros de | semana
la Mesa de Trabajo para que viertan opiniones en medios. a partir

del
taller
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3° FASE: SISTEMATIZACION

OBJETIVO:

Organizar los resultados de la campana de diseminacién que permitan evaluar el trabajo
desarrollado y proponer ajustes de mejoras a lo largo de la ejecucion del proyecto.

RESULTADOS:

Informacién detallada y sustentada de la campana de diseminacion en cada distrito
judicial, que permitira evaluar el trabajo desarrollado y proponer ajustes de mejoras en
cada etapa del proyecto.

PRODUCTOS:

Informe del impacto en prensa de la campana de diseminacion.

ACTIVIDADES PLAZO
Se elaborara reporte de actividades de campana de diseminacion local, y se Semana
armara clipping de noticias y publicaciones. siguiente

al taller

5. REQUERIMIENTOS

Con el fin de que los comunicadores puedan desarrollar su trabajo de manera eficiente, y logren
captar la atencion de los medios de comunicacion, MSI deber3 facilitarles informacion relevante.
Dentro de la informacién requerida por el proveedor, se encuentra lo siguiente:

Ayuda memoria del Programa Umbral

Cifras de encuesta nacional elaborada por CONECTA sobre las percepciones ciudadanas en torno a
la corrupcion.

Acceso a voceros de OCMA y ODECMA.
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