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SECCION UNO

INTRODUCCION

El proyecto ARCo tiene el encargo de USAID Bolivia de contribuir a desarrollo rural, mediante
la generacion de empleo, ventas, inversiones y mejoras en los procesos productivos, mediante el
apoyo alos negocios y cultivos vigentes en las zonas de los Yungas de LaPaz y € Trépico de
Cochabamba.

ARCo contribuird a desarrollo de los negocios através del apoyo puntual alos negocios, en
cualquier parte de la cadena a través de su intervencion bagjo e enfoque de lademanday la
mejora en la competitividad del negocio.

Se requiere contar con informacion sobre la cantidad y vaor de exportaciones de: palmito
envasado, pifia, banano, café y cacao, por regién de origen y firma exportadora.

Se requiere contar con precios por mayor en los mercados nacionales de: ganado vacuno, leche
fresca, yogurt, pollos BB, pamito envasado, t€, madera, jugo de maracuya, camu camu 'y flores.

Asi mismo se requiere contar con informacién sobre |os mercados internacionales de los
productos de exportacién: pifia, banano, palmito envasado, café y cacao.

SECCION DOS

OBJETIVOS
2.1. Objetivo General

El objetivo genera es generar informacion complementaria a la informacion generada por
SOLSTICIO de: cantidad y valor de las exportaciones de |os principal es productos de
exportacion. Acopiar precios complementarios que no son generados por SIMA y organizar la
informacion sobre mercados internacionales para los cultivos de exportacion.

2.2. Objetivos especificos

a) Actualizar, organizar y andizar lainformacion sobre la cantidad y valor de exportaciones
de: palmito envasado, pifia, banano, café y cacao a escala nacional, por regiony segun
empresa exportadora.

b) Acopiar y organizar la informacién adicional ala de SIMA, sobre precios por mayor de

ganado vacuno, ovino, leche fresca, yogurt, pollos BB, pamito envasado, té, madera,
jugo de maracuya, camu camu Y flores. Precios mensuales desde abril — junio de 2006.

Segundo Trimestre 2006, Determinacion de Volumen y Valor de Exportaciones 1



c) Generar informacion de precios por mayor de madera segun variedad y tronca o aserrada.
Precios mersuales de desde abril —junio de 2006.

d) Presentar un andisis de precios y volumenes de las tendencias de los mercados
internacionales de: palmito envasado, pifia, banano, caféy cacao.

SECCION TRES

EXPORTACIONES DEL TROPICO DE COCHABAMBA

3.1 Exportacion de banano del Tropico de Cochabamba durante el
segundo trimestre 2006

Se exportd 935,084 cgjas de banano desde & Tropico de Cochabamba en e segundo trimestre de
2006, lo que represent6 un

aumento del 56.4% respecto Fig 1. Evolucion Exportacion de banano del TC
alo exportado en € mismo durante segundo trimestre entre 2000 a 2006
per_lc,)do del afp anterior. La 1,000,000 69,000,000
region con ese crecimiento 900,000 + 1 $8,000,000

gue es & mas alto desde 388888 I
2003, estuvo muy cerca de 600,000 +
registrar el primer millén de

T $7,000,000
T $6,000,000
T $5,000,000

500,000 +
T $4,000,000

400,000 +

Cajas
Valor $US
mercados destino

cajas exportadas en un 300,000 1 $3,000,000

trimestre, ademés de marcar 200,000 1. | $2.000000
! 100,000 + <+ $1,000,000

un nuevo record que supera 0 L 50

a| antefIOI‘ Iogrwo en el 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

ultimo trimestre de 2005. Afos

| I Cajas —e— Valor |

Los esfuerzosy la
perseverancia de productores e instituciones que creyeron en la produccion de banano parala
exportacion desde e TC, ha conducido al sector a una nueva fase en su historia:

1. Al registrar € primer millon de cgjas exportadas en un trimestre.

2. Al conformar un conjunto de 15 empresas que actual mente exportan banano, cuando hasta
2003 e numero no superaba las 6 empresas.

3. Al ingresar la empresa PROBITROC, a ocupar € primer sitial en €l proceso de exportacién
dejando en segundo lugar a la afamada empresa CHAPARE EXPORTA que por mas de 10 afios
venia ocupando el primer lugar. Esa nueva empresa lider conformada por aguellas asociaciones
con tradicion bananera que acompafiaron durante tanto tiempo en el aprovisionamiento de fruta
al proceso de exportacion y que en febrero de 2005 decidieron conformar su propia empresa.

4. Al ampliar € destino de la exportacién; el mercado peruano desde Juliacay Tacna comenzé a
demandar banano del TC en & segundo trimestre de 2006 y con ello se cred un tercer destino
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parala exportacion del TC, que por més de 10 afios tradicionalmente atendio el mercado
argentino y chileno.

Ademas se exportaron 14 veces mas de banano del TC en el segundo trimestre de 2006, respecto
a mismo periodo del afio 2000.

Esos son resultados relevantes que quedaran marcados en la historia de la exportacion del
Trépico de Cochabamba.

Por otra parte, el valor de la exportacion en los mercados mayoristas de destino de banano del
TC fue $US 7,821,944 en & segundo trimestre de 2006, lo que representd un aumento del
98.77% respecto a valor generado en el mismo periodo del anterior afio.

Ese alto porcentgje de incremento del valor exportado se debe a los precios altos registrados por
el banano en el mercado mundial, debido al descenso de la produccién en Centro Américaa
causa de las tormentas tropicales caidas en octubre de 2005, y por las fuertes lluvias caidas en
Ecuador en marzo y abril de 2006, que mermaron la oferta disponible incluso con problemas de
calidad.

Argentina sigue siendo €

Fig 2. Exportacién de banano del Trépico de Cochabamba
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3.1.1 Bonanza de precios en el mercado mundial colapsa al final del
segundo trimestre de 2006

La bonanza de precios para el banano, que se viene reportando en e mercado mundia desde
octubre de 2005, se extendio hasta € segundo trimestre de 2006. L os precios en Argentinay
Chile fueron 34% mas durante el segundo trimestre de 2006, respecto alos precios registrados en
el mismo periodo de 2005.

L as tormentas tropicales caidas en Centro Ameérica en septiembre y octubre de 2005, dafiaron

grandes extensiones de plantaciones de banano, la recuperacion de las mismas se esperaba 6
meses después, a ocho meses de |o sucedido las plantaciones empiezan arecuperarse y
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Guatemala uno de |os paises afectados por |as tormentas espera su mayor volumen de produccion
parajulio. Costa Rica mostraba una recuperacion de su produccion en junio.

Esa reduccion de la produccion en Centro Américaindujo alos exportadores orientar su
demanda a Ecuador, donde también hubo problemas de calidad y bajos volumenes disponibles,
causados por las fuertes lluvias durante marzo y abril de 2006.

Toda esa situacion hizo que los precios FOB en Ecuador suban de $US 4.0 a 4.7 la cgja durante
la primera semana de abril de 2006, a $US7.5 - 8.0 lacaja a partir de la segunda semana del
mismo mes, para mantenerse en esos niveles e incluso llegar a$US 9.0 la cgja durante la
segunda semana de mayo. Entre los operadores se producia una gran competencia interna por
conseguir la fruta.

No obstante e mercado Europeo ingresaba a la temporada de produccion de fruta local, l1a oferta
de frutillas y duraznos se incrementaba y |as altas temperaturas subian y las condiciones dejaban
de ser propicias paralaventa del banano. Mientras |os exportadores compraban el banano a altos
precios en Ecuador, Ilegando a Europa vendian a $US 13.5 la cgja durante lasemara 20 (15 al 21
de mayo de 2006), a eso se debia descontar entre 4.0 a 4.5 la cgja para pagar costos de descarga e
impuestos, ademas de | os fletes de transporte que estaban en $US 3.5 la cgja en esa semana.

Toda esa situacion generd pérdidas considerables a los exportadores que dejaron de comprar la
fruta para presionar alos productores ecuatorianos a bajar 1os precios altos, ya que no se
justificaba comprar a esos precios cuando en los mercados de Europay Estados Unidos vendian
a precios bgjos por los grandes volumenes de frutalocal y por e reducido consumo de banano.

Precios de $US 10 en San Petersburgo y de $US 8.0 en el Mediterraneo durante la segunda
semanade junio, y la reduccion de las compras de los exportadores, presiono las ventas en
Ecuador induciendo a que los precios FOB lleguen a $US 4.0 lacgaen lasemana 24 (12 d 18
de junio de 2006).

Las ventas de banano en Ecuador en €l segundo trimestre de 2006, fueron cerradas ante esa
situacion de alta oferta en Europa'y Estados Unidos y bajo consumo del banano, los
importadores anticipaban que |os precios continuarian cayendo en la primera semana de julio.

3.1.2 Precios del banano boliviano en el mercado Central de Buenos Aires

Ante esa situacion de bonanza de precios del banano, 1os precios del banano boliviano
registrados en el mercado Central de Buenos Aires durante el segundo trimestre de 2006
superaron incluso a afio 2001, antes que los precios del banano colapsaran por lacrisis
econdmica declarada en ese pais en diciembre de 2001.

El precio promedio de $US 8.26 la caja en abril de 2006 fue superado solo por €l precio de $US
9.53 la cgjaregistrado en abril de 2001. Siguiendo, los precios promedio de mayo y junio de
$US7.93 y 8.24 la caja respectivamente, resultan ser los més altos s se compara con los 5 afios
anteriores. Ver figura 3.
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Fig. 3. Evolucion de precios del banano boliviano en el mercado Central
de Buenos Aires durante segundo trimestre 2001 a 2006
18 9.536—__
o 526 7.93 9 8.24
T 8
(% - _ 7.67 — 7.3
2 6 ] A— n
2 35 » 5.43
2 5 547
g 4
3
2 T T
Abr May Jun
Segundo trimestre
|+2001 2002 —— 2003 2004 —m—2005 —e— 2006 |

Los precios registrados para el banano boliviano en abril y junio fueron los mas atos durante €
segundo trimestre de 2006, debido a la reduccion de los envios del banano ecuatoriano a
Argentina por las fuertes lluvias de abril, y en junio debido a problemas en € transporte terrestre
viaVaparaiso (Chile) - Mendoza (Argentina) por las fuertes nevadas impidiendo el paso de los
camiones que transbordan el banano ecuatoriano para Argentina.

Otra de las causas que origind para que los precios del banano boliviano durante el segundo
trimestre sean superioresincluso a primer trimestre de 2006, fue la reduccion de las
exportaciones de banano brasilero a Argentina en 43.57% respecto al mismo periodo del afo
anterior y 40.67% menos de la exportacion del primer trimestre del presente afio.

Comparando los precios del banano boliviano con |os otros paises competidores en el mercado
argentino, se puede ver que € banano boliviano se ha aproximado més al precio del banano
ecuatoriano en el segundo trimestre —si se compara fruta de las mismas caracteristicas— €l banano
boliviano recibi6 €l precio promedio de $US 8.11 por la cgja de 22 kilogramos eso es $US0.368
el kilogramo, en cambio el banano ecuatoriano recibi6 € precio de $US 8.23 por una caja de 20
kilogramos, eso es $US 0.411 €l kilogramo, quiere decir que €l banano ecuatoriano superaen
11.80% a los precios del banano boliviano, no obstante la brecha se va reduciendo de afio en afio.
Ver cuadro 1.

También se puede ver, durante el mes de junio € ingreso de banano boliviano de tamafio grande
y cgjade 20 kg, de las mismas caracteristicas del banano ecuatoriano de primera calidad, €l cua
recibio un precio superior a$US 9.0 la cgja, con esos niveles, e precio del banano ecuatoriano
estuvo a solo 4% mas que el banano boliviano catalogado como grande.
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Cuadro 1. BANANO: PRECIOS MAXIMOS, MODA Y MINIMOS EN MERCADO CENTRAL DE BUENOS AIRES, DURANTE SEGUNDO TRIMESTRE DE 2006
PRODUCTO: BANANO

NOMBRE CIENTIFICO: MUSA ACUMINATA
ESTADO DE MADUREZ PINTON
CALIDAD ELEG DA

=

PRECIOS EXPRESADOS EN DOLARES AMERICANOS

Brasil volvi6 a enviar banano grande en cajas de 20 kilogramos a partir del 12 de mayo de 2006. Por otra parte el banano argentino ya no procede de Salta si no de Formosa a partir del 05 de mayo, con caja de 22 kilogramc
Cotizacién BOLIVIA ECUADOR BRASIL ARGENTINA, SALTA PARAGUAY
Fecha arg::t(i):os Banano Cavendish, grande | Banano Cavendish, mediano | Banano Cavendish, grande | Banano Cavendish, mediano | Banano Nanika grande |Banano Nanika mediandBanano Nanika medianc] Banano Nanika mediano |
por 1 $US Caja de 20 kg Caia de 22 kg Caja de 20 kg Caia de 20 kg Caja de 20 kg Caja de 20 kg Caja de 20 kg Caja de 22 kg
Méximo] Moda | Minimo] Maximo] Moda ] Minimo | Maximo] Moda ] Minimo | Maximo] Moda | Minimo | Maximo] Moda | Minimo | Maximo Modal Minimo [Méaximo] Moda ] Minimo]Méximo] Moda | Minimo
03-abr-0¢) 3.081 8700 831 7.79 9.09] 8.76| 8.44| 824 804 7.56 7.14] 6.48] 584| 6.49] 584 552
07-abr-0§) 3.080 854 822 779 896|864 821 812 789 7.34] 7.73] 7.50] 7.05| 6.98] 6.44] 584 5.84f 5.43] 481 536] 5.16] 4.90)
10-abr-0§ 3.079 10.07) 9.76] 9.42| 909 8.49] 7.79| 8.77] 8.30] 7.99] 7.76] 7.36| 6.82 7.31] 6.46] 5.85
13-abr-0§ 3.076 10.34] 981 9.43] 9.0 865 7.80] 881 833 800 7.83] 7.43] 683 7.18] 686 650 7.25| 6.49] 5.88
17-abr-06) 3.088 10.36) 994 939] 939 891 810l 9.75] 9.36] 9.07| 8.74] 842 7.77| 7.25| 6.86| 6.48] 7.22] 6.51] 5.96]
19-abr-0¢) 3.069 10.10 9.68] 899] 9.45| 880 818 9.12| 8.85] 8.47| 8.67| 8.40] 7.82 6.35] 5.87| 5.41
21-abr-0§ 3.060 9.80] 9311 899 915 869] 817] 882 853 817 8.50] 817 752| 6.05| 578 523] 6.05) 578 523
24-abr-06) 3.050 9.18| 889] 839 885 839] 7.87] 839 803 754 7.87] 7.51] 656| 557 527 495] 5.90] 5.65| 5.21
26-abr-0§ 3.040 9.05| 875 832 878 822 757 803 7.82| 7.40] 7.24] 7.14] 625| 559 525 487] 5.92] 564/ 520
28-abr-06) 3.048 886) 863] 820 823 784] 755 7550 735 705 689 649 591| 5251 492 449] 558 531 476
02-may-06¢} 3.045 8.70| 847| 811 8ogl 7.77] 7.55| 7.49| 7.23] 6.83] 6.83] 6.47] 591| 5.09| 483 427] 545 503 466
05-may-0¢} 3.040 8.91] 855| 809 809 780] 7.50] 750 7.24] 6.74] 6.81] 6.48] 595| 4.64| 4.40] 4.11] 497 466 4.28
08-may-06¢} 3.041 8.91] 857 806| 809] 783 7.46 6.81] 6.46] 592| 464 439 408] 460 424 39
12-may-04} 3.038 9.32| 884| 8.10| 816 788 7.54] 757 7.08 6.75] 6.75| 6.35] 592| 458 431 395] 471 445 4.11
15-may-0§ 3.041 8221 7613 723 931 885| 812 816 793 750 756| 7.11 6.77] 6.77] 6.35] 592 4.54] 427 395 4.64] 4.44] 411
17-may-06} 3.041 8.16| 756 723 9.21] 855| 793] 799 7.70] 7.33] 7.40| 7.04f 658 6.68] 6.35] 595 4.44f 4.17| 385 457 4.41] 4.1
19-may-04g} 3.056 785 743 7200 8.87] 838| 785] 785 7.46] 6.87] 736| 6.94] 6.71] 6.54] 6.25] 5.89| 4.35] 4.12] 3.70] 4.48] 4.30] 4.0
22-may-06¢} 3.062] 8.1¢¢ 7.84 7.18 931] 882| 787 849 805 751 735 6.98] 6.83 6.69] 6.26] 5.88( 4.34] 411 376 490 457 4.05
24-may-06} 3.074 8.47] 803 742 993] 918| 8.14] 873 810 7.49] 736| 7.00] 6.74] 6.74] 6.28] 586 4.46] 4.19] 384] 4.88] 4.56] 4.07]
26-may-0¢) 3.083 8470 811 778 9.99] 921| 8.47] 869 809 7.46] 733| 6.96] 6.75| 6.75] 6.27] 5.84| 4.44] 4.18] 380 4.87] 4.54] 4.09
29-may-0¢} 3.079 8.771 844 812 974] 909| 8.44] 870 809 7.47| 734 698 6.72| 6.76] 6.27] 585 4.48] 420 380 4.87] 4.55| 4.06]
31-may-04¢} 3.088 8.74 841 7771 9.59] 903| 8.42] 861 802 7.45] 732| 6.94f 6.70] 6.70] 6.27] 5.83| 4.47] 4.11] 356 4.79] 4.50] 4.02]
02-jun-0§ 3.078 848 832 780 9.58] 910| 8.45] 861 802 7.47] 728| 6.93] 6.66] 6.73] 6.27] 591 4.42] 409 357 4.81] 4.52] 4.00
05-jun-0§ 3079 844 828 779 o52| 9ooe| 844] 861] 802 750 728| 692 666 672] 626] 588 409] 380 325| 474] 4s0| 396
09-jun-0§ 3.084 941 909 844 850 833 7.82 10.12] 973| 909] 902| 844 7.79] 7.40| 6.96] 6.65| 6.75] 6.44] 581| 4.19| 3.67| 324] 4.80] 4.50] 3.96}
12-jun-0§ 3.079 974 945 844 861 838 792 10.26] 987| 9.13] 9.19] 871 7.96] 7.63] 7.02] 6.76] 6.82] 6.50] 581( 4.38] 3.84] 341| 4.87] 453 3.99
16-jun-06§) 3.079 971 9.3¢] 844 861 840 7.96 10.20] 980] 909 9.16] 872 7.99] 763] 7.02| 672 682 6.48] 581 455 388 351 5.07] 455 3.99
19-jun-0§ 3.080 971 937 844 844 831 7.82 10.00] 959| 8.77] 909 870 7.95| 7.47| 7.01] 6.72] 6.82| 6.46] 578 4.51] 3.86| 351] 5.03] 4.55 3.9sj
23-jun-0§ 3.08) 964 931 844 844 817 779 9.96] 954 8.76] 909] 873 7.89] 789 7.56] 6.82) 6.91] 6.62] 574 4.48 3.93] 351 4.97] 458 4.0§
26-jun-0§] 3.0899 956 9.07 843 843 810 771 99s] 952| 878l 907] 868 778 778| 749 680] 680 660 567 444 389 350 486] 454 399
30-jun-0§ 3.083 918 892 843 827 79 749 9.67]914| 876] 908 847 778 795 753 6.81) 6.81) 6.49] 571 435 3.94] 350, 4.96] 4.44] 3.89
Promedio 2do
IIEEHOAL 956] 9.22| 844| 844| 811] 766| 958 913] 8.54] 868] 823 7.65| 7.82| 7.45] 7.08] 7.09] 6.71] 6.13]| 493] 457] 416] 529 493| 446

Fuente: Elaborado por Lourdes Ocampo, Responsable Informaciéon Comercial, a partir de reportes diarios de precios emitido por Mercado Central de Buenos Aires.
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3.1.3 Precios del banano en el mercado Lo Valledor de Chile

Chile import6 de Bolivia 2,218 toneladas de banano de enero a mayo de 2006 lo que representd
un aumento del 150% respecto alo exportado en el mismo periodo del afio anterior. Con ese
incremento la participacion del banano boliviano subié a 3.72% de 0.8% en 2005.

El banano ecuatoriano tiene una participacion del 96.25% en ese mercado, esa fruta
principalmente arriba a los puertos de Valparaiso y San Antonio, de ahi se envia al resto de la
regiones de Chile, muy pocas veces se ven arribos de banano ecuatoriano en |os puertos del
Norte de Chile, donde llega el banano boliviano.

Los precios en e norte de Chile son desconocidos, no obstante se puede recurrir alos precios de
los mercados mayoristas de Santiago, como una base de referencia sobre el valor que recibe el
banano en el mercado chileno.

El mercado mayorista Lo Valledor de Santiago de Chile, donde se comercializaron 6,000 cagjas
de banano ecuatoriano por dia aproximadamente, es el mas representativo si se compara con €l
mercado Mapocho donde fueron comercializados 2,000 cajas por dia aproximadamente en €
segundo trimestre de 2006.

En el mercado Lo Valledor los precios mas altos para el banano ecuatoriano se registraron en
mayo de 2006, con un promedio de $US 8.66 la cgja de 20 kilogramos, 1o que represent6 un
aumento del 52.92% respecto a los precios registrados en el mismo periodo del afio anterior, ese
precio respecto a mercado Central de Buenos Aires, fue superior en 9.17% en € mes de mayo.
El comportamiento de precios en ambos mercados no fue similar en & segundo trimestre,
mientras en Buenos Aires el precio més ato se registraba en junio, en Chile se registraban los
mas bajos del trimestre, probablemente por una aumento en la oferta por aguella fruta que no
pudo ser transportada a Argentina por las nevadas caidas en laruta Valparaiso a Mendoza en la
semanadel 12 a 16 de junio de 2006.

Finalmente los precios del banano en Chile durante el segundo trimestre a igual que en €
mercado Central de Buenos Aires superaron en 4.35% a los precios registrados durante el primer
trimestre de 2006.

Por otra parte por los problemas de disponibilidad de banano en Ecuador las importaciones en
Chile, bajaron un 3.1% de enero a mayo de 2006 respecto al mismo periodo de 2005.

A continuacion se muestra los precios en € mercado Lo Valledor durante el segundo trimestre de
2006.
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Cuadro 2. BANANO EVOLUCION DE PRECIOS, MERCADO LO VALLEDOR DURANTE SEGUNDO
TRIMESTRE, GESTION 2006

PRODUCTO: BANANO
NOMBRE CIENTIFICO: MUSA ACUMINATA
ESTADOS DE MADUREZ: PINTON

) OFERTA Precio Promedio
Mes | Fecha | TPC de PINTON MADURO cajas Mensual
cambio $CL/caja | $US/caja | $US/kg | $CL/caja | $US/caja| $US/kg | PINTON | MADURO| PINTON | MADURO
4 524.1 4370 8.34 0.417 4034 7.70 0.38 2528 3792
7] 520.6 4034 7.75 0.387 3866 7.43 0.37 3540 2360
11 516.5 4202 8.14 0.407 4034 7.81 0.39 4200, 3200
Abr 18 511.3 4034 7.89 0.394 3950 7.73 0.39 2564 3846
21 517.8 4202 8.12 0.406 4034 7.79 0.39 2780 2370
25 516.0 4202 8.14 0.407 4034 7.82 0.39 3880 4070
28} 515.2 4202 8.16 0.408 3950 7.67 0.38 3000 3200 8.08 7.71
2] 514.9 4370 8.49 0.424 4202 8.16] 0.41 4150, 2425
5 513.7| 4454 8.67 0.434 4202 8.18 0.41 2150 1825
9 514.2 4874 9.48 0.474 4706 9.15] 0.46 3000 2400
12 516.4 4790 9.28 0.464 4622 8.95] 0.45 2400 2250
May 16| 518.6) 4538 8.75 0.438 4538 8.75 0.44 4500 2375
19 524.3 4454 8.50 0.425 4370 8.34 0.42 3000 3250
23 531.2 4454 8.38 0.419 4370 8.23 0.41 4500 1885
26} 533.4 4370 8.19 0.410 4202 7.88] 0.39 3000 2075
30 533.4 4370 8.19 0.410 4202 7.88] 0.39 3300 2750 8.66 8.39
2] 532.0 4034 7.58] 0.38 2695
6 537.3 4034 7.51 0.375 3866 7.20 0.36 3780 3526
9 543.8 4034 742 0.371 3866 7.11 0.36 3000 3025
13 545.0 4034 7.40 0.370 3866 7.09 0.35 3500 3800
Jun 16 544.2 4034 741 0.371 3782 6.95] 0.35 2800 2550
20} 546.2 3950 7.23 0.362 3782 6.92 0.35 4000, 2325
23 549.5 4034 7.34 0.367 3866 7.04 0.35 4000, 4450
27| 549.8 4034 7.34 0.367 3866 7.03 0.35 4300, 2950
30 539.3 4034 7.48 0.374 3782 7.01 0.35 3180 3645 7.39 7.10
Promedio 4255 8.07 0.403 4081 7.74] 0.387 3377 2922

Fuente Elaborado por Lourdes Ocampo, Responsable de Informacién Comercial, a partir de cifras del mercado Lo Valledor de Chile.

3.2 Exportacion de pifia del Tropico de Cochabamba durante segundo
trimestre de 2006

La exportacion de pifiadel TC fue 17,561 cajas igual a 384.3 toneladas netas exportadas durante
el segundo trimestre de 2006, esa cifra representa un crecimiento del 192.68% respecto a mismo
periodo de 2005.

Fig 4. Exportacion de pifia del Trépico de Cochabamba
Exportar es0s VOl l:lmeneS de Evolucion durante segundo trimestre entre 2000 a 2006
pifia en el segundo trimestre es 20000 - 160000
resultado de los trabajos 12888 T ‘ot T 140000
. . T o
realizados por agricultores del 14000 + T 120000 £
. =4 wn 9
TC, en un esfuerzo de ampliar g 12000 T 100000 2 3
- ‘< 10000 T T 80000 = £
el perlodq de oferta de esta S 000 4 ! cooc0 3 $
frutay asi poder atender la 6000 + 1 40000 &
4000 + =
demanda del mercado 2000+ $8211 1§ + 20000
internacional. Como se puede 0 = — o
ver en Iafigura 1 haﬂa 2002 |a 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
exportacion de pifiaen e TC E=mCajas —— Valor a destino $US

durante el segundo trimestre de
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cada afio no era frecuente. Los esfuerzos de algunos visionarios parar producir pifia fuera de
estacion ofrecieron en 2003 las primeras 950 cgjas, de ahi en adelante la exportacion de pifia se
increment6 17.5 veces mas respecto a ese periodo inicia de prueba.

L os mercados estan respondiendo bien a esos esfuerzos y estimulando a la produccién a una
distribucion equitativa de la exportacion hacia Argentinay Chile y a Perti como un tercer cliente
gue se incorporo en e segundo trimestre de 2006.

Se recordara que de la exportacion de pifiadel TC se destinaba a mercado de Argentina el 58%
en la gestion de 2005, en cambio |as tendencias reflegjan otro comportamiento en el segundo
trimestre de 2006.

Argentinasigue siendo €l Fig 5. Exportacion de pifia del TC seglin mercado destino

pri nci pa| destino dela durante segundo trimestre de 2006 »
. 4  n De un total de 17 561 cajas

exportacion de pifiadel TC, berd é

aunque €l porcentaje destinado a 855 cajas

ese mercado baj6 a 53% en €l % ‘

%gund_o tri mestre de 2006, Chile 7,2§2h !:jas

que pujaba por disponer de 42%

mayores volumenes de pifia
boliviana para su mercado
recibi6 e 42% de la exportacion

Argentina

ddl segundo trimestre y laregién 9,414 cajas
de Tacna en Pert recibi6 el 5% 53%
de las exportaciones de pifia del

TC.

Laregion de Tacna muestra preferencia por |os tamafios grandes de la variedad Pucallpa, esta
demandando la pifia4, 6y 8, adiferencia del mercado argentino que tiene preferencia por los
tamanos 8 y 10y e mercado chileno que muestra preferencia por los tamafios 10, 12y 14
unidades por cagja.

Esa exportacion de pifia, genero € valor de $US 146,105 en los mercados destino, representando
17 veces més del valor generado en e segundo trimestre de 2003.

3.2.1 Precios de la pifia en los mercados destino durante segundo
trimestre de 2006

Precios de la pifia en el mercado Central de Buenos Aires

El precio de la pifia en e mercado Central de Buenos Aires manifestd un incremento del 12%
durante &l segundo trimestre de 2006, respecto al mismo periodo de 2005.

Segundo Trimestre 2006, Determinacién de Volumen y Valor de Exportaciones 9



La pifia boliviana registro precios promedio de $US 8.85 y 9.19 la caja en los meses de mayo y
junio respectivamente, esos precios superaron aguellos que pudo lograr en 2004, cuyo promedio
fue de $US 6.91 lacga.

Los precios de la pifia en el mercado argentino muestran una tendencia creciente, desde que
Brasil e principal proveedor de esa fruta muestra reducciones en |as exportaciones hacia
Argentina del 15.15% anual desde 1999, y con un pronunciado descenso del 34.43% desde 2004.

Brasil exportd 348,772

kilogramos de pifiaa Fig 6. Exportacion de pifia de Brasil para el mercado
Argentina durante el argentino durante segundo trimestre entre 1999 a 2006
segundo trimestre de 2006, 1200000
frente a Bolivia que exportd o 098,680
202,526 kilogramos a ese g 1000/000 811,167

© 800,000 A
mercado. £ '

£ 600,000

2 i
L os descensos de las g 400000 401,854 3% 77b
exportaciones de pifia de 200,000 7
Brasil a Argentina, 0 ' ' ' ' ' ' '
estimul® a Ecuador di rlgl r 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

. Afios

sumi raja al mercajo Fuente: Elaborado por L.O. a partir de cifras de Ministério do Desenvolvimento, Brasil

argentino, quien exporto 32
toneladas como una primera prueba en 2003, siguiendo 54 toneladas en 2004, continuaba con esa
tendencia conservadora hasta que en 2006 su crecimiento fue notable ya que ingreso a mercado
Central de Buenos Aires con 56.3 toneladas durante el segundo trimestre de 2006, con €llo su
participacion en ese importante mercado mayorista fue del 35.34%, ubicandolo en segundo lugar
de importancia después de Brasil.

La pifia ecuatoriana se la presenta en cagja de 15 kilogramos y obtiene un precio promedio de
$US 8.8 en el segundo trimestre de 2006, lo que esigua a $US 0.59 kilogramos, superior en
17% al precio que obtiene la pifia bolivianay 14% mas que la pifia brasilera.

Precios de la pifia en el mercado Mapocho de Chile

Chile import6 1,863.5
tonel ajas de pl ﬁadurante el Fig 7. Evolucidn de las importaciones de pifia de Chile
Segundo tri mestre de 2006 |O durante segundo trimestre entre 2000 a 2006

gue representd un aumento del

. 2,000,000 1,863,50
15.35% respecto al mismo /
periodo del afio anterior. » 1,500,000
o 1,143,669
. . . § Ca
Las importaciones de pifia de 5 1000,000 ~N_ . —
Chile han manifestado un 2 761,886
crecimiento del 8.47% anual 500,000
entre el afio 2000 a 2006, con 0 , : : : : :
unareduccion de las 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Afos
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importaciones del 33.68% durante € afio 2001, para modrar un crecimiento moderado del
14.05% en las gestiones 2003 y 2004 y un crecimiento repentino del 68.49% en 2005, no
obstante |as importaciones volvieron a manifestar un crecimiento moderado en 2006, debido a
gue la demanda estimulada por |a oferta de la variedad Golden Ripe procedente de Ecuador
crecio repentinamente hasta alcanzar su maxima capacidad de consumo en 2005 y crecimientos
similares a ese afio posiblemente no vuelvan aregistrarse en el futuro préximo.

Ecuador y Bolivia
contindian siendo los

Fig 8. Chile: Importacién de pifia segun pais de origen
segundo trimestre 2006

principales proveedores De un total 1,863,507 kilogramos

de pifia para el mercado

chileno, con una Otros Bolivia
participacion del 92% y 15,240kg 124,628 kg

7% respectivamente en € 1% 7%

segundo trimestre de

2006.

. Ecuador
Los precios en € mercado 1,723,639 kg
de Chile mostraron una 92%

tendencia conservadora
en el segundo trimestre de
2006 respecto al mismo periodo de 2005.

La comercializacion de pifiaen el mercado mayorista Lo Valledor de Santiago de Chile fue el
mas representativo en el segundo trimestre de 2006 a diferencia del anterior trimestre, se
comercializaron por dia 198 cgjas principal mente de pifia Golden Ripe y en poca medida la
variedad Hawaiana ambas procedentes de Ecuador, en cambio en e mercado Mapocho se
comercializaron tan solo 98 cajas por dia, no obstante los precios en ese mercado fueron 2%
superioresa Lo Valledor.

Lapifia 12 de lavariedad Golden Ripe recibi6 el precio promedio de $US 14.49 lacgjaen €
mercado Lo Valledor durante el segundo trimestre de 2006, ese precio es €l més ato parala
variedad puesto que ese tamario tiene mayor preferencia entre los demandantes. La pifia Golden
Ripe de mayor tamafio como lapifia 7 y 8 reciben 42.96% menos del precio de la pifia 12.

La pifia Hawaiana cuyos precios son similares a los que recibe |a pifia Pucallpa de Bolivia,
cuando ingresa al mercado chileno, mostr6 parala pifia 10 y 12 una tendencia de precios positiva
del 7,62% superior a segundo trimestre de 2005, |o que reflga una tendencia favorable para esa
variedad ya que su demanda no descendi6 ante la presencia de la variedad Golden Ripe.

En e cuadro 3 se puede ver la evolucion de precios para la pifia en € mercado Lo Valledor
durante &l segundo trimestre de 2006.
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Cuadro 3. PINA: PRECIOS MAXIMOS, MODA Y MINIMOS EN MERCADO LO VALLEDOR CHILE SEGUNDO TRIMESTRE 2006

PRODUCTO: PINA

NOMBRE CIENTIFICO: ANANAS COSMOSUS

ESTADO DE MADUREZ: PINTON

PRECIOS EXPRESADOS EN DOLARES AMERICANOS

ECUADOR
Mes/Fecha Tipo ||Oferta VARIEDAD: GOLDEN RIPE VARIEDAD: HAWAIANA
Cambio || cajas | caja 7 unidades Caja 8 unidades Caja 10 unidades Caja 12 unidades Caja 14 unidades | Caja 10 y 12 unidades
20 kg Max. | Min. | Coman] Max. | Min. |Comun| Méax. | Min. | Comin Max. Min. | Comun | Max. | Min. | Comin | Max. Min. | Comun
4 524.1 120] 8.82] 8.82 8.82 14.43| 14.43] 14.43| 14.43]| 14.43| 14.43]| 14.43| 14.43] 14.43
71 520.4|
11 516.5" 190] 8.95] 8.95 8.95 15.46| 13.83] 14.64| 16.27]| 14.64] 15.46| 15.46| 13.83] 14.64
Abr 18 511.3 110] 9.04] 9.04 9.04 16.43] 15.61] 16.43 11.50] 11.50] 11.50
21 517.8 80] 8.93] 8.93 8.93] 8.93] 8.93] 8.93
25 516.00 230] 8.96] 8.96 8.96 14.66] 13.03] 13.84] 14.66] 13.03] 13.84| 14.66] 13.03] 13.84] 11.40] 10.59] 10.59
28 515.2 110] 8.97] 8.97 8.97| 11.42] 10.60] 10.60
2 514.9" 200] 8.98] 8.98 8.98] 9.79] 9.79 9.79
of 5149 450] 8.99] 899 8.99 16.34] 15.52] 1552] 9.81] 9.81] 981
12 516.41 105] 8.95] 8.95 8.95 8.95] 8.95] 8.95 14.64] 13.83] 13.83
May 16 518.6] 305] 8.91] 8.91 8.91] 8.10] 7.29] 8.10 12.96] 12.96] 12.96] 12.96]12.96] 12.96] 11.34] 11.34] 11.34
19 524.3
23 531.2]1 575] 8.04] 7.91 7.91] 13.45] 13.45] 13.45 11.07] 11.07] 11.07
26 533.4" 140] 7.88] 7.88 7.88] 7.88] 7.88] 7.88
30] 533.4| so| se7] 7.88] 8.67
2 532.0 30 11.06] 10.27] 10.27
6 537.3] 150] 8.60] 8.60 8.60] 8.60] 8.60] 8.60 10.95 10.17] 10.17
9 543.8 264 7.73] 7.73 7.73 7.73| 7.73 7.73
13 545.0 445] 848] 7.71 7.7 7.71] 7.71 7.71 10.79 10.79] 10.79
Jun 16 544.2 110 7.72] 7.72 7.72y 7.72| 7.72 7.72
20 546.21 160] 7.69] 7.69 7.69 7.69] 7.69] 7.69
23 549.5] 70] 7.65] 7.65 7.65
27 549.8 160] 7.95|] 7.64 7.64] 7.64] 6.88 7.64
30 539.3
Promedio 198] 8.49] 8.40| 8.43] 8.10| 7.94] 8.10] 14.50] 13.68] 14.09] 14.90| 14.09] 14.49] 14.77] 13.96] 14.28] 10.91| 1059 10.59

Fuente: Elaborado por LO. Responsable de Informacién Comercial, a partir de reportes diarios de precios emitido por Mercado Lo Valledor, Chile.
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3.3 Exportacion de palmito del Trépico de Cochabamba durante segundo
trimestre de 2006

Se exportaron 96,000 cajas de pamito envasado del Tropico de Cochabamba durante el segundo
trimestre de 2006, lo que representd un incremento del 10.64 % en relacién al mismo periodo de
2005.

Con esa cantidad exportada Fig.9 Evolucion e,xportacmn de palmito envasado del
d te d Trépico de Cochabamba

l_'lran e Segun 0 Durante segundo trimestre entre 2000 a 2006
trl r,ne_gre de 2006’ el 120,000 $2,000,000
Tropico de Cochabamba, 100.000 4 $1,8134
marco un nuevo record en 80,000 L oclill T S00000 &
las exportaciones de ese 2 60,0004 1 1,000,000 2
producto gourmet, ya que © 40,000 1$579.500 5
esa cantidad superaincluso 20,000 + I 12,5 T $o00000 >
alacifralogradaen € 04 - $0
cuarto trimestre de 2005. 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Afos

L atasa de crecimiento de [ Cajas —+—valorsus CiF |

|as exportaciones de
palmito durante el segundo trimestre en los Ultimos 7 afios, ha sido del 21.05 % anual, de
constante crecimiento en los Ultimos 5 afios, después de un descenso del 13.81 % anual durante
tres afios entre 2000 a 2002, por la crisis econdémica que vivia Argentina, € principal mercado
del palmito boliviano.

Actualmente, se exporta 7 veces mas de aquella cantidad que la situacion de crisis del mercado
argentino indujo areducir atan solo 12,500 cajas en 2002, la situacion hamejorado y € palmito
boliviano, sigue llegando a nuevos destinos, como Canada un nuevo mercado para e palmito
boliviano a partir del segundo trimestre de 2006.

Argentina, Chile y Estados

Fig.10 Exportacion de palmito del Tropico de Cochabamba

Unidos siguen siendo los segun mercado destino durante segundo trimestre 2006
principales mercados donde De un total de 96 000 cajas

Se exporta palmi Fo_ Espafia Canada

envasado del Tropico de 5,500 cajas 1,550 cajas

Cochabamba. A ellos se 6% 2% o
envi6 el 88% de este o
producto durante el

segundo trimestre de 2006,

con una participacién de Argentina Estados Unidos
42%, 32% y 14%, e Froncia 13,700 cajas
respectivamente. 3,600 cajas 14%

4%
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L as exportaciones a Argentina 'y Estados Unidos aumentaron 40.62% y 3.46% respectivamente
durante el segundo trimestre de 2006, respecto a mismo periodo de 2005. En cambio los envios
a Chiley Francia disminuyeron 1.38% y 233.33% respectivamente.

Esa exportacion de pamito envasado generd el valor $US 1,689,388 en laregiéon del Trépico de
Cochabamba durante el segundo trimestre de 2006, Ilegando a los mercados destino ese valor se
incremento a $US 1,813,425 como el valor mas ato generado durante los Ultimos 7 afios.

3.3.1 Tendencias del palmito en el mercado de Chile durante segundo
trimestre de 2006

Chile import6 948,340 kilogramos de palmito envasado proveniente de Ecuador y Bolivia,
durante e segundo trimestre de 2006, o que representd una disminucién del 3.6% respecto al
mismo periodo del anterior afo.

Chl(;e re.ﬂeéo esa, d Fig. 11 Evolucién importacion de palmito envasado de
ten _en?'a eSpueS_ eun Chile seglin pais de origen
crecimiento repent' no en 1.200.000 Durante segundo trimestre entre 1999 a 2006
2004 y un moderado o
Y S 1,000,000 948,340
crecimiento en 2005, ese '
descenso se origind en la 800,000 7 694,168

importacion de palmito 600,000 -
400,000 -

de Bolivia, que manifestd _ EEIE
un descenso del 25.9% 200,000 - /'/*/’_/\5
durante el segundo 0 +—t——— ; ; ; ; .
trimestre de 2006, 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
respecto a anterior afio,
mientras que las
importaciones de palmito
de Ecuador subieron 11.16% en el segundo trimestre de 2006, después de manifestar un descenso

en 2005.

kg. neto importad

|+ Bolivia —#— Ecuador —&— Total |

El mercado Chileno Fig. 12 Importaciéon de palmito envasado de Chile

importa, 26.93% mas en durante segundo trimestre 2006
el segundo trimestre que De un total 948,340 kilogramos
en e primer trimestre, asi

lo reflgjan |as estadisticas Bolivia

254,172 kg

de 8 afios, no obstante 270

import6 de Bolivia 1%

menos que en & primer Ecuador
trimestre de 2006, 694,168 kg
probablemente por falta 73%
de disponibilidad de

mayor oferta.
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Ese descenso ha originado que la participacion del palmito boliviano en el mercado chileno
descienda del 31% en el primer trimestre de 2006 a 27% en &l segundo trimestre del presente
ano, en cambio Ecuador ha incrementado su participacion del 67% en el primer trimestre a 73%
en & segundo trimestre, y Costa Rica que tenia una leve participacion estuvo totalmente ausente
en e segundo trimestre de 2006.

Chile ha manifestado un crecimiento en laimportacion de palmito envasado del 25.13% anual en
los Ultimos 8 afios, siendo un crecimiento sostenido e importante.

Precios para el palmito envasado en el Mercado chileno

El precio del pamito envasado en € mercado chileno, manifesté una tendencia negativa del
7.12% entre 1999 a 2003, en adelante la tendencia fue positiva del 11.11% anual en los Ultimos
tres afos.

Esa tendencia positiva
permitié a pa| mito Fig.13 Evolucion precio del palmito envasado en el mercado

boliviano conseguir d chileno segun procedencia

Durante segundo trimestre entre 1999 a 2006

precio promedio de $US $25.00 .
i . $19.8 19.48

19.48 lacgaen e segundo % $20.00
trimestre de 2006, con ello B s15.00 4 70
estuvo cerca de superar € 2 o

. , . .2 $10.00 A
precio mas alto registrado 8
en 2001, ese precio ato o $5.00 1
gue incluso supera al $0.00 ; ; ; ; . . .
pamito ecuatoriano, se 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

origind ante un descenso de

ofertaen el segundo
trimestre de 2006, |0 que demuestra que € palmito boliviano tiene un sector en e mercado

chileno que reflegja preferencia por € mismo.

|+Ecuador - BoIivia|

El palmito ecuatoriano, ante esa tendencia positiva del precio, obtuvo $US 19.18 la cgja durante
el segundo trimestre de 2006, ese precio para ese producto € mas ato de los Ultimos 8 afios.

SECCION CUATRO

EXPORTACIONES DEL TROPICO DE LA PAZ

4.1. Exportacion de Café del Tropico de La Paz durante segundo
trimestre 2006

Se exportd 740,483 kilogramos de café desde el Tropico de La Paz en € segundo trimestre de

2006, 1o que represent6 un aumento del 22.27% respecto alo exportado en € mismo periodo del
ano anterior y es 13.81% mas de lo exportado en el primer trimestre de 2006, no obstante las
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exportaciones del primer y segundo trimestre de 2006 contintian siendo 45.05% menos del
promedio trimestral exportado durante 2005.

L os principales destinos de la exportacion fueron Holanda, Alemania, Espaiay Rusia, aellos se
exportd € 75.39%, € resto fue exportado a Argentina, Bélgicay Estados Unidos durante €l

segundo trimestre de 2006.

L as exportaciones a Espaiay
Holanda subieron &l 246% y
197% respectivamente en el
segundo trimestre de 2006,
respecto alo exportado durante
el primer trimestre de 2006. En
cambio las exportaciones a
Alemaniabgaron €l 78.3%.

L as exportaciones de café
desde @ Tropico de La Paz
durante el segundo trimestre de
2006, seredizaronal precio

Fig. 14 Trdpico de La Paz: Exportacion de café
durante segundo trimestre de 2006
De un total 740 483 kilogramos

Estados Unidos
34,817 kg Argentina

) 5% 28,453 kg
Alemania 4%

Bélgica

99,151kg
13%

Francia

19,800 kg
3%

Rusia
118,580 kg

Espafia 16%

138,180 kg Holanda
19% 163,034 kg
21%

promedio de $US 2.27 el kilogramo, siendo el precio més bajo reportado desde el primer
trimestre de 2005, cuando € precio més ato fue $US 2.79 €l kilogramo reportado en €l segundo

trimestre de 2005.

4.2. Exportacion de Cacao del Trépico de La Paz durante segundo

trimestre 2006

Se exportd 156,266 kilogramos de cacao del Tropico de La Paz durante el segundo trimestre de
2006, 1o que representd un aumento del 41.84% respecto a mismo periodo del anterior afio.

Suiza continua siendo €
principal destino del cacao
exportado desde € Tropico
deLaPaz, ad seenvi6 €
63% de |la cantidad exportada
durante &l segundo trimestre
de 2006, no obstante la
exportacion a ese destino
tuvo un leve aumento de
95,412 a 97,072 kilogramos
en el segundo trimestre de
2006 respecto al mismo
periodo de 2005. En cambio
la exportacién hacia

Fig.15 Tropico de La Paz Exportacién de cacao segun mercado destino
durante segundo trimestre de 2006
De un total 156,266 kilogramos

Otros
345 kg Estados Unidos

Dinamarca % 15,547kg
465 kg 10%

Alemania
22,364 kg
14%

Nueva Zelandia
63% 20,473 kg
13%

Alemania, Nueva Zelandiay Estados Unidos aument6 un 434.26% respecto al mismo periodo
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de 2005, a cuyos mercados se envi6 el 37% de la cantidad exportada en € segundo trimestre de
2006.

La exportacion estuvo
compuesta por cacao en grano,

Fig.16 Trépico de LaPaz: Exportacién de cacao seglin sus
caracteristicas, durante segundo trimestre de 2006

pasta de cacao sin de@rasar, De un total 156,266 kilogramos
manteca de cacao Yy Cacao en
polvo, ellos representaron 48%, o Cacao en polvo
10s 15,388 kg Manteca cacao

22%, 19%y 10%
respectivamente.

29,670 kg
19%

Se exporté mayor porcentgje de

Cacao en grano

producto bésico que productos 76.752 kg

elaborados en €l segundo 48% Pasta de cacao
. . . sin desgrasar

trimestre de 2006, a diferencia 33,642 kg

del primer trimestre del 22%

presente cuando el 85% de la
exportacién estuvo compuesta por productos el aborados.

L os precios de los productos el aborados superan en 68% a cacao en grano (producto basico).
Haciendo una pequefia referencia, el cacao en polvo aproximadamente tiene €l valor de $us 2.64
kilogramo en origen, la pasta de cacao $US 3.28 el kilogramo, la manteca de cacao $US 4.54 €l
kilogramo siendo €l producto de mayor valor, en cambio €l grano de cacao esta con €l valor de
$US 2.08 € kilogramo durante e segundo trimestre de 2006.

A esos precios e vaor de la exportacion de cacao fue $US 441.343 generados en el Trépico de
LaPaz, durante el segundo trimestre de 2006.

SECCION CINCO

PRECIOS DE FLORES, ESPECIES MADERABLES ENTRE OTROS
PRODUCTOS

5.1. Precios de flores

La oferta de flores del Tropico contintio ingresando a mercado mayorista de la ciudad de
Cochabamba en € segundo trimestre del presente aungue con leve descenso en relacién a primer
trimestre, debido a los descensos de temperatura caracteristicos de la época de otofio e invierno
que retrasaron cosechas programadas, |as zonas mas afectadas fueron los valles, que se vieron
afectadas en la cosecha de flores por las heladas caidas, en la segunday tercera semana de mayo
del presente.

L os precios mas altos para las flores se registraron en la semana del 24 de mayo, debido ala
escasa oferta de flores y la alta demanda por € dia de la madre.
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La oferta de flores de algunas especies de los valles de Cochabamba como nardos, claveles,
rosas, crisantemos manifestaran descenso hasta e mes de septiembre del presente, por € frio
invernal, lo que estimulara a la produccion de flores del Tropico de La Paz llegar a mercado de
Cochabamba con la oferta de agapando, amancaya, gladiolin, nardos y asi complementar la
oferta que se ofrece en este mercado durante € tercer trimestre de 2006.

En e cuadro 4 se muestra los precios para las flores del Trépico en e mercado mayorista de
Cochabamba, durante e segundo trimestre de 2006.

5.2. Precios de especies maderables

L os precios de especies maderables estuvieron estables durante el segundo trimestre de 2006, en
relacion a primer trimestre, por gemplo la madera ochoo para encofrado se mantuvo en Bs 2.3
el pietablar, la madera almendrillo muy cotizado en € medio fluctud entre Bs 5.8 a 6.2 € pie
tablar, €l verdolago madera muy recomendada para vigas estuvo en Bs 5.8 €l pie tablar.

L os siguientes precios para especies maderabl es aserradas que aparecen en €l cuadro 5, fueron
recopilados en aserraderos de Sacaba, de la ciudad de Cochabamba, durante el segundo trimestre
de 2006.

Cuadro 5. PRECIOS ESPECIES MADERABLES - MADERA ASERRADA

A JUNIO DE 2006
DENSIDAD PRECIO MADERA ASERRADA
ESPECIE NOMBRE CIENT FICO DUREZA Uso Bs/
ka/m3 | pietablar] Bs/m3 | Bs/kg | $US/m3 | $US/t

Pisos, vigas,
JAlmendrillo_|Dipteryx odorata Muy dura muebles 960 6.0] 2544.00 2.65] 31563] 328.78
Bibosi rojo Ficus sp Semidura Vigas listones. 570 3.5] 1484.00 2.60 184.12] 323.02
Bibosi blanco_|Ficus sp Suave Encofrado_listones 455 25| 106000 233] 13151] 28904
Ochoo Hura crepitans L. Suave Encofrado_listones 520 2.3 975.20| 1.88 120 99] 232.68
[Palo Maria___|Calophyllum brasiliense C Semidura Vigas_listones 660 35| 148400 225] 18412] 27897
Palo Roman |Tapirira guianensis Suave Encofrado, listones 400 2.5| 1060.00 2.65] 13151] 328.78
Jorori Swartzia jorori harms Semidura Listones 600 3.3] 1399.20 2.33] 17360] 289.33
Sujo Sterculia striata St. Hil & Naud. |Semidura Listones 475 3.5] 1484.00 3.12] 184.12] 387.62
Verdolago Terminalia amazonica Semidura a dura, decorativa |Muebles 800 8.0] 3392.00 4.24] 420 84] 526.05
[Verdolago  |Terminaliaamazonica  |Semiduraadura  JVigas 800 5.8] 2459.20] 3.07) 305.11] 381.39
Roble Amburana cearensis Semidura Muebles marcos 850 9.0] 3816.00 4.49] 473.45] 557.00
Mara Swietenia macrophylla King Semidura Muebles marcos 800 90] 381600 477) 47345] 59181

Fuente: Elaborado por L.O. Responsable Informaciéon Comercial a partir de cifras proporcionadas por Aserraderos de Sacaba, ciudad de Cochabamba.

5.3. Precios de otros productos que salen del TC

L os precios de otros productos que salen del Trépico de Cochabamba, reportaron pocas
variaciones en el segundo trimestre de 2006, no obstante se puede destacar |os siguientes
avances.

La produccion de té verde de Agroté continta creciendo, pronto mangaran €l 50% de las ventas
de té verde y continuaran abasteciendo la demanda de la empresa Naturaleza con €l otro 50%.

La produccion de camu camu de la empresa La Selva continda creciendo, reportaron una

produccién de 85 hectareas, |0 que representa un crecimiento del 42% en relacion a ultimo afio.
L as ventas de camu camu congelado, son todavia lentas en el mercado nacional, no obstante
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incursionaron con mermelada de camu camu en el mercado de Alemania, exportaron 4 toneladas
en lo que vadd afio, segun declaraciones de su gerente general. El precio del camu camu
congelado reportd una baja del 37.5% en e segundo trimestre de 2006, en relacion a trimestres
anteriores.

Cuadro 6. Precios al por mayor de otros productos que salen
del Trépico de Cochabamba, segundo trimestre 2006

Producto Fuente U”.'df“d L, Precio Bs/uc Precio

comercializaciéon $usit
Leche, precio FOB Agaple It 0.8 99.26
Leche, planta PIL SCZ PIL Andina It 3.2 397.02
Yogqurt PIL Andina It 6.0 744.42
Jugo de maracuya para Pil Andina y Delizia |AGROFRUSA It 10.2] 1,266.00
Jugo de maracuyéa para Paraiso AGROFRUSA It 15.0] 1,860.00
Patitos BB para carne PREVIT unidad 49qr 0,5 $us/u] 10,204.08
Pollitos BB ponedora PREVIT unidad 38gr 0.62 $us/u| 16,315.79
Pollitos BB para carne PREVIT unidad 38gr 0.35 $us/u] 9,210.53
Carne Vacuna Matadero Municipal kg 11.9] 1,476.43
Carne Porcina Matadero Municipal kg 12.8] 1,588.09
Camu Camu pulpa congelada Chapare La Selva kg 16.0] 1,985.11
Té verde (*) Agroté ka 7.83 $us/kg|l 7.830.00

Fuente: Elaborado por L.O. Responsable Informacién Comercial a partir de la declaracién de fuentes mencionadas.

SECCION SEIS

CONCLUSIONES

L os principales rubros de exportacion del Trépico de Cochabamba, tuvieron un extraordinario
desempefio durante el segundo trimestre de 2006; el proceso de exportacion de banano generd
56.4% mas en cantidad de cajas en relacion a segundo trimestre de 2005, € proceso de palmito
generd 10.64% masy € proceso de la pifia generd 192.68% de crecimiento en relacion a mismo
periodo de 2005. Esos tres rubros generaron un valor de $US 9,781,474 puesto en los mercados
destino, durante el segundo trimestre de 2006.

Ese valor de exportacién superala cantidad que el TC generaba en un afio de gestion, alla por los
afios 2000 a 2003.

Los precios del banano y de la pifia en los mercados mayoristas de destino fueron superiores d
segundo trimestre de 2005 y €l precio de palmito continto reflgjando esa tendencia positiva que
se varegistrando desde €l cuarto trimestre de 2004.

Un poco més de $US 2 millones generd la exportacion de café y cacao paralaregion del Tropico
de La Paz durante el segundo trimestre de 2006, |0 que representd un crecimiento del 7.58% en
relacion a mismo periodo del anterior afio. Ese es un crecimiento conservador que resulto por un
descenso de precios del café del 18.9% en relacion al segundo trimestre de 2005.
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Cuadro 4. PRECIOS DE COMERCIALIZACION DE FLORES TROPICALES EN EL MERCADO MAYORISTA DE COCHABAMBA

SEGUNDO TRIMESTRE DE 2006

Fecha Descripcion del producto (flores tropicales) BPrecio Precio Precio Ofgrta Tipo Situacion demanda
s/l2u Bs/kg $US/kg | cantidad | Ofertante

03/05/2006}Antorcha rojo calidad buena tamafo segunda 60 cm, origen Chapare 3.0 1.667 0.207 36| Productor Buena
28/06/2006]Antorcha rojo calidad buena tamafio extra 90 cm, origen Chapare 10.0 2.042 0.253 240| Productor Regularmente buena
19/04/2006]Bast6n emperador calidad buena tamafio primera 50 cm, origen Chapare 10.0 5.556) 0.689 120| Intermediario|Buena
31/05/2006]Bastén emperador rosado calidad buena tamafio primera 50 cm, origen Chapare 5.0 2.778 0.345 15 gg|Productor Buena
07/06/2006|Ginger rojo calidad buena tamafio extra 85 cm, origen Chapare 5.0 3.925 0.487 60] Productor Buena
28/06/2006]Ginger rojo calidad buena tamafio extra 85 cm, origen Chapare 5.0 3.623 0.450 8 qqg| Productor Buena
14/06/2006]Ginger rojo calidad buena tamafio primera 75 cm, origen Chapare 5.0 4.386 0.544 10qggj Productor Buena
21/06/2006]Ginger rojo calidad buena tamafio primera 75 cm, origen Chapare 25 2.193 0.272 12 gg]Productor Buena
28/06/2006]Ginger rojo calidad buena tamafio primera 75 cm, origen Chapare 4.0 3.509 0.435 8 qqg| Productor Buena
31/05/2006]Ginger rojo calidad reqular tamafio primera 75 cm, origen Chapare 4.0 3.509 0.435 15 gg]Productor Buena
10/05/2006])Ginger rosado calidad buena tamafio segunda 60 cm, origen Chapare 2.5 2.778 0.345 11 gg|Productor Buena
05/04/2006]Heliconia naranja calidad buena tamafio extra 80 cm, origen Chapare 2.0 6.452 0.800 6qgq|Productor Buena
03/05/2006]Heliconia naranja calidad buena tamafio primera 70 cm, origen Chapare 3.0 7.038 0.873 36] Productor Buena
17/05/2006]Heliconia naranja calidad buena tamafio primera 70 cm, origen Chapare 5.0 11.730 1.455 60| Productor Regularmente buena
24/05/2006}Heliconia naranja calidad buena tamafio primera 70 cm, origen Chapare 5.0 11.730 1.455 60| Intermediario| Buena
07/06/2006]Heliconia naranja calidad buena tamafio primera 70 cm, origen Chapare 4.0 6.849 0.850 120} Productor Buena
21/06/2006]Heliconia haranja calidad reqular tamafio primera 70 cm, origen Chapare 2.5 5.865, 0.728 12 gqg|Productor Buena

Fuente: Elaborado por L.O. Responsable de Informacién Comercial a partir de registros de la informacién generada en el mercado mayorista de flores de la ciudad de Cochabamba.
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