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Formulacion de una estrategia de clientes continuos

e A medida que los clientes continuos de planificacién familiar superan en namero a los
clientes nuevos por un margen cada vez mas amplio, los programas pueden hacer
mas por atender a sus clientes con eficacia al adoptar una estrategia de clientes
continuos.

e Una estrategia de clientes continuos puede ayudar a los programas a centrarse en
clientes no so6lo la primera vez que escojan un método anticonceptivo, sino también
segun vayan cambiando sus necesidades de reproduccion y planificacion familiar.

e Cuando los proveedores de servicios de planificacién familiar establecen y mantienen
buenas relaciones con sus clientes, pueden ayudarlos a evitar embarazos no
planeados alo largo de sus afios fértiles.

La perspectiva de la etapa de la vida identifica necesidades continuas

Los programas pueden proporcionar a los clientes un continuo de atencion si adoptan la perspectiva
de la etapa de la vida. Desde esta perspectiva, los clientes que desean cambiar de método anticonceptivo
no son simplemente personas que descontindan el uso de un método o nuevos usuarios de otro
método, sino usuarios continuos cuyas necesidades de planificacion familiar han cambiado. Asimismo,
desde la perspectiva de la etapa de la vida, las mujeres que suspenden el uso de anticonceptivos para
guedar embarazadas pueden ser consideradas como clientes cuyas intenciones reproductivas han
cambiado, y que posiblemente vuelvan a practicar la anticoncepcion en el futuro.

La estrategia de clientes continuos reenfoca los objetivos programaticos

En una estrategia de clientes continuos, los programas reajustan los objetivos y adaptan las actividades
para apoyar a los usuarios continuos de anticonceptivos, asi como para atraer nuevos clientes. La
estrategia se centra en disminuir el indice de embarazos no planeados entre los clientes actuales,
ampliar el seguimiento y la extension en las comunidades, integrar servicios y crear vinculos con otras
organizaciones para evitar brechas en la prestacion de servicios, y apoyar estas estrategias con
comunicacion enfocada que fomente el apoyo comunitario para el uso continuo de anticonceptivos.

Los servicios de buena calidad motivan a los clientes a continuar

Cuando los programas apoyan a sus clientes en sus decisiones de planificacion familiar, ofrecen
consejeria calificada y servicios de buena calidad, es mas probable que los clientes continten
practicando la planificacién familiar y por ende eviten el embarazo no planeado.! La prestacion eficaz
de servicios exige un suministro continuo de una variedad de métodos anticonceptivos, respaldado por
un buen sistema de logistica. Al recibir capacitacion, los proveedores fortalecen su capacidad para
brindar consejeria y responder a las necesidades personales tanto de los clientes nuevos como de los
clientes continuos. A menudo, la reorganizacién de los procedimientos clinicos, particularmente el
hecho de mejorar el flujo de clientes y los sistemas de registros, fomenta el uso continuo de
anticonceptivos al facilitar una atencion mas rapida y eficiente de los clientes.??

¢ Cémo pueden los proveedores de servicios de planificacion familiar fomentar continuacion?
Establecer una buena conexion con un cliente desde la primera consulta es la base para una relacion
continua. Los proveedores pueden ayudar a los clientes nuevos a escoger un método adecuado de
acuerdo con sus intenciones reproductivas y sus preferencias anticonceptivas. Pueden fomentar
continuacién al:

e Garantizar a los clientes nuevos que ellos pueden cambiar de método cuando asi lo deseen, y
permitirles que lo hagan de manera conveniente;

e Ayudar a los clientes a prever y manejar los efectos secundarios comunes de los
anticonceptivos;

e Proporcionar a los clientes suministros adecuados para evitar brechas en la proteccion, que
con frecuencia propician embarazos no deseados;



e Invitar a los clientes a regresar a la clinica en cualquier momento y por cualquier motivo.

Al contar con un sistema organizado para ayudar a los clientes a regresar a la clinica y al encontrar
formas de fortalecer el seguimiento, se facilita el sustento de una relacion continua. Los proveedores
pueden fortalecer dicha relacion al:

e Informar a los clientes cuando deben regresar a la clinica para un resuministro y otras citas de
control, si se recomienda un seguimiento;

e Realizar esfuerzos de extension a la comunidad para ayudar a los clientes que no asisten a
sus citas programadas y para brindar consejeria a otros que dejen de usar un método poco
después de iniciar su uso.

Los proveedores deben ser concientes de la variedad de motivos por los que los clientes continuos
regresan a la clinica y deben estar preparados para ajustar la consejeria a cada cliente de acuerdo
con sus razones para regresar. En la clinica, los proveedores pueden personalizar los cuidados de
seguimiento al:

e Evaluar la satisfaccién del cliente con su método durante las citas de resuministro;
e Discutir y tratar cualquier problema con el método del cliente;
e Determinar si las intenciones y los deseos reproductivos del cliente han cambiado.

Los administradores de programas pueden conocer mas acerca de la estrategia de clientes continuos
en el numero de Population Reports titulado “Developing a Continuing-Client Strategy” (“Formulacion
de una estrategia de clientes continuos”) (ver a continuacion). Ademas, para obtener informacion
sobre cOmo monitorear y evaluar una estrategia de clientes continuos, los administradores pueden
remitirse al nimero de INFO Reports titulado “Measuring Success of a Continuing-Client Stategy”
(“Coémo medir el éxito de la estrategia de clientes continuos”). Esta herramienta expone 24 indicadores
gue pueden ayudar a los administradores a evaluar los avances de una estrategia de clientes
continuos y ajustar las actividades programaticas segun sea necesario. El texto completo del informe
puede verse en linea en: http://www.infoforhealth.org/inforeports/.
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