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1. INTRODUCAO

O milho (zea mays) € umadas principais culturas alimentares em Mocambique. A suaimportancia na
dieta alimentar da populacdo Mogambicana € inquestionavel, mas nos Ultimos anos a cultura vem
registando uma diminui¢do em termos de areas de cultivo, principalmente nas zonas potencialmente
produtoras, devido em parte afaltade mercado paraacolocacdo do produto e também abaixaqualidade
do mesmo, eliminado assim qual quer possibilidade de col ocac&o nasindustrias de processamento (quer
para farinhas assim como pararagdes) e também eliminando a concorrénciano mercado internacional.

A diminuicdo das areas de producéo do milho vém sendo acompanhada de um aumento nas éreas de
culturascom um valor de producéo mais elevado, casos do gergelim, girassol, paprikaefeijdo boer, que
tém uma rpida col ocacdo nos mercados, quer sejam nacionais assim como internacionais.

Com adiminuicéo das areas de cultivo do milho, pode-se temer de algum modo uma diminuicdo na sua
oferta, 0 que originaria uma subida dos pregos, implicando uma nova dinamica no comportamento dos
mercados do milho.

O presente trabalho analisa o comportamento dos mercados grossistas monitorados pelo SIMA,
nomeadamente Maputo, Maxixe, Beira, Chimoio (principalmente mercado de produtos em transito),
Quelimane, Mocuba e Nampula, nacomercializacdo do gréo de milho branco, no periodo de Janeiro
aDezembro de 2000. Basicamente sd0 analisadas a proveniénciae o destino do gréo de milho em cada
um dos mercados, a evolugdo dos precos em cada mercado e o grau de integracéo entre 0s mesmos.

2. OSMERCADOSGROSSISTASDENTRO DO SISTEMA DE
COMERCIALIZACAO DO GRAO DE MILHO BRANCO

Para aém dos armazenistas formais (licenciados para o efeito), existem também os armazenistas
informais, vulgarmente conhecidos como grossi stas ambul antes de mercado, em que a modalidade de
operacdo consiste em obter os produtos apartir de compras de acumulacdo em pontos estratégicos ao
longo do pais. Estabel ecem-se num determinado | ocal easvendasinformaissao feitasagrosso, quer sgja
em saco ou em lata. Estes comerciantes grossistas providenciam uma ligagdo crucial com os
consumidores de baixa renda.

O SIMA identificou somente sete mercados grossistas parafazer arecolhados precos e das quantidades
disponiveis. Este aspecto conduz-nos a constatacdo de que grande parte do gréo de milho é realmente
transacionado fora destes mercados grossistas, aliado ao facto de que os operadores dos mercados
grossistas (grossistas ambulantes) séo peguenos e humerosos, operando numa escal a pequena.

Esta operagdo numa escal a pequena contrasta com o modo como os grandes processadores (de farinha
ou deracdo) operam, em que se manuseiam grandes volumes mensais de gréo de milho. Devido aesta
operacdo em grande escala dos grandes processadores, em gue as exigéncias semanais em termos de
guantidade e também de qualidade sdo incompativeis com o modo como 0s grossistas ambulantes
operam, muito gréo de milho gue entra nas grandes industrias processadoras € importado do exterior
do pais.



Embora haja importactes de grédo de milho, isto ndo quer dizer de maneira alguma que os grandes
processadores ndo estejam interessados em comprar o grao de milho localmente. Isto sera possivel se:

1) a oferta por parte dos grossistas for suficiente e continua para satisfazer a procura dos
grandes processadores.

2) seo0srequisitos em termos de qualidade forem garantidos.
3) seoscustos de aquisicao do produto forem comparaveis aos precos do produto importado.

N&o parece que a curto prazo esta tendéncia va mudar, atendendo as actuais condi¢des de operacéo
destes grossistas ambulantes. Os mercados grossistas continuardo a desempenhar o papel que vem
desempenhando até aqui, o de ser o primeiro ponto de abastecimento as pequenas industrias de
processamento do grao de milho e também ao publico consumidor.

N&o obstante este papel dos mercados grossistas, muitas vezes sdo também eles o primeiro ponto de
contacto dos grandes armazenistas formais, ndo somente em termos de fornecimento de gréo
(negociando mediante uma amostra do produto, o preco areceber do armazenista) mas também como
um ponto de sondagem para a comercializacdo. Embora estes casos sejam esporadicos, sdo estes
armazenistas formais que dao outro destino ao produto, alguns fornecendo as suas préprias unidades
fabris, outros exportando para paises vizinhos.

2.1. Caracterizacao dos M ercados Grossistas: O Exemplo do Mercado Grossista de Maputo

Grande parte do grédo de milho comercializado nos mercados retahistas de Maputo, mais
especificamente no mercado Xipamanine, provém da zona centro do pais, mais concretamente da
provincia de Manica, havendo contudo gréo de milho proveniente da provincia de Gaza, e outro
(minoria) proveniente dos distritos da provincia de Maputo.

S80 os intervenientes na comercializagdo que decidem quando comprar, onde vao comprar/vender e a
gue preco vender. A cadeia de comercializagdo comega exactamente nas zonas de producéo. Os
comerciantes de grao de milho concentram-se nas zonas de producgdo, onde permanecem por vezesmais
do gueumdia. Adqguirem quantidades que sdo determinadaspel aof erta, pel o poder decompraindividual
epeloscustosapagar pel o transporte. Nenhum destesinterveni entes adquire o gréo de milho em funcgéo
da qualidade ou padréo. Tanto compram milho de gréo pequeno misturado com o gréo grande, assim
como compram milho branco misturado com o amarelo e/ou vermelho.

Na sua maioria, os vendedores sdo privados, com ou sem recursos. S& mais identificados como
comerciantes grossistas ambulantes, uma vez que estes diferem dos armazenistas formais. Chegados
aMaputo cidade, estes comerciantes concentram-se em lugares ja determinados, geralmente o mercado
Xiguelene e Bazuca, com mais predominancia no primeiro. Os armazéns sa0 0s quintais das casas
circunvizinhas ao mercado, algumas das quais estdo completamente adaptadas paraavenda, tal como
um armazém formal: ha um guarda, um carregador, um responsavel pela cobranca do dinheiro, até
angariadores de clientes. Paga-se uma taxa determinada por cada saco armazenado diariamente.



O gréo de milho nesteslocais € vendido em sacos e quase hunca em outro tipo de unidade. Ao preco de
venda, esta incluido, como era de esperar, uma margem para cobrir 0s custos de transporte, custos de
armazenamento e outros custos decorrentes do processo de comercializagao.

E apartir deste ponto da cadeia (grossistas) que comega a fase de dispersio do produto. Muito gréo de
milho vai para a pequena industria de ragdes, outro vai para as peguenas moagens onde a farinha é
posteriormentevendidacomfarel o aosconsumidoresea gumvai aosmercadosretal histas. Deste Ultimo
local, o mercado retalhista, 0 gréo de milho transita para o Ultimo ponto da cadeia de comercializagéo,
gue sdo os consumidores. Muitosdestes consumidores compram o gréo demilho e contratam os servicos
dos proprietarios de peguenos moinhos (caseiros ou ndo) parafazer atransformacéo em farinha para
o consumo dafamilia.

E dificil quantificar o nimero de pessoas envolvidas neste processo por cada grossista, que acabam
funcionando como umaempresa especializada. A especializacdo tomou conta destes comerciantes. Na
altura da grande oferta, desde que as condi¢bes o0 permitam, chega-se a ter equipes que trabalham em
sintonia, uns fazendo somente a compra e outros o transporte para Maputo, sempre num vai e vém
constante.

3. METODOLOGIA

O SIMA recol he principal mente os precos de vérios produtos em 5 niveis de transagdo, nomeadamente
o nivel de mercado (retalhista), lojista, armazenista formal, grossista e produtor, em 25 mercados
distribuidos ao longo do pais. Como € evidente, isto ndo significa que em todos estes 25 mercados
existam simultaneamente 0s 5 niveis de transacéo, havendo mercados como por exemplo o de Maputo,
em gue ndo existe o nivel produtor.

Para 0 alcance dos objectivos acima descritos naintroducéo, foram usados os dados do nivel grossista
(sete mercados) monitorados pelo SIMA. Os dados referem-se ao periodo compreendido entre Janeiro
e Dezembro de 2000, para o produto gréo de milho branco.

Usando o pacote estatistico SPSS (versdo 10 para windows), listou-se em forma de tabelas de
frequéncias as variaveis recolhidas pelo SIMA em cada um dos mercados grossistas. Determinou-se a
integracdo de mercados analisando o coeficiente de correlagcdo entre as duas séries de precos (pearson
coeficient), e com a técnica da regresséo linear, observou-se a tendéncia dos precos em cada um dos
mercados.

4. RESULTADOS

4.1. Locaisde Compra

Apartir do quadro 1 abaixo (veja as tabelas compl etas para todos os mercados nos anexos), observa-se
claramente que de Janeiro a Dezembro de 2000, ha uma grande contribuicdo de grédo de milho

proveniente do centro do pais (mais concretamente Chimoio) nos mercados de Maxixe (58.5%) e
Maputo (13.4%), ambos no sul do pais.



No entanto, para o caso de Maputo, esta ndo foi aprincipal fonte de abastecimento de gréo de milho ao
mercado grossistade Maputo, pois Boane (16.8%) foi o principal ponto onde os grossi stasforam buscar
0 produto. Em termos cumul ativos, os distritos avoltada cidade de Maputo (Boane, Changalane, Goba
eMatutuine) contribuiram com cercade 43% do milho quefoi vendido no grossistade Xiquelene, contra
23.5% proveniente dos distritos da zona centro (Chimoio, Tete, Angoniae Changara). O restante milho
teve como proveniéncia alguns distritos da provincia de Gaza, nomeadamente Chigubo, Chdkwe, Xai

Xai e Chibuto. Durante o periodo em referéncia, real ga-se também o facto de 24 vendedores de Gréo
demilho (16.1%) terem adquirido o seu produto agqui na cidade de M aputo, nomeadamente no mercado
Xipamanine. Para 0 caso do mercado grossista de Maxixe, Homoine constituiu a outra alternativa ao
mercado de Chimoio no fornecimento de gréo de milho aquela cidade, com uma contribui¢do de 23%,
tendo arestante parte provido dos outros distritos da provincia de Inhambane (M orrumbene, Panda,...)

e também da provincia de Sofala (Buzi, Chibabava,...)

Nos mercadosdo centro do pais, osdistritosdaprovinciade Manicaforam oslocais paraondeamaioria
dos grossistas deslocaram-se para a compra do gréo de milho. 44.6% do gréo de milho que foi
comercializado no mercado grossistadaBeira, foi adquirido no distrito de Barué e 22.8% no distrito de
Guro, ambos da provincia de Manica. Alguns distritos de Sofala também constituiram pontos
alternativos como locais de compra para os grossistas da Beira, casos de Nhamatanda (9.8%) e
Gorongoza (13%). Para 0 caso dos grossistas de Chimoio, 24.3% procederam as suas compras em
Gondola e também 24.3% em Susssundenga. Vanduzi (17%) e Bérué (9.5%) foram os outros pontos
alternativos para a comprado grao de milho por parte dos grossistas de Chimoio. Neste mercado, néo
se reportou nenhuma compra feita fora da provincia, o que pode significar que a provincia é auto
suficiente.

Nazonanorte, 35% dos grossi stas de Quelimane fizeram as suas compras no distrito de e e outros 33%
deslocaram-se a Morrumbala, enquanto que de Alto Molocué, um dos distritos mais produtores da
provinciaacontribuicéo foi de 25%. Em Mocuba, que étambém produtor, 97.3% dos grossistasfizeram
as suas compras localmente, havendo uma minoria (2.7%) que se deslocaram a Alto MolGcué.
Finalmente em Nampula, a maioria dos grossistas (96%) deslocou-se a Alto Mol écue para adquirir o
gréo de milho que foi vendido no mercado grossista local.

Alto Mol écue desempenha um papel importante no abastecimento de milho a cidade de Nampula, pois
paraa ém de ser um distrito essencialmente produtor, esta mais proximo de Nampularel ativamente aos
outros e também porque o gréo de milho proveniente deste distrito € muito apreciado quer pelos
consumidores assim como pelos processadores devido a sua qualidade superior (maior gréo, mais
uniformes e menos misturados). O quadro 1 resume os principais pontos de compra do gréo de milho
por parte dos grossistas de Maputo e Maxixe.

4.2. Locaisde Venda

O Quadro 2 abaixo (veja as tabel as compl etas para todos os mercados nos anexos) mostrao local onde
ograodemilhofoi vendido. Em Maputo, amaior parte deste produto foi vendido no mercado Xiquelene
(92.6%) e a outra parte no mercado Bazuca (7.4%). Para o caso de Maxixe, 97.8% foi vendido no
mercado local (Maxixe) e os restantes 2.2% foi vendido em Chimoio, o que néo deixa de ser estranho,
uma vez que é deste mercado onde provém o gréo de milho para Maxixe. Nos mercados da Beira,
Quelimane, Mocuba e Nampula, todo o gréo de milho foi vendido exactamente no mercado local, ao
contrério de Chimoio em que 67% dos grossi stas entrevi stados venderia o produto local mente, 12% em
Xai Xai, e 11.5% em Chibuto, havendo portanto uma maior dispersdo de locais de venda apartir de
Chimoio.



Quadro 1. Proveniéncia do grdo de milho a Venda no Mercado Grossista de Maputo e
M axixe

Grossista Proveniéncia Per centagem

Boane 17%

Xipamanine 16%

Changalane 13%

Maputo Chimoio 13%
Chokwe 9%

Goba 9%

Chibuto 4%

Tete 4%

Matutuine 3%

Angonia 3%

Outros distritos 9%

Chimoio 59%

Maxixe Homoine 23%
Machanga 4%
Outros distritos 14%

Chibabava 4%

Fonte: base de dados do SIMA, ano 2000.

Quadro 2. Local de Venda do Grao de milho Existente no Mercado Grossista de Maputo e
M axixe

Grossista Local deVenda Per centagem
Maputo Xiquelene 93%
Bazuca %
Maxixe Mercado Local 98%
Chimoio 2%

Fonte: base de dados do SIMA, ano 2000.



4.3. A Quem o Grossista Vende o Produto

Pouco do produto gue se vende no grossista de Maputo, vai para o consumidor (7.4%) sendo a
maioria do gréo de milho (92.6%) vendido a categoria "outros’, subentendendo-se com isto as
fabricas de ragdes, pequenos moinhos, etc. Isto significa que amaior parte do gréo de milho que
entra no mercado grossista de Maputo destina-se a producéo de farinha, seja para a alimentacéo
animal assim como para a alimentacéo humana (farinha com farelo). Em Maxixe, amaioriado gréo
de milho (86.7%) é vendido ao consumidor em latas de 20 litros, que posteriormente €' transformado
em farinha para consumo da familia.

Tal como Maxixe, em Chimoio (75%), Quelimane (100%) e Nampula (também 100%), o gréo de
milho é vendido ao consumidor. Na Beirae Mocuba, a situacdo € diferente, umavez que naBeira
6% € vendido ao consumidor e 94% € vendido para a categoria "outros', enquanto que em Mocuba
guase 100% do gréo de milho que é comercializado nos grossistas é vendido para 0s grossistas
ambulantes, que o levam primeiro para a moagem para a transformacéo em farinha com farelo, que é
depois transportada para outros distritos, tais como para o distrito de Pebane na zona costeira.

4.4. Tempo de Armazenamento do Produto

O armazenamento ndo € prioritério paraa maioria dos comerciantes grossistas gue vendem nos
mercados monitorados pelo SIMA. Devido as suas proprias caracteristicas de venda (micro), o lema
tém sido "Comprou, Vendeu", e na maioria dos casos o tempo de armazenagem tem sido sempre de
menos de uma semana, exceptuando casos esporadicos em gue 0 armazenamento dura entre uma
semana e um més.

45. Sexodo Comerciante Grossista

A distribuicdo percentual em termos de sexo varia de mercado para mercado, mas regra geral séo 0s
homens gque predominam nos mercados grossistas, embora hgja em alguns mercados uma boa
percentagem de mulheres a venderem o gréo de milho ao lado dos homens, sendo a diferenca quase
minima, principa mente no sul. Parece que quanto mais nos afastamos do sul, atendéncia continuaa
mesma (mais homens na comercializag&o), mas o nimero de mulheres envolvidas na
comercializagao do gréo de milho vai diminuindo drasticamente, sendo vejamos. em Maputo, 52.4%
dos vendedores de gréo de milho eram homens e 47.6% eram mulheres, em Maxixe 51.1% eram
homens e 48.9% eram do sexo oposto, na Beira 52% eram homens e 48% eram mulheres, em
Chimoio 40.5% eram homens e 59.5% eram mulheres, em Quelimane 64% eram homens e 36%
eram mulheres, em Mocuba 100% eram homens e em Nampula 98% eram homens.

Portanto, nos mercados grossistas do sul e também no da Beira, adiferenca percentual entre os
homens e mulheres envolvidos na comercializacdo de gréo de milho ndo ultrapassa 0s 5%, ao
contrario do norte em que a diferenca chega a ser de 100%. De uma maneira geral, os resultados
mostram que ha uma participacdo maior das mulheres na comercializagdo do grao de milho na zona
centro e sul enquanto que na zona norte esta participagdo € quase nula.



Quadro 3. Pregcosdo Gréao de milho (Mt/Kg) com os Respectivos M eses de Picos mais
Altos e mais Baixos (Jan - Dez. 2000)

Mercado Grossista Preco mais Baixo Preco mais Alto
Maputo 2.400 (Dezembro) 3.200 (Marco)
Maxixe 1.450 (Julho) 3.800 (Marco)
Beira 950 (Junho) 2.350 (Fevereiro)
Chimoio 1.100 (Junho) 2.250 (Margo)
Quelimane 800 (Junho) 1.460 (Dezembro)
Mocuba 670 (Junho) 1.540 (Fevereiro)
Nampula 900 (Junho) 1.450 (Dezembro)

Fonte: base de dados do SIMA, ano 2000.

4.6. Evolucgao dos Precos

Duma maneira geral, 0s pregos tiveram uma tendéncia decrescente, muito mais acentuada na Beirae
Chimoio do que nos outros mercados. Em Maputo, que € o maior centro consumidor, 0S precos
flutuaram entre os 2.400 Mt e os 3.200 Mt por quilo, com um pico elevado em Marco. O quadro 3
mostra os precos do gréo de milho com os picos mais atos e mais baixos verificados entre Janeiro e
Dezembro de 2000.

Devido ao padrdo sazona® de precos, é quase certo gque a tendéncia dos precos seré negativa entre
Janeiro e Dezembro de 2000 , uma vez que aregressao linear inicia em Janeiro (com os picos altos
em Fevereiro-Marco) e terminaem Dezembro do mesmo ano, antes de atingirem novamente o seu
pico sazonal. Analisando a tendéncia dos precos apartir de Janeiro de 1999 até Marco de 2001, nota-
se que em Maputo e Maxixe 0s pregos mostraram uma tendéncia crescente, enquanto que nos
restantes mercados os pre¢os mostraram tendéncias decrescentes, mais acentuadamente em Nampula
e Quelimane. Neste periodo (Jan 99 - Mar 01), os precos foram muito mais estéaveis em Maputo
(desvio padréo em relacdo amédiaigual a497 Mt) e em Nampula (desvio padréo igual a 469 Mt).

4.7. Integracéo de Mercados

A integracéo de mercados é crucial para o incremento da segurancga alimentar no Nnosso pais porque o
incremento de precos numa dada regido do pais devido a uma escassez pode fazer com que haja um
atraccdo do fluxo de produtos de uma outra regido excedentaria onde 0s precos sdo baixos, aliviando
assim o défice naoutra, desde que os mesmos mercados estejam integrados.

1Em Mogambique, os precos geralmente comegcam a descer na altura da colheita e comegam o movimento
ascendente na altura da sementeira para a nova campanha. Isto ocorre digamos em Mar¢o-Abril e Julho-Agosto
respectivamente.



Para a andlise daintegracdo de mercados, cal cul ou-se os coeficientes de correl acéo entre dois pares
de mercados, coeficientes estes que atendem a necessidade de estabel ecer a existéncia ou ndo de uma
relacdo entre duas varidvel's, sem que sgja necessario o levantamento de uma funcéo matematica
Dado que os coeficientes de correlagdo sdo influenciados pela inflaco, corrigiu-se os efeitos desta
inflag&o correlacionando as mudancas de preco em vez dos precos propriamente ditos. As mudancas
de preco determinam-se subtraindo cada observacdo semanal da observacéo que a precedeu. Assim
obtém-se as chamadas “ primeiras diferencas’. Realce-se aqui o facto de que a sazonalidade da
producdo também afecta os coeficientes de correlacdo, uma vez que dois mercados podem néo ter
nenhuma ligagéo entre eles, mas apresentarem um coeficiente de correlacéo elevado pelo smples
facto de apresentarem 0 mesmo padréo sazonal de producéo.

Alguns mercados grossistas mostraram um boa integracéo entre eles, em alguns casos acima dos
80%. Apartir da tabela 6 nos anexos, podemos ver que os coeficientes de correlacdo foram altos e
significativos (nivel de significancia de 0.01) entre os mercados de Maxixe e Chimoio (r=0.86), entre
Beirae Chimoio (r=0.82), e entre Quelimane e Mocuba (r=0.82), o qual sugere uma integracéo
efectiva entre estes mercados. Pode-se ver ainda na mesma tabela que em 10 dos 21 pares de
mercado, o coeficiente de correlacdo foi menor do que 0.30

4.8. Impacto das Chuvas nos M ercados Grossistas

N&o ha divida de gue as chuvas influenciaram o comportamento dos mercados durante o ano
transacto. O exemplo do mercado de Maputo ilustra bem a situacéo: durante o periodo compreendido
entre 20/2 a 6/3 de 1999, o mercado de Maputo ficou sem fornecimento de gréo de milho
proveniente do centro, constatacdo esta que coincidiu precisamente com a altura das cheias
verificadas no norte da provincia de Inhambane, mais concretamente em Vilancul os e Inhassoro, que
resultou no corte rodoviério com a parte mais a sul deste ponto do pais.

Devido a este problema, o grédo de milho proveniente do centro do pais com destino a Maputo e
também Maxixe, foi parcialmente retido nesse troco, impossibilitando o fornecimento normal. A
mesma situagao verificou-se em 2000, embora em escal as completamente diferentes, umavez que
em 2000 o mercado de Maputo ficou mais tempo sem gréo de milho proveniente do centro. Em
termos comparativos, se com as cheias verificadas em 2000, 13.4% do Gréo de milho proveio de
Chimoio, em 1999 altura em que o corte rodoviario foi temporario, cerca de 40.9% do grdo de milho
gue abasteceu 0 mercado de Maputo proveio de Chimoio e ndo apareceu no mercado gréo de milho
dos distritos circundantes a capital do pais (Boane, Goba, Changalane, Matutuine), tal como
aconteceu em 2000.

Estes nimeros mostram a importancia das vias de acesso no abastecimento aos mercados do sul (ndo
somente parao gréo de milho) e o impacto que pode ter uma cheia como aquela observada em 2000,
se ndo ha alternativas de fornecimento a cidade de Maputo, facto que felizmente ndo aconteceu, uma
vez que os distritos da provincia de Maputo conseguiram na medida do possivel fazer o
abastecimento.



CONCLUSOES

Com a estabilidade na producgdo agricola que vém acontecendo nos Ultimos anos, como resultado
das boas col heitas, espera-se que a actividade dos mercados grossistas também ganhe uma nova
dindmica e resulte num maior crescimento dos mesmos.

Esta nova dinadmica dos mercados ndo esté dissociado de outras condic¢des que juntas interagem
para um mesmo fim, ou segja o crescimento econdmico. Dentro destas condi¢des, incluem-se
principalmente a existénciade infra estruturas (ndo so rodovidrias) em condicdes e também a
disseminagdo dainformagéo (ndo somente agricola) atempada. O facto de algum gréo de milho
ter estado retido em 1999 na parte norte de Inhambane, sem as condi¢des exigidas para a sua boa
conservacdo, mostra que a disseminag&o dainformagéo ainda esta deficiente. Na realidade, muito
daquele gréo de milho néo teria saido de Chimoio se 0s comerciantes grossistas tivessem tido
atempadamente conhecimento das condi¢des climaticas e rodoviérias.

Um dos resultados da falta de mercados para a colocagdo do gréo de milho tem sido os pregos
baixos que sdo bem observados nos mercados monitorados pelo Sistema de Informagéo de
Mercados Agricolas (SIMA), principalmente na zona norte do pais (a mais produtora). No
entanto, a zona sul do pais ressentiu-se da falta de milho, principalmente o mercado de Maputo,
uma vez gque as cheias verificadas no inicio do ano impossibilitaram a entrada do produto devido
aos cortes nas ligacdes rodoviérias. Assim, grande parte do abastecimento durante o periodo das
cheias em termos de milho ao mercado grossista de Maputo proveio das zonas que habitualmente
nao tem muita expressao no fornecimento do produto, casos do distrito de Boane, Goba,
Changalane e outros.

Qualquer perturbagéo neste fluxo de produtos centro-sul, que parece ser mais devido as
inundacbes que impossibilitam o transito rodoviario, repercute-se na disponibilidade do gréo de
milho existente nos mercados do sul, resultando numa escassez, implicando um maior custo de
aquisicao por parte dos consumidores. Os custos de transporte também tem uma influéncia na
escolha do lugar de compra. Para o caso de Maputo, se Chokwe tiver milho suficiente, os
comerciantes grossistas preferem ir 1a buscar o milho, tém menos custos de transporte e
contigéncia relativamente a deslocacéo a Chimoio. O mesmo parece acontecer nos outros
mercados, tal como em Quelimane. Apesar de Alto Mol écué fornecer amaior parte do gréo de
milho que € vendido em Nampula, poucos comerciantes de Quelimane dirigem-se para aquele
distrito. A distancia a percorrer associado aos custos de transporte, fazem com que o distrito de
Ile e outros sggam a alternativa, embora a qualidade do produto ndo sgfaa mesma.

Estes cortes no fornecimento de gréo de milho ao sul do pais viarodoviaria, podem levar ao
surgimento de outras alternativas viaveis para suprir o sul do pais. A viamaritima parece ser a
mais provavel, e neste caso a origem do gréo de milho com destino ao sul seriamais
provavelmente o norte do pais, sendo esta aregido com maior producdo, e também devido a
facilidade de escoamento maritimo apartir do norte em relacéo ao centro, embora 0s custos
elevados possam constituir um constrangimento. Os mercados do sul do pais, geralmente
deficitarios, tém-se socorrido em abastecimento de grao de milho proveniente do centro do pais,
principalmente da provincia de Manica (é auto suficiente), mas também tém -se socorrido de
outras fontes existentes na provincia de Gaza. Para o caso do mercado de Maputo, os distritos
gue circundam a cidade constituem uma alternativa viavel, embora ndo possam ter a mesma
producdo daquela observada no centro, implicando |ogicamente fornecimento menores.
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Pelo simples facto de que quase 100% do gréo de milho proveniente do centro e que abastece a
cidade de Maputo ter como destino o mercado de Xiguelene, as condic¢des de armazenamento
neste local devem ser melhoradas, de modo a minimizar os efeitos das condi¢oes de mau
armazenamento na qualidade do produto. Para além das condic¢des de armazenamento, 0 acesso a
estes mercados tém de ser melhorado, uma vez que na época das chuvas quase que é impossivel a
entrada de camides de grande tonelagem na mai oria destes mercados, resultado do préprio
ordenamento dos mercados e também a topografia do terreno onde el es se encontram.

O facto da maior parte dos comerciantes grossistas dizerem gue pretendem armazenar o produto
por menos de uma semana, ndo passa de meraintencado, pois a realidade € outra umavez que
podem ficar mais de uma semana com o produto por falta de compradores. O lucro vai
diminuindo cada dia que passa sem venderem o produto, pois o0 custo de armazenamento € alto,
cercade

1.000 Mt por cada dia/saco. E s6 imaginar um comerciante com 200 sacos de gréo de milho sem
vender, adicionando a este valor a taxa de mercado, risco e outros gastos, para deduzir que os
lucros ndo sdo assim téo altos.

Os coeficientes de correlacdo entre Maputo (que é basicamente consumidor) e os mercados que
sd0 geralmente excedentarios (Chimoio e Mocuba) ndo foram muito altos (<0.40), masisto ndo
pode significar que Maputo ndo estd muito integrado com estes mercados de zonas produtoras,
especialmente no caso de Chimoio. Houve factores que contribuiram para esta situagéo, e
também o tempo de andlise (um ano) talvez sgjainsuficiente para se ter uma conclusdo. Parao
caso da Beira, a correlacdo entre este mercado e os mercados produtores de Chimoio e Mocuba é
elevada (acima de 0.8 para Beira-Chimoio e 0.53 para Beira-Mocuba). Isto € um bom sinal, pois
se os mercados estdo bem integrados significa que ndo € necessario que as intervencdes que se
fazem num mercado tenham de ser feitas no outro também.
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ANEXO I: Tabelas
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Tabela 1: Onde o Produto foi Comprado (ano 2000)

%

Mercado Frequéncia % % valida cumulativa
MAPUTO Xipamanine 24 16.1 16.1 16.1
Xai Xai 4 2.7 2.7 18.8
Chokwe 14 9.4 9.4 28.2
Chibuto 6 4.0 4.0 32.2
Chimoio 20 134 134 45.6
Tete 6 4.0 4.0 49.7
Angoénia 5 34 34 53.0
Changara 4 2.7 2.7 55.7
Boane 25 16.8 16.8 72.5
Matutine 6 4.0 4.0 76.5
Goba 13 8.7 8.7 85.2
Changalane 20 134 134 98.7
Chigubo 2 13 13 100.0
Total 149 100.0 100.0
Total 149 100.0
MAXIXE Maxixe 3 2.0 22 22
Vilanculos 1 7 7 3.0
Homoine 31 20.8 23.0 25.9
Beira 1 7 7 26.7
Buzi 1 7 7 27.4
Chibabava 5 3.4 3.7 311
Machanga 6 4.0 4.4 35.6
Chimoio 79 53.0 58.5 94.1
Morrumbene 1 7 7 94.8
Panda 5 3.4 3.7 98.5
Zavala 2 13 15 100.0
Total 135 90.6 100.0
Total 149 100.0
Sem
Informacéo 14 94
Total 14 9.4
BEIRA Gorongoza 12 8.9 13.0 13.0
Manica 3 22 33 16.3
Chimoio 1 7 11 17.4
Barue 41 30.4 44.6 62.0
Guro 21 15.6 22.8 84.8
Muanza 5 3.7 5.4 90.2
Nhamatanda 9 6.7 9.8 100.0
Total 92 68.1 100.0
Total 135 100.0
i?tr;magéo 43 319
Total 43 31.9
CHIMOIO Manica 7 4.6 4.7 4.7
Chimoio 13 8.6 8.8 135
Gondola 36 23.8 24.3 37.8
Vanduzi 25 16.6 16.9 54.7
Sussundenga 36 23.8 243 79.1
Dombe 5 33 34 82.4
Barue 14 9.3 9.5 91.9
Guro 11 7.3 7.4 99.3
Machaze 1 7 7 100.0
Total 148 98.0 100.0
Total 151 100.0
Sem
Informac&o 8 20
Total 3 2.0
QUELIMANE Mocuba 4 2.6 2.6 2.6
Alto Molécue 39 25.1 24.7 27.3
Gurte 4 2.6 2.6 29.9
lle 54 34.8 35.1 65.0
Ribaue 1 6 6 65.6
Morrumbala 51 32.9 33.1 98.7
Malema 1 6 6 100.0
Total 154 99.4 100.0
Total 155 100.0
Sem
Informacéo 1 6
Total 1 .6
MOCUBA Mocuba 109 83.2 97.3 97.3
Alto Molécue 3 23 2.7 100.0
Total 112 85.5 100.0
Total 131 100.0
Sem
Informac&o 19 145
Total 19 14.5
NAMPULA Alto Molécue 147 96.1 96.1 96.1
Inhassunge 1 7 7 96.7
Nampula 2 1.3 1.3 98.0
Lalaua 3 2.0 2.0 100.0
Total 153 100.0 100.0
Total 153 100.0
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Tabela 2: Onde o Produto Vai Ser Vendido (ano 2000)

%

Mercado Frequéncia % % valida | cumulativa
MAPUTO Bazuca 11 7.4 7.4 7.4
Xiquelene 138 92.6 92.6 100.0
Total 149 100.0 100.0
Total 149 100.0
MAXIXE Maxixe 132 88.6 97.8 97.8
Chimoio 3 2.0 2.2 100.0
Total 135 90.6 100.0
Total 149 100.0
Sem
informacgéo 14 9.4
Total 14 9.4
BEIRA Beira 98 72.6 100.0 100.0
Total 98 72.6 100.0
Total 135 100.0
ilfegr]magao 37 21.4
Total 37 27.4
CHIMOIO Xipamanine 6 4.0 4.1 4.1
Bazuca 1 T 7 4.7
Xiquelene 6 4.0 4.1 8.8
Xai Xai 18 11.9 12.2 20.9
Chibuto 17 11.3 115 324
Caia 1 7 7 331
Chimoio 99 65.6 66.9 100.0
Total 148 98.0 100.0
Total 151 100.0
Sem
informacgéo 3 2.0
Total 3 2.0
QUELIMANE Quelimane 155 100.0 100.0 100.0
Total 155 100.0 100.0
Total 155 100.0
MOCUBA Quelimane 1 .8 .9 .9
Mocuba 111 84.7 99.1 100.0
Total 112 85.5 100.0
Total 131 100.0
ilfegr]magao 19 14.5
Total 19 14.5
NAMPULA Nampula 153 100.0 100.0 100.0
Total 153 100.0 100.0
Total 153 100.0
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Tabela 3: A Quem Vai Vender o Produto

%

Mercado Freguéncia % % véalida | cumulativa
MAPUTO Consumidor 11 7.4 7.4 7.4
Outro 138 92.6 92.6 100.0
Total 149 100.0 100.0
Total 149 100.0
MAXIXE Consumidor 117 78.5 86.7 86.7
Outro 18 12.1 13.3 100.0
Total 135 90.6 100.0
Total 149 100.0
m
ﬁ:faormagéo 14 94
Total 14 9.4
BEIRA gggﬁ:ﬁf 1 7 1.0 1.0
Consumidor 5 3.7 5.1 6.1
Outro 92 68.1 93.9 100.0
Total 98 72.6 100.0
Total 135 100.0
;(fe:r]magéo 37 21.4
Total 37 27.4
CHIMOIO Ambulante
Grossista 4 2.6 2.7 2.7
gre"tgﬁ:f’;?;e 6 4.0 4.1 6.8
Consumidor 111 73.5 75.0 81.8
Outro 27 17.9 18.2 100.0
Total 148 98.0 100.0
Total 151 100.0
;?Sr]magéo 3 20
Total 3 2.0
QUELIMANE Consumidor 155 100.0 100.0 100.0
Total 155 100.0 100.0
Total 155 100.0
MOCUBA érr':;‘;'l";‘ge 111 84.7 99.1 99.1
Consumidor 1 .8 9 100.0
Total 112 85.5 100.0
Total 131 100.0
i?é?magéo 19 14.5
Total 19 14.5
NAMPULA Consumidor 153 100.0 100.0 100.0
Total 153 100.0 100.0
Total 153 100.0
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Tabela 4: Por Quanto Tempo Pensa Guardar o Produto

%

Mercado Frequéncia % % valida | cumulativa
MAPUTO Menos de Uma
Semana 146 98.0 98.0 98.0
Entre Uma Semana e
Um Més 3 2.0 2.0 100.0
Total 149 100.0 100.0
Total 149 100.0
MAXIXE Menos de Uma
Semana 81 54.4 60.0 60.0
Entre Uma Semana e
Um Més 54 36.2 40.0 100.0
Total 135 90.6 100.0
Total 149 100.0
Sem informacéo 14 9.4
Total 14 9.4
BEIRA Menos de Uma
Semana 98 72.6 100.0 100.0
Total 98 72.6 100.0
Total 135 100.0
Sem informacao 37 27.4
Total 37 27.4
CHIMOIO Menos de Uma
Semana 146 96.7 98.6 98.6
Entre Uma Semana e
Um Més 2 1.3 1.4 100.0
Total 148 98.0 100.0
Total 151 100.0
Sem informacao 3 2.0
Total 3 2.0
QUELIMANE Menos de Uma
Semana 155 100.0 100.0 100.0
Total 155 100.0 100.0
Total 155 100.0
MOCUBA Menos de Uma
Semana 112 85.5 100.0 100.0
Total 112 85.5 100.0
Total 131 100.0
Sem informacéo 19 145
Total 19 14.5
NAMPULA Menos de Uma
Semana 153 100.0 100.0 100.0
Total 153 100.0 100.0
Total 153 100.0
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Tabela 5: Sexo do Comerciante

%

Mercado Frequéncia % % valida | cumulativa
MAPUTO Masculino 77 51.7 52.4 52.4
Feminino 70 47.0 47.6 100.0
Total 147 98.7 100.0
itfagr]mac;éo 2 1.3
Total 2 1.3
Total 149 100.0
MAXIXE Masculino 69 46.3 51.1 51.1
Feminino 66 44.3 48.9 100.0
Total 135 90.6 100.0
m
i:faormac;éo 14 9.4
Total 14 9.4
Total 149 100.0
BEIRA Masculino 51 37.8 52.0 52.0
Feminino 47 34.8 48.0 100.0
Total 98 72.6 100.0
m
i:faormac;éo 37 214
Total 37 27.4
Total 135 100.0
CHIMOIO Masculino 60 39.7 40.5 40.5
Feminino 88 58.3 59.5 100.0
Total 148 98.0 100.0
ifeg:mac;éo 3 2.0
Total 3 2.0
Total 151 100.0
QUELIMANE Masculino 99 63.9 63.9 63.9
Feminino 56 36.1 36.1 100.0
Total 155 100.0 100.0
Total 155 100.0
MOCUBA Masculino 112 85.5 100.0 100.0
Total 112 85.5 100.0
itfagr]mac;éo 19 14.5
Total 19 14.5
Total 131 100.0
NAMPULA Masculino 150 98.0 98.0 98.0
Feminino 3 2.0 2.0 100.0
Total 153 100.0 100.0
Total 153 100.0
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Tabela 6: Coeficientes de Correlagédo (Pearson Coefficients)

1° diferenca | 1°diferenca | 1°diferenca | 1° diferenga
1° diferenca 1o diferenca | 1°diferenca | de preco de | de preco de | de preco de | de preco de
de prego de de prego de | de prego de [milho-Chimo | milho-Queli | milho-Mocu | milho-Namp
milho-Maputo | milho-Maxixe | milho-Beira io mane ba ula
—
1° diferenca de prego 1.000 586* 204 341 -.084 206 -.084
de milho-Maputo
1° diferenga de prego 586+ 1.000 676 86141 219 210 015
de milho-Maxixe : ) ’ ’ : : -
1° diferenca de preco
de milho-Beira .294 .676* 1.000 .827*4 430 .528* -.165
1° diferenca de preco
de milho-Chimoio .341 .861*4 .827*4 1.000 .538* .483 .106
1° diferenca de preco
de milho-Quelimane -.084 219 430 .538* 1.000 .820*4 .710%
o i
1° diferenca de prego 206 210 528* 483 820" 1.000 450
de milho-Mocuba
1° diferenga de prego 084 015 165 106 710+ 450 1.000
de milho-Nampula B B B ' ) ) )

*. Correlation is significant at the 0.05 level (1-tailed).

**. Correlation is significant at the 0.01 level (1-tailed).
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