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Export Promotion for Micro, Small and Medium 
Enterprises El Salvador (USAID/EXPRO)  

Contract No.: PCE-I-00-98-00016-00 T/O 833 

Project Period: July 2003 – March 2006 

USAID Mission: USAID El Salvador Office of Economic Growth 

Project Contractor: Nathan Associates Inc. 

Project Summary: USAID/EXPRO aims to reactivate the economy of El 
Salvador by increasing income generated from exports of micro, small, and 
medium enterprises (MSMEs). Project objectives include (1) strengthening 
the Ministry of Economy’s institutional export and trade policy capacity; (2) 
improving access to trade and export information; (3) increasing the 
competitiveness of Salvadoran businesses; (4) expanding business contracts 
and sales; (5) strengthening the Salvadoran export services sector; and (6) 
establishing strategic business alliances. Nathan Associates, in collaboration 
with AG International, DAI, and JE Austin, is providing technical, commercial 
assistance, and training to support government and private sector export 
promotion efforts; improving the productive capacities of MSMEs striving to 
access international markets; and assisting Salvadoran companies in 
developing and increasing export sales by at least $20 million at project 
completion on March 31, 2006. USAID/EXPRO is also providing technical 
assistance and training to make export promotion initiatives more effective 
and to improve product development, operational efficiency, business 
development services, and the production scale of Salvadoran MSMEs so they 
can enter international markets, enjoy market continuity, maximize 
profitability, and face less risk of failure. 
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NECESIDADES DE INSUMOS DE LA GRAN EMPRESA Y NECESIDADES DE INSUMOS DE LA GRAN EMPRESA Y 
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GRACIAS POR EL APOYO!

EXPROEXPRO



MISIÓN ASI
Participar en el desarrollo sostenible 
del país a través del fortalecimiento 
del sector industrial, fomentando y 

protegiendo la producción industrial 
nacional, defendiendo los intereses 

legítimos de los industriales 
particularmente los de sus asociados.



 
INDUSTRIA NACIONALINDUSTRIA NACIONAL

BASE PARA GENERAR BASE PARA GENERAR 
EXPORTACIONESEXPORTACIONES

PYMESPYMES



INTRODUCCIÓN
ANTECEDENTES DE LA ECONOMIA SALVADOREÑA

IMPORTANCIA DEL SECTOR MYPES EN LA 
ECONOMÍA DE EL SALVADOR

LA INDUSTRIA NACIONAL UNA OPORTUNIDAD 
PARA LA MYPES

PRINCIPALES RESULTADOS DE LA INVESTIGACIÓN

CASO PRÁCTICO

ESTRUCTUA DEL DOCUMENTOESTRUCTUA DEL DOCUMENTO

PROGRAMA DE CONEXIÓN GRAN EMPRESA-PYMES



Firma de los Acuerdo de Paz: 16 de Enero de 1992



1.- Liberalización del Comercio Exterior
2.- Privatización Sistema Bancario y de Pensiones

3.- Privatización monopolios del Estado
4.- Politica Promoción de Exportaciones

5.- Ley Integración Monetaria



PIB A PRECIOS CONSTANTES
TASA CRECIMIENTO PIB TRIMESTRAL A PRECIOS CONSTANTES 

(1990-I trim/2005)
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POLITICA PROMOCIÓN DE 
EXPORTACIONES

Instrumentos Jurídicos:
Ley De Inversiones
Ley de Reactivación de las Exportaciones
Ley de Zonas Francas Industriales y de 
Comercialización.

Estructura Institucional:
Dirección de Politica Comercial



POLITICA PROMOCIÓN DE 
EXPORTACIONES

Dirección de Administración de Tratados Comerciales
EXPORTA
CENTEX
Fondo de Asistencia Técnica (FAT)
Fondo de Fomento de Exportaciones (FOEX)
Trade Point
PROESA
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TLC VIGENTES
Tratado integración Centroaméricana
TLC México – El Salvador (Marzo 2001)
TLC Chile – El Salvador (2002)
TLC República Dominicana – El Salvador 
(Octubre 2001)
TLC Panamá – El Salvador (Abril 2003)
En negociación Canadá y Unión Europea
CAFTA: en proceso de ratificación (Enero 
2003)



EXPORTACIONES DE EL SALVADOR HACIA C.A. Y EXPORTACIONES DE EL SALVADOR HACIA C.A. Y 
RESTO DEL MUNDORESTO DEL MUNDO
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EXPORTACIONES TRADICIONALES Y NO EXPORTACIONES TRADICIONALES Y NO 
TRADICIONALESTRADICIONALES
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TLC´S DE EL SALVADOR
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TLC´S DE EL SALVADOR
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IMPORTANCIA DEL SECTOR MYPES EN LA IMPORTANCIA DEL SECTOR MYPES EN LA 
ECONOMÍA DE EL SALVADORECONOMÍA DE EL SALVADOR

• Reconocimiento a nivel internacional de la 
necesidad de apoyar el desarrollo del sector

• Apuesta del Gobierno para promover su 
crecimiento y fortalecimiento

• Contribución importante al PIB

• Generación de empleo



LA INDUSTRIA NACIONAL LA INDUSTRIA NACIONAL 
UNA OPORTUNIDAD PARA LAS MYPESUNA OPORTUNIDAD PARA LAS MYPES

Estrategias:Estrategias:

• Que las PYMES sean proveedoras de insumos y 
materias primas que consumen empresas locales que
no exportan.

• La segunda, es la exportación indirecta de los 
productos que elabora la PYMES, cuando éstos son 
incorporados en los productos de exportación de la 
industria nacional.



INVESTIGACIÓN REALIZADAINVESTIGACIÓN REALIZADA

“Consumo de Insumos y Materias Primas 
Básicas e Intermedias por parte de las 

Empresas Industriales miembros de ASI”



PRINCIPALES RESULTADOS DE LA PRINCIPALES RESULTADOS DE LA 
INVESTIGACIÓNINVESTIGACIÓN

• Materias primas e insumos que las empresas 
industriales agremiadas en ASI consideran 
que las MYPES pueden proveerle.

• Materias primas e insumos que las empresas 
industriales agremiadas en ASI importan y 
que pueden ser provistas por las MYPES



• Etiquetas, viñetas

• Repuestos para maquinaria

• Papel, papelería, cartulinas, otros.

• Materiales de empaque

• Colorantes, sabores, esencias

• Servicios de impresión

• Granos básicos

• Cajas de cartón

• Sal, azúcar

• Serivicios de taller mecánicos y otros

• Productos de Limpieza

• Gasolineras

• Artículos de madera



MATERIAS PRIMAS/INSUMOS
VALOR 

IMPORTADO 2004. 
MILLONES US $

% 
EMPRESAS 

QUE 
UTILIZAN

Tintas, cintas y toner para impresoras
5.0 -

Limpiadores y desinfectantes industriales, 
detergentes, jabones industriales

4.6 23%

Afiches y carteles
3.9 24%

Envases y depósitos plásticos
3.7 18%

Herramientas varias, tornillos y tuercas 3.0

Etiquetas autoadhesivas y de papel 2.4 20%

Uniformes industriales/de oficina, guantes 0.9 46%

Uniformes de oficina - 42%

Pegamentos o adhesivos para cartón o 
papel

0.4 15%

Papel en resmas, sobres
0.3 23%



• Uniformes industriales

• Artículos de plástico

• Etiquetas, viñetas de papel, 
afiches

• Repuestos para maquinaria

• Papel, papelería, cartulinas, 
otros.

• Materiales de empaque

• Tintas, cintas y toner para 
impresores

• Sal, azúcar

• Productos de Limpieza

• Herramientas varias

• Granos básicos

• Cajas de cartón

• Colorantes, sabores, 
esencias

• Servicios de impresión



CASO PRÁCTICO

• Empresa: GYS SUMINISTROS

• Productos: consumibles para impresoras, 
contómetros y máquina de escribir: tintas, cintas y 
toner.

• Consumo anual de tinta por empresa: $714.29$714.29

• *Consumo anual en El Salvador de tintas inyect en 
2004: 2 millones de unidades

• Ventas anuales de GYS :  12,000 cartuchos (0.6%)

*Información proporcionada por GYS



CONCLUSIÓNCONCLUSIÓN

La lista de insumos y materias primas 
identificados a través de la investigación 
constituyen una plataforma, a partir de la 
cual pueden generarse REDES 
COLABORADORAS  entre la gran 
empresa y las PYMES.



NUESTRO COMPROMISONUESTRO COMPROMISO

• Desarrollar un programa de 
acercamiento entre las PYMES  y las 
grandes empresas exportadoras, con el 
propósito de incrementar el consumo de 
los bienes producidos localmente por las 
pequeñas empresas.



ACCIONES A SEGUIRACCIONES A SEGUIR

• Identificar dos sectores para desarrollar 
un plan piloto.

• Organizar estos sectores dentro de ASI.
• Crear dentro de ASI una Unidad que 

brinde servicios gerenciales a las MYPES 
en las principales áreas: Administración, 
Producción, Mercadeo.



ACCIONES A SEGUIRACCIONES A SEGUIR

• Analizar los flujos de producción para 
determinar los cuellos de botellas en la 
producción de cada empresa, determinar 
sus fortalezas y debilidades.

• Orientar al sector para que haga uso de 
los instrumentos de apoyo que están 
disponibles

• Prepararlas para que su oferta




