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PENDAHULUAN TERHADAP 
METODE OUTREACH

O+E Social Marketing/Els2001

Siklus Outreach di NRM/EPIQ

Konsep /
Gagasan

Menggunakan pesan lokal yg
spesifik ke dlm strategi terpadu 

utk mendorong serangkaian 
rencana aksi Konservasi Rasa Bangga

1. Klarifikasi peran & tgng jawab dlm mengambil keputusan utk PSDA
2. Peningkatan kapabilitas pihak2 yg diidentifikasi dlm menjalankan tgng jawab PSDA

3. Konstituen dikembangkan agar lebih luas dan agar lebih berpengetahuan
4. Sintesa dan diseminasi temuan2 dng lebih efektif sehingga 

menunjang terwujudnya tata-kelola yg baik 

Riset & analisa: KAP survey; 
Focus Group Discussion, dll.

Produksi materi2 
Outreach : berita
pers; iklan/promosi

multi-media

Events, dokumentasi, 

diseminasi & evaluasi
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Metode Intervensi Outreach

Me-review 
Informasi:
isu, sasaran

Survai
KAP 

WHEN-WHERE, 
Menyelenggarakan,
Memantau/Evaluasi,

Dokumentasi & 
Diseminasi

Produksi
Materi2

Outreach
WHAT - Kembangkan

Pesan2

Analisa WHO
- Profil 
sasaran HOW - Identifikasi

Kendaraan/Medium
Outreach

1.
2. 3.

4.

5.6.7.
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Strategi Kampanye Outreach

Identifikasi 
WHERE?

Tentukan Visi
Para pemangku

kepentingan

Melaksanakan
Survai KAP,

Test awal Pesan Kunci
Analisa Survai

Tentukan
Penggunaan
Kata2 Kunci

Tentukan
target sasaran

kampanye

Tujuan dgn
SMART

Tentukan
Batasan/Halangan

1
Tentukan 

Slogan & Maskot
dan adakan 
kampanye 

multi-media

2 3

4

5

67

8 Pastikan
keterlibatan
Mass- Media
Lewat Berita Pers            

dan  Peliputan


