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PREFACIO

El Proyecto de AnalIsIs y EJecucIOn de Pohtlcas Economlcas (PAIP)-Proyecto No 522­
0325, es un esfuerzo entre el GobIerno de Honduras y la Agencia para el Desarrollo InternacIonal
de los Estados Umdos de Amenca (USAID) La segunda fase relacIOnada con el area agncola
,;e ha denommado "Proyecto para el Desarrollo de PohtIcas Agncolas de Honduras"
(PRODEPAH) En esta fase, el proyecto apoya la eJecuclOn del Programa SectorIal Agncola y
tamblen la formulacIOn de polítIcas en el area de recursos naturales

El prmcIpal enlace mstltucIOnal es con la Umdad de Planeamlento, EvaluacIOn y GestIOn
(UPEG) dentro de la Secretana de Recursos Naturales El Proyecto se lleva a cabo con la
colaboracIOn de Chemorncs InternatIOnal baJO el contrato numero 522-0325-C-OO-3298-00
Chemorncs trabaja en aSOClaCIOn con SIgma One Corporatlon

Las pohtIcas relacIonadas con la lIberahzacIOn de los mercados, partlcularmente de los
productos agropecuanos, constltuyen elementos pnncIpales dentro de las reformas Incorporadas
en el Programa Sectonal Ellas se orIentan a mejorar la rentabIlIdad del sector agncola, motivar
una utIhzaCIOn mas efiCIente de sus recursos, mcrementar la mverSIOn y promover una mayor
partIcIpacIón del sector pnvado en las dIferentes etapas del CIclo agncola y forestal en forma
slIDultanea Estas reformas permIten lIberar recursos fiscales, antenormente comprometidos en
SUbSIdIOS generahzados y gastos de operacIOn de empresas estatales, para reonentarlos haCia
actIvIdades propIamente estatales promotoras de creClIDIento y haCIa SUbSIdIOS focahzados para
la poblacIOn de menores mgresos

Este documento presenta una breve descnpcIOn de los mercados agncolas regIOnales de
Honduras que reportan al SIstema de InformacIOn de Mercados de Productos Agncolas de
Honduras (SIMPAH) para elaborar los lIneamIentos de trabajO en cada uno de estos mercados
Ademas, esta mformacIOn puede ser utllIzada por mteresados en conocer algunas caractenstIcas
basIcas del funCIOnamIento de los mercados agncolas de Honduras El documento fue preparado
por un consultor de corto plazo de PRODEPAH y personal tecmco del SIMPAH, en un esfuerzo
de reforzar la pnncIpal acltlvldad del SIMPAH, la dIsemmacIOn de mformacIOn de mercados
agncolas en forma confiable y oportuna
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RESUMEN EJECUTIVO

En enero de 1996 el SIstema de InfonnacIOn de Mercados Agncolas (SIMPAH) comenzo
operacIOnes, mIclando los reportes de preCIOS de los pnncIpales mercados mayonstas de los
productos agrícolas de Honduras A partir de febrero, los reportes de preCIOS de los mercados
de TegucIgalpa son cllsemmados dlanamente por dos radloerrusoras con cobertura nacional
SeguIdamente en mayo se mcluyeron los preCIOS regIstrados en los mercados de San Pedro Sula,
y a partIr de JulIo se comenzaron a recolectar datos de los mercados mayorIstas secundanos,
mcluyendo los mercados de Juticalpa, Danh, Choluteca, Comayagua, SIguatepeque, La CeIba y
Santa Rosa de Copan

PrevIo a lruCIarse los reportes de preCIOS de los mercados regIOnales, un eqUIpo tecruco
de PRODEPAH y el SIMPAH VISitO cada uno de los mercados con la mtencIOn de conocer sus
pnncIpales caractenstIcas estructurales (eje numero de comerCIantes, tamaño de mercado, etc)
y de funCIOnamIento Este documento presenta un resumen de las observaCIOnes hechas por el
eqUIpo de trabajO y srrve como base para dIseñar los procedlffiIentos a seguIr por el SIMPAH en
cada una de estas CIUdades Ademas, este documento puede ser utIlIzado por mteresados en el
conOClffilento de los mercados agncolas de Honduras

A contmuacIón se presentan los prIncIpales hallazgos en los mercados regIOnales

• Los prmclpales mercados agncolas mayonstas del paIs, TeguCIgalpa y San Pedro Sula, son
Importantes polos de comercIO para los mercados regIOnales EspecIficamente, los
mercados de TeguCIgalpa, ademas aparte de ser los prIncipales suphdores de vegetales
frescos para JutIcalpa, Danlí y Choluteca, son también los pnnclpales compradores de
productos prodUCIdos en las regIOnes sur y centro onental Por su parte, San Pedro Sula
como mercado, cumple dos funCIOnes prrncIpales como dIstrIbUIdor de vegetales y frutas
frescas para la reglón del Litoral AtlantIco y como comprador de vegetales frescos
prodUCIdos en la zona de Slguatepeque

• Aunque los mercados regIOnales son bastante mas pequeños que los mercados de
TeguCIgalpa y San Pedro Sula, en conjunto suman un volumen lo sufiCIentemente grande
como para afectar los rndIcadores de oferta y demanda naCIOnal La poblacIOn total de los
muruclpIOs de donde se reportaran preCIOS regIOnales suman aproxlffiadamente 650,000
personas y su lffipacto es mucho mayor SI se considera que estos mercados regIOnales son
los centros comerCIales de cada una de las regIOnes

• La produccIOn agncola presenta una marcada estaclonahdad que Influye en los ruveles de
precIos de productos agncolas en diferentes regIOnes del paIs, espeCIalmente de frutas y
vegetales frescos
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• En cada una de las cIUdades de donde el SIMPAH reportara precIos eXIsten vanas
mstItuclOnes gubernamentales y no gubernamentales que prestan aSIstenCIa tecrnca a grupos
de agncultores, y utIlIZan la mformacIón de precIOs del SIMPAH para complementar los
serVICIOS que prestan a los productores de cada reglón

• El nIvel de conocumento de la mformacIOn dlsemmada por el SIMPAH vana de un
mercado a otro Se determmó que los medIOS de comUnICaCIOn maSIva actualmente
utuIZados son los más adecuados para transmItIr la mformacIOn dIana del SIMPAH SIn
embargo, esta labor puede ser reforzada por la labor de los reporteros y con la
colaboracIOn local de mstltucIOnes pnvadas y gubernamentales

A contmuaCIOn se presentan algunas de las recomendacIones de este documento

• Deberan recolectarse y reportarse los precIOS mayonstas de los productos agncolas de
cada uno de los mercados regIonales por 10 menos una vez por semana

• Para determmar los productos sobre los cuales se reportan los precIOS de los mercados
regIOnales, debera consIderarse la estacIOnalIdad de produccIOn agrícola mc1uyendose en
los reportes el rnvel, en el canal de mercadeo, al que se recolectan los precIOS

• En cada una de las CIUdades secundanas de donde se reportaran precIOS, el SIMPAH
deberá estrechar relacIOnes mtennstltucIOnales que ayuden a dISemInar, evaluar y mejorar
la calIdad de la InfOrmaCIOn dIvulgada por el SIMPAH

• Para Incrementar y actualIzar la InfOrmaCIón acerca del funCIOnamIento de los mercados
regIOnales, se debe reforzar este documento con la mformacIOn de mercado reportada
semanalmente por los reporteros regIonales, enfatIZando que esta sea confiable y oportuna
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SECCION 1
INTRODUCCION

De acuerdo con el objetivo de mantener mformada a la poblacIOn hondureña sobre las
condICIOnes de los mercados agncolas en dIferentes centros del paIs, en el mes de JulIo, el
SIMPAH comenzo a reportar precIOS de venta al por mayor de las dIferentes reglOnes del paIs
PrevIO al lruCIO de operaCIOnes se reahzo un sondeo en los dIferentes mercados regIOnales

En este sondeo se analIzaron dIversos componentes Pnmero se realIzaron VIsItas a los
mercados de frutas y vegetales frescos y a las prmcIpales bodegas de granos basIcos de cada una
las cIUdades VISItadas Durante estas VISItas se sostuVIeron entreVIstas con comerCIantes de los
mercados, mdagando a la vez cuales son los dIferentes canales de mercadeo UtilIZados en la regIOn
para comerCIalIZar los productos agncolas TambIen se mvestIgo el mvel de COnOCImIento de la
mformacIón dIsernmada por el SIMPAH, y SI los comerCIantes y los productores comprenden la
naturaleza del mensaje dIsemmado por las radIOS y penodIcos del paIS Fmalmente, se
sostuVIeron entreVIstas con mIembros de mstItucIOnes gubernamentales y no gubernamentales
mteresados en partICIpar en el proceso de captacIOn y dIfusIOn de la mformacIOn de mercados
agrícolas a mvel regIOnal y naCIOnal

Las VISItas a los mercados regIOnales se realIzaron durante los meses de Juma y JulIo de
1996 por un eqUIpo fonnado por Ill1embros del SIMPAH y consultores externos de PRODEPAH
Los pnmeros mercados regIOnales que se VISItaron fueron los de la zonas central y sur orIental
del paIS Despues de evaluar los mecamsmos de funCIOnaIll1ento para estos mercados se procedIO
a realIzar las VISItas de los mercados regIOnales de la regIOn noroccIdental del paIs

En total se VISItaron los mercados de ocho CIUdades del paIs en el SIgUIente orden
cronologIco JutIcalpa, DanlI, Choluteca, Comayagua, SIguatepeque, La CeIba, Tocoa y Santa
Rosa de Copan La seleccIOn de estos mercados fue basada en datos secundanos de poblacIOn y
en entreVIstas con comerCIantes mayonstas de TeguCIgalpa y San Pedro Sula En otras palabras,
las CIUdades con mayor poblacIOn en cada reglón y aquellas que los comerCIantes menCIOnaron
como puntos Importante de ongen o destmo de productos agncolas que fueron seleCCIOnadas

Este documento presenta un resumen de los pnncIpales hallazgos y de las conclUSIOnes
alcanzadas en las VISItaS realIZadas a los mercados regIOnales Esta mfonnacIOn debe ser utIlIZada
para establecer los mecamsmos de funCIOnamIento del SIMPAH en los mercados regIOnales, y
podra serVIr a los mteresados para conocer brevemente algunas de las caractenstIcas pnnclpales
de los mercados regIOnales del paIs AdiCIOnalmente, se espera que este documento SIrva como
una base para futuros estudIOS deSCrIptIVOS y analItIcos del SIstema de mercadeo agncola en
Honduras
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SECCION 11
MERCADOS REGIONALES

A Mercado de JutIcalpa

Al La CIUdad de JutIcalpa

Jutlcalpa, la segunda CIUdad mas importante de Olancho, es la cabecera departamental y
esta ubIcada en la zona nor-onental del paIs a unos 200 kms al nordeste de TeguCIgalpa y a unos
40 kms al oeste de Catacamas En los ultImoS años, este departamento se ha convertIdo en la
prmcIpal regIOn productora de granos basIcos de Honduras, producIendo el 19% de maIZ, el 19%
de fnJol, el 17% de sorgo y el 13% de arroz de la produccIOn nacIOnal (Censo NaCIOnal
Agropecuano (CNA), 1993)

Segun CIfras del Banco Central de Honduras (BCH), la poblacIOn urbana de Jutlcalpa crece
a una tasa de 44%, con una poblacIOn estImada, en 1994, de 25,600 habItantes en el casco
urbano SI se toma como base la dIstnbucIOn poblacIOnal del Censo de 1988, la poblacIOn rural
de JutIcalpa sumana aproxImadamente 72,800 habItantes, o un 74% de la poblacIOn total del
mUnICIpIO de 98,400 En 1988, los mUnICIpIOS de Jutlcalpa y Catacamas sumaban caSI el 50%
de la poblacIón de Olancho y contmuan SIendo los pnncIpales centros comerciales de la reglon
noronental

A2 Mercados AgrIcolas de JutIcalpa

Se VISItO el mercado mUnIcIpal de JutIcalpa y algunas bodegas1 de granos baslcos En este
sondeo se pudo determmar que, en general, las frutas y vegetales frescos comercIahzados en el
mercado mUnIcIpal se venden al por menor y qu estos proVIenen pnncIpalmente del mercado
Zonal Belen de TeguCIgalpa

De acuerdo a los comerCiantes o locatanos de verduras y frutas frescas, eXIsten al menos
dos canales de abasteclffilento de los productos provementes de TeguCIgalpa Uno conSIste en
que los comerCiantes detallIstas del mercado VIajan a TeguCIgalpa y compran los productos en el
mercado Zonal Belen, generalmente todos los lunes y VIernes Postenormente, estos comerCiantes
se unen para pagar a un transportIsta de Jutlcalpa el costo de llevar el producto desde el mercado
Zonal Belen hasta el mercado mUnIcIpal de JutIcalpa

El otro canal de abastecImIento conSIste en que un transportIsta de JutIcalpa VIaja a
TegUCIgalpa los lunes y VIernes para comprar frutas y vegetales frescos en el mercado Zonal

1 En Honduras bodega es el termmo utIlIzado para refenrse a tIendas o puestos comerCiales que se dedican a la
venta mayonsta de productos agncolas
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Belen Este transportIsta, postenormente, vende el producto a los comerCIantes que no utIlIzan
el otro canal de abastecImlento Aunque dIferente, este canal de abastecImlento baslcamente tIene
la mIsma funClon que el prnnero abastecer a comerCIantes o locatanos mmonstas de JutIcalpa
TambIén se observó que al menos un comerCIante detallIsta compra el producto y lo transporta
utIlIzando su propIO medIO de transporte, generalmente transportando solamente el producto que
el utIlIzará en su propIO puesto de venta

Se observó que no eXIste un mercado mayorIsta estableCIdo en la CIUdad de Jutlcalpa para
las frutas y vegetales frescos Por lo tanto, la mformacIOn de los precIOS de los mercados mas
relevantes para los comerCIantes de JutIcalpa es la que se obtIene y dIvulga de los mercados
mayonstas de TeguCIgalpa

No obstante esta apreclacIOn, hay que reconocer que en la regIOn del Valle de Guayape
eXIste prodUCCIón estaCIonal de algunas frutas y vegetales frescos como sandlas, tomates, chIles,
cebollas, mangos yotros Esto se pudo determmar por apreCIacIOnes de algunos comerCIantes,
por la presenCIa de algunos productores/transportIstas vendIendo productos de la regIOn en las
cercaruas del mercado y por apreCIaCIOneS de tecrucos que trabajan en el area de mercadeo
agropecuano en la CIUdad

Por otro lado, se pudo establecer que eXIste un mercado mayonsta de granos baslcos que
se abastece pnnclpalmente de la prodUCCIón de la regIOn En JutIcalpa se encuentran vanas
bodegas de granos en los alrededores de la termmal de buses y otras esparCIdas en el resto de la
CIUdad Estos bodegueros venden los granos a comerCIantes de TeguCIgalpa, de San Pedro Sula,
de Choluteca y a comerCIantes Salvadoreños Sm embargo, durante algunas epocas del año o
durante CIertos años, algunos comerCIantes deben comprar los granos báSICOS con procedenCIa
de otros mercados mayonstas del pals, pnnclpalmente de TeguCIgalpa y de San Pedro Sula, con
el fin de abastecer a comerCIantes y consUmIdores locales

Dada esta condlclon del mercado de granos báSICOS en Jutlcalpa, el SIMPAH debe
consIderar reportar los precIOS de estos productos al menos una vez por semana durante todo el
año Esto ayudará a mantener mformados a comerCIantes y a consunudores de otras reglOnes del
pals, como a los productores que vendan sus productos en este mercado regIOnal

A3 Conocimiento y Percepción de la InformaCión del SIMPAH en Jutlcalpa

Cuando se realIzó la VISIta al mercado de Jutlcalpa, el SIMPAH estaba dlsemmando la
mformaclón de mercados prmclpalmente por radIO-emISOras con cobertura naCIonal, HRN y RadIO
Amenca Hasta esa fecha, en los penodlcos solamente se habIan hecho publIcaCIOnes esporadlcas
de los precIOS Dada esta condICIón, se trato de determmar cual era el conocnnIento, entre los
comerCIantes de los mercados, de la mformacIOn del SIMPAH transmItIda por la radIO,

De acuerdo a verSIOnes de los comerCIantes entrevIstados, se pudo establecer que un buen
numero de comerCIantes habIa escuchado la mformacIOn a través de una de las dos emIsoras antes
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menclOnadas Tres comerCIantes de cmco aceptaron haber escuchado la mformacIOn Sm
embargo, fue dIfICIl determmar SI estos comercIantes teman un buen mvel de entendImIento acerca
de la mformacIon dIfundIda En otras palabras los comerCIantes hablan escuchado los precIOs
pero no podlan puntuahzar que precIOs hablan escuchado

Para poder determmar con mayor preclSlon el Impacto que la mformacIOn esta teruendo,
sera tmportante realIZar metodologIcamente una encuesta en las dIferentes reglOnes del pals Para
ello, debera tomarse en cuenta los dlas mas factIbles para reahzar estas encuestas en cada
mercado, prefenblemente los dlas cuando la mayona de los comerCIantes se encuentren en los
mercados

A4 Colaboración InstItucIOnal

En conversaCIOn con el coordmador, señor LUIS Alvarado, de la SeccIOn de Mercadeo del
Proyecto Guayape Fase II (PG-II), se pudo establecer que el trabajo que actualmente desarrolla
esta seCCIOn se onenta, pnncIpalmente, a apoyar la Fena del Agncultor de JutIcalpa para
contnbUlr al buen desenvolvtmIento de la mIsma

Entre las actIvIdades de apoyo a la Fena del Agncultor, este proyecto tIene un sIstema de
recoleccIOn de los precIos de venta durante la Fena Sm embargo, en esta actIvIdad se han
presentado vanos problemas que en cIertos momentos han obstacuhzado la labor de obtener la
mformaclOn oportuna y confiablemente Por tal motIvo, el PG-II ha decIdIdo contratar una
persona o una empresa pnvada para que desarrolle de una manera mas eficaz este trabajo

Aunque hasta el momento el Proyecto Guayape no recolecta los preclOs de venta al por
mayor, el Señor Alvarado expreso que estanan dIspuestos a prestar colaboracIOn mstItuclOnal al
SIMPAH mediante la mcluslOn de la actIvIdad de recolecclOn de preCIOS de venta al por mayor
de los productos agncolas, en los mercados de JutIcalpa y Catacamas, en los termmos de
referencIa que se preparen para la contrataclOn de la empresa o persona encargada de recoger los
precIOS de mercado

Como una contmuacIón a la VISIta realIzada por el SIMPAH al PG-II, se sostuvo una
reumon de trabajO entre ambos proyectos en la CIUdad de TeguCIgalpa, el 25 de Juma de 1996
En esta y en postenores reumones se resolvlO que el SIMPAH contratana los serVICIOS pnvados
de la compafua AGROTECNIA, representada por Ventura Zelaya, la compafua contratada por
PG-II para recolectar datos de mercado en la Fena del Agncultor, y para recolectar los preCIOS
de venta al por mayor de productos agncolas en JutIcalpa una vez por semana

AdICIOnalmente, el SIMPAR acordo bnndarle al PG-II acceso al programa de base datos
de precIOS de productos agncolas (CPD) para que la compafua o persona contratada por el PG-II
para la recoleccIon de datos pudIese guardar y manejar los datos en su propIa base de datos, y
ademas para que algunos de estos datos fuesen facIlmente mtercambIables entre ambos proyectos
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Este ultnno punto será evaluado por ambos proyectos para analIZar la convemenCIa mutua de
compartIr el programa de base de datos antes mencIOnado

Tamblen sena parte del acuerdo que el SIMPAR proporcIOnana entrenamIento a las
personas encargadas de recoger precIOs en los mercados de JutIcalpa y Catacamas Este
entrenamIento mc1uIría dlscuslon sobre el proposlto del SIMPAR, la defllliclón de cada una de
las varIables a estudIarse y un breve entrenamIento sobre el funcIOnamIento del programa para la
base de datos SI se concretIzara la pOSIbIlIdad de compartIr mforrnacIOn electromcamente,
probablemente el SIMPAH proporcIOnana algun tIpo de entrenamIento para los encargados del
reporte

A5 RecomendacIOnes para las ActIvIdades del SIMPAH en JutIcalpa

ConsIderando la estructura y el comportamIento del mercado de esta regIOn del pals y la
pOSIbIlIdad de trabajar con el PG-I1, es recomendable establecer los procedImIentos para reportar
preCIOS de la reglón comenzando con reportar los preCIOS al por mayor de los granos baSlCOS en
el mes de JulIo de 1996 Ademas, deberan defimrse cntenos para reportar precIOS de otros
productos hortlfrutlcolas durante la epoca de cosecha, capturandose pnmordlalmente los precIOS
de venta a mvel de transportIsta

Basado en el sondeo del mercado de esta CIUdad y en apreCIaCIOneS de tecrncos de
AGRÜTECNIA, se deterrnmo que los sábados seran los dIas en que se reporten los preCIOS de
venta al por mayor desde JutIcalpa

Agregando a las funcIOnes de recoleccIón de datos en JutIcalpa, es nnportante consIderar
que la dIvulgacIOn de preCIOS por El Heraldo podna ser más efectIva que por La Tnbuna, debIdo
especIalmente al mecamsmo de dIstnbucIOn de los penodIcos

B Mercado de Danlí

BI La CIUdad de Danlí

Danlí es la CIUdad más grande del departamento de El Paralso y está ubIcada a unos 108
kms al este de TeguCIgalpa El departamento de El Paraíso contmua SIendo uno de los
prIncIpales productores de granos del pals, prodUCIendo 10%, 7%, Y15% de maíz, frIjol y sorgo,
respectIvamente (CNA, 1993)

Segun CIfras del BCH, la poblacIón urbana de DanlI crece a una tasa de 6 9%, con una
poblaclon estImada, en 1994, de 37,900 habItantes en el casco urbano SI se toma como base la
dIstnbucIOn poblacIOnal del Censo poblacIOnal de 1988, la poblacIOn rural de DanlI sumana
aproxImadamente 91,150 habItantes, o un 71 % de la poblacIOn total del mumcIpIo de 129,050
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En 1988, en el mumclpIO de Danll se concentraba caSI el 40% de la poblacIOn de El
Paralso, constItuyendose en el pnnclpal centro comerCial de la regIOn Un mdlcador de su
CreCImIento economlco/comercIal es que el numero de oficmas de bancos y cooperatlvas de ahorro
y credlto mcremento de nueve en 1990 a trece en 1995, un creCImIento del 44% , con un 45% de
los bancos comerCiales del pals temendo oficmas en la CIUdad

Por otra parte, Danh se encuentra ubIcada a unos 37 kms de Las Manos, un punto
frontenzo con NIcaragua, convlrtlendose en la pnnclpal CIUdad de la zona orIental con nexos
comerCiales con NIcaragua, pals con el que se han mcrementado los lazos comercIales en los
ultimas años, espeCIalmente en los rubros agropecuanos

B2 Mercados Agrícolas de Danh

El mercado de productos agncolas de Danh es slffillar al de JutIcalpa en vanos aspectos
PrImero, porque en este mercado pnncIpalmente se encuentran comerCIantes detalhstas para las
verduras y frutas frescas Segundo, porque el pnnclpal mercado de abasteCImIento de estos
productos lo constItuye el mercado Zonal Belen de TeguCIgalpa Tercero, porque se realIzan
transaCCIOnes al por mayor para algunos productos solamente en forma estaCIOnal Y finalmente,
porque el mercado de granos baslcos en la regIOn esta mejor estableCIdo que el de frutas y
vegetales frescos, presentandose transaCCIOnes al por mayor caSI durante todo el año

Otra SImIlItud entre ambos mercados es que tanto comerCIantes como mIembros de las
InstltucIOnes colaboradoras expresaron mucho mteres por tener mformacIOn confiable y oportuna
acerca de las condICIones de mercado en el resto de Centro Amenca, espeCIalmente acerca del
mercado salvadoreño, haCia donde se venden muchos productos de la regIOn

La VISIta a DanlI comcIdIo con el dla en que se reahza la Fena del Agncultor de esa
CIUdad En esta se pudo determmar lo que se apunta antenormente, que la mayor parte de los
vegetales y frutas frescas se compran en el mercado Zonal Belen de TeguCIgalpa y luego son
puestos a la venta al por menor, mcluyendo en la Fena del Agncultor Tamblen se pudo
determmar que en las afueras del mercado hablan vanos comerCIantes vendIendo algunas frutas
que habIan SIdo cosechadas en las cercamas de Danh Esto ayuda a reforzar la observacIOn de
que, estacIOnalmente, en este mercado se podnan reportar preCIOS de venta a mvel de
transportista

AdICIonalmente, se pudo deterrnmar que eXIsten entre cmco y dIez bodegas mayonstas de
granos basIcos en los alrededores del mercado mumclpal de Danh De acuerdo a dos
comerCIantes de granos, se establecIO que durante la epoca de cosecha (de agosto a febrero) se
compran granos para vender a comerCIantes de TegUCIgalpa, de San Pedro Sula, de Choluteca
o de San Salvador Sm embargo, en CIertos años los nusmos comerCIantes compran productos de
otros centros de abasteclffilento, espeCIalmente durante los meses preVIO a la cosecha de los
granos Para el caso, de acuerdo a los comerCIantes entrevIstados, el maIZ que se estaba
comerCIalIzando en DanlI el dla de la VISIta proverua de la zona norte, de la cosecha de Colon
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B3 ConoCImIento y PercepCIón de la InformacIón del SIMPAH en Danh

En Danh, en relacIOn a JutIcalpa, parece eXIstIr un mejor COnOCImIento acerca de la
mformacIón que el SIMPAH dIsemma a traves de las radIO-eIDlsoras La mayona de los
comerCiantes entrevIstados en la Fena del Agncultor y en el mercado mumcIpal afirmaron haber
escuchado la mformacIOn dIsemmada por ambas emIsoras1

El equIpo de trabajo tambIen tuvo la oportumdad de presenCiar una transaccIOn entre un
comerCiante y un productor de tomates en el mercado mumcIpal Tanto el productor como el
comercIante habían escuchado los precIOS de TeguCIgalpa reportados por las radIO-emIsoras El
comerCIante argumentaba que la mformacIón del SIMPAH creaba confusIOn entre los productores
porque ellos mterpretaban los precIOS reportados como precIOS de compra de los comerCIantes
mayonstas Durante la transaCCIón presenCiada por el eqUIpo de trabaJO, tanto el comerCIante
como el productor/transportIsta utIlIzaron los preCIOS del mercado Zonal Belen, publIcados por
el SIMPAH, como punto de referenCia

Fmalmente, los comerCiantes mayorIstas y los IDlembros de orgarnzacIOnes
gubernamentales expresaron la neceSIdad de obtener mformaCIOn acerca de las condICIones de
mercado de El Salvador y de otros mercados regIOnales dentro del país De acuerdo a estos
mformantes, durante CIertas epocas del año la demanda del mercado salvadoreño es muy
Importante para la zona

Ademas, se trato de deterrnmar cuales son los penodIcos que más CIrculan en DanlI De
acuerdos con las personas entreVIstadas, los penódIcos edItados en TeguCIgalpa, El Heraldo y La
Tnbuna, son los mas leIdos en esa CIUdad Sm embargo, El Heraldo es un penodIco que
comIenza a CIrcular mas temprano por lo que podría tener mayor cIrCUlaCIón que la competencIa

Fmalmente, se pudo determInar que la mayor parte de los comerCIantes de granos baSICOS
poseen sus propiaS líneas de teléfono, lo que facIlItana la comumcaCIOn dIrecta con el SIMPAH
cuando fuese necesarIO No obstante, de los comerCiantes entreVIstados nmguno tema aparato de
fax, ltmItando las posIbIltdades de comurncacIón VIa fax con el SIMPAH

B4 ColaboracIOn InstItUCIOnal

En DanlI, se VISItaron las oficmas de la Secretarias de EconoIDla y de Recursos Naturales
En la Secretana de Economía se sostuvo una reumón con YaIDIbel MaradIaga, representante de

la SecretarIa a cargo de coordmar las actIVIdades de la Fena del Agncultor l No se coordmo

IEI eqUIpo entrevisto unos diez comerciantes y solamente uno reporto no tener conocmuento de los prec..lOs
reportados por el SIMPAH

IEl telefono de la Secretaria de Economla en Danh es 93-2761
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mnguna colaboracIOn especIfica del SIMPAH con esta dependencIa del Estado SIn embargo, se
establecIO la dlspombIhdad del SIMPAR para proporcIOnarle InfOrmaCIOn penodIcamente

En la Secretana de Recursos Naturales, se sostuvo una reumon con el Ing Vasquez Lobo,
coordInador regIOnal de DICTA en Danh La estructura InstItucIOnal del DICTA es mas
apropIada para establecer nexos de cooperacIOn entre ambas InstItucIOnes, que la de la Secretana
de Economm y ComercIo El Ing Vasquez expreso que DICTA tendna la capacIdad para
comenzar a colaborar con el SIMPAR InmedIatamente, aSIgnando a un tecmco de DICTA la
responsabIlIdad de levantar los reportes semanales del mercado maY0rlsta de DanIl

Para ese proposIto se acordo que el SIMPAR brIndarIa un entrenamIento baslco a la
persona encargada de reportar estos precIOS cuando se hayan concretado los mecamsmos de
reportar los mIsmos de las otras regIOnales del pals Tamblen se acordo que DICTA comenzarIa
a reportar precIos de venta al por mayor de granos baslcos la semana despues de la VISIta Estos
preCIOS seran enVIados VIa fax al SIMPAH una vez por semana, y el SIMPAH por su parte enVIara
la hsta de preCIOS, Incluyendo los de otros mercados regIOnales, a la ofiCIna del DICTA, DanIf

En reumones posterIores, estos acuerdos fueron avalados por el Ing Jase Montenegro,
DIrector EjecutIVo de DICTA Ademas, se acordo con el Ing Montenegro que el DICTA
contmuarla proporcIOnando los precIOS de venta a mvel de finca de los granos basIcos desde todas
las oficmas regIOnales del DICTA Este ultlffio acuerdo establece que el SIMPAH sera la entIdad
gubernamental que dIstrIbuya estos preCIOS a las dIferentes oficmas de la SecretarIa de Recursos
Naturales

B5 RecomendacIOnes para las ActIVIdades del SIMPAH en Danh

Se recoffilenda establecer mecamsmos para reportar, una vez por semana, precIOS de venta
al por mayor de granos baslcos durante todo el año Tamblen debera reportarse precIOS a mvel
de transportIsta de frutas y vegetales frescos en forma estaCIOnal

Para alcanzar estas metas se debera colaborar estrechamente con la oficma regIOnal del
DICTA, proporcIOnando el entrenamIento necesano para obtener los datos y estableCIendo los
mecamsmos para mantener una comurucacIOn flUIda con dIcha oficma Para ofiCIalIzar el acuerdo
de colaboraCIOn entre SIMPAH y DICTA, sera necesarIO puntuahzarlo por escnto

Se recoffilenda que los VIernes de todas las semanas se reporten los preCIOS de venta al por
mayor de los mercados de DanII

2 El No de Fax del DICTA en Danli es 93-2112 y el Telefono es 93-2168
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Agregando a las funCIOnes de recoleccIón de datos en Danh, es Importante consIderar que
la dIvulgacIón de preCIOS por El Heraldo podna ser mas efectIva que por La Tnbuna, debIdo
espeCIalmente al mecamsmo de dIstnbucIón de los penodIcos

e Mercado de Choluteca

CI La CIUdad de Choluteca

Choluteca es la CIUdad más unportante de la zona sur del paIs, ubIcada a unos 150 kms al
sur de TeguCIgalpa, a unos 44 kms al norte del punto fronterIZO con NIcaragua, Guasaule, y a
unos 85 Kms al nordeste de la aduana con El Salvador, El AmatIllo En los ultImoS años la zona
sur del paIs se ha convertIdo en la pnncIpal productora de algunas hortalIzas como melon y
sandía, y de camarones, prodUCIendo el 97%, 54%, Y 100% de esos productos a mvel naCIOnal,
respectivamente Aunque la mayor parte de estos productos se comerCIalIZa en los mercados
mternacIOnales, cantIdades consIderables son comerCIalIZadas para el consumo naCIOnal

Según CIfras del BCll, la poblacIOn urbana de Choluteca crece a una tasa de 4 9 %, con
una poblacIOn estImada de 72,800 habItantes en el casco urbano en 1994 SI se toma como base
la dIstnbucIOn poblacIOnal del Censo poblaclOnal de 1988, la poblacIon rural de Choluteca
sumana aproxImadamente 45,800 habItantes, o un 39% de la poblaclOn total del mumCIpIO de
118,600

e2 Mercados Agrícolas de Choluteca

El eqUIpo de trabajO SIMPAHIPRODEPAH hIzo un recorrIdo por el Mercado ConcepcIOn
de Choluteca, para determmar el mecamsmo de comerCIalIZaCIOn al por mayor de los productos
agncolas En este recorrIdo se encontro que los productos proVIenen de dIversas partes del paIS
Por ejemplo, los platanos y las pIñas prOVIenen pnncIpalmente de la zona norte Algunas
verduras, por su parte, prOVIenen de los mercados mayonstas de TeguCIgalpa, de Comayagua e
mclusIve de la zona sur, especIficamente de San Marcos de Colon

Los comerCIantes mayorIstas del mercado ConcepcIOn, ubIcados pnncIpalmente en el
penmetro del mercado, expresaron que los pnncIpales dIas de comercIO en Choluteca son los
lunes y los VIernes Las transaCCIOnes cOffilenzan en horas tempranas de la mañana (antes de las
5 30 a m ), los mayonstas le compran a transportIstas o productores que traen los productos en
CamIones o pIck-ups Estos mayonstas postenormente dIstnbuyen los productos a comerCIantes
detallIstas del mercado ConcepcIón y a dueños de pulpenas y de puestos detallIstas del mercado
San Antomo

Los lunes, los comerCIantes generalmente se abastecen de productos para la venta durante
el resto de la semana Por otro lado, el VIernes es un dIa Importante en los mercados agncolas
porque el sábado se lleva a cabo el "MercadIto Verde", una forma de mercado analogo a la "Fena
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del Agncultor" en otras cIUdades Por lo tanto, los VIernes los comerCIantes que partiCIpan en
el "MercadIto Verde" se abastecen de productos en el mercado ConcepcIon

DebIdo a que la zona sur es la prmcIpal productora de frutas cucurbItaceas y de algunas
vanedades de mangos, en cIertas epocas del año estos productos se venden tanto al por mayor
como al detalle, dIrectamente en los vehIculos en que se transportan del campo al mercado
Ademas, muchos de estos productos son vendIdos con destmo a los mercados salvadoreños, tanto
a rnvel de finca como en el mercado mayonsta de Choluteca

En las cercaruas del mercado mayorIsta tamblen se encuentran las bodegas de granos
baslcos Aparentemente, los prmcIpales centros de abasteCImIento de granos baslcos son SImIlares
a los del mercado de TegucIgalpa Durante la epoca de cosecha, algunos granos proVIenen de la
mIsma zona sur, pero al transcurnr el tIempo despues de la cosecha, Choluteca se abastece de
granos de otras reglOnes del paIS, mcluyendo la regIOn centro-onental, nor-onental y de la regIOn
norte Igualmente, en CIertas epocas del año algunos granos baslcos proVIenen de los paIses
vecmos Por ejemplo, durante este sondeo se pudo observar que algunos comerCIantes estaban
vendIendo frIjoles orIgmarIos de NIcaragua, aun cuando las autondades mcaraguenses hablan
prohIbIdo la exportacIOn del producto de su pals

SI se compara este mercado con los mercados de JutIcalpa y DanlI, facllmente se puede
observar que el mercado de Choluteca es consIderablemente más grande MIentras que en los

I mercados de Juticalpa y DanlI no hay comerCIantes mayorIstas de verduras y frutas frescas, en
Choluteca eXIsten vanas bodegas donde se venden estos productos No obstante, SI se compara
este mercado con TegucIgalpa, se puede observar claramente que el mercado de Choluteca es
mucho mas pequeño que cualqUIera de TeguCIgalpa

Segun la apreCIaCIOn hecha, en el Mercado ConcepcIOn de Choluteca se llevan a cabo
transaCCIOnes de productos agncolas tanto al por mayor como al por menor Las transaCCIOnes
al por mayor, aunque mucho menores que en TeguCIgalpa y San Pedro Sula, son Importantes para
el mercado naCIOnal porque represeman otro punto Importante en la compleja red de mercadeo
agncola hondureña

C3 ConOCImiento y Percepción de la InformaclOn del SIMPAH en Choluteca

Solamente un redUCIdo numero de los comerCIantes entrevIstados en Choluteca admltiO
haber escuchado los precIOS de los productos agncolas dlsemmados por las radIo-emIsoras
Aparentemente, la mayor parte de los comerCIantes no tIene la costumbre de escuchar la radIO
durante las horas en que trabajan en los mercados, entre cmco de la mañana y cmco de la tarde
Por otro lado, cuando 10 hacen, en su mayona, prefieren escuchar las enusoras locales, habIendo
algunos comerCIantes escuchado el programa Amanecer Ranchero de RadIO Valle en Choluteca
que se transnute entre 5 00 Y6 00 a m , en el cual se transmIte la mformacIOn del SIMPAH
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Tomando en cuenta que el SIMPAH publIca semanalmente los precIOs de productos
agncolas por dos penodlcos del pals, se entrevIstó a los vendedores de penodlcos en esta cIUdad
Segun estos vendedores, El Heraldo y La Tnbuna, en ese orden, son los dos penódlcos con mayor
venta en Choluteca En un puesto de venta de penódlcos se pudo deterrnmar que, mIentras los
vendedores compran dlanamente 1,000 umdades de El Heraldo, solamente compran 500 de La
Tnbuna La mayor clrculacIOn de El Heraldo se debe, en parte, a que este es dlstnbUIdo hasta
dos horas mas temprano que el rotatIvo de mayor competencIa

Aunque no se pudo detemnnar cuantos comerCIantes habIan leIdo la mformacIOn publIcada
por el SIMPAH, para los propÓSItos de dlvulgacIOn parece que en Choluteca El Heraldo
representa una mejor opclOn que los otros penodlcos

La mformacIOn de los mercados centroamencanos es muy Importante para este mercado
regIOnal De acuerdo a los comerciantes, el mercado salvadoreño es una de las pnnclpales
opCIOnes para la venta de los productos agrícolas de la reglón Por otro lado, en CIertas ocaSIOnes
NIcaragua se convIerte en una opcIOn de mercado Importante Por lo tanto, ademas de la
mformaclOn de los mercados regIOnales en Honduras, los comerCIantes consIderan Importante
tener acceso a la mformacIOn de los mercados centroamerIcanos

C4 ColaboracIón InstItucIOnal

En Choluteca, el SIMPAR ha logrado establecer contactos con la AgencIa Japonesa para
el Desarrollo y con las ofiCInas de DICTA en aquella CIUdad

Aunque la persona encargada de hacer los reportes del SIMPAH en Choluteca fue
contratada dIrectamente por el SIMPAH, ambas mstltucIOnes antes menCIOnadas están dIspuestas
a colaborar con el reportero de mercado En Recursos Naturales se establecIO el mecamsmo para
que el reportero tenga acceso dIrecto al fax del DICTA Por otro lado, la AgencIa Japonesa para
el Desarrollo tamblen ha ofrecIdo la mIsma cooperaCIón

Por su parte, con la expenencIa obtemda en los mercados de TegUCIgalpa y San Pedro
Sula, el SIMPAH ha optado por contratar en Choluteca una persona con amplIo COnOCImIento de
la agncultura Esta persona reportana los precIOS de productos que se vendan al por mayor en
el mercado de Choluteca y ademas reportana otras vanables necesarIaS para el SIMPAH Segun
los planes del SIMPAH, este y los otros reporteros regIOnales reclblran el entrenamIento
necesano

CS RecomendacIOnes para El SIMPAH

Se recoITIlenda reportar las condICIOnes del mercado agncola de Choluteca por lo menos
una vez por semana Sm embargo, se debe consIderar la pOSIbIlIdad de reportar las condICIOnes
de mercado de Choluteca dos veces por semana, los lunes y los VIernes, obtemendose de esta
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manera mformacIOn sobre este mercado los dlas en que mayor numero de transaCCIOnes se
realIzan

En pnnclplO, el SIMPAH debe comenzar sus actIVIdades en Choluteca en forma parcIal,
reportandose por lo menos los preCIOS de granos basIcos una vez por semana Esto es porque el
SIMPAH actualmente reporta los preCIOS de venta al por mayor de granos baslcos hacIendo
llamadas telefollicas a uno o dos comerCIantes en cada mercado, y porque es mas facIl obtener la
mformacIOn de preCIOS de granos que de los vegetales y frutas frescas

Cuando se haya estableCIdo esta labor mIllima de reportar precIOS de granos, sera
Importante que la persona encargada de reportar preCIOS de mercado reCIba un entrenamIento
comprensIVO acerca de los proposItos del SIMPAH y de los proceduruentos a segUIr para obtener
las vanables necesanas para poder analIzar los mercados agncolas del paIS

Agregando a las funCIOnes de recoleccIOn de datos en Choluteca, es lffiportante conSIderar
que la dIvulgacIon de preCIOS por El Heraldo podna ser mas efectiva que por La Tnbuna, debIdo
espeCIalmente al mecarusmo de dIstnbuclOn de los penodlcos

D Mercado de Comayagua

Agncolamente, Comayagua es uno de los pnnclpales departamentos productores de
.. cultivos hortícolas del paIs De acuerdo al Censo NaclOnal Agropecuano de 1993, en Comayagua

se produce el 79%, 98% Y 30% de los tomates, el pepmo, y la cebolla del total nacIOnal,
respeCtivamente Aunque gran parte de la producclOn del valle de Comayagua se utilIza en la
agromdustna, tamblen eXIste un mercado muy activo haCIa El Salvador y hacia otros centros
poblacIOnales del pals

DI La CIUdad de Comayagua

Comayagua es la cabecera departamental del departamento del Illlsmo nombre, ubIcadd en
la zona central del paIS a unos 80 kms al norte de TegUCIgalpa, a unos 160 kms al sur de San
Pedro Sula y solamente a unos 35 kms al sur de SIguatepeque, el segundo centro poblacIOnal del
departamento

Segun CIfras del Banco Central de Honduras, la poblaclOn urbana de Comayagua crece a
una tasa de 5 7%, con una poblaclOn estlffiada, en 1994, de 52,300 habItantes en el casco urbano
SI se toma como base la dIstnbucIon poblaclOnal del Censo PoblacIOnal de 1988, la poblacIOn
rural de Comayagua sumana aproxlffiadamente 33,000 habItantes, o un 39% de la poblaclOn total
del murucIpIo de 85,300
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D2 Mercados Agrícolas de Comayagua

El equIpo de trabajo SIMPAH/PRODEPAH VISItO los mercados mayonsta de productos
agncolas de la cIUdad, el San Antoruo y el San FrancIsco El proPÓSItO de esta VIsIta fue obtener
una Idea de la estructura y algunos aspectos del comportamIento de los mercados agncolas de
Comayagua Como objetIvo adICIOnal se trato de establecer cual sena el mecamsmo para reportar
semanalmente los precIOs de los productos agncolas, al menos una vez por semana

Como en todos los mercados regIOnales, en Comayagua eXIste un día durante la semana
en el cual se llevan a cabo la mayor parte de las transaccIOnes mayonstas de los productos
agncolas El VIernes es el dIa de plaza en Comayagua, encontrandose productos para la venta al
por mayor provementes de dIferentes partes del país

Con mayor frecuencIa se observaron los tomates, las cebollas y los pepmos, prodUCIdos
pnnclpalmente en el valle de Comayagua, algunas frutas como los platanos, naranjas, pIñas y
aguacates, prodUCIdos pnnclpalmente en la regIOn norte, y tamblen se observaron productos
perecederos provementes de las zonas productoras de SIguatepeque y Zambrano, y de los
mercados mayorIstas de TeguCIgalpa Ademas de la comerCIalIzacIOn de frutas y vegetales
frescos, en Comayagua eXIste un mercado actIvo de granos báSICOS, encontrandose la mayor parte
de los comerCIantes mayorIstas ubIcados en las cercaruas del mercado San Antoruo

En Comayagua pudo apreCIarse una mayor actIVIdad comercIal que en CIUdades como
Danlí y JutIcalpa Esto podna ser porque la concentracIOn de poblacIOn urbana es mayor en
Comayagua que en estas dos ultImas CIUdades Por otro lado, aunque no eXIsten datos estadlstlcoS
que confIrmen las dIferenCIas de mgresos per caplta por regIOn, es Importante menCIOnar que
debIdo a las dIferentes agromdustnas localIzadas en el valle de Comayagua y a la poslclon
geografica de la CIUdad, contIguo a la prmclpal Vla de comurucaclón terrestre de Honduras, podna
esperarse que, en promedIO, los hogares de Comayagua tengan un mayor ruvel de mgresos que
los de otras CIUdades SImIlares como DanlI y JutIcalpa

D3 Conocimiento y Percepción de la InformaCión del SIMPAH en Comayagua

Los productores y comerCIantes parecen tener un mejor COnOCImIento de la mformacIOn
de preCIOS del SIMPAH dlsernmada por las radIOemISOras que los comerCIantes de Choluteca En
conversaCIOnes con comercIantes, el eqUIpo de trabajO pudo aprecIar que vanos comerCIantes
hablan escuchado los programas de la radIO No obstante, no esta muy claro SI estos comerCIantes
comprenden la naturaleza del mensaje dIsemInado dIanamente Esta apreCIaCIOn se hace porque
los comerCIantes menCIOnan haber escuchado CIerto programa de radIO que dlsemma los precIOS
dIarIamente, pero no eXIste una buena relacIOn de lo que los comerCIantes pueden hacer con la
mIsma

Por otro lado, el Proyecto de ConsolIdacIOn de Empresas Campesmas de la Reforma
Agrana (PROCORAC), al cual dIarIamente se enVla la mformacIOn de precIOS, a traves de los
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extensIOmstas hace llegar los precIos de los productos agncolas a las dIferentes aSOCiaCIOneS que
el proyecto aSIste Segun el encargado de la dIvIsIon de comercIalIzacIOn de PROCORAC a los
extensIOrustas se les ha explIcado con clandad los pnncIpIos basICos de un canal de mercadeo, y
en ese contexto se les ha explIcado el sIgmficado de los precIos que el SIMPAH reporta

Este tipO de dIsemmacIOn es de mucha utIlIdad porque los productores comprenden y
pueden hacer mejor uso de la mformacIOn recolectada y dIsemmada diarIamente En el caso de
PROCORAC, esta mformacIOn llega a 61 empresas campesmas que agrupan aproxImadamente
1,014 SOCIOS que explotan unas 5,900 manzanas de tIerra, y a unos 28 grupos de mUjeres que
suman aproxImadamente 280 mIembros

Cuando una tecnologIa o una serIe de COnOCImIentos son adecuados o de utIlIdad para los
usuarIOS, se ha comprobado que los mIsmos usuanos se encargan de dIfundIrla con mayor eficaCia
que cualqUIer SIstema de extensIOn Sm embargo, para que este proceso de dIfusIOn comIence a
realIzarse, en prImera mstanCIa la nueva tecnologIa o conOCImIento debe hacerse accesIble a los
usuanos en forma adecuada y aplIcable a su medIO

En el caso de la rnformacIOn del SIMPAH, la dIfusIOn de la rnformacIOn por la radIO sera
utilIzada de mejor forma SI esta es acompañada por las explIcacIOnes necesanas para su
rnterpretacIOn Esto es preCIsamente lo que se esta hacIendo por el PROCARAC, que dIanamente
presenta la mformacIOn a sus mIembros y ademas les ayuda a conocer mejor su uso

D4 ColaboracIón InstItucIOnal

En Comayagua, IrucIalmente el PROCARAC se muestra como la InstItucIOn con mayor
potenCIal para desarrollar una colaboracIOn mtennstItuclOnal Como se presento en el parrafo
antenor, eXIsten muchas ventajas para mantener una relacIOn mtennstItucIOnal SIMPAH­
PROCORAC

En conversaCIOnes sosterudas c..:m ejecutivos de PROCORAC se acordo que el reportero
que el SIMPAH contrate para elaborar el reporte de preCIOS de Comayagua puede transmItIr los
reportes utIlIzando el fax de dIcha mstItuclOn Ademas, el PROCARAC podra, cuando sea
necesano, poner a dISposIcIon del reportero las computadoras del proyecto

Por otro lado, se hICIeron los contactos mICIales con la empresa CultIvos Palmerola para
establecer una relacIon de trabaja o apoyo tecruco de CultIVOS Palmerola al SIMPAH En este
acercamIento se mostro la voluntad de la empresa a colaborar con el SIMPAH en actIVIdades de
entrenamIento para los reporteros, enseñandoles sobre la produccIOn y caractenstIcas de mercado
de algunos productos, como tomate y mangos

Sm embargo, fue claro por parte de Cultivos Palmerola que su producclOn de tomate,
aunque abundante, se utilIza pnncIpalmente para procesamIento, con caractenstIcas dIferentes a
los neceSIdades del mercado para productos frescos No obstante, en CIertas epocas del año se
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pueden aprecIar dIferentes calIdades de productos e mclusIve se comercIalIZan tomates para el
mercado de verduras frescas en El Salvador Por otro lado, la producclOn de mangos esta
destmada pnncIpalmente al mercado mternacIOnal de frutas frescas

Fmalmente, en Comayagua eXIsten oficmas regIOnales de DICTA DebIdo a la
colaboracIOn que eXIste entre esta dIreccIOn y el SIMPAH para la recoleccIón de precIos a ruvel
de fmca, sera Importante establecer contactos que puedan fortalecer el funCIOnaITIlento del
SIMPAH en los mercados mayonstas de Comayagua

D5 RecomendacIOnes para El SIMPAH

Se recoITIlenda que el SIMPAH reporte precIOs de los productos agncolas vendIdos al por
mayor en esa CIUdad una vez por semana El VIernes es el día IndICado para recolectar los precIos
de venta al por mayor en estos mercados, comenzando en el mercado San FrancIsco y alrededores
donde se pueden encontrar los puestos de venta al por mayor de frutas y verduras frescas En el
mercado San Antomo y sus alrededores se pueden obtener los precIos de venta al por mayor de
los granos basIcos

Como se menCIOnó anterIormente, debe tomarse en consIderacIOn la colaboracIOn
mstItucIOnal que PROCORAC está dIspuesto a brmdar Por esto, para mayor facIlIdad el
reportero de Comayagua debera VISItar las oficmas de PROCORAC para enVIar los reportes de
preCIOS a las ofiCInas centrales de TegucIgalpa, utIlIZando el fax y las computadoras de la
InstItucIón

Aunque los comerCIantes de Comayagua parecen tener un aceptable conOCImIento de los
precIOs reportados por el SIMPAH, es Importante contmuar dIstrIbuyendo la mformacIOn a
entIdades como PROCORAC para que estas puedan, a traves de su servIcIo de extensIOn,
transmItIr los mensajes a los productores y otros usuanos mteresados AdICIOnalmente, es
Importante consIderar la posIbIlIdad de establecer una pIZarra InformatIva en el mercado regIOnal
de Comayagua donde se anunCIen los precIOs de productos agncolas en dIferentes mercados del
país Deberá estudIarse la posIbIlIdad que esta colaboracIOn sea brmdada por mstItucIOnes
mteresadas en el sector agrícola

Cuando se consIdere oportuno, debera VISItarse a dIferentes empresas pnvadas de
Comayagua que pudIeran estar mteresadas en recIbIr la mformacIOn del SIMPAH y que a la vez
pudIeran estar mteresadas en patrocmar la dIvulgacIOn de la mformacIOn por medIOS locales
Cuando se haya establecIdo el SIstema de reportes en todo el paIs, el SIMPAH debera tener una
lIsta de pOSIbles patrocInadores e InstItuCIOnes de apoyo en cada una de las CIUdades de donde se
reporte la InfOrmaCIón
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E Mercado de Stguatepeque

El La CIUdad de Slguatepeque

Slguatepeque es la segunda CIUdad mas Importante del Departamento de Comayagua,
ubicada unos 115 kms al norte de Tegucigalpa, a unos 125 kms al sur de San Pedro Sula, y a solo
30 kms al norte de Comayagua, la cabecera departamental Slguatepeque se extiende a lo largo
de una meseta ubicada a unos 1,100 mts de altura sobre el mvel del mar, con clImas y suelos
aptos para la producclOn de hortahzas de clImas templados, mcluyendo gran parte de las coles
consumidas en la reglOn norte del pals

Segun Cifras del Banco Central de Honduras, la poblaclOn urbana de Slguatepeque crece
a una tasa de 5 3%, con una poblaclOn estimada, en 1994, de 37,500 habitantes en el casco
urbano, y segun Cifras de la mumclpahdad con una poblaclOn flotante de 8,000 personas SI se
toma como base la dlstnbuclOn poblaclOnal del Censo de 1988, la poblaclOn rural de Slguatepeque
sumana aproximadamente 16,500 habitantes, o un 31 % de la poblaclOn total del mumclplO de
54,000

E2 Mercados Agrícolas de Slguatepeque

En Slguatepeque eXisten dos mercados mumclpales, los mercados San Juan y San Pablo
En el mercado San Pablo, en el barno El Centro, se comercialIzan pnnclpalmente productos no
comestibles, ropa y articulos de casa Sm embargo, en sus alrededores se encuentran vanas
bodegas y abarrotenas en las que se comercIahzan granos y otros alImentos procesados

Por su parte, en el mercado San Juan se comercialIzan pnnclpalmente productos
alImentIclOs precederos, aunque eXIste un mercado de ropa a la mterpene El mercado San Juan
es un Importante centro de abasteclffilento de verduras y frutas frescas Los Jueves y sabados por
la mañana, antes de las 7 00 a m , algunos productores de las aldeas vecmas, mtermedIanos
reglOnales y transportistas llevan verduras frescas al mercado San Juan para venderlos tamo a
comerCIantes dueños de bodegas en SIguatepeque como a comerCiantes o transportistas de otras
CIUdades, pnnclpalmente de la reglOn nor-occIdental del pals

Se ha corroborado que gran parte de las verduras comerCialIzadas en el mercado Dandy
de San Pedro Sula prOVIenen de la reglOn de Slguatepeque AdIclOnalmente, los
comercIantesltransportIstas de productos como el repollo, transportado prInCIpalmente en
cammones con capacidades entre 5 y 10 TM, menCIOnan que para la venta en San Pedro Sula
adqUIeren el producto pnmordIalmente en las fincas productoras de los alrededores de
SIguatepeque

No obstante, en la VISIta de sondeo realIzada a Slguatepeque se pudo observar que en el
mercado San Juan eXiste un considerable comercIo de vegetales frescos en menor volumen haCIa
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cIUdades más pequeñas como Comayagua, Tualabé, Santa Bárbara y otros, al Igual que el
comercIO de productos de menor consumo con destmo a San Pedro Sula

Además, en SIguatepeque algunos comerCiantes expresaron que un comerCiante mayonsta
tiene bastante rnfluencla en el comportamiento del mercado de esta cIUdad Aparentemente, este
comerCiante tiene contratos para suplrr con vegetales frescos a dIferentes super-mercados de San
Pedro Sula, por lo que ofrece mejores precIos a productores de la regIOn, qUienes optan por
vender su producto a este comerCiante

Por otra parte, en SIguatepeque eXIsten tres o cuatro comerCiantes que comerclallzan
bananos y platanos al por mayor, producto provemente de la zona norte del país Podna ser que
este consumo consIderable de musaceas en esta CIUdad se deba al gran numero de pequeños
restaurantes destmados a serVIr prmclpalmente a la poblaclOn flotante de SIguatepeque

E3 ConocImIento y PercepcIón de la informaCIón del SIMPAH en Slguatepeque

En Slguatepeque el mvel de conOClffilento del SIMPAH parece ser slffiIlar al de otras
CIUdades del pals que se han vIsItado Los comerCiantes tIenen conoclffilento de los precIOS
dIvulgados por las radIOemISOras, pero no son capaces de IdentIficar con certidumbre la fuente o
naturaleza del mensaje dIfundIdo por el SIMPAH

A diferenCia de los comerCiantes en San Pedro Sula y TeguCIgalpa, qUienes conocen la
labor del SIMPAH desde hace algunos meses por las VISitaS dianas de los reporteros y los reportes
contmuos de comercIantes, transportIstas y productores que negocian en base a la llsta de preCIOS
dlsemtnada por el SIMPAH, los comerCiantes de SIguatepeque y de los otros mercados regionales
han terudo poca oportumdad para mteractuar con personeros del SIMPAH y comprender mejor
la mformacIOn dISemInada dIarIamente

Al comenzar las operaCIOnes en estos mercados, durante la cuarta semana de JulIo de 1996,
los comerCIantes y otros partiCIpantes del SIstema de mercadeo agncola tendran la oportumdad de
mteractuar con conocedores del SIstema qUIenes serVIrán de comumcadores acerca de las
condICIOnes de mercado de otras reglOnes del paIs

Por otra parte, en la CooperatIva de HortIcultores de SIguatepeque Ltda (COHORSIL)
se pudo observar que la lIsta de precIOS publIcados por el SIMPAH dIanamente se coloca en un
tablero para uso publIco El encargado de compras de CüHüRSIL expreso que vanos
comerCiantes y productores afilIados a la InstItuCIón cotIZan preCIOS de los dIferentes mercados
en esta InstItuCión Desde que se reCIben los preCIOS del SIMPAH estos se utilIZan como punto
de referenCia para mformar a productores y comerCIantes de la reglOn

Este tipO de dISemInaCIÓn de la mformaclOn, aunado a la dIsernmaclOn por medIOS
maSIVOS, es muy lffiportante para lograr el lffipacto esperado del SIMPAR, por lo que en el
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sIgUiente InCISO se estudIan algunas posIbIlIdades para reforzar la colaboracIOn InstItucIOnal en
SIguatepeque

E4 ColaboracIón InstitucIOnal

Hasta el momento, COHORSIL recIbe dIanamente la lIsta de precIOS de productos
agncolas en forma gratuIta Se ha podIdo venficar que esta lllstltUCIOn hace un buen uso de la
InformaclOn, mclusIve se expreso, por parte de COHÜRSIL, la mqUietud de comprar la senes
hIstoncas de datos que el SIMPAH ha POdIdo establecer hasta la fecha

En el SIMPAH debe analIzarse la voluntad de CüHüRSIL para establecer lazos de
cooperaclOn entre ambas InstituCIOnes Para el caso, despues de la VISIta a SIguatepeque el gerente
de CüHüRSIL expreso que el reportero de mercado contratado por el SIMPAH podna utIlIzar
los serVICIOS de fax de esa mstItuclOn para enVIar los reportes semanales de preCIOS de
SIguatepeque

Por otro lado, el SIMPAH debe consIderar el potencIal smergIco que podna desarrollarse
entre CüHüRSIL y SIMPAH Como sugerencIa se puede menCIOnar la POSIbIlIdad de que
CüHüRSIL patrocmara un tablero de preCIOS estrategIcamente ubIcado en el mercado San Juan
de SIguatepeque Por otro lado, se debena analIZar la pOSibilIdad que CüHüRSIL patrocInara
un espacIO de radiO en las emIsoras locales de SIguatepeque para transmitIr los preCiOS

,¿ recolectados por el SIMPAH

Hasta el momento, los productores y comerCIantes de SIguatepeque y alrededores pueden
escuchar los preCiOS dIvulgados por el SIMPAH por RadIO Amenca y HRN, emIsoras con
cobertura nacional, y en forma dIfenda (un dIa de rezago) por el programa Honduras
Agropecuana, retransmItido por RadIO Slguatepeque No obstante, el gerente de compras de
CüHüRSIL marufesto que una emisora como CIrCUIto Radial, emisora local de SIguatepeque,
podna tener mejor lffipacto Por lo tanto, es lffiportante conSIderar la pOSibilIdad de patrocIruos
locales a traves de emisoras como esta, especIallnente SI se argumenta por parte del SIMPAH que
esto ayudana a cubnr los costos de subscnpcIOn diana de precIOs

E5 RecomendacIOnes para el SIMPAH

Se recomIenda levantar un reporte de precIos de venta una vez por semana, espeCIalmente
de vegetales y algunas frutas frescas que se comerCIalIzan al por mayor en el mercado San Juan
El reporte de precIos de granos baslcos de esta CIUdad no se conSidera tan lffiportante, pnmero
porque los volumenes transados al por mayor son menores que en otras plazas del paiS y porque
la mayor parte de estos productos provienen de otros centros lffiportantes de abastecImiento

El reporte de precIos de frutas y vegetales frescos debera hacerse los Jueves por la mañana,
VISitando el mercado San Juan entre seIS y seiS y medIa de la mañana Es muy lffiportante que se
tome en cuenta la hora de VISita, porque dada la naturaleza perecedera de estos productos, los
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comercIantes, productores y transportIstas normalmente realIzan las transaCCIOnes en las pnmeras
horas de la mañana para que éstas puedan ser comercIalIzadas durante el resto del dla sm mayores
problemas

Como se menCIono en el mClSO anterIor, el reportero contratado debera hacer uso de las
facIlIdades de COHORSIL para poder enVIar la COpIa del reporte a las oficmas del SIMPAH en
TegucIgalpa el mIsmo día que estos precIos son recolectados Fmalmente, debe explorarse la
posIbIlIdad de contmuar estableCIendo lazos de colaboracIón entre el SIMPAH y COHORSIL

F Mercado de La Celba

Fl La CIUdad de La Celba

La Celba es la tercera cIUdad más grande de Honduras, después de TegucIgalpa y San
Pedro Sula Esta ubIcada a unos 200 kms al noreste de San Pedro Sula y a unos 450 kms al norte
de TegucIgalpa El puerto de La Celba es el centro poblacIOnal y comercial mas Importante del
lItoral Atlantlco de Honduras, eXIstIendo nexos comerCIales y culturales muy fuertes con Las Islas
de la Bahía y sIrvIendo como punto de enlace entre los habItantes de Colón y GraCIas a DIOS y el
resto del pals

La agrIcultura es una actIVIdad econOffilca muy Importante para La Celba y las aldeas y
murnclplos aledaños En La Celba se encuentran las sedes de grandes empresas agromdustnales
como la Standard FrUlt Co , la LEYDE y la FábrIca de Manteca La BlanqUIta Ademas de estas
agromdustnas, en la reglón del LItoral AtlántICO se encuentra el Valle del Aguan, una de las
pnnclpales zonas productoras de granos baslcos y cItncos de Honduras

Por otro lado, la actIVIdad comerCIal de La Celba aparenta ser mucho mas pUjante que la
de las otras CIUdades secundanas de dónde el SIMPAH reportara preCIOS de los productos
agncolas Un mdIcador de la actIVIdad comerCIal de La CeIba es el numero de oficmas de banco
y de cooperatIvas de ahorro y credIto que en 1995 sumaban 28 o 56% mas que en 1990, y caSI
el doble de las que se encuentran en Choluteca

Los datos de poblaCIón del BCH mdIcan que en 1994 la poblacIOn urbana de La CeIba se
estunaba en unos 86,000 habItantes, habIéndose regIstrado, en promedIO, un crecmnento de 3 7%
por año de 1990 a 1994 Por otro lado, SI se toman los datos del Censo NaCIOnal de PoblacIOn
y VIVIenda de 1988, la poblacIOn rural de La Celba sumaría, en 1994, unos 15,200 habItantes o
un 15% del total del murnCIplO estImado en 101 ,200 personas

F2 Los Mercados Agrícolas de La Celba

Durante el sondeo de reCOnOCImIento del mercado de La CeIba, se VISItO el mercado
mayorIsta San ISIdro En este mercado, mcrustado en el centro de la CIUdad, se observan
dIferentes tIpOS de tIendas o puestos de venta, mcluyendo vendedores ambulantes de verduras y

19



•

frutas frescas, puestos de venta de ropa, abarrotenas y algunas bodegas donde se transan granos
baslcos al por mayor

A dIferenCIa de otros mercados mayonstas, en este mercado no se observan grandes
bodegas dIstrIbUidoras de verduras y frutas frescas En cambIo, la mayor parte de las
transaCCIOnes de compra/venta al por mayor de estos productos se lleva a cabo dIrectamente en
los camIOnes en los que se ha transportado el producto desde San Pedro Sula

De acuerdo a vanos comerCIantes de productos perecederos en el mercado San ISIdro, los
domIngos y los Jueves por la noche llegan, con procedenCIa de San Pedro Sula, cuatro o seIS
camIOnes, con capacIdad de 10 TM cada uno, con dIferentes frutas y vegetales frescos que son
puestos a la venta los lunes y VIernes En el caso de los productos transportados desde San Pedro
Sula, lo mas comun es que uno o vanos comerCIantes alqUIlen los serVICIOS de un camIOn para
transportar sus productos

Los lunes y VIernes los comerCIantes mayonstas, dueños de los productos transportados
en los caITllones, en su mayona venden las frutas y vegetales frescos a comerCIantes mInorIstas,
a algunos supermercados y a comerCIantes que llevan los productos a las Islas de la BahIa
Ademas, algunos de estos comerCIantes almacenan parte del producto para venderlo en el
transcurso de la semana a otros comerCIantes mInonstas o para venderlos al por menor en sus
propIOS puestos de venta

Este mercado se VISItO un lunes, consIderado un dIa con muchas transaCCIOnes al por
mayor Por lo tanto, durante la VISIta se pudo conversar con comerCIantes mayonstas al momento
de realIZar algunas de sus transaCCIOnes UtilIzando la lIsta de precIOS de venta al por mayor de
San Pedro Sula publIcada por el SIMPAH el VIernes antenor, dos dlas antes que los comerCiantes
de La CeIba compraran su producto en San Pedro Sula, se comprobo que los comerCIantes
CeIbeños pagaron por algunos productos entre 20% y 40% mas que el preCIO cotIzado el dIa
VIernes en San Pedro Sula

Los comerCIantes CeIbeños tuVIeron reaCCIOnes mezcladas en cuanto a este aspecto Unos
comerCIantes sugmeron que el fenomeno se debe a que el producto que se compra para La CeIba
es de mucho mejor calIdad que el que normalmente se comerCIalIza en San Pedro Sula, debIdo a
que gran parte de este producto es enVIado a los restaurantes y Hoteles de Las Islas de la BahIa
Otros comerCIantes sugmeron que los comerCIantes sampedranos conocen las practIcas de compra
de los comerCIantes ceIbeños qUienes normalmente VIajan a San Pedro Sula el dommgo por la
tarde y neceSItan regresar a La CeIba el mIsmo dommgo por la noche, aprovechandose de tal
sItuacIOn para subIrle los preCIOS a los productos

Como un anecdota adICIOnal a este caso, es Importante menCIOnar el comportamIento del
departamento de compras de uno de los prmcIpales supermercados de La CeIba, qUIen
normalmente enVIa un camIOn a San Pedro Sula los lunes y los Jueves de todas las semanas,
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argumentando que los dommgos, cuando normalmente vIajan los otros comerCIantes, los precIOs
de los vegetales frescos son consIderablemente más altos que los lunes

SlIDI1armente, en San Pedro Sula los reporteros del SIMPAH han expresado que los
comerCIantes sampedranos normalmente venden el producto más caro a los comerCIantes celbeños
que a los de San Pedro Sula por dos razones PrlIDero porque los celbeños prefieren el producto
de mayor calIdad y segundo porque se presenta la SItuaCIón en que los celbeños neceSItan llevar
el producto el mIsmo día en que vIajan a San Pedro Sula Como complemento a esta rnformaclon
es lIDportante aclarar que aparentemente el ruvel de alza en los precIOS por efecto de la demanda
de comerCIantes celbeños se observa más claramente los dommgos, los dlas en que hay menor
oferta de productos que los Jueves, el otro día de la semana en que los comerCIantes celbeños
VISItan el mercado sampedrano

No obstante, en el futuro debera estudIarse con mayor detalle esta sItuaclon Para este fm
será necesarIO establecer el SIstema de reportar precIOS al por mayor en el mercado de La Celba
los lunes por la mañana Ademas, deberá consIderarse la pOSIbIlIdad de obtener los preCIOS de
venta al por mayor que se regIstran los dommgos por la tarde en el mercado mayorIsta Dandy de
San Pedro Sula

Por otro lado, las transaCCIOnes al por mayor de granos báSICOS en La Celba se llevan a
cabo en algunas bodegas ubIcadas en las cercanías del mercado San ISIdro Aunque durante la
VISIta de sondeo al mercado celbeño no se encontraron eXIstenCIas consIderables de granos
báSICOS, los comerCIantes de granos báSICOS expresaron que ellos obtIenen y comerCIalIzan granos
prodUCIdos tanto en el lItoral atlántICO, Incluyendo Colon, como en otras reglOnes del paIS

F3 Conocnmento y PercepCIón de la InformaCIón del SIMPAH en La CeIba

El conocnmento de la rnformacIón dlsernmada por el SIMPAH entre los comerCIantes de
La CeIba es snmlar al de los comerCIantes de las otras CIUdades secundarlas Algunos
comerCIantes argumentan haber escuchado la InfOrmaCIón de preCIOS por las radIOemIsoras, SIn
embargo, no tIenen certeza de la naturaleza o utIlIdad de esta mformacIOn

En La Celba, la rnformaclón dlsernmada por el SIMPAH puede ser obteruda a través de
tres radIOeffilsoras RadIO AmerIca, HRN y RadIO CarIbe, y por dos medIOS escrItos "El Heraldo"
y "La Prensa" Al margen del acceso que los comerCIantes y CIUdadanos celbeños tIenen de la
rnformaclon del SIMPAH, es tmportante puntualIzar que para tener mayor tmpacto en este centro
comerCIal, al Igual que en otros mercados, el reportero del SIMPAR tendra un papel muy
tmportante, comurucando la rnformacIOn verbalmente e rnformandole a los comerCIantes sobre las
dIferentes fuentes de mformaclón
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F4 ColaboracIOn InstItucIOnal

En La CeIba, al Igual que en las otras cIUdades secundarIas, el SIMPAH debera establecer
una colaboraclOn mstItuclOnal que le permIta realIZar el trabajo en forma mas efiCIente Durante
el sondeo a esta cmdad se VIsItaron las oficmas del Centro UmversItano RegIOnal del LItoral
AtlantIco (CURLA) y las de la DICTA

Personeros de ambas mstItuclOnes expresaron su anuenCIa para colaborar
mstItuclOnalmente con el SIMPAR Sm embargo, el nIvel y forma de colaboraclOn de ambas
mstItuclOnes es dIferente Se consIdera mas apropiado reportar los preCIOS del SIMPAR a traves
de las oficmas de la DICTA, esto es porque ya eXIste un mecanIsmo de reporte entre la DIeTA
y el SIMPAH para los preCIOS de venta de productos agncolas a nIvel de finca Ademas, aunque
ambos entes conforman dos mstItuclOnes dIstmtas, la DICTA y el SIMPAH forman parte de una
mIsma secretana de estado, ngIendose por las mIsmas reglas y baja un mIsmo esquema de
funclOnamIento

No obstante, en La CeIba debera contratarse un reportero llldependIente que tenga la
faCIlIdad de reportar preCIOS desde los mercados ceIbeños y pueda facllmente trasladase a las
oftcmas de la DICTA en La CeIba Para poder capturar el preCIO de venta al por mayor de la
mayoría de los vegetales frescos, este reportero debera obtener precIOS de venta al por mayor
dlfectamente de los comerCIantes que transportan el producto de San Pedro Sula, llldIcando en la
hOJa de reporte a que mvel en el canal de mercadeo se esta recolectando el preCIO (eje camIon,
bodega, etc)

La colaboracIOn mstItuclOnal con el CURLA debera analIZarse con mayor detalle Durante
la entreVIsta con el dIrector y su-duector de dIcha lllstltucIOn se pudo establecer que estudiantes
de la carrera de Econonua Agncola podnan, en un futuro, realIZar trabajOS de lllveStIgacIOn como
reqUISItos para elaborar sus trabajOS de teSIS de grado, o monografIas Ademas, se menClOno la
posIbIhdad de trabajar cOllJuntamente con el departamento de extenslOn agncola de dIcha
mstltuclOn, con el proposIto de dIsemlllar en forma mas efiCIente la InformaclOn del SIMPAH a
grupos que reCIben aSIstenCIa teCnIca

F5 RecomendacIOnes para el SIMPAH

Tomando como base el sondeo del mercado San ISIdro y las VISItas a dIferentes
mstltucIOnes, es recomendable que el SIMPAH reporte una vez por semana los preclOs de venta
al por mayor de los productos agncolas en La CeIba Este reporte debera reahzarse,
prefenblemente, los lunes por la mañana, comenzando alrededor de las seIS de la mañana Como
se apunto antenormente, los lunes se compran y venden productos agncolas al por mayor
dIrectamente de los camlOnes en que son transportados de los mercados de San Pedro Sula, y en
algunos casos en las bodegas de algunos comerCIantes
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La persona encargada de hacer los reportes semanales del SIMPAH en La CeIba debera
tener acceso a la mformaclOn mas reCIentemente pubhcada por el SIMPAH Esto servrra para que
los comerCIantes puedan tener acceso a la mformacIón de los otros mercados del país Ademas,
el reportero de mercado deberá comumcar a los comerCIantes, transportIstas y productores los
dIferentes medIOS a través de los cuales ellos pueden obtener la lllformaCIOn dIsemlllada por el ..
SIMPAH

InStItuCIOnalmente, se debe mantener la colaboracIon estableCIda con la DICTA Esto
perrnItIra que la mformacIón fluya con más facIlIdad entre el mercado de La CeIba y la oficllla
central del SIMPAH en TegucIgalpa Por otro lado, en un futuro cercano es converuente
establecer un SIstema de colaboracIOn entre el CURLA y el SIMPAH, para poder realIZar estudIOs
de evaluacIón del SIstema de mformacIOn de precIos

Fmalmente, debe consIderarse que los medIOS de prensa eSCrItos que mas cIrculan en La
CeIba son los publIcados en San Pedro Sula, "La Prensa" y "El TIempo" De acuerdo a los
vendedores de perIódIcos y entre las personas entrevIstadas, se establecIO que eXIste preferenCIa
por "La Prensa", por lo que se recoffilenda seguIr pubhcando semanalmente los precIos por este
medIO escnto

G Mercado de Tocoa

G1 La CIUdad de Tocoa

Tocoa esta ubIcada en el centro del valle Aguan, a unos 107 kms al este de La CeIba En
los últImOS años, Tocoa ha mostrado un CreCImIento econoffilCo vertIgmoso Este CreCImIento ,..
podría atrIbUIrSe a que este centro poblacIOnal esta geograficamente ubIcado en una zona
estratégIca A solamente unos 80 kms al sur de Tru]1110 , a unos 20 lons de Isletas, una
cooperatIva campesIna productora de bananos y palma afrIcana, y en la vía de comurncaClOn que
comurnca al LItoral AtlántICO con la reglOn nor OrIental de Honduras Por otro lado, el Valle del
Aguan se ha convertIdo en una zona de prodUCCIón agrícola de mucha ImportancIa para el paIs

Como una muestra del creClffilento de esta CIUdad, se puede observar que seIS bancos
pnvados y BANADESA tienen agencIas sucursales en Tocoa Estas sucursales fueron
estableCIdas en un 30% después de 1990 Otra razón por la que se puede haber acelerado el
CreCImIento de esta CIUdad es porque reCIentemente se tefffilnó la carretera pavImentada que
comumca a La CeIba y Tru]Illo, reducIendose de esta manera los costos de transporte a esta regIOn
y como consecuenCIa mcrementandose el comercIO en la zona

G2 Mercados Agrícolas de Tocoa

Aunque el Valle del Aguan es una zona productora de granos y otros cultIvos
agromdustnales como banano, palma afncana y cítrICOS, no eXIste en Tocoa un mercado
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centrahzado donde se lleven a cabo transaCCIOnes al por mayor de estos productos Tampoco se
observan gran numero de transaccIOnes al por mayor de vegetales frescos

Durante el sondeo reahzado en Tocoa se determmo que la mayor parte de los vegetales
frescos proceden pnncIpalmente de los mercados de San Pedro Sula, donde transportIstas y
comerCIantes de Tocoa obtIenen el producto para luego venderlo pormenorIzado o en pedIdos de
uno o dos matates, la urudad de empaque de gran parte de los vegetales frescos en Honduras En
el mercado murucIpal se sostuvo entreVIstas con dos comerCIantes que vIajan a San Pedro Sula los
lunes y Jueves de todas las semanas Segun verSIones de estos comerCIantes, solamente ellos dos
compran vegetales frescos para vender al por mayor en Tocoa El resto de los productos lo traen
transportIstas que ademas transportan productos a otros murucIpIOs y aldeas de la regIOn

Por otra parte, algunos comerCIantes menCIOnaron que en CIertas epocas del año algunos
vegetales frescos como tomate prOVIenen de la regIOn nor onental del paIS, especIficamente de
Olancho

Fmalmente, se sostuVIeron entreVIstas con un comerCIante de granos qUlen tIene sus
bodegas en las afueras del mercado murucIpal Este comerCIante argumento que durante la epoca
de cosecha de granos báSICOS vanos transportIstas y comerCIantes de otras reglOnes del paIs vIajan
a esta zona para comprar el producto No obstante, estos comerCIantes, muchas veces
transportIstas, no necesanamente compran en los centros de acoplO urbanos Por lo contrano,
tratan de abastecerse de los granos o productos a ruvel de finca, espeCIalmente en explotacIOnes
de grupos o aSOCIaCIOnes campesmas, o en explotaclOnes de productores mdIVIduales con grandes
extenSIones

G3 ConOCImIento y PercepclOn de la InformacIón del SIMPAR en Tocoa

De todos los mercados regIOnales VISItados por el eqUlpo SIMPAH/PRODEPAH, se
observa que en Tocoa eXIste el menor grado de conOClffiIento de la mformacIOn dIfundIda por el
SIMPAH Esto se Jebe pnncIpalmente a que en la clUdad de Tocoa y sus alrededores las
emIsoras como RadlO Amenca y HRN tIenen poca penetracIOn

De acuerdo a los comerCIantes y otras personas entrevIstadas, en Tocoa, estas
radlOemIsoras no se escuchan con clandad todos los dIas Por lo tanto, muchas personas optan
por escuchar las radlOemIsoras locales Por otro lado, los dos penodIcos con mayor clfculaclOn
en la zona son "La Prensa" y "El TIempo" Sm embargo, ambos tIenen relatIvamente poca
cIrculacIon

G4 ColaboraCIón InstItucIOnal

En Tocoa se determmo que la presencIa de los orgarusmos del gobIerno es menor que en
otras CIUdades reglOnales del paIS La DICTA no tlene oficmas actIvas en esta CIUdad Por lo
tanto, se busco colaboracIOn InstItuCIOnal con mstltucIones pnvadas
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Dado que la mayor parte de los bancos en Tocoa srrven en gran escala a los comerCIantes
y productores agrícolas del valle del Aguan, se decIdIo VISItar las oficmas de al menos un banco
Se sostuvo una entreVIsta con el gerente de la sucursal del Banco AtlántIda, pudIendose establecer
que cabna la pOSIbilIdad de colaborar con esta mstItucIón tanto para dIfundIr preCIOS como para
recolectar en tiempo de cosecha los precIOS mayorIstas de los granos báSICOS en la regIOn

Después de haber recorrIdo los mercados de Tocoa, se pudo establecer que no es necesarIO
que el SIMPAH contrate un reportero de mercado para esta plaza durante todo el año Sm
embargo, se establecIO la neceSIdad de reportar los preCIOS de mercado de granos basIcos al menos
una vez por semana, especIalmente durante la época de cosecha Por lo tanto, se acordo con el
gerente del Banco AtlántIda que a traves de la sucursal del banco se capturarían los precIOS de
venta al por mayor de granos baSICOS una vez por semana, y que en retnbucIOn, las oficmas del
SIMPAH envIarían al menos una vez por semana los reportes de precIOS de mercado de las
pnncIpales CIUdades del país

Además, se analIZó la POSibIlIdad de que el banco pudIera patrocmar un espaCIO de radiO
en las emIsoras locales divulgando los precIOS de los productos agrícolas de Honduras Esto
ayudana a que se tuVIera un mejor COnOCImIento de la mformacIOn de mercados agrIcolas en
Tocoa AdICIOnalmente, se sugmó que el banco colocara en su tablero mformatlvo el reporte de
precIOs que el SIMPAH le enVIaría al banco

Por otro lado, uno de los comerCIantes de granos baSICOS de Tocoa acordo prestar su
colaboraclOn brmdándole precIos al SIMPAH vía teléfono Esta mformaclón complementarIa la
colaboraclOn brIndada por el banco Atlantlda

G5 RecomendacIOnes para el SIMPAH

Como se apuntó antenormente, aunque Tocoa está ubIcada en el centro de una reglOn
netamente agncola y que su poblaCión y actIVidad económIca han creCido marcadamente en los
ultImaS años, Tocoa no es un punto de convergencIa para transaccIOnes de compra/venta al por
mayor de productos agrícolas

Por otro lado, se logró establecer que durante la epoca de cosecha de granos basIcos y de
algunos cítrICOS podría ser Importante reportar los precIOs a rnvel de fmca Sm embargo, esta
actIVIdad resulta bastante onerosa porque no eXiste en la reglón un punto de convergencia donde
se realIcen transaCCIOnes al por mayor

Por estas dos razones se conSidera que el SIMPAH no neceSIta contratar un reportero de
mercado para cubrIr el mercado de Tocoa Como una alternatIva se recoffilenda fortalecer la
colaboraCIón con mstItuclOnes pnvadas de Tocoa, tanto comerCIantes como mstltucIOnes
bancarias, para reportar los precIOs de los productos agrícolas Hasta el momento de la VISIta se
lllvestlgo la pOSIbilIdad de colaboracIOn con el banco Atlántlda, pero podría eXistIr la pOSIbIlIdad
de colaboraclOn con cualqUIera de las otras InstItuCIOnes bancarias con sucursales en Tocoa
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H Mercados de Copan

Hl Las CIUdades de Santa Rosa de Copán y La Entrada Copan

Santa Rosa de Copan es la cabecera departamental de Copan y es consIderada la cIUdad
mas Importante de la regIOn occIdental del paIs UbIcada a unos 170 kms al occIdente de San
Pedro Sula y a solo 95 kms al nordeste de Nueva Ocotepeque, la cIUdad mas cercana a los puntos
frontenzos con Guatemala, Agua CalIente, y El Salvador, El Poy

HIstoncamente, Santa Rosa de Copan srrVIO como el nexo comercIal mas lffiportante entre
Honduras y estos dos paIses DebIdo a la meJona en las VIas de comurucacIOn y los medIOS de
transporte, Santa Rosa de Copan ha dejado de tener la relevanCIa comercIal que en un tlempo tuvo
porque ahora los transportIstas pueden trasladar productos de los mercados de occIdente
drrectamente a la regIOn norte del paIs No obstante, regIOnalmente todavIa se consIdera como un
punto de comercIO agncola lffiportante

Segun datos del BCH la poblacIOn urbana de Santa Rosa de Copan mcremento a una tasa
de 3% desde 1990 hasta 1994, alcanzando una poblacIOn urbana de 23,400 habItantes en 1994
Por otro lado, SI se toma como base el Censo NaCIOnal de PoblacIOn de 1988, en 1994 la
poblaCIón rural se estlffiaba en unos 11,500 habItantes, un 33% del total de 34,900 de habItantes
del murucIpIo

En el departamento de Copan, La Entrada Copan es la uruca CIUdad que presenta
caractenstIcas de creClffilento slffillares a las de Santa Rosa de Copan y es consIderada por muchos
analIstas como el polo de desarrollo mas fuerte de la regIOn OCCIdental La Entrada esta ubIcada
a unos 70 kms al este de Santa Rosa de Copan sobre la carretera que la une a San Pedro Sula
Ademas, La Entrada Copan se encuentra en la mterseCCIOn de la carretera que conduce a Copan
Rumas y al punto fronterIZO con Guatemala, El Flondo

La regIOn agncola alrededor de La Entrada Copan es muy producnva, prodUCIendo
prmcIpalmente granos basIcos, tabaco, y ganadena Por su ubIcaCIon geografica, La Entrada se
ha convertldo en un punto comerCIal muy Importante para la regIOn OCCIdental del palS

H2 Los Mercados Agncolas de Santa Rosa de Copan y La Entrada Copán

En Santa Rosa de Copan se IdentIficaron dos mercados agncolas lmportantes Pnmero el
mercado Santa Teresa donde se comerCIalIzan al por mayor y al detalle vegetales y frutas frescas
En este mercado se sostuVIeron entreVIstas con vanos comerCIantes de estos productos Se pudo
determmar que los canales de mercadeo para vegetales frescos en Santa Rosa de Copan son
dIferentes a los de otros mercados regIOnales

Los comerCIantes de estos mercados reportaron que gran parte de los productos
comerCialIzados en Santa Rosa de Copan proVIenen de las zonas productoras de Ocotepeque (Valle
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de SensentI) y del mercado tennmal de la zona 1 de Guatemala De acuerdo a los comercIantes,
la mayor parte de las hortalIZas producIdas en clImas templados como las zanahonas, las papas,
las cebollas, las lechugas, el colIflor, las remolachas, los patastes, las habIchuelas y el apIO
provIenen en su mayona de Guatemala

Al menos dos comerCIantes del mercado Santa Teresa reportaron VIajar a Guatemala
perIÓdICamente para obtener productos en el mercado termmal de cIUdad Guatemala Estos
comerCIantes posterIormente venden algunos productos al por mayor a comerCIantes mmOrIstas
del mercado Santa Teresa Con respecto a frutas, no se pudo IdentIficar comerCIantes mayonstas
de frutas en los mercados agrícolas de Santa Rosa de Copan

Los canales de mercadeo para granos basIcos en Santa Rosa de Copán son dIferentes a los
de vegetales frescos FíSIcamente, los comerCIantes mayonstas de granos basIcos tIenen sus
negocIOS ubIcados en los alrededores del mercado Santa Teresa y algunas bodegas se encuentran
ubIcadas en la termInal de buses de la CIUdad, ubIcada a OrIllas de la carretera de OCCIdente Por
otro lado, en Santa Rosa de Copan eXIsten algunos beneficIOS de arroz que comercIalIZan este
grano y en algunos casos otros granos baslcos

Los granos comercIalIZados en la zona proVIenen generalmente de las zonas productoras
de OCCIdente Sm embargo, al Igual que en otros mercados regIOnales durante CIertas épocas del
año, los mercados mayorIstas de San Pedro Sula y TeguCIgalpa se conVIerten en abastecedores de
granos para la reglón

Como punto adICIOnal, es lffiportante menCIOnar que en la reglOn de OCCIdente, en Santa
Rosa de Copán especIficamente, los preCIOS de frIjoles roJos y frIjoles negros tIenden a presentar
un dIferencIal de precIOS menor que el que se observa en otras reglOnes del pals (Martel, 1995)
En el caso de los frIjoles negros, en años antenores, los comerCIantes han observado que los
preclOs de esta reglón son mt1uencIados por el mercado de frIjoles en Guatemala donde se
consumen predommantemente frIjoles negros

Los días de la semana en que los comerCIantes consIderan que se llevan a cabo la mayor
parte de las transacclOnes de vegetales frescos al por mayor son los VIernes y los sabados
AdICIonalmente, los dommgos se realIZa, en Santa Rosa de Copán, la fena del agrIcultor donde
prlffiordIalmente se venden productos al detalle Por lo tanto, es recomendable que el SIMPAR
reporte los preclOs de venta al por mayor los días VIernes

Además de descnbrr el mercado regIOnal de Santa Rosa de Copan, es lffiportante resaltar
que la actIVIdad comerCIal de granos báSICOS en La Entrada de Copán tIene mfluencIa sobre los
mercados de granos de la regIOn OCCIdental Prlffiero porque los rendlffilentos promedIOS de maIZ
y frIjoles en los alrededores de la CIUdad son mayores que el promedlO de la reglOn, alcanzando
38 qq/ha y 13 7 qq/ha de maIZ y frlJoles respectIvamente para los murnclpIOs de Nueva ArcadIa

27



•

..

..

y de Flonda l
, comparado con 27 qq/ha de maIZ y 109 qq/ha de fnJoles para toda la reglOn

occIdental (CNA, 1993)

Por otro lado, en La Entrada Copan se encuentran las mstalaclOnes de almacenamIento
de granos que antenormente pertenecIan al InstItuto Hondureño de Mercadeo Agncola (IHMA)
y que ahora son operadas por mIembros de la empresa pnvada, dedIcandose pnmordIalmente a
la comerCIahZaClOn de maIZ para abastecer los mercados de occIdente y de otras partes del paIs

Para complementar los datos de precIos de Santa Rosa de Copán, el SIMPAH debera, al
menos, recolectar los precIos de granos basIcos una vez por semana, especIalmente del maIZ, en
La Entrada Copan, pudIendose obtener estos datos a traves de la red de mformaclOn de la
FENAGH o consultando, VIa telefono, a los pnncIpales comerCIantes de la cIUdad

H3 ConoCImIento y PercepCIón de la InformacIón del SIMPAH en Copán

De acuerdo a las entrevIstas sosterudas con los comercIantes, se pudo IdentIficar que los
ComerCiantes han escuchado la mformaclOn del SIMPAH a traves de HRN y RadIo Amenca, las
dos emIsoras contratadas por el SIMPAH Sm embargo, como es el caso en otras cIUdades, las
emIsoras locales parecen tener mayor audIencIa entre la poblaclOn de la cIUdad Por lo tanto, es
Importante consIderar algunas opclOnes para dIfundIr la mformaclOn a traves de las emIsoras
locales

Con respecto a los penodIcos, se pudo determmar que "La Prensa" y "El TIempo" son
los rotatIVOS con mayor crrculaclOn en esta reglOn del paIs Por lo tanto, se recomIenda mantener
las pubhcaclOnes escntas a traves de los mecarusmos ya estableCIdos

H4 ColaboraCIón InstItucIOnal

PreVIO a la VISIta realIZada a la reglOn OCCIdental, se estableCIeron los contactos necesanos
con algunas InstItuclOnes pnvadas y gubernamentales Gubernamentalmente, se sostuvo reuruones
con mIembros del Plan de Desarrollo de la ReglOn OCCIdental (PLANDERO), adscnta a la
SecretarIa de Recursos Naturales

PLANDERO brmdo apoyo en la seleCClOn de la persona encargada de reportar preCIOS de
Santa Rosa de Copan una vez por semana Por otra parte, desde prInCIpIOS del proyecto,
SIMPAH ha enVIado mformaclOn dIanamente a las oficmas de PLANDERO Esta mformaclOn
ha SIdo dIfundIda a dIferentes proyectos con que PLANDERO sostiene relaclOnes de aSIstencIa

I La Entrada pertenece al mumclplO de Nueva Arcadia y Flonda es el muruclplO contiguo a Nueva Arcadia (haCia el
nor oeste)
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Además de la colaboracIón con InstItucIOnes gubernamentales o seudo gubernamentales,
se logro establecer colaboracIOn con comercIantes prIvados que se dedIcan al procesamIento y
almacenamIento de granos en la regIOn En Santa Rosa de Copan, el BeneficIO de Arroz
BIPROCE se comprometIO a brIndarle InformaCIón al SIMPAH sobre las condICIOnes de mercado
de algunos granos

En forma complementarIa, los representantes de los suos de almacenaje y procesamIento
de maIZ en La Entrada, accedIeron a brIndarle los precIOS de venta y compra de maIZ al SIMPAH
los Jueves de cada semana, solICItando reCIproCIdad de parte del SIMPAH Es deCIr que el
SIMPAH envíe semanalmente los preCIOS de los mercados regIOnales y de las prInCIpales CIUdades

H5 RecomendaCIOnes para el SIMPAH

Como se apuntó anterIormente, la reglón OCCIdental es Importante para el SIstema de
mercadeo agrícola de Honduras En esta reglón se toman como mercados de referenCIa los que
se encuentran en Santa Rosa de Copán y La Entrada Copán Por lo tanto, deben reportarse
precIOS de ambos mercados

En el caso del mercado de Santa Rosa de Copan deben reportarse los precIOS de granos
baslcos y vegetales frescos una vez por semana, preferIblemente los VIernes En la Entrada de
Copán deben reportarse los preCIOS de venta al por mayor una vez por semana de por lo menos
el maIZ, el grano que se produce y comerCIalIZa en mayor escala en la regIOn

Para tener un mayor Impacto en la regIOn por medIO del SIMPAH, debe analIzarse la
pOSIbIlIdad de reportar InformaCIón de mercados a través de radIOemISOras locales SIn embargo, ..
es Importante recalcar que esta actIVIdad podría tener mejor éXItO SI fuese patrOCInada y
morntoreada por entIdades con sede en la reglón

..
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SECCION III
CONCLUSIONES Y RECOME~'DACIONES

Este bosqueja de los mercados regIOnales de Honduras presenta las pnncIpales
caractenstIcas de los canales de mercadeo y del comportamIento de los mercados agncolas en cada
una de estas clUdades

Los mercados regIOnales operan con volúmenes mucho menores que los mercados
agncolas de TeguCIgalpa y San Pedro Sula, especIalmente de frutas y de vegetales frescos
Generalmente los mercados regIonales se abastecen directamente de los mercados de estas dos
cIUdades AdIcIOnalmente, debido a la menor escala del mercado, se observo que en los mercados
regIOnales hay mayores volumenes de venta y numero de transaccIOnes al por mayor uno o dos
dIaS de la semana, que se conocen como dIas de plaza

A ConclUSIOnes

Las pnncIpales conclUSIOnes de este estudIO se presentan a contmuaCIOn

• Aunque el tamaño de los mercados regIOnales es redUCIdo en comparacIOn al de las dos
CIUdades mas grandes de Honduras, en conjunto estos son lo sufiCientemente grandes para
establecer los preCIOS de los productos agncolas en los mercados mayonstas del palS La
poblacIOn agregada de los murucIpIos VISItados durante este estudIO suma
aproxunadamente 650,000 habItantes

• La estacIOnahdad agncola afecta el comportamIento de los mercados regIOnales,
presentándose, en CIertas epocas del año, vanaCIOnes de preCIOS bastante marcadas, que,
en parte, reflejan el redUCIdo tamaño de cada uno de los mercados regIOnales y la falta de
mformacIOn de las condICIOnes de mercado a ruvel naCIOnal y centroamencano

• Hasta el monento, aunque eXIste un acceptable ruvel de conocunIento de la mformaCIOn
de preCIOS del SIMPAH en los mercados regIonales, todaVIa eXIste un lunItado
entendunIento en el uso de la mIsma En parte, esto se debe a la falta de penetracIOn de
los medIOS de dIfusIOn y en gran medIda a la falta de contacto de los comerCIantes y
producctores con los mIembros del SIMPAH o con personas afines al SIstema

• EXIste mucho potenCial para explotar la colaboracIOn rntennstItucIOnal en forma regIOnal
En cada una de las CIUdades regIonales que se VISItaron se observo que la colaboraCIón con
InstituCIOnes que tIenen ofiCInas locales pueden ayudar a mejorar el unpacto del SIMPAH
en las dIferentes comurudades

• Se venfico que las radIOemIsoras actualmente contratadas por el SIMPAH tienen cobertura
a ruvel naCIOnal AdICIOnalmente, la clfculacIOn de los penodlcos en el palS es bastante
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reglOnaI1zada por lo que esto debe consIderarse en los mecamsmos de pubI1caclOnes
eSCrItas

B RecomendacIOnes

• Se recomIenda reportar precIOs de productos agrícolas al menos una vez por semana,
tomando como día de encuesta el día de plaza de los mercados de La CeIba, de Choluteca,
de Comayagua, de DanlI, de JutIcalpa, de SIguatepeque y de Copan

• El SIMPAH deberá enfatIZar la recoleccIón y dIvulgacIOn de los preCIOS de productos
prodUCICdos estaCIOnalmente en las dIferentes reglOnes del paIs, mdIcando el rnvel en el
canal de mercadeo en que se recolectan los mIsmos

• Para mcrementar la cobertura de la rnformacIón, debe analIZarse la pOSIbIlIdad de utIlIzar
las radIOemISOras locales con la colaborcIOn de entIdades locales EspecIalmente
entIdades gubernamentales, no gubernamentales y pnvadas que localmente colaboran con
el SIMPAH

• Aprovechando la colaboraCIOn local de dIferentes mstItucIOnes, deberan promoverse
presentaCIOnes y/o talleres de comerCIalIZaCIÓn agncola dmgIdos a comercIantes y
productores regIOnales, enfatIZando la labor del SIMPAH y los beneficIOS de la
InformaCIón de mercados

• Fmalmente, para manetener la cahdad de la InformacIOn recolectada en los mercados
regIOnales debera establecerse un mecarnsmo de supervlSlon y entrenamIento que ayude
a los reporteros regIOnales a realIZar un trabajO adecuado
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