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1- INTRODUCAO

Evidéncias da posssibilidade de implantagio do Sistema Nacional de Informagio
de Mercado Agricola levou a CCIA - Camara do Comércio, Indistria e
Agricultura, em participagao do ANAG.- Associagdo Nacional dos Produtores da
Guiné-Bissau e o apoio do TIPS - Trade Investment Promotion Support Project, a
implementar, experimentalmente, as operagdes do SIMA.

Visto ser um periodo de experiéncia ¢ haver necessidade de estruturar todas as
sedes (Nacional e Regionais) do sistema, quanto as instala¢bes e equipamentos e,
ainda, capacitar recursos humanos, optou-se por iniciar os trabalhos com o
funcionamento de trés unidades, em Bissau, Bafatd ¢ Catio, que receberam
prioridade na organiza¢do de suas sedes. Aproveitando-se da existéncia de alguns
méveis e utensilios pertencentes a CCIA, conforme recomendacgdes,
posteriormente os trabalhos seriam extendidos a outras Regionais a serem
estruturadas em um periodo de curto prazo. '

Quanto a pauta de produtos objeto de pesquisa pelo SIMA, visto as limitagdes,
principalmente de pessoal, ficou estabelecido que no perfodo experimental as
atividades do Sistema se limitariam a 5 (cinco) produtos nacionais, e que este
periodo alcangasse cerca de quatro (4) a cinco (5) meses, sendo complementado
até atingir doze (12) quando se procederia a uma avaliagdo.

2-OBJETIVO E METAS

Em face dos trabalhos previstos na primeira fase da operacionalizagdo do SIMA,
propdem-se avaliar seu desenvolvimento e desempenho, aproveitando a
oportunidade para identificar as principais demandas por informac¢des de mercado
agricola dos usudrios atuais e potenciais do sistema. Especificamente visa:

- Avaliar o conhecimento do sistema pelo usudrio

- Verificar sua aceitagfo ¢ utilidade

- Conhecer o nivel do uso do SIMA na fase experimental

- Verificar a intensidade de divulgagdo das informacgdes do SIMA

- Conhecer os tipos de informagdes de mercado demandados

- Identificar as “Pragas” do mercado interno de produtos agricolas de major
interesse.

- Identificar os principais paises do mercado externo de produtos agropecuérios.

- Verificar a demanda de informagdes relativamente aos produtos agropecuérios
florestais ¢ da pesca.

- Avaliar a forma de apresentagdo do Boletim ¢ scu contetido

- Verificar qual a rede minima necessaria para o sistema.

- Reciclar ¢ capacitar recursos humanos para a continuidade das atividades do
SIMA. '

- Apoiar a ampliagio das atividades do sistema 2 regides jd programadas.
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- Implantar os ajustes resultantes da avaliagdo do periodo cxperimental e seu
seguimento.
- Estimar os custos e rendas.

3- ESTRATEGIA DE ACAO
O alcance aos objetivos descritos levaram ao desenvolvimento de atividades de:

a) Avaliagdo junto aos usudrios ou ndo do SIMA experimental
b) Avaliagio junto aos executores da experiéncia do SIMA

c) Treinamento de recursos humanos

d) Operacionalizagio ajustada do SIMA

¢) Plano de negécios

f) Implantacdo dos servigos reestruturados

3.1- AVALIACAO JUNTO AOS USUARIOS OU NAO DO SIMA

Realizada no periodo de 01 a 15 de maio de 1995, em uma amostra de 110 pessoas
" e institui¢Ses, representando os produtores, comerciantes e instituicGes nacionais e
internacionais, ptiblicas e privadas. A pesquisa estendeu-se as principais “Pracas”
do mercado agricola da Guiné-Bissau, cobrindo todas as regides do pafs. As
informagoes foram obtidas em entrevistas pessoais com os integrantes da amostra,
escolhidas ao acaso e registradas em questiondrio, especificamente preparado para
o inquérito (Vide anexo I). -

. As apuragdes e andlise dos dados colhidos evidenciaram que a sigla “SIMA* bem
como seu significado, eram de conhecimento da maioria, 53% ¢ 50%

respectivamente, evidenciando o nivel de divulga¢ido do sistema no periodo
(TABELAS 1¢2).

TABELA 1 _
CONHECIMENTO DA SIGLA SIMA
MERCADO AGRICOLA GUINE-BISSAU 1995

PRACAS FREQUENCIA RELATIVA %
SIM NAO
BISSAU 52 48
BIOMBO 67 33
BAFATA 55 45
GABU 43 57
CATIO 69 31
CANCHUNGO 40 60
FARIM 50 50
BOLAMA 40 60
AMOSTRA 53 47
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TABELA 2
CONHECIMENTO DA SIGLA SIMA
MERCADO AGRICOLA GUINE-BISSAU 1995

PRACAS FREQUENCIA RELATIVA %
SIM NAO

BISSAU 52 48
BIOMBO 50 50
BAFATA 45 55
GABU 29 71
CATIO 69 31
CANCHUNGO 40 60
FARIM 60 40
BOLAMA 40 60
AMOSTRA 50 50
Fonte (Pesquisa)

Nao obstante o nivel de conhecimento do SIMA pela maioria , verificou-se que a
utilizagdo de suas informagGes no se mostrou consistente, relativamente a este
fato. Fez uso 39% dos usudrios, TABELA 3, possivelmente pela falta de contato
com pessoal do SIMA que lhes possibilitaria 0 acesso aos Boletins de divulgacgo.
.Cerca de 45% ndo contactou as unidades do SIMA (TABELA 4).

TABELA 3 )
USO DAS INFORMACOES DO SIMA
MERCADO AGRICOLA GUINE-BISSAU 1995

PRACAS FREQUENCIA RELATIVA %
SIM NAO
BISSAU 44 56
BIOMBO 17 83
BAFATA 45 55
GABU 14 86
CATIO 63 37
CANCHUNGO 20 80
FARIM 50 50
30LAMA 20 80
AMOSTRA 39 61
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TABELA 4
CONTATO C/FUNCIONAMENTO DO SIMA
MERCADO AGRICOLA GUINE-BISSAU 1995

PRACAS FREQUENCIA RELATIVA %
SIM NAO

BISSAU 36 64
BIOMBO .50 50
BAFATA 55 45
GABU 21 79
CATIO 69 31
CANCHUNGO 20 80
FARIM 60 46
BOLAMA 40 60
AMOSTRA 45 55
Fonte (Pesquisa)

Independentemente de servigos organizados, todos os mercados apresentam
formas diferentes de informar seus interessados, sendo o Boletim do SIMA uma
delas que no decorrer deste periodo experimental foi utilizado por 33%, ficando
evidente que a maioria 75%, ainda, se valeu da sondagem pessoal como forma de

se informar, seguida do contacto com os produtores (60%) e grossistas (49%)
(TABELA 5).

TABELA 5
CONHECIMENTO DOS PRECOS DOS PRODUTOS

MERCADO AGRICOLA GUINE-BISSAU 1995

FORMAS USADAS FREQUENCIA RELATIVA %

BISSAU BIOMBO | BAFATA TGABU |CATIO | CANCHU | FARIMIBOLAMA JAMOS

: NGO TRA

SONDAGEM PESSOAL 72 17 64 93 54 - 40 20 60 75
ATRAVES AGENTLS 48 17 18 50 37 40 20 80 39
COMERCIALIZACAO -
COMUNIC. COM AS PRACAS 28 17 36 36 13 40 - 40 25
USO DE INTERMEDIARIOS 24 34 27 36 19 T . 20 G0 26
CONTACTO C/PRODUTORES 56 50 160 64 56 80 40 20 &0
CONTACTO COM GROSSISTAS | 56 67 64 57 31 20 30 40 43
ATRAVES DA IMPRENSA 43 67 45 50 37 20 60 80 49
BOLETIM DO SIMA 32 17 45 14 56 20 30 20 33

Fonic: Pesquisa
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.~ Note-se que com apenas um ano de experiéncia o SIMA j4 alcangou cerca de 1/3

dos usuérios da informagdo de mercado.

A principal forma de divulgagio das informagdes do SIMA vem a ser o Boletim
Didrio cujo recebimento pelos usudrios, atuais e potenciais, atingiu a 37% com
destaque para a regido do Catio onde o recebimento alcangou os 63%, TABELA. 6,
evidenciando que os trabalhos de divulga¢do ndo receberam a énfase
recomendada.

TABELA 6
RECEBIMENTO PELO USUIARIO DO BOLETIM DIARIO DO SIMA
MERCADO AGRICOLA - GUINE-BISSAU 1995

PRACAS _ FREQUENCIA RELATIVA %
SIM NAO
BISSAU a7 56
BIOMBO 17 3
BAFATA 45 55
GABU 14 56
CATIO 63 37
CANCHUNGO 20 80
FARIM 30 70
BOLAMA 20 80
AMOSTRA 37 63

Fonte: Pesquisa

A evidéncia acima se confirma ao se verificar que apenas 10% reccbeu o Boletim
do SIMA na semana e apenas 7%, no més da pesquisa, levando a conclus@o que
tem sido muito pouco editado e divulgado (TABELA 7).

TABELA7
ULTIMO RECEBIMENTO DO BOLETIM DIARIO DO SIMA
MERCADO AGRICOLA - GUINE-BISSAU 1995

PRACAS FREQUENCIA RELATIVA % )
NA SEMANA NO MES OUTRO
BISSAU - 8 40
BIOMBO - 17 -
BAFATA - - 45
GABU 14 7 21
CATIO 31 19 13
CANCHUNGO - - 20
FARIM 20 - 20
BOLAMA - - 20
AMOSTRA 10 7 25

e



A frequéncia da informag3o do mercado constitui uma das mais importantes
fun¢des do SIMA, observando-se que a didria se destaca por sua demanda em
Bissau (capital) onde foi citada por 52%. Bolama e Farim demandam as
mformag:oes com frequéncia de 80% ¢ 60%, rcspectxvamcntc Em geral a
frequéncia didria € solicitada por 39% da populac@o.

O recebimento semanal dos informes alcangou 43% das preferéncias, notando-se

neste caso a preocupagao referente a se transferir as informacgdes para o interior,
visto haver dificuldades (TABELA 8).

TABELA 8 -
RECEBIMENTO DESEJADO DA INFORMACAO DO SIMA

MERCADO AGR{COLA - GUINE-BISSAU 1995

PRACAS FREQUENCIA RELATIVA %
DIARIA | SEMANAL | MENSAL | OUTROS

BISSAU 52 32 16 -
BIOMBO 16 67 - 17
BAFATA 36 55 9 -
GABU 29 57 14 -
CATIO 19 56 25 -
CANCHUNGO 20 20 40 20
FARIM 60 46 - -
BOLAMA 80 - - 20
AMOSTRA 39 43 14 4

Fonte: Pesquisa

Ha diferentes informagdes que o Boletim do SIMA pode se reportar, tendo se
concentrado, nesta fase cxperimcntal nos Pregos do Produto” , *Situacdo de
Mercado®, * Procedéncia do Produto” e “Cambio”. Tipos estes reafirmados pelos
usudrios do Sistema que ainda demandam outras, constituindo destaque as
relativas a mercado externo(86%), preco de fatores de produgdo (83%), variagdes
de prego (83%) e preco de transportes + fretes (80%) (TABELA 9, préxima
pagina).

O Boletim SIMA mostrou scr extremamente til as atividades desenvolvidas pelos
envolvidos na comercializagido ¢ mercado de produtos agricolas, constatando que
86% tem se beneficiado com a ajuda prestada pelas mfomlacgocs do SIMA. Em

Bafatd ¢ Bolama 100% tem o Boletim como um dos principais auxiliarcs
(TABELA 10, préxima pdgina).



" TABELA 9

TIPO DE INFORMAGAO A DIVULGAR

MERCADO AGRICOLA GUINE-BISSAU 1995

PRACAS FREQUENCIA RELATIVA %
TIPOS BISSAU |BIOMBO|BAFAT A [GABU|CATIO| CANCHU | FARIM| BOLAMA] AMOS

NGO TRA
PRECO PRODUTOS 9% 100 100 100 | 100 80 0 100 97
PRECO FATORES PRODUCAO| 88 100 91 8 | 50 100 80 100 83
PRECO EMBALAGENS 1 56 8 82 57 | 44 60 80 100 64
PRECO TRANSPORT.(FRETE) | 92 67 91 71 | % 100 90 100 80
VARIACOES DE PRECOS 80 83 82 71 | 88 100 80 100 i)
SITUACAO DE MERCADO 83 67 100 64 | % 100 %0 20 86
PROCEDENCIA DOS PROD. 84 100 91 64 | 44 100 90 80 77
RELACOES DE TROCA 2 100 82 43 | 5 100 80 100 72
CAMBIO 76 100 82 71| %4 100 50 10 | 85
PRECO MERCADO EXTERNO | 76 100 100 79 | 94 100 80 80 86

Fonte: Pesquisa

TABELA 10

AJUDA DO BOLETIM NO DESENVOLVIMENTO DAS ATIVIDADES
MERCADO AGRICOLA- GUINE-BISSAU 1995

PRACAS FREQUENCIA RELATIVA %
SIM NAO

BISSAU 34 16
BIOMBO 3 17
BAFATA 100 -
GABU 64 36
CATIO 94 6
CANCHUNGO 80 20
FARIM 90 10
BOLAMA 100 -
AMOSTRA 86 14

Fonte: Pesquisa

As principais “Pragas“ do mercado interno agropccudrio da Guiné-Bissau,
cncontram-se nas sedes das regides, constituindo os principais polos de
concentra¢do e distribui¢io de produtos. O intercsse na transferéncia ou
intercdmbio das informagGes assume papel da major importdncia parz o
desenvolvimento da dindmica do comércio como pode ser observado na TABELA
11, onde a grande maioria mostra alta frequéncia.




TABELA 11
MERCADO INTERNO DE INTERESSE DO USUARIO

MERCADO AGR{COLA GUINE-BISSAU 1995

- PRACAS FREQUENCIA RELATIVA %

PRINCIPAIS |BISSAU |BIOMBO |BAFATA [GABU |CATIO | CANCHUNGO |FARIM' |BOLAMA
BISSAU 96 100 100 100 | 100 100 X0 100
BIOMBO 80 100 91 86 100 100 80 80
BAFATA 72 100 82 50 81 100 70 80
GABU 72 ‘100 82 57 75 100 80 80
CATIO 84 100 o1 71 100 100 70 100
CANCHUNGO 76 100 91 50 81 100 80 80
FARIM 76 100 82 71 44 100 80 80
BOLAMA 68 100 73 | 21 81 100 70 80

Fonte: Pesquisa

Além das sedes das regides o mercado agricola da Guiné-Bissau possui outras
localidades onde a comercializagdo se destaca quer a nivel do produtor quer a nivel
do grossista. Nestas localidades geralmente sdo realizadas feiras perfodicas
chamadas “Lumus* que constituem as “Pragas* secundérias do mercado interno. A
pesquisa identificou como das mais importantes os de Sao Domingos (17%),
Bissord (14%), Cacine(13%), Buba (10%) (TABELA 12.

A Guiné-Bissau mantém um intenso comércio de produtos agricolas com outros
paises, embora ndo seja grande produtor ¢ importador. Todavia seus produtos sao
demandados pelo mercado externo, destacando-se como seus principais parceiros
comerciais, Portugal, Senegal, Guiné Conakry, Gambia, Fran¢a, Holanda, etc.
Estas relagdes comerciais vem demandar informagdes do comércio externo no
Boletim SIMA conforme mostra a TABELA 13.

Os estudos iniciais para a criagdo do SIMA na Guiné-Bissau indicaram que cerca
de 23 produtos deveriam ser objeto das pesquisas de mercado em nivel nacional.
Visto o cardter experimental e a cscassez de recursos a_experiéncia fol
desenvolvida com 5 produtos, notando-se que os usudrios cstdo demandando
informes de uma zona muito ampla de produtos, em virtude inclusive do
desenvolvimento agricola do pafs cada dia mais evidente. A pesquisa vem
confirmar esta crescente procura por informacgdes, levando a serem citados 72
produtos de intercsse Nacional ou Regional (TABELA 14).
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" TABELA 12

MERCADO INTERNO DE INTERESSE DO USUARIO P/REGIAO
MERCADO AGRICOLA GUINE-BISSAU 1995

- PRACAS

FREQUENCIA RELATIVA %

PRINCIPAIS

BISSAU

BIOMBO

BAFATA

GABU

CATIO

CANCHU
NGO

FARIM

8

CAMBADJU
PIRADA
BRUNTUMA
BIGENE
BUBA
BISSORA
CACHEU
S.DOMINGOS
BUBAQUE
CACINE
FULACUNDA
MANSOA
SACONHA
PITCHE
DJAUBE
BOE

BULA
QUINARA
PECIXE
EMPADA
TITE

QUEBO
BAMBADINCA
SAREBACAR
CAIO
INGORA
BEDANDA
CONTUBOEL

|||||||||\1\1\l&;|-\|llll.E.:‘;\,,\)\,.

13
6

6

20
20
20

10
10
10
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Fonte: Pesquisa
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TABELA 13

MERCADO EXTERNO DO INTERESSE DO USUARIO DO SIMA
MERCADO AGRICOLA GUINE-BISSAU 1995

PAISES FREQUENCIA RELATIVA %
BISSAU BIOMBO[BAFATA|GABU |CATIO | CANCHUJ|FARIM |BOLAMA | AMOS
NGO TRA
PORTUGAL 60 16 ) 71 81 100 0 60 70
SENEGAL 72 50 82 86 38 60 50 100 66
GUINE CONAKRY 56 - 55 64 31 20 30 100 47
FRANCA 24 50 64 14 69 - 30 20 34
ESPANHA 12 - 9 - 69 20 10 - 18
GAMBIA 48 33 64 79 31 20 70 40 51
TAIWAN 8 16 - 7 - 20 20 5
CHINA 4 16 9 14 6 20 20 - 10
ITALIA 8 16 9 - 56 - - - 14
ARABIA SAUDITA 4 - - - - - - - 1
BELGICA 8 - - - 6 - - - 3
HOLANDA 20 | - 55 | 14 | 586 - 10 - 25*
CABO VERDE 8 - 27 7 6 - 10 60 12
U.S.A 4 33 18 7 6 20 10 - 10*
COSTA DE MARFIM 4 16 - 14 - 20 - - 5
MALI 4 - 18 7 - - - - 4
BRASIL 4 67 36 7 - 20 - - 12
SUICA 8 16 18 - - - - - 5
INDIA - 33 - 7 - 40 - - 5
INGLATERRA - 16 - - - - - - 1
JAPAO - - - 21 - - 20 - 5
VIETNAN - - 9 - - - - - 1
AFRICA DO SUL - - - 7 - - - - 1
NAMIBIA - - 9 - - - - - 1
MARROCOS - - - - - 20 - . 1
ANGOLA - - 9 7 - - - - 2
MOCAMBIQUE - - 18 - - - - - 2
NIGERIA - - 9 - - - - - 1
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TABELA 14

PRODUTOS SOLICITADOS PARA PESQUISA DO SIMA
MERCADO AGRICOLA GUINE-BISSAU 1995

PRODUTOS FREQUENCIA RELATIVA %
BISSAU |BIOMBOBAFATA {GABU |CATIO |CANCHU [FARIM | BOLA | AMOS
NGO MA TRA
Camne bovina 24 50 27 7 - 20 20 20 18
Came suina 16 33 7 - - 20 20 11
|Carne caprina 20 .33 9 - - - 20 20 13
Carne ovina 4 - 9 - - - 20 4
Came aves 8 50 - 7 6 - 20 20 21
Peixes 12 67 9 - 50 - 80 22
Melao 8 - - - - - - 2
Melancia 8 - - - - - - 2
Banana 20 16 36 - 56 40 10 40 26
Goiaba - - - - 6 - - - 1
Laranja 20 33 45 7 56 40 20 20 29
Limio 16 33 45 - 31 40 - 40 21
Tangerina 12 33 - - 40 . - 9
Papaia - 9 - 6 20 - - 4
Ananas 12 - 18 - 13 - - 20 9
Caju 4 16 - - - - - 2
Abobra - - 36 7 - 20 - 20 8
Tomate 36 50 18 7 69 20 20 60 34
Alface 20 50 9 7 13 - - 40 15
Repolho 20 33 9 7 6 - - 40 13
Cebola 24 33 18 - 56 20 10 20 25
Malagueta 16 33 45 - 26 20 - 40 21
Pimentio 12 50 9 7 20 - 40 12
Couve 12 33 - - - - - 20 7
Candja 12 33 36 - 19 - - 20 14
Cenoura 12 50 9 7 - - - 40 11
Pepino 12 16 9 - - - - 5
Baguiche 8 16 18 - 6 - - 20 8
Feijso 28 - 55 63 - 20 20 27
Batata Inplesa 8 - 9 - - 10 - 4
Batata doce 4 - 18 14 19 - 20 - 10
inhame 8 33 - 7 6 20 - 8
Algodio 4 . . - - - 10 - 2
Fundo 4 - - - 6 - - 20 3
Mel B - 73 71 6 - 20 20 26
coptinua
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continuagio TABELA 14

PRODUTOS FREQUENCIA RELATIVA %

BISSAU [BIOMBOBAFATA |GABU [CATIO |CANCHU |FARIM | BOLA | AMOS
NGO MA TRA
- - - 16

- - 20 i1
50 30 40

Cera
Noz de cola
Oleo Palma
Carvao
Netatu - 16 - - - - - -
Aguardente caju - |16 - - - - - -
Aguardente cana - 16 - - - - - -
Manfafa - 33 9 7 6 - - -
Vinho de caju - 33 - - - - - -
Djagatu - 16 18 - 19 20 - -
Sumo de caju - - 9 - - - - .
Nhambi - - 18 - - - - -
Fole - - 3 57 6 - - - 18
Mondinple - - - 9 - - - - R
Cabasscira - - - 55 - - - vl .
Veludo - - 36 - 6 - - - 5
Faroba - - 55 50 13 - - - 16
Gergelim - - - 7 - - - -
Farinha - - - 14 - - - .
Cibes - - - 7 _
Oleo alim.(soja) - - - 7 - - - -
Manteiga - - - 7
Céco - - - - 13 - - -
Tabaco - - - - - - - -
Miseria - - - - 6
Toranja - - - . 6
Bealhau - - - - 6 - - -

6

6

6

- 73 36

16 55 36

N
38
(%]
™

RN o= NN o= e o= W

Chabeu - - - -
Cabacera - - R .
Escalada - - . -
Oleo coconote - - - - 31
Cevada - - - - - 20 . .
Trigo - - - - - 20 - -
Nabo - - - - - - - 20
Beringela - - - - - - - 20
Fruta Pao - - - - - - - 20
Malagueta preta - - 54 - - - - -

1]
1]
’
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Na impossibilidade de inserir todos os produtos na pauta da pesquisa do SIMA, as
atividades futuras do sistema considera possivel atender, no que se refere a

=



informagdes, os produtos de cardter nacional, conforme indicado na pesquisa, cuja
relagdo se segue: '

RELACAO DOS PRODUTOS DA PESQUISA MAIO/95
NIVEL NACIONAL

Camne Bovina
Carne Suina
Camne Caprina

Peixes
Mangas
Bananas
Laranjas
Limoes
Tomate
Alface
Repotho
Cebola
Pimenta
Pimentdo
Baguiche
Cenoura

. Mandioca

Feijao Frade

Batata doce

Mel

Oleo de Palma
Inhame

Bovino

Suinos

Caprinos
Galinhas Vivas
Frango Vivo
Arroz

Mitho Bacil
Milho Cavalo
Milho preto
Amendoim
Castanha de Caju
Améndoas de Caju
Coconote

A pesquisa procurou ainda avaliar se a forma adotada pelo Boletim Didrio atende
as necessidades do usudrio verificando ser satisfatéria segundo dados da TABELA
15. E evidente que incorporadas as sugestdes ¢ novas demandas indicadas pela
avaliagfo geral do SIMA a que se introduzir adaptagdes.

TABELA 15

APRESENTACAO DO BOLET IM DIARIO DO SIMA
MERCADO AGRICOLA GUINE-BISSAU 1995

PRACAS FREQUENCIA RELATIVA %
BOA REGULAR N/OPINOU

BISSAU 32 16 52
BIOMBO 16 17 67
BAFATA 91 9
GABU 43 14 43
CATIO 63 6 31
CANCHUNGO 40 20 40
FARIM 90 10 -
BOLAMA 60 40 -
AMOSTRA 55 13 34

Fonte: Pesquisa
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3.2 AVALIACAO JUNTO AOS EXECUTORES DO SIMA

A operacionalizagio do sistema, embora em cardter experimental, exigiu dos seus
promotores agdes no sentido de instalar, ampliar, equipar e desenvolver a
metodologia recomendada para o alcance dos objetivos € finalidades do SIMA.
Assim esta pesquisa de avaliagdo se ralacionou a infra-estrutura.

Quanto as instala¢des observou-se que todas as unidades , nacional ou regionais,
usavam dependéncias cedidas pelas institui¢des promotoras CCIA ou ANAG,
ocorrendo o fato de que em Gabu o escritério se encontrava fechado na data da
pesquisa, ndo havendo o funcionamento do SIMA. Em Farim o SIMA funcionava
h4 cerca de um més. Em Bolama e Canchungo, embora existindo as instalagdes,
n3do haviam iniciado as atividades, o mesmo ocorrendo em Biombo que deverd
receber apoio logistico do Centro de Formagdo de Quinhamel.

TABELA 16
INSTALACAO DO SIMA
GUINE - BISSAU -MAIO 95

PRACA SALAS EXISTENTES | SALASEMFALTA
: N° AREA (m2) N° AREA (m2)

BISSAU 1 5 2 10
BIOMBO - - 1 12
BAFATA 3 60 - -
GABU 1 20 - -
CATIO 1 16 1 16
CANCHUNGO 1 16 - -
FARIM 2 20 1 6
BOLAMA I 16 -
Fonte (Pesquisa)

N3o obstante parte das agéncias terem indicado a falta de espago, observou-se que
a caréncia ressaltada n3o era fator impeditivo do funcionamento do SISTEMA.
Todavia recomenda-se o atendimento a solicitagdo da Agéncia Nacional (Bissau),
cuja maior parte da fase experimental, cerca de 10 meses, funcionou nas
‘dependéncias do TIPS ¢ ndo na CCIA como fora previsto e recomendado. Agéncia
de Biombo depende do espago solicitado para sua estruturagdo e funcionamento.

As sedes do SIMA apresentaram-se parcialmente estruturadas faltando-lhes
complementar os méveis e utensilios, como também a instalagdo de equipamentos
que embora ji adquiridos ndo foram instalados, dificultando as ag¢Ses do sistema,
principalmente na parte relativa ao intercimbio. (TABELAS 17 e 18). Notou-se
também a falta de materiais de escritério nas agéncias e sub-agéncias.
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TABELA 17

MOVEIS E UTENS{LIOS DISPONIVEIS NO SIMA
GUINE-BISSAU - MAIO 95

QUANTIDADES EXISTENTES (N°) .
PRACAS Mesas  [Cadeiras |Arquivos |[Armdrios|Estantes [Furador |Grampeador
BISSAU 2 2 1 - 1 1 1
BIOMBO 1 1 - 1 - - 1
BAFATA 2 4 2 1 - 1 -
GABU 2 5 - 1 - - -
CATIO 1 4 1 1 - 1 1
CANCHUNGO 4 12 - - - 1 1
FARIM 1 1 - - - - -
BOLAMA 1 4 - 1 - -
Fonte (Pesquisa) -
TABELA 18
EQUIPAMENTOS DISPONIVEIS NO SIMA
GUINE-BISSAU - MAIO 95

QUANT IDADES EXISTENTES (N°)
PRACAS Maquina | Maquina |Teléfone| Fax |Computa-{Fotocopi-| Impressora

Escrever | Calcular |dor adora

BISSAU 1 - 1 1 1 1 1
BIOMBO - - - - - - -
BAFATA 1 1 1 1* - 1% -
GABU 2 1 1* 1* - 1* -
CATIO 1 1 1 1* - 1* -
CANCHUNGO 1 1 1 1* - 1* -
FARIM 1 1 1 1* - 1* -
BOLAMA 1 - 1 1* - 1* - -

Procurando atender & programacio estabelecida para o periodo experimental, apds
a fase piloto, com o funcionamento das unidades de Bissau, Catio ¢ Bafatd, as
atividades do SIMA foram estendidas a Gabu ¢ Farim. Todavia, por falta de
pessoal, inquiridores, a regional de Gabu suspendeu os trabalhos apds alguns
meses de atividades. O sistema contava com reduzida equipe, sem treinamento
formal, em virtude da rotatividade do pessoal (TABELA19).
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TABELA 19

RECURSOS HUMANOS DO SIMA
GUINE-BISSAU - MAIO 95
PRACAS QUANTIDADE EXISTENTE (N°)
ESCRITORIO INQUIRIDORES
BISSAU y3 1
BIOMBO - -
BAFATA 3 1
GABU - -
CATIO - 1
CANCHUNGO - -
FARIM 1 1
BOLAMA - -
Fonte (Pesquisa)

Conquanto ndo estivessem todas em funcionamento os responsdveis pela CClA e
ANAG, direta ou indiretamente envolvidos pelo SIMA, evidenciaram que o
interesse pelas informagdes de mercado proporcionados pelo SIMA ganharam
espago rapidamente em comparag¢io com outras fontes de informagdes tradicionais
do mercado. Os produtores e grossistas s30 uninimes em destacar sua importancia

para os seus negécios, mesmo aqueles localizados nos sectores do interior
(TABELA 20).

TABELA 20 i
INTERESSE PELAS INFORMACOES DO SIMA NOS SETORES
GUINE-BISSAU - MAIO 95

PRACAS PRODUTORES (%) GROSSISTAS (%)

SIM NAO SIM NAO
BISSAU 100 - 100 -
BIOMBO 100 - 100 -
BAFATA 100 - 100 -
GABU 100 - 100 -
CATIO 100 - 100 -
CANCHUNGO 100 - 100 -
FARIM 100 - 100 -
BOLAMA 100 - 100 -
Fonte (Pesquisa)

Ficou evidenciado que o SIMA deve ativar junto aos sectores, principalmente
naqueles em que ocorrem os “Lumus®, forma tradicional e tipica de
funcionamento do mercado agropecudrio. TABELA 21
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TABELA 21

FORMA DE ATUACAO DO SIMA NOS SECTORES
GUINE-BISSAU - MAIO 95

PRACA COLETAR (%)| DIVULGAR (%) | DIAS/SEMANA
SIM SIM (N°

BISSAU 100 100 2
BIOMBO 100 100 1
BAFATA 100 100 5
GABU 100 100 1
CATIO 100 100 2
CANCHUNGO 100 100 -
FARIM 100 100 2
BOLAMA 100 100 1
Fonte (Pesquisa)

A experiéncia desenvolvida mostrou que o desenvolvimento das atividades do
SIMA, encontrou dificuldades de execugio, que serdo objeto de maior aten¢ao na
preparagio o aperfeicoamento das equipes de trabalho e dos informantes

(TABELA 22).

TABELA 22

DIFICULDADES NA EXECUCAO DAS ATIVIDADES DO SIMA
GUINE-BISSAU - MAIO 95

PRACAS COLETA | COMPILACAO] INTERCAMBICO| DIVULGACAO
SIM[NAO| SIM | NAO | SIM|] NAO | SIM| NAO

BISSAU * * * *

BIOMBO

BAFATA * *

GABU * *

CA'I'IO * * E *

CANCHUNGO

FARIM * * * *

BOLAMA

Fonte (Pesquisa)

A fase de divulgacgdo das informagdes foi realizada durante a experiéncia,
utilizando-se Boletim Didrio Local pelas agéncias de Bissau, Catio e de Gabu
enquanto funcionou, por telefone pela Bafatd e Farim ndo procedeu a divulgagzo

das informag&es produzidas.

O intercimbio de Bissau para as regionais nos tltimos tres meses nao estava sendo
feito impossibilitando a divulgag@o das informag¢des de Bissau nas pracas

interioranas.
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3.3 - TREINAMENTO DE RECURSOS HUMANOS

Conforme programagio estabelecida quando do infcio da operacionalizagdo do
SIMA na Guiné-Bissau a etapa seguinte das atividades concentrou-se no
treinamento de recursos humanos para o sistema, tanto a nivel de execugio, como
ainda, das institui¢des promotoras, ANAG e CCIA, aproveitando para capacitar
melhor o técnico do TIPS que deverd dar assisténcia ao SIMA nas suas segunda e
terceira fases.

O treinamento foi desenvolvido em duas etapas, constando a primeira de um
semindrio em que foram apresentados os resultados da pesquisa de avalia¢do junto
a populagdo de usudrios, produtores, comerciantes e institui¢bes, em escala
nacional. O conhecimento da conclusdes da pesquisa mostrou-se extremamente

util na abordagem de assuntos teéricos e praticos na formagio da futura equipe do
SIMA. ‘

A segunda etapa do treinamento, realizada em regime intensivo durante 20 horas,
decorreu sobre o seguinte programa:

- Apresentagoes
- Objetivos e metas do treinamento
- Histérico do SIIMA na Guiné-Bissau
- Finalidades do SIMA
- Estrutura do sistema SIMA : Nacional
Regional
- Informagdo de mercado : Qualitativa
Quantitativa
- Pesquisa de mercado . .
Planejamento da pesquisa - Ambito da pesquisa : Mercado interno
Mercado externo
- Objeto da pesquisa : Produtos da agricultura
Produtos da pecudria
. Produtos florestais
Produtos de pesca
- Populagdo de trabalho: Cadastramento - Censo
Informantes - Amostra
- Execucdo da pesquisa : Coleta de dados
-Mercado interno:
Instrumento de coleta (questiondrio -
planilha)
Elaboragao de questiondrios
Testes de questiondrios
Roteiro de coleta (plano de trabalho)
Entrevistas pessoais
Vantagens
-Mercado Externo:
Consultas a documentos
Jornais e revistas especializadas
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Entrevistas e solicitagOes a orgaos
internacionais '
Tratamento dos dados
Critica de dados: Quantitativa
Qualitativa _
Compilagao de dados: Apuragio de
dados ( cédlculo de médias, totais,
indices de variagGes e outras estatfs-
ticas)
Elaboracdo de resumos (semanais,
quinzenais, mensais € anuais)
Armazenamento de dados (banco de
dados) Manual Eletrénico
- IntercAmbio de informagdes (via)
Rd4dio de comunicacao
Telex
Fax
Correio eletronico (informatica)
- Divulgagdo das informagGes
Meios de difusdo da informagio
Boletim Didrio Nacional
Boletim Didrio Regional
Boletim Diério Local
Boletim resumo para imprensa
Noticias especiais
Boletim Periodico : resumo semanal (médias)
resumo quinzenal { * )
resumomensal ( “ )
resumo anual (“)
Formas de divulgagio
Painéis
Servicos de auto-falantes
Noticiérios da imprensa
Radios
Jornais e revistas
TVS.

Todos os tépicos foram abordados inserindo-se questbes prdticas, visando
exercitar os conceitos como também criar dividas de modo a melhor sedimentar o
conhecimento adquirido, através das solugdes apresentadas.

Participaram do treinamento representagdes de todas as principais “Pracas* do
mercado agropecudrio da Guiné-Bissau, assim discriminadas:

* Responsaveis da CCIA e ANAG

Saliu Embalé

Augusto Fernandes Negado

Sello Djalé

Alage Gilirilo Sidibé

Alage Bamba
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e Inquiridores:

Bafat4 - Adulai Baldé.

Biombo - Francisco Y¢

Bissau - Gaudéncio F. Pereira

Heitor Campos

Bissord - Bidé Sanhé

Bolama - Braima Faty

Cachungo - Antonio Carlos B. Taborda

David A. Taborda

Cati6 - Aissatu Djau
Umaru N’Djai .

Farim - Mamadu Salim Djalé
Regina Djanqué Cont
Manuel Abibo Seidi

Gabu - Jodo Mabo Baldé

Sherif Djalé

Tite - Jodo Gobril Faty

Participou, ainda, do treinamento como representante do TIPS/USAID o
Engenheiro Albino José Cherno. :

Ao fim do treinamento verificou-se que todos os participantes mostraram-se
capacitados e motivados para o desempenho das fung¢bes de inquiridor e
responsavel pela coordenagao de escritdérios do sistema “ SIMA”. Cumpre destacar
a participacdo do Eng. Albino Cherno preparado para exercer a atividade de
supervisor do SIMA a nivel nacional.

3.4 - OPERACOES DO SIMA
3.4.1 - ORGANIZACAO DO SISTEMA

As pesquisas de avaliagfo indicaram que o sistema para atender a demanda dos
usudrios deve de imediato ser uma cobertura que alcance o interior do pais com
sedes nas pracas de :

Bissau - Agéncia-Nacional - Coordenadora de todo o sistema

Biombo, Bafatd, Gabu, Catié, Cachungo, Farim, Bolama - Agéncias Regionais,
acompanhando a comercializagdo nas respectivas regides. Além das Agéncias.
Regionais o sistema deve proceder a cobertura dos “Lumus” que se destaquem,
designando inquiridores para coletar e divulgar informag¢des quando de suas
realizacOes.

Recomenda-se o aproveitamento de institui¢Ses e projetos situados nas localidades
dos “ Lumus™ como colaboradores ou parceiros do SIMA.

3.4.2 - COMPETENCIA DAS AGENCIAS

A necessidade de consolidar as a¢des do sistema passa por uma distribuicdo de
competéncias entre as Agéncias Nacional e Regionais (ver mapa na préxima
pagina).
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3.4.2.1 - A AGENCIA NACIONAL COMPETE :

- Manter, coordenar ¢ avaliar o Sistema Nacional de coleta, compilagio,
intercAmbio e divulgag¢do de informagdo de mercado agricola capaz de levar aos
produtores, compradores, vendedores e consumidores de produtos agropecudrios, o
oportuno conhecimento das condi¢Ses, movimento € pregos prevalescentes nos
mercados.

- Coordenar e supervisionar a coleta de dados, modificando, quando necessério, a
sistemdtica adotada, tendo sempre em vista a uniformizagio dos trabalhos, em
caréter nacional.

- Planejar, orientar e prover as unidades do sistema de equipamentos de
comunicagio e de inform4tica capazes de atender as necessidades de intercdmbio €
processamento de dados, cabendo-lhes, também, tragar as normas referentes ao uso
dos referidos equipamentos.

- Intercambiar com organizag¢des internacionais e divulgar, através de publicagdes,
dados sobre a situagdo do comércio exterior. 4 '

- Preparar e propor convénios, protocolos de cooperagdo e acordos com entidades
afins nacionais e internacionais, relativos a informagao de mercado agricola,
visando a melhoria de agéncias, implanta¢@o de sub-agéncias ou qualquer outra
forma de execugso.

- Manter as necessérias articulagcdes com orgdos e institui¢des que atuam no setor
agricola.

- Promover ou participar de reunides, encontros, conferéncias e semindrios de
interesse do sistema em nivel nacional ou internacional.

- Desenvolver as a¢des necessdrias a obtengdo de receitas financeiras, visando
tomar o sistema SIMA auto-suficiente.

- Analisar permanentemente os gastos do sistema com vistas a redugio de despesas

de modo a que opere com custos minimos, mantendo todavia, as demandas dos
usudrios.

3.4.2.2 - A AGENCIAS REGIONAIS COMPETE:

- Executar as atividades, obedecendo as diretrizes operacionais estabelecidas de

coleta, tabulagfio, andlise, intercdmbio e divulgagido das informagdes de mercado
agricola.

- Preencher os documentos de controle ¢ avaliagdo, e relatérios solicitados pela
Agéncia Nacional.

- Manter entrosamento com orgaos e institui¢des piblicas ou privadas, objetivando
fomentar as atividades do sistema na regido.

24

| zhml



oo

- Dar ciéncia 2 ANAG e CCIA, sobre toda ¢ qualquer ocorréncia que se verifique
na regido e que possa influir no andamento das atividades do sistema.

- Desenvolver as. atividades mediante a elaboragdo de programas, estimativas
orgamentérias, de acordo com as normas e instrugdes da Agéncia Nacional,
emitindo relatérios técnicos.

- Promover ou participar de reunides, encontros, conferéncias ¢ semindrios de
interesse do sistema.

- Encaminhar pcriodiéamcntc em tempo habil, a Agéncia Nacional todos os
Boletins referentes a regido.

- Supervisionar, controlar e avaliar as unidades setoriais,envolvendo todas as suas
atividades e emitindo relatérios técnicos.

3.4.3 - RECURSOS HUMANO DO SISTEMA SIMA

Considerando que as pesquisas de avalia¢do indicaram a necessidade de
funcionamento de todas as agéncias, o mais breve possivel, faz-se necessario dotar
o sistema dos recursos humanos minimo, aproveitando o pessoal submetido ao
treinamento realizado. Assim a equipe do SIMA deverd ser constituida no minimo

por:

AGENCIA COORD INQUIRIDOR TOTAL
Bissau 1 2 : 3
Biombo - 1 1
Bafati 1 1 2
Gabu - 1 1
Cati6 - 1 1
Canchungo - 1 1
Farim 1 1 2
Bolama - 1 1
TOTAL 3 9 12

Os cbordenadores no interior também exccutardo atividades de coleta de dados.
3.4.4 - ROTEIRO DE ATIVIDADES

As operagdes do sistema deverdo se desenvolver harmonicamente ¢ de forma a
atender o objetivo de proporcionar as informagdes diariamente, em tempo util.

Em face dos mercados terem previsdo de inicio de funcionamento em mesmo
hordrio nas diferentes “Pragas” e a coleta e tratamento dos dados coincidirem,
levando as Agéncias Regionais a demandarem a Agéncia Nacional para o
intercAmbio, possivelmente a0 mesmo tempo, a que se instituir roteiros de

-operagdes. Assim, propdem-se:
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3.4.4.1 - PROCEDIMENTOS OPERACIONAIS DIARIOS - AGENCIA
NACIONAL ~ .

8:00 hs - Abertura do escritério na sede de ANAG, em Bissau. Preparagio do
relatério do intercAmbio e providéncias administrativas necessérias aos trabalhos.

8:00 hs - Inicio das atividades de coleta dos dados da pesquisa nos mercados € no
Banco Central. Visita aos principais mercados pelos inquiridores que contactardo
os integrantes das amostras, registrando os dados obtidos na planilha de coleta de
dados referente a cada grupo de produtos. Estima-se que esta fase dos trabalhos
utilize cerca de 2,00 horas.

9:00 hs - Inicio das atividades de intercimbio de dados com o recebimento das
informagGes das Agéncias Regionais, assim programado.

. Biombo 9,00 hs
Bafata 9,15hs
Farim 9,30 hs
Gabi 9,45 hs
Canchungo 10,00 hs
Catié 10,45 hs
Bolama 11,00 hs

Observagio: A ordem de contatos das Agéncias Regionais pode ser alterada.
Todavia, todas as informagdes do intercimbio devem estar em Bissau entre 9,00 ¢
11,00 horas. As informagdes intercambiadas pelas Agéncias Regionais serdo,
imediatamente, inseridas no relatério de intercdmbio da sede.

10,00 hs - Inicio das atividades de compilagdo dos dados levantados, em Bissau,
comecando pela critica quantitativa, ¢ de consisténcia dos valores contidos nas
planilhas, seguindo-se a determinagio dos pregos de mercado para cada produto

em comercializa¢do no dia. Estima-se usar cerca de 1,30 hora nesta fase dos

trabalhos.

- 11,20 as 12,20 horas - Envio das informagdes recebidas e as da regido de Bissau
para as Agéncias Regionais, completando desta forma o intercambio de dados do
dia. -

- 11,15 hs - Inicio do processamento dos dados no computador.

- 12,00 hs - Edigdo das matrizes do Boletim Didrio pelo computador.

- 12,00 hs - Inicio da multiplicagcdo do exemplar do Boletim na fotocopiadora e
divulgac¢do no PAINEL da sede do SIMA/ANAG.

- 12,15 hs - Inicio da distribui¢io do Boletim Didrio via fax aos usudrios
cadastrados.
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- 12,15 ks - Inicio do alceamento das folhas, formagdo dos conjuntos e seu
grampeamento.

- 12,30 hs - Inicio da distribuigio aos usudrios cadastrados que nao dispdem de
fax.

- 13,00 hs - Conclus@o da distribui¢do do Boletim Didrio via fax.
- 13,00 hs - Inicio do perfodo de almogo.
- 15,00 hs - Término do intervalo de almogo

- 15,00 as 18,00 hs - Trabalhos relativos a:

1 - Preparagio de resumos periodicos

2 - Coleta de dados do mercado externo

3 - Preparagio das tabelas de dados do mercado externo A :

4 - Célculo da variagio dos pregos de periodos (semanais, quinzenais e mensais).
5 - Preparagdo das tabelas de variagdo de pregos.

6 - Manutengado ¢ ampliagio do banco de dados

7 - Atividades administrativas.

8 - Controle e aquisi¢do de materiais para agéncia e para edlgao dos boletins.

3.4.4.2. - PROCEDIMENTOS OPERACIONAIS DIARIOS - AGENCIA
REGIONAL

8,00 hs - Abertura dos escritérios das regiGes de Biombo, Bafata, Gabu, Cati6,
Farim, Canchungo e Bolama. Preparag@o para execucdo da pesquisa didria no
mercado e do intercambio.

8,10 hs - Inicio das atividades de coleta de dados nos mercados da sede da regido,
localidade onde estd o escritério da Agéncia Regional do SIMA. Visita aos
principais ou a todos os mercados pelo inquiridor que contatard os comerciantes
e/ou produtores integrantes da amostra, registrando os dados na planilha de coleta
referente a cada grupo de produtos.

9,00 hs - Inicio das atividades de compilagﬁo dos dados levantados, comegando
pela critica quantitativa e de consisténcia dos valores contidos nas planilhas,

seguindo-se a determinagdo dos pregos de mercado para cada produto em
comercializagio no dia.

9,00 hs - Inicio das atividades de intercimbio de dados, via fax, com remessa das
cotacOes didrias das Agéncias Regionais para a Nacional que deverd estar
conclufda até as 11,00 horas. Espera-se¢ que as Agéncias Regionais atendam a
programacio de horédrios de remessa dos dados, a seguir:

BIOMBO 9,00 horas
BAFATA 9,15 horas
FARIM - 9,30 horas

GABU 9,45 horas
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CANCHUNGO 10,00 horas
CATIO 10,45 horas
BOLAMA 11,00 horas

Em caso de dificuldades de comunicagdo a Agencxa Regional deverd tentar fazer
as semanas até as 11,00 horas. Caso nio consiga enviard os dados em qualquer
outro hordrio, visto que o banco de dados ndo pode apresentar falhas, uma vez que
os resumos periédicos necessitardo das informagoes didrias de todas as regides,
mesmo que nio tenham constado do Boletim Didrio do dia.

11,10 hs - A partir deste hordrio a Agéncia Nacional fard a parte final do
mtercamblo, remetendo as informagtes da regido de Bissau e as recebidas das
outras “Pracas* a cada Agéncia Regional, via fax, procurando seguir a sequéncia:

BIOMBQ : 11,15 horas
BAFATA 1130
FARIM - 1145 ¢
GABU 12,00 «
CANCHUNGOQ ----ermmmmmmmmmnm 12:15 «
CATIO 12:30 “
BOLAMA 12:45 «

- 12,45 hs - Ao receber as informagdes intercambiadas pela Agéncia Nacional, cada
Regional passard, imediatamente a edi¢do de seu Boletim Didrio, preenchendo
com mdaquina de escrever os formuldrios respectivos. Estima-se que seja gasta com

a produgdo das matrizes do Boletim Didrio das Agéncias Regionais cerca de uma
hora.

13:45 hs - Inicio dos trabalhos de fotocopiar, alcear € montar os exemplares do
Boletim, grampeando-os.

14:00 hs - Divulgacdo das informag¢des no PAINEL instalado nas dependéncias de
cada sede regional do SIMA.

14:00 hs - Inicio da distribui¢ao do Boletim Didrio aos usuirios 100815
cadastrados, usando sempre que possivel o fax.

A adogio destes roteiros de procedimentos tem como meta garantir a distribuigdo
das informagdes no mesmo dia da realizagdo da pesquisa nos mercados.

Observagido : Caso as Agéncias Regionais ¢ Nacional por qualquer motivo nio
receba dados intercambiados relativos a outras regides deverd editar o Boletim
Didrio com os dados locais em formuldrio especifico. As Agéncias ndo deverdo
deixar de editar o seu Boletim Diério.

3.5 - METODOLOGIA DA PESQUISA DE MERCADO

A populagdo de trabalho da pesquisa € definida através de levantamento cadastral
realizado junto aos mercados do produtor e do grossista existentes nas localidades
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do Ambito da pesquisa de mercado, considerando-se produto por produto. Este
cadastramento € revisado periédicamente, em virtude de, frequentemente, se
alterar pelas entradas ¢ saidas de integrantes.

A coleta de dados € realizada junto aos comerciantes e produtores cadastrados,
solucionando-se, ao acaso, amostra de integrantes das populagdes para cada
produto objeto da pesquisa. Os elementos do conjunto amostral passam a ser
informantes do sistema SIMA, apSs contatos mantidos pelos inquiridores, quando
sdo esclarecidos os objetivos ¢ finalidades, de modo a que se sintam sensibilizados
a elaborar com o SIMA, fornecendo informagdes fidveis, pois, em contra partida
terdo a sua disposic¢do informagdes de outras “Pracas* relativos aos produtos com
que esperam. Assim, procura-se manter o conjunto de informantes do produto
como parceiro do sistema, embora a qualquer época possa ocorrer a substitui¢do
dos mesmos. As amostras, por produto do mercado, posssuem tamanho minimo
de 10 (dez) integrantes. Esta ordem de grandeza s6 n3o € observada caso o
produto n3o esteja sendo operacionalizado por tal nimero de integrantes,
realizando-se um levantamento censitdrio com aqueles que estejam operando com
o produto no momento da coleta de dados. Assim, registra-se na planilha de coleta
de dados o minimo de 10 cotagGes, as quais sdo inicialmente criticadas, qualitativa
€ quantitativamente, €, a seguir, s3o compilados ou processados.

A compilagio permite a determinagéo do prego de mercado do produto definido
como sendo o valor modal, isto €, o pre¢o mais frequente informado pelos
integrantes da amostra inquirida no dia, representando cada produto pesquisado.
H4 casos em que uma mesma amostra pode ser utilizada por mais de um produto.

As procedéncias dos produtos sdo definidas pela maior frequéncia dos informes
obtidos referente as localidades. Caso haja igualdade de frequéncia para mais de
uma origem do produto registra-se as siglas usuais dessas localidades com igual
frequéncia.

A situagio de mercado do produto ¢ definida através da comparagio de dois pregos
de mercado consecutivos, tendo-se as seguintes hipSteses:

Mercado firme (FIR) - Quando o prego do dia é maior que o prego do dia anterior.
Mercado estavel (EST) - Quando o prego do dia € igual ao prego do dia anterior.
Mercado Fraco (FRA) - Quando o prego do dia é menor que o preco do dia
anterior.

Produto ausente (AUS) - Diz-se que o produto estd ausente no mercado quando
ndo € encontrado em comercializagio.

Pregos médios de perfodos (semanal, quinzenal, mensal) - Obtidos determinando

as médias aritméticas dos pregos de mercado do produto no periodo.
3.5- PLANO DE NEGOCIOS
O periodo experimental de atividades do SIMA mostrou a necessidade de

manuten¢do do sistema SIMA, através de auto-financiamento conseguido com a
comercializa¢do das informagdes produzidas, gerando renda.
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3.5.1 - RECEITAS

As institui¢des promotoras, ANAC e CCIA, para obterem os fundos de que
necessitam para o SIMA devem desenvolver agdes (contatos) visando criar-fontes
permanentes de receitas, recomendando-se instituirem:

- Venda de assinaturas - Através de cadastro de assinantes constitufdo por
entidades nacionais ¢ internacionais ¢ pessoas fisicas (produtores, comerciantes,
técnicos, etc.)

- Vendas avulsas dos Boletins, Nacionais e Regionais.

- Prestagio de servigos - Através da venda dos resultados de andlises e estudos
realizados com os dados das pesquisas mantidos no banco de dados.

- Venda de informagdes solicitadas por via telefone cobrando por tempo de
comunicagio, mediante contrato assinado com a Empresa de Telecomunicagdes.
Com o fax pode ser feito algo semelhante, observando que o preco do minuto de
comunicagao deve ter diferenciacgo.

- Venda de informagdes via computador (micro a micro). O prego deverd
considerar o custo da ligagdo além do custo das informagSes transmitidas.
-Auxilios financeiros - doag¢Ges recebidas em proporcionadas pelas organizagdes
promotoras, ANAC e CCIA.

Em face da diferenga de poder aquisitivo entre os nacionais ¢ estrangeiros
cooperantes, existente na Guiné-Bissau sugere-se que inicialmente sejam fixados
os seguintes valores para a comercializacio da informagio:

» Prego da assinatura para:

Nacionais 50.000 PG

Internacionais US$ 20,00 =350.000 PG

*Pre¢o do Boletim Didrio Avulso
Nacioanais 3000 PG
* Internacionais US$ 1,50 = 26.250 PG

(Cambio: US$ 1,00 = 17.500 PG).

Os pregos da prestagdo de servigo serdo calculados em fungfo das andlises e
estudos solicitados pelos interessados.

Os pregos da comercializagdo via, telefone, fax e computador depende dos
contratos com a empresa de comunicagdes TELECON.

Considerando as sondagens informais realizadas durante as atividades de
instalagdo dos servigos do SIMA, apés a avaliagdo do perfodo experimental,
acredita-se que com um trabalbo perseverante e bem realizado pela equipe do
SIMA, supervisor do TIPS, coordenadores Nacionais e Regionais e pelos
inquiridores, inicialmente sejam conseguidas no minimo 37 assinaturas entre os

nacionais e 20 de organizag¢des internacionais, embaixadas ¢ ONGS, representando
uma receita de 8.850.000 PG.
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3.5.2 - CUSTOS MINIMOS OPERACIONAIS

O funcionamento de todas as unidades do sistema SIMA, requer a
complementagio da equipe de trabalho, aquisigdo de material de escritério ¢ de
computagio, combustivel para geradores, servicos de telefone, fax, passagens entre
outros gastos. Estima-se que com um gasto minimo o SIMA atenda os seus
usudrios. Estes gastos alcangam a 14.778000 PG, distribufdos como mostra a
tabela abaixo.

TABELA 23
CUSTO MENSAL MINIMO DO SITEMA SIMA
ITEM QUANT.| VALOR TOTAL |TOTAL

UNIT.(PG) (PG) US$

1. CUSTOS

1.1 Custos Varidveis

Material de Expediente

Caixa de agrafos 4 17000 68000

Caixa de clipses 8 30000 240000 -

Resmas de papel A4 2 100000 200000

Material de impressio

Resmas de papel A4 ' 20 100000 2000000

Toners 3 350000 1050000

Sub-total 3558000 203

1.2 Custos fixos '

Recurso humano

Bissau

Resp. edicdo didria do SIMA 1 500000 500000

Inquiridores 2 250000 500000

Regides

Inquiridores 9 200000 1800000

Combustivel '

Gasolina p/gerador BXO,L/Més 120 13000 1560000

Gasolina p/7 gerad. interior,L/més 140 13000 1820000

Servigos

Fax e telefonemas (BX0-REG-BXO0) ‘ 3400000

Manutengao do equipamento SIMA 1000000

Passagens Interurbanas 64 10000 640000

Sub-total 112206000 | 641

1.3 Custos totais 14778000 | 845

Taxa de Cambio 17.500 PG = US$ 1,00

3.5.3 - EQUILIBRIO OPERACIONAL

O equilibrio comercial serd atingido quando se jgualar as receitas com as despesas.
Desta forma o fluxo inicial de caixa mostra-se deficitdrio:
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FLUXO DE CAIXA : 8.850.000 - 14.778.000 = -5.928.000 PG equivalentes a
US$ 338.

Assim o ponto de equilibrio comercial do SIMA serd atingido ao serem
conseguidas mais:

17 - Assinaturas de orgdos internacionais ou

119 - Assinaturas de entidades ou pessoas nacionais.

Pode-se também ter virias cambinag¢Ges de niimero de assinaturas de nacionais €
de internacionais que cubram o déficit assinalado, alcangando assim o ponto de
equilibrio.

3.6 - IMPLANTACAO DOS SERVICOS REESTRUTURADOS

A avaliagdo do periodo experimental do SIMA indicou que providéncias praticas
deveriam ser tomadas, principalmente, junto as agéncias niao envolvidas no
experimento.

. Assim a parte final dos trabalhos foi dedicada a implanta¢do formal das agéncias
de Canchungo e Farim, considerando o aperfeigoamento e adaptagdo da estratégia
de agdo,instalando o fax e geradores de luz, bem como telefones, acompanhado de
treinamento em servigo das equipes de inquiridores.

Quanto as agéncias de Bissau, Bafatd ¢ Gabu, além da consolidag¢io da

transferéncia dos trabalhos para as dependéncias da ANAG e novas sedes da
CCIA, nos dois tltimos casos, procedeu-se, também, o treinamento em servigo,
conseguindo editar seus boletins didrios, em conformidade com os roteiros
estabelecidos, comprovando ser possivel cumprir o objetivo a que o SIMA se
propoe, isto €, divulgar as informagbes de mercado agricola, diariamente, ¢ em
tempo h4bil. Foi providenciada, também, a instalagio dos fax, geradores de luz e
telefones nas citadas agéncias. )

Considerando a necessidade de complementar a instalagido dos equipamentos de
comunicagao e geragdo de energia em Bolama, Biombo ¢ Catio, a execugio do
Treinamento em servigo das equipes recém-formadas ficou a cargo do Engenheiro
Agronomo Albino José Cherno a se realizar no perfodo de 06 a 11 de junho de
1995.

Completada esta fase do treinamento em servico e instalagdo de equipamentos o
sistema SIMA, a partir de 15 de junho de 1995, passa a executar a pesquisa de
mercado ampliada com os novos produtos indicados na avaliagdo do experimento.
Passardo a ser usadas novos modelos de planilha de coleta de relatério de
intercimbio e de boletins didrios, cujos matrizes o Sr. Edmundo Vaz do TIPS,

ficou encarregado de adaptar, visando sempre a redug¢do dos custos do sistema
SIMA
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4 - CONCLUSOES E RECOMENDACOES
4.1 - CONCLUSOES

- A maioria dos usudrios da informagdo de mercado tomaram conhcmmcnto da
existéncia do SIMA.

- A utiliza¢@o das informagdes do SIMA ficou 39% dos usudrios com cerca de
45% mantendo contato com as unidades do sistema na fase experimental.

- O mercado agricola da Guiné-Bissau possui outras formas de informar seus
interessados, tendo o Boletim do SIMA alcangado a 37% da populagdo mesmo
com pequeno esforgo de divulgagio.

- A necessidade de informagtes didrias foram evidenciadas por 39% dos usudrios,

destacando-se as frequéncias da procura das regiGes de Bissau(52%), Bolama
(80%) e Farim (60%).

- As informag¢Gesmais procuradas pelos usuérios foram: Preco dos produtos,
situagdo de mercado, procedéncia dos produtos e cambio.

- O Boletim do SIMA mostrou-se extremamente Util as atividades desenvolvidas
pelos agente do mercado.

- As principais “Pragas* do mercado agropecuério encontram-se nas sedes das
regides, representando os principais polos de concentragdo e distribui¢do de
_produtos.

- O intercimbio das informagGes assume papel da maior importancia para a
dindmica da comercializa¢do de produtos agropecudrios.

- As “Pragas” secundérias do mercado agricola s3o aquelas onde se realizam os
“Lumus®, identificando-se como mais importantes de Sdo Domingos, Bissor3,
Cacine e Buba.

- Os principais parceiros comerciais da Guiné-Bissau sao: Portugal Senegal,

Guiné- Conakry, Gimbia, Fran¢a ¢ Holanda.

- H4 demanda por informagdes referentes a 72 produtos agropccu{mos florestais e
da pesca, sendo de cérater nacional as seguintes: carne bovina, carne suina, carne
caprina, peixe, manga, banana, laranja, limao, tomate, alface, cebola, pimenta,
pimentdo, baguiche, cenoura, mandioca, feijio frade, batata doce, mel, élco de

palma, inhame, bovinos, suinos, caprinos, galinha viva, frango vivo, arroz, milho -

bacil, milho cavalo, milho preto, amendoim, castanha de caju, améndoa de caju,
coconote, 6leo alimentar (soja)

- O espago destinado ao funcionamento do SIMA ndo era fator impeditivo ao
funcionamento das agéncias. O deslocamento da Agéncia Nacional da sede da
CCIA para a ANAG possibilitou o seu funcionamento sem depender de espago nos
escritérios do TIPS.

- As sedes das unidades do SIMA encontravam-se parcialmente estruturadas,
faltando-lhes méveis, utensilios ¢ instalagdo dos equipamentos de comunicagio,
embora ja adquiridos, prejudicando seus funcionamentos.

- A falta de pessoal qualificado levou a se restringir as atividades do sistema em
Gabu e Farim.

- As informag¢des de mercado proporcionadas pelo SIMA ganharam espago,
rapidamente, em comparagdo com outras fontes de informagdo tradicionais do
mercado.

- Produtores e grossistas sdo unanimes em destacar a importincia das informagdes
do SIMA para as decisGes nos seus negécios.
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Sistema de Informacao de Mercado Agricola

[ PESQUISA DE AVALIACAO (1)
DATA: ENDERECO: |

CIDADE: NOME:

1. Parte:

1- Voce sabe o que significa SIMA? [] Sim [ ] Nao

2- Conhece o Sistema SIMA?

3- O SIMA ja lhe foi atil?  [] Sim [l Nao

4- Voce ja teve contato com algum Funcionario do SIMA [ ] Sim

'5- Como voce toma conhecimento dos precos dos Produtos Agricolas?
[ ] Sondagem Pessoal do Mercado
[ ] Atraves de Corretores ou Agentes de Comercializacao

] Atraves de Comunicacao com outras Pracas

] Atraves de Intermediarios

] Contato directo com Produtores

] Contato directo com Grossista

] Atraves da Imprensa

]

[
[
[
(
[
[ ] Pelo SIMA

[ INao

2. Parte:

1- Voce ja Recebeu o "Boletim Diario" Elaborado Pelo SIMA?
[]Sim [ ] Nao

2- Este "Boletim Diario" Ajuda no Desenvolvimento de suas Atividades?
[ ]Sim [ ]Nao

3- Quando foi a ultima vez que recebeu o "Boletim Diario" Elaborado pelo
SIMA"?

[ ] Nesta Semana [ ] Neste Mes [ ] Outros

4- Voce gostaria de receber o "Boletim Diario" com que frequencia?
q

[ ] Diaria [ ] Mensal [ ]Semanal [ ] Outros




- A atuagio do SIMA nos setores é considerada importante, principalmente,
naqueles onde os “ Lumus “ s3o destaque.

- A divulgag3o das informages produzidas pelo sistema foi realizada parcialmente
e de forma inadequada.

- O intercimbio de dados foi prejudicado pela falta de equipamento de
telecomunicagao eficiente.

- O treinamento ministrado possibilitou a formagdo de pessoal para atuar no

sistema quer como inquiridor, responsédvel pela agéncia ou supervisor das

atividades gerais do SIMA.

4.2 - RECOMENDACOES

- Recomenda-se inserir nas pesquisas de mercado os produtos demandados pelos

usudrios em nivel nacional.

- Recomenda-se a ampliagdo do espago fisico destinado pcla ANAG para Agéncia
Nacional.

- Recomenda-se a institui¢do de uma equipe constitufda, no minimo por 3 pessoas

em Bissau, 2 em Bafat4, 2 em Farim, 1 em Cati6, 1 em Bolama, 1 em Canchungo,

1 em Gabu, selecionada dentre os participantes do treinamento.

- Recomenda-se o desenvolvimento das atividades do SIMA em conformidade

com as competéncias das agéncias nacional e Regionais.

- Recomenda-se a adogdo dos roteiros didrios de atividades com vistas a edi¢do e

distribui¢fo do Boletim Diério ao inicio do expediente da tarde.

-Recomenda-se realizar o maior esforgo possivel para a execucao do mtercamblo

da Agéncia Nacional para as Regionais com vistas a divulgagio das informacoes

de Bissau nos Boletins das Agéncias do interior.

- Recomenda-se a adogdo e inser¢do no verso da capa dos Boletins do resumo da

metodologia da pesquisa usada, constante do item 3.5 deste relatério.

- Recomenda-se a adog@o da comercializagdo das informagdes de mercado

agricola, publicadas pelo SIMA, visando tornar o sistema auto-financidvel.

- Recomenda-se a equipe do SIMA, executores e promotores, despender o maior

esfor¢o possivel na obtencdo de uma receita minima equivalente aos custos

gli?ia_is, através, principalmente da venda de assinaturas e nimeros avulsos de

oletim

- Recomenda-se o maior esforgo possivel no sentido de que os custos iniciais do

sistema ndo ultrapasse os 14.778.000 PG = US$ 845.00, mensais.

- Recomenda-se a complementaggo até 11 de junho de 1995 da estruturagao das

agéncias, treinamento em servigo de pessoal, bem como da formulacdo de novos

modelos de formulérios de coleta, intercimbio e Boletins.

- Recomenda-se a designagio formal do Engenheiro Albino José Cherno para

executar a supervisio do sistema SIMA dedicando tempo parcial as suas

atividades.

- Recomenda-se iniciar os trabalhos do SIMA com todos os produtos cujas

informagdes sdo desenvolvidas, a nivel nacional, pelos usuirios em 15 de junho de
1995.



Data:

5- Qual o tipo de Informacoes 0 SIMA deve Divulgar?

[ ] Preco Produtos [ ] Situacao de Mercado ¥
— [ 1 Preco Fatores de Produc.- [ ] Procedencia de Produtos v/
— [ ] Preco Embalagens « [ ] Relacoes de Troca +
~[ ] Preco Transportes(Frete)- [ ] Cambio v
v[ ] Variacaoes de Precos [ ] Preco no Mercado Externoy/
[ ] Outras(Especificar) ‘ '

6- Quais as Pracas de seu interesse que o SIMA deve Informar?
Mercado Interno:
[ ] Bissau [1Biombo [} Gabu [ ] Catio
[ ] Bafata [ ] Farim [ ] Canchungo [ ] Bolama
Outras:(Especificar) .

Mercado Externo: (Paises)
[] [] []
[] [l - [l
7- De sua Opiniao Sobre a qualidade do Boletim e Sugestoes para a melhoria do
Servico prestado pelo "SIMA".
a) Apresentacao

b) Produtos(Relacionar no verso)
¢) Outras:

8- Observages Gerais:

Assinatura do Inquiridor

Y
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SISTEMA DE INFORMACAO DE MERCADO AGRICOLA

PESQUISA DE AVALIACAO (2)

DATA: CIDADE:
NOME DO INFORMANTE:
INSTITUICAO RESPONSAVEL PELO ESCRITO DO SIMA:  []CCIA [] ANAG
1* Parte
Instalacoes Existentes
N°. de Salas Area Total
Necessita de Area Maior? [ ] Sim [ ] Nao
Em Quantas Salas?
2* Parte 3
Moveis e Utencilios Disponiveis

No. Estado de Consevacao
Mesas: [] [] [] []
Cadeiras [] [] [] []
Arquivos [] [1Bom [ JRegular []Mal
Armarios (] [ ]Bom [ JRegular []Mal
Estantes (] [1Bom [ JRegular []Mal
Furador [] [ ]Bom [ JRegular [ ]Mal
Grampea. [] []Bom [IRegular []Mal

Estes Moveis sao suficientes para o funcionamento normal do SIMA?
[]1Sim[ ] Nao

O que esta faltando: (Especificar)




3" Parte

Equipamentos Disponiveis  Quantidade  Estado de Conservacao

Magquina de Escrever - ------ [ ]Bom [ JRegular  []Mal
Magquina de Calcular -~ ------- []Bom [JRegular [] Mal
Telefone @ c------ []Bom [JRegular []M
Fax — ee-eee- [JBom  []Regular [IM
Radio Comunicacao ~ -=----- [ ]Bom [JRegular [1M
Micro Computador ~ ------- [ }Bom [1Regular [] Mal
Impressora e [ ]Bom [ JRegular []Mal
Fotocopiadora ~ =------- [ ]Bom [JRegular  []Mal

Estes equipamentos sao suficientes para o funcionamento normal do SIMA?
[]Sim [ ] Nao

O que esta faltando: (Especificar)

4* Parte

O SIMA possui transpote proprio para deslocamento dos Inquiridores?
[] Sim [ 1Nao

Pessoal Disponivel No. Formacao

Pessoal de Escritorio ememememes e
Inquiridores;  emememeee e
Outros(Especificar) = emememes e

O Recurso Humano € suficiente para a Execucdo normal dos trabalhos?
Se néo Justificar:

Quantos Pessoas Necessita mais? (Especificar)
Escritorio: Funcao:

Inquiridor:

Ve

™
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5" Parte ’

Possui na Equipa Funcionario Especifico para divulgacao das Informacoes:

Tem dificuldades na coleta de dados? [ ] Sim [ ]Nao

Quais?

Tem dificuldades na Compilacao das Informagées: [ ] Sim [ ] Nao
Quais?

Tem dificuldades no Intercambio nas Informagdes: [ ]Sim [ JNao
Quais?

Tem dificuldades na Divulgacao das Informacoes: [ ]Sim [ JNao

Como é feita a Divulgacao do SIMA na Regiao?

Os Produtores e Grossistas dos Sectores se Interessam pelas Informacoes do SIMA:

[ JSim [ ] Nao
Em sua Opiniao o SIMA deve Coleta e Divulgar Informacoes nos Sectores
[]1Sim [ 1 Nao

|Em caso Afirmativo quantas vezes por Semana.

O Elenco de Produtos Constantes no Boletim Satisfaz aos usuarios:
[]Sim []Nao
Se nao quais os Produtos a Incluir na pesquisa do SIMA? (Especificar)

Data: s / /95

Assinatura do Inquiridor:




SISTEMA NACIONAL DE INFORMAGAO DE MERCADO AGRICOLA- SIMA
C.C.LA/JANN.A.G |
COTACOES DE PREGOS
DATA: NIVEL DE MERCADO: AGENCIA:
PRODUTOS UNID COTACOES INFORMADAS (1000 PG) PRECOS DO MERCADO|SITUACAO| PROCEDENCIA
: DODIA | ANTERIOR

GALINHAS VIVA . b vos. S
PEQUENAS KG
MEDIAS KG
GRANDES KG
FRANGOSWVIVO. o d i
PEQUENOS KG
MEDIOS ' KG
GRANDES ' KG

CARNE-BOVINA o 8
1* (Traseiro)

2* (Dianteiro)
CARNE SUINA
CARNE CAPRINA
INQUIRIDOR:
NOME: ASSINATURA:

AN

e :
<O :
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SISTEMA NACIONAL DE INFORMAC}AO DE MERCADO AGRICOLA- SIMA

C.C.LAJAN.A.G
COTAGOES DE PRECOS

DATA: NIVEL DE MERCADO: AGENCIA:
PRODUTOS UNID COTACOES INFORMADAS (1000 PG) PRECOS DO MERCADO |SITUACAO |PROCEDENGIA
DODIA |ANTERIOR
MACHQOS DE 1 ANO KG
MACHOS DE 2 ANO KG
MACHOS DE 3 ANO KG
MACHOS DE 4 ANO KG
MACHOS DE 5 ANO KG
MACHOS DE + 5 ANO KG
FEMEA DE 1 ANO KG
FEMEA DE 2 ANO KG
FEMEA DE 3 ANO KG
FEMEA DE 4 ANO KG
FEMEA DE 5 ANO KG
FEMEA DE + 5 ANO KG
FEMEA DE 1 ANO KG
SUINOS DE 3 MESES KG
SUINOS DE 6 MESES KG

SUINOS DE + 6 MESES

KG

INQUIRIDOR:
NOME:

ASSINATURA:

w\‘
e
R
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Sis [EMA N"ACIO‘NAL(DE INFORMAGAO DE MERCADO AGRlCOLA- SIMA

C.C.LA/JAN.AG
COTACOES DE PREGOS
DATA: NIVEL DE MERCADO: AGENCIA:
PRODUTOS UNID COTACOES INFORMADAS (1000 PG) PRECOS DO MERCADO [SITUACAO |PROCEDENCIA
DODIA |ANTERIOR |
PRODUTOS FLORESTAIS
OLEO DE PALMA KG
MEL KG
BANANAS KG
LARANJAS KG
LIMOES KG
MANGO SERRALEOA KG
MANGO DA INDIA KG
MANGO DA TERRA KG
MANGO DA FACA KG
INQUIRIDOR:
NOME: ASSINATURA:
i




Sio rElvm NACIONAL DE INFORMACAO DE MERCAD

ey

[P v -

...... sy

O AGRICOLA- SIMA

C.C.LA/AN.AG
COTACOES DE PRECOS
DATA: NIVEL DE MERCADO: AGENCIA:
PRODUTOS UNID COTACOES INFORMADAS (1000 PG) PRECOS DO MERCADO |SITUACAQ

PROCEDENCIA

CEREAIS ir..

kg BB My iy M,} Ugir £y

IR L. A MR .

KG

ARROZ C/CASCA

ARROZ S/CASCA KG

ARROZ IMPORTADO KG

BAIXA QUALIDADE KG

MEDIA QUALIDADE KG

BOA QUALIDADE KG

MILHO BACIL ESPIGA KG

MILHO BACIL GRAOS KG

MILHO CAVALO KG

MILHO PRETO KG

FEIJAO FRADE KG

FARINHA DE TRIGO KG

OLEO ALIMENTAR KG

INQUIRIDOR: ,

NOME: ASSINATURA:
A

| Vel




SI‘STEMA NACIONAL DE INFORMAGAO DE MERCADO AGRICOLA- SIMA

DATA:

NIVEL DE MERCADO:

C.C.LAIA.N.A.G

COTAGOES DE PREGOS

AGENCIA:

PRODUTOS

UNID

COTACOES INFORMADAS (1000 PG)

PRECOS DO MERCADO |SITUACAO |PROCEDENCIA

DODIA |JANTERIOR

HORTALIGAS i oo 0

7K PR

KG

T

TOMATE GRANDE

TOMATE PEQUENO KG
CEBOLA KG
REPOLHO KG
CENOURA KG
PIMENTA MALAGUETA KG
PIMENTAO KG
ALFACE KG
BAGUICHE KG
INQUIRIDOR:

NOME:

ASSINATURA:




SISTEMA NACIONAL DE INFORMAGAO DE MERCADO AGRICOLA- SIMA

(ORI

| C.C.LA/A.N.AG
COTACOES DE PRECOS
DATA: NIVEL DE MERCADO: AGENCIA:
PRODUTOS UNID COTACOES INFORMADAS (1000 PG) PRECOS DO MERCADO |SITUACAO |[PROCEDENCIA
DODIA |ANTERIOR

PEIXE FRESCO KG

KG

KG

KG

KG

KG

KG
PEIXE SECO KG
PEIXE FUMADO KG
CAMARAO FRESCO KG
PEQUENO KG
MEDIO KG
GRANDE KG
INQUIRIDOR:
NOME: ASSINATURA:




Si5 FEMA NACIONAL DE INFORMAGAO DE MERCADO AGRICOLA- SIMA

DATA:

C.C.LA/A.N.A.G

COTACOES DE PREGCOS

NIVEL DE MERCADO:

AGENCIA:

PRODUTOS

UNID

COTACOES INFORMADAS (1000 PG)

PRECOS DO MERCADO

SITUACAO

PROCEDENCIA

TUBERCULOS, RAIZES E AMENDOAS
AMENDOIM C/CASCA KG
AMENDOIM S/CASCA KG
INHAME KG
BATATA DOCE KG
CASTANHA DE CAJU KG
AMENDOAS DE CAJU KG
BRANGA INTEIRA KG
BRANCA PARTIDA KG
TORRADA INTEIRA KG
TORRADA PARTIDA KG
MANDIOCA KG
INQUIRIDOR:
NOME: ASSINATURA:
£




~ . SISTEMA NACIONAL DE INFORMAGAO DE MERCADO
. - AGRICOLA- SIMA |
C.C.LAIAN.AG

RELATORIO DE INTERCAMBIO

DATA: NIVEL DE MERCADO: ‘AGENCIA:
PRODUTOS UNID| SITUACAO DO PRECO DE PROCEDENCIA
: MERCADO MERCADO
Data da Pesquisa: b
Fonte:(1) . - A
GAEINHASVIVA s e e e e e ey e
PEQUENAS KG
MEDIAS KG
|GRANDES KG
ERANGOSVVO==c=m==ae s =
PEQUENOS . KG
MEDIOS KG
. . |GRANDES KG
CARNEBOVINA====viemr— — =
~ |12 (Traseiro) ] KG
22 (Dianteiro) KG
CARNE SUINA KG
CARNE CAPRINA KG
MACHOS DE 1 ANO KG
MACHOS DE 2 ANO KG
MACHOS DE 3 ANO KG
MACHOS DE 4 ANO KG
MACHOS DE 5§ ANO KG
MACHOS DE + 5 ANO KG
FEMEA DE 1 ANO KG
FEMEA DE 2 ANO KG
FEMEA DE 3 ANO KG
FEMEA DE 4 ANO KG
FEMEA DE 5 ANO KG
FEMEA DE + 5 ANO KG
SUINO KG
SUINOS DE 3 MESES KG
SUINOS DE 8 MESES KG
SUINOS DE + 6 MESES KG
(1)- Sub-Agencia INQUIRIDOR:
(*) Amendoas, Tuberculos e Raizes NOME:

prre



SISTEMA NACIONAL DE INFORMAGAO DE MERCADO
- - AGRICOLA- SIMA
C.C.LAJA.N.A.G
RELATORIO DE INTERCAMBIO

DATA: NIVEL DE MERCADO: AGENCIA:
{PRODUTOS UNID | SITUACAODO | PREGODE | PROCEDENCIA
' ' MERCADO | MERCADO
"|Data da Pesquisa:
Fonte:(1)
CEREAISEDIVERSOS=———— —
ARROZ C/CASCA KG
- ARROZ S/CASCA KG
\ |ARROZ IMPORTADO KG
BAIXA QUALIDADE KG
! |MEDIA QUALIDADE KG
! |5oA QUALIDADE KG
. 'MILHO BACIL ESPIGA KG
. IMILHO BACIL GRAOS KG
_ |MILHO CAVALO KG
MILHO PRETO KG
" [FEIJAO FRADE KG
! FARINHA DE TRIGO KG
: (OLEO ALIMENTAR KG
'HORTALIGAS=— = =
. TOMATE GRANDE _ KG
JTOMATE PEQUENO KG
CEBOLA KG
"IREPOLHO KG
- CENOURA KG
. PIMENTA KG
|PIMENTAO MALAGUETA KG
ALFACE KG
IBAGUICHE KG
© 1)- Sub-Agencia INQUIRIDOR:

-\") Amendoas, Tuberculos e Raizes NOME:

-

m "Q:b1 ,??L‘L"WY"‘ Az eris g0 ‘_,:.:-»._-»-
\*’W«&Q;f‘h‘ B e SO el BT




orw prieaany s o @ eemen ] e ey

© SisIEMA NACIONAL DE INFORMAGAO DE MERCADO AGRICOLA- SIMA
PREGOS DE PRINCIPAIS PRODUTOS EM DESTAQUE

DATA:
AGENCIA Arroz Arroz Importado Farinha Oleo Castanha Amendoas de Caju
Nac. Boa | Media | Baixa|de Trigo} Vegetal de Caju | Branca Inteira [Branca Partidal Torrada Inteira| Torrada Partida
PG/KG | PGIKG | PG/KG |PG/KG| PGIKG PG/KG PGIKG |  PGIKG PG/KG PG/KG PG/KG
BISSAU
BIOMBO
'BAFATA
CATIO
CANCHUNGO
GABU
FARIM
BOLAMA
Cambio (PG) l RELACOES DE TROCA: EQUIVALENCIA C/ARROZ (Kg)
DIVISA Mercado Oficial |Mercado Livre Regido/Sect. Equivaléncia C/Arroz (Ka)
Compra | Venda |Compra | Venda Produtos Bissau |Biombo] Bafata | Catio | Bolama | Gabu | Farim Canchungo
uUs s Cast. Caju
FRF ' Amendoim
CFA Oleo Palma
PTE Tabaco
DALAS ' Mel
“RG Aguardente
=LORIM Peixe
SHINA.
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. SIMA Sistema Nacional

de Informagéo de Mercado Agricola

AGENCIA NACIONAL DE BISSAU
PRECOS NO MERCADO DO PRODUTOR

Ne° Data: Pagina: 04
PRODUTOS COTAGOES NO MERCADO DO PRODUTOR
Bissau | Biombo ] Bolama | Gabu Farim

GALINHAS VIVA

Bafata [ Catio ]

| Canchungo

PEQUENAS

MEDIAS

GRANDES

FRANGOS VIVO

sBas g

PEQUENOS

MEDIOS

GRANDES

BOVINO VIVO.

MACHOS DE 1 ANO

MACHOS DE 2 ANO

MACHOS DE 3 ANO

MACHOS DE 4 ANO

MACHOS DE 5 ANO

MACHOS DE + 5 ANO

FEMEA DE 1 ANO

FEMEA DE 2 ANO

FEMEA DE 3 ANO

FEMEA DE 4 ANO

FEMEA DE 5§ ANO

FEMEA DE + 5 ANO

SUINO VIVO

SUINOS DE 3 MESES

SUINOS DE 6 MESES

SUINOS DE + 6 MESES

"

A
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SIMA Sistema Nacional de Informacgdo de Mercado Agricola
. AGENCIA NACIONAL DE BISSAU
1 PRECOS NO MERCADO DO PRODUTOR
N Data: Pagina: 01
PRODUTOS COTAGOES NO MERCADO DO PRODUTOR
Bissau Biombo | Bafata | Catio | Bolama | Gabu - Farim | Canchungo

CEREAIS E DIVERSQS

ARROZ C/CASCA

ARROZ S/CASCA

ARROZ IMPORTADO

BAIXA QUALIDADE

MEDIA QUALIDADE

BOA QUALIDADE

MILHO BACIL ESPIGA

MILHO BACIL GRAOS
MILHO CAVALO

MILHO PRETO

FEIJAQ FRADE

FARINHA DE TRIGO

OLEO ALIMENTAR

HORTALIGAS

TOMATE GRANDE

TOMATE PEQUENO
CEBOLA '

REPOLHO

CENOURA

PIMENTA MALAGUETA

PIMENTAO

ALFACE

BAGUICHE




SIMA Sistema Nacional

de Informacéo de Mercado Agricola

$’< &/
3 AGENCIA NACIONAL DE BISSAU
e PRECOS NO MERCADO DO PRODUTOR
| N° Data: Pagina:
PRODUTOS COTACOES NO MERCADO DO PRODUTOR
Bissau | Biombo | Bafata | Catio | Bolama | Gabu |  Farim | Canchungo

TUBERCULOS, RAIZES. EAMENDOAS :

AMENDOIM C/CASCA

AMENDOIM S/CASCA

BATATA DOCE

INHAME

CASTANHA DE CAJU

AMENDOAS DE CAJU

BRANCA INTEIRA

3RANCA PARTIDA

TORRADA INTEIRA

TORRADA PARTIDA

VIANDIOCA

ESCADO

Logoe e

’EIXE FRESCO

'EIXE SECO

‘EIXE FUMADO

AMARAQ SECO

EQUENO

'‘EDIO

RANDE

/'z{ .
b |
i




AGENCIA NACIONAL DE BISSAU
PRECOS NO MERCADO GROSSISTA

Data: Pagina: 01
PRODUTOS COTAGOES NO MERCADO GROSSISTA
| Canchungo

Bissau [ Biombo | Bafata | Catio | Bolama | Gabu | Farim

GALINHAS VIVA
PEQUENAS

MEDIAS

GRANDES

FRANGOS VIVO |
PEQUENOS

MEDIOS
GRANDES
BOVINOVIVO . D e e e g T R

1* (Traseiro) — »
2* (Dianteiro)

CARNE SUINA

CARNE CAPRINA
MACHOS DE 1 ANO
MACHOS DE 2 ANO
MACHOS DE 3 ANO
MACHOS DE 4 ANO
MACHOS DE 5§ ANO
MACHOS DE + 5 ANO
FEMEA DE 1 ANO
FEMEA DE 2 ANO
FEMEA DE 3 ANO
FEMEA DE 4 ANO
FEMEA DE 5 ANO
FEMEA DE + 5 ANO
SUINO VIVO

SUINOS DE 3 MESES
SUINOS DE 6 MESES
SUINOS DE + 6 MESES




AGENCIA NACIONAL DE BISSAU
PRECOS NO MERCADO GROSSISTA

Data: Pagina: 02

PRODUTOS

COTAGOES NO MERCADO GROSSISTA

Bissau

[ Biombo [

Bafata

| Catio | Bolama | Gabu | Farim |Canchungo

CEREAIS EDIVERSOS

ARROZ C/CASCA

ARROQZ S/CASCA

ARROZ IMPORTADO

BAIXA QUALIDADE

MEDIA QUALIDADE

BOA QUALIDADE

MILHO BACIL ESPIGA

MILHO BACIL GRAOS

MILHO CAVALO

MILHO PRETO

FEIJAO FRADE

FARINHA DE TRIGO

OLEQO ALIMENTAR

HORTALIGAS,

TOMATE GRANDE

TOMATE PEQUENO

CEBOLA

REPQOLHO

CENOURA

PIMENTA MALAGUETA

PIMENTAO

ALFACE

BAGUICHE




SIMA Sistema Naci

ional de Informacdo de Mercado Agricola

AGENCIA NACIONAL DE BISSAU._
PRECOS NO MERCADO GROSSISTA =

N Data: Pagina:
PRODUTOS COTAGOES NO MERCADO GROSSISTA

Bissau | Biombo | Bafata | Catio | Bolama | Gabu Farim | Canchungo
TUBERCULOS, RAIZES.E AMENDOAS. .- . ' L e 5

AMENDOIM C/CASCA

AMENDOIM S/CASCA

BATATA DOCE
INHAME

CASTANHA DE CAJU

AMENDOAS DE CAJU

3RANCA INTEIRA

3IRANCA PARTIDA

TORRADA INTEIRA

TORRADA PARTIDA

AANDIOCA

EIXE FRESCO

EIXE SECO

EIXE FUMADO

AMARAO SECO

ZQUENO

EDIO

RANDE




BISSAU __/ /1995

SENHOR UTENTE

Apds cerca de um ano em edigdo o Boletim Diario do SIMA (sistema nacional de imformagéo de
mercado agricula), implantado experimentalmente na Guiné-Bissau , em 1994,vem de sofrer uma
avaliagdo .

A opurtunidade que se apresentou serviu para analisar métodos e procedimentos postos em
pratica , obter respostas quanto ao funcionamento da infra-cstrutura existente , principalmentc no
que diz respeito as comunicagoés.

Possiblitou tambem que fossem ouvidas pessoas (produtores € comerciantes ) € instituigoés
(publicas e privadas ), nacionais ¢ internacionais , relativamente ao scrvigo que lhes foi oferecido e
suas demandas.

Assim, resultou das analises da pesquisa realizada, em todas as regioés do pais, maior nitmero de
produtos no objeto da pesquisa , bem como a ampliagio do ambito da mesma que alcangara as
sedes de todas as regioés da Guiné-Bissau .

No momento em que o Bolctim Diario do SIMA volta a circular , esclarecemos que em virtude da
necessidade de reestruturar as unidades operacionais, algumas Agencias Regionais neccessitam de
maior periodo de adaptagio a nova realidade do sistema , s¢ participando do intcrcambio a partir
da 2° quinzena de junho.

Assim , esperamos que as providéncias em andamento realmente tornem o boletim Diario SIMA
mais Util aos seus usuarios , quer produtores , comerciantes ou instituigods.

Aproveitando o ensejo imformamos,ainda, que para dar nova conotagio ao sistema e seu Bolctim
Diario os custos que emvolvem a sua manutencio serdo acrescidos , passando a ter necessidade de
ser subsidiado por asinaturas ao prego de mensais.

Na certeza de que V.S. entende situagoés dessa natureza, contamos com o seu pedido de assinante
com brevidade, visto ter se mostrado um dos mais intercsados nas imformagoés de¢ mercado
agricola.

Atenciosamente.
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