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INTRODUCTION

Cette étude qui concerne les Sous-Préfectures de Mongo et
de Bitkine, situées au Nord de la région du Guéra, rentre dans
le cadre d'activités gque méne 1'AICF (Action Internationale
contre la Faim) depuis 1982 dans la zone sahélienne du Tchad.

L'AICF a débuté ses actavités dans la Région du Guéra
avec des progets "Food for Work" pour la construction et la
réhabilitation d’infrastructures locales (routes, écoles de
brousse, barrages en pierre, puits). Ces projets d'urgence, mis
en place Juste aprés la fin de la "guerre civile de 1979", ont
progressivement évolué, grace a une situation relativement
stable, vers des projets de développement rural qul
représentent augourd’huil un vaste éventail d'activités telles
que la multiplication et la diffusion de semences amélioreés,
les techniques de préservation des sols, la diversification de
la production céréalaiére, 1'introduction de nouvelles
techniques culturales, le stockage, la petite transformation,
la formation agricole, etc...

Cec1 s'effectue en pleine harmonie avec la stratégie de
développement adoptée ces dernieres années par le Tchad et mise
en oeuvre en collaboration avec les bailleurs de fonds
internationaux.,

Cette stratégie comprend.

1) La construction/réhabilitation des infrastructures {(routes,
puits, etc..).

2) L'autosuffisance alimentaire et donc l'’appui & l'économie
rurale sous forme de projets visant a améliorer
quantitativement et qualatativement la production agricole et

animale.

L'application de ces conditions dans le Nord-Guéral a
induit une certaline relance économique et la reprise
conséquente des flux commerciaux entre la campagne et les

villes.

1 Notamment la réhabilitation du réseau routier de la région
et de 1'axe praincipal Mongo-N'Djamena, et l'installation de
nombreux projets d'appui & la production agricole.



Evidemment cette situation a eu une incidence sur les
échanges des produits agricoles.

C'est ainsi que le commerce de ces biens étouffé par
plusieurs années d’insécurité et de guerre s'’est réorganisé.
Les premiers & profiter de cette nouvelle condition favorable
ont été les commergants (le Guéra est une région ou la
production agricole est importante). Un certain nombre de
commercants (la plupart d'entre eux résidant & N'Djamena) ont
su alors reconstituer en peu de temps un systéme de recherche
et collecte de produits quir leur permet augourd’'huir de
contréler une bonne partie du commerce des produits agricoles
2

Grace a'x 1mportantes disponibilités firanciéres et a une
organisation spécialisée {transports, rapports avec les
clients, maitrise de 1l'information, etc..) les commercants sont
augourd’hui capables d'exploiter pleinement le réseau informel
d’'intermédiaires, agents et commergants improvisés pour
collecter les différents produits chez les producteurs: de
cette fagon, les codts pour la recherche des produits sont
réduits'

Face &4 cette situation quir favorise exclusivement les
opérateurs commerciaux, les producteurs n'ont pas su répondre
de maniere adéquate. Ils n'ont aucune force contractuelle vis-
a-vis des commergants (ou de ceux qul agissent en leur nom) et
en plus 11s restent pnur la plupart désinformés sur les
mécanismes qul dominent le marché.

C'est ainsi que la majorité des pavsans (méme s1 la
campagne n'a pas été propice) vend aux commercants toute la
production dans les 3-4 mols suivant la récolte. Les prix
qu’'ils obtiennent sont nettement défavorables et ne sont méme
pas suffisants pour couvrir les dépenses courantes (achat de
sucre, savon, habits, payement des impots etc..).

Paradoxalement, les mémes produits agricoles, lorsqu’ils

ne sont pas drainés pour étre négociés ailleurs sur des marchés

2 selon ce qu'on a pu vérifier pendant l’enquéte (nov-déc 91),
& Mongo par exemple, le flux commercial des céréales en
direction de N'Djamena est pour 90X contrélé par huit
commergants qul ensemble peuvent envoyer en une seule semaine
de décembre entre 120 et 150 tonnes de produit!



plus soclvables, leur seront revendus pendant la période de
soudure, dans la meilleure des hypothéses, cing fois le prix
gu'ils les ont cédés.

Les 1nterventions visant & limiter ces phénoménes gqui, &
un moment donné, obligent beaucoup de paysans & quitter leurs
villages pour aller travailler en ville ou a se transformer en
manoeuvres dans les champs des autres n'ont pas atteint dans la
majorité des cas les effets désirés,

Dans ce sens, par exemple, les tentatives pour stabiliser
les prin a la consommation des céréales menées par 1'ONC n'ont
servli a rien' les difficultés rencontrées par cette structure
dans la gestion de ses stocks operationnels sont tres
indicatives,

Aujourd'huil des stratégies moins lourdes et plus souples
sont nécessaires pour essayer de changer le rapport de force
entre commergant et producteur/consommateur.

I1 s'agit des solutions qui doivent avant tout se baser
sur 1la rentabilité économique sans pour cela oublier la
composante sociale., Il est évident, par exemple, que pour
plusieurs raisons d'ordre culturel et économique on ne peut pas
prétendre transformer le paysan en parfait commergant ou
spéculateur (d'ailleurs ce n'est pas dans ce but que notre
cnguéte a éLé menee). Mails on peut soutenir une distraibution
plus équitable des bénéfices provenant de la vente des produits
agricoles. Comme on peut aussi bien envisager des interventions
qu1l pulssent permettre au paysan de faire face au manque de
produits (et de moyens pour les acheter) dans la période de
soudure, ceci l'obligeant & s'endetter auprés des commergants
a des conditions nettement défavorables (jusqu'a 150% d’intérét
pour quatre mois).

Dans ce rapport des problémes seront posés, des 1issues
envisagées. Evidemment 11 ne s'agit pas d’'ainventer "l'eau
tiéde". Partout dans le monde, la commercialisation a toujours
été un point "sombre" pour le paysan . De plus, les
cultivateurs du Nord-Guéra doivent faire face a de grosses
difficultés 1liées a& la product:ion (conditions climatiques tres

aléatoires, acceés aux moyens de production difficile,



connaissances techniques limitées, etc..). La situation dans le

cas du Guéra est donc trés complexe.

Il s'agit la de rassembler l'exigence du paysan (obtenir
un prix favorable pour pouvoir satisfaire ses besoins
primaires) avec les exigences des commergants quil opérent sur
le marché a des conditions et avec des moyens déja bien au

point, le tout dans un envaironnement productif diffaicile.

Cette étude est une petite contribution a4 la découverte
d’une des régions les plus appauvries du Tchad. Une région
durement touchée par la sécheresse et par la guerre qui ont
causé en l'espace de quelques années la dissolution de toutes
les richesses locales (élevage, agriculture). Aujourd'hui 1l
s'agit de reconstituer le capital du Guéra. Compte tenu des
potentialités que cette terre offre (surtout dans le domaine
agricole) on peut envisager dans les années a venir assister a
une multiplication des 1nterventions. Nous espérons alors que
les 1nformations contenues dans ce rapport pourront se reveler
utlles, soit a qui viendra aprés nous avec de nouveaux
projets, so1it aux ONG qul depuls longtemps se battent pour

le développement dans cette Réglon.3

3 Il faut signaler qu’'a la suite de la situation treés
instable que le Tchad vit depuis quelques moi1s, 1l ne nous a
pas été possible de respecter entiérement le programme prévu.
Du fait de 1'insécurité des routes, nous n'avons pas pu visiter
certains marchés ou zones d'intérét.

A cause de cela, les renseignements contenus dans ce
rapport pourront étre dans certains cas 1incomplets.

Nous nous excusons pour ce défaut 1i1ndépendant de notre
volonté,



I.1 RAPPEL DES TERMES REFERENCE;

Obgectifs de 1'étude

A) Analyse de la situation présente
1)Recueil et mise’ en forme des données de base
essentielles de la région.
2)Présentation des principaux systémes agricoles de la
zone.
3)Colits structurels réels actuels des principales

céréales (entreposage, transformation, transports).

B) Analyse des tendances
1)Etude de marché sur le Guéra, ses produits actuels et

la possibilité d'introduction de nouveaux prcduits.

2)Analyse des coiits et des bénéfices induits par
l1'introduction de nouvelles techniques.

3)Introduction du crédat.

4)Goulets d'étranglement commerciaux: comment les
appréhender afin, spécialement, de creer un secteur prive
performant.,

5)Contraintes liées A& la commercialisation (y compras

politiques locales et nationales).



I.2 LA METHOD GIE:

Les données et les informations contenues dans cette étude
ont été récoltées de maniére directe (avec l'utilisation de
questionnalres ou 1nterviews libres) et indirecte (grace aux
rapports et aux données disponibles publiées par les
ministeéeres, bureauxn de recherches, organismes intervenants dans
la zone , etc..).

L'enquéte sur le terrain s'’est déroulée pendant deux mois
sur la base d'un calendrier fixé au préalable.

Les actions se sont succédées de la fagon suivante:

D'abord nous avons effectué une tournée sur les marchés
de Mongo et Bitkine. Sur la base des information recueillies
(ex* le lieu de provenance des produits), nous avons mené une
premiére enquéte avec 50 paysans dans 25 villages afin de
localiser la production et prendre note des problémes
rencontres dans la commercialisation.

La phase centrale de la recherche a été consacrée a
1'étude de 23 marchés hebdomadaires dans les deux Sous-
Préfectures avec deux visites ponctuelles & Mangalmé et Abu-
Deia. Ceci nous a permis de faire une premiére comparaison sur
les priv, les quantités vendues et les échanges commerciaux.

Dans la derniére partie de l'enquéte qui s’est déroulée au
Guéra et a N'Djamena, aprés avoir déterminé certains produits
"intéressants" du point de vue commercial, nous avons essayé de
reconstruire le chemin qu':ils parcourent pour arriver du
producteur Jjusqu'au consommateur.

Cette phase c'est caractérisée par de nombreuses
rencontres avec les commergants. Ces derniers nous ont donné
une quantité énorme d'informations sur les échanges des
produits en différentes périodes de 1l'année et entre les

différentes marchés.

Toutes les informations recueillies dans la phase
d'enquéte sont analysées dans la premiére et dans la deuxiéme
partie de ce rapport relatives respectivement a l'étude de la

production et du marché.



La troisiéme partie, sur la base des analyses faites,
construit des scénarios possibles, recherche des. solutions
envisageables aux problémes, analyse et définit le réle que
1'AICF pourrait remplir dans le but d'accélérer le processus

d'intégration entre le systéme productif et le systéme
commercial.,



CALT ION D ZON 'ETU

I.1 ASPECTS PHYSIQUES

La recherche a concerné deux Sous-Préfectures (Mongo et
Bitkine) situées dans la partie septentrionale de la région du
Guéra autour du 12éme degré de latitude Nord et les 18 et 19éme
degré de longitude Est en zone sahélienne.

Cette partie du Guéra est une =2zone esgsentiellement
montagneuse., Plusieurs massifs marquent son relief dont les
plus 1mportants sont ceux du Guéra et de 1l'ibou-~Telfane. Entre
les massifs se trouvent de vastes plaines & pente trés faible
ou affleurent plusieurs montagnes et collines. Ce sont des
cimes 1solées comme Azi1, Banda, Mongo, Barama, etc... Autour
de ces montagnes, le relief descend en pente douce donnant des
plaines nues appelées "Nagas", a4 sols sablo-argileux,
particuliérement touchees par le phénoméne érosaf.
L'utilisation de ces plaines est limitée au paturage. Leur
exploitation aprés les pluies est conditionnée par la présence
d’abreuvoirs naturels a proalmité.

Les terres géneralement cultivées se trouvent dans les
bas~-fonds la ou 1’eau des plules se concentre.

On rencontre aussi des sols argileux lourds et compacts
{(utilisés pour les cultures de sorgho rouge et scrgho berbéré)
et des sols sablonneux légers.

Le réseau hydrographique est marqué principalement par les
Ouaddis de Bolong, Melmene et Bambam. Ces cours d’eau ne sont
pas pérennes; 1ls coulent le plus souvent de Juillet a octobre
et généralement de fagon i1ntermittente. Nombreux sont ausst: les
petits cours d'eau qui partent des montagnes et se reverscnt

aprés quelque kilométre dans des bas-fonds.



Le climat est de type sahélien, caractérisé par deux
salsons. Une saison séche d'octobre & mai et une saison
pluvieuse de juin a septembre.

La région est durement +touchée par les périodes de
sécheresse qul se succédent cycliquement. L'agriculture en
particulier souffre de la répartition des précipitations qui
dans les derniéres années est devenue de plus en plus

irréguliére et imprévisaible.

L'érosion pluviale surtout sur les piedmonts représente un
autre grave probleme. Ce phénoméne a été aggravé par une
exploitation souvent sans contrdle des réserves arborées et de
terres cultivables., Ceci a apporté de remarquables changements
du couvert végétal quil se présente aujourd’huil comme une savane

arbustive trés araide.

Le réseau routier comprend les grands axes N’'Djamena-
Mongo~Abeche et N'Djyjamena-Mongo-Am-Timam et les routes Bitkine-
Melfi1, Mondo-Ata.

Toutes ces voles de communication sont difficilement
praticables en saison des pluies (la circulation des gros

porteurs s'arréte presque totalement entre juin et sgseptembre).



I.2 ASPECTS SOCIO-ECONOMIQUES

I.2.1 Caractéristiques_Démographiques

Selon les derniéres estimations (1990), la population
résidant dans les deux Sous-Préfectures est d'environ 130.000
personnes. La Sous-Préfecture de Bitkine est légérement plus
peuplée (prés de 73.000 habitants) par rapport a Mongo.

La population, & 90% rurale, est une véritable mosaique de
groupes ethniques répartis en 10 cantons (6 pour Mongo et 4
pour Bitkine) et 295 villages (167 pour Mongo et 128 pour
Bitkine).

Parm1 les groupes ethniques remarquables, on note par ordre
d’1mportance:
- Les Dadjo, Dyonkor Aboutelfane, Bidio et Arabe (Sous-
Préfecture de Mongo).
- Les Dangaléat, Kenga, Djyonkor Guéra et Arabe (Scus~préfecture
de Bitkine).

I1 faut remarquer que les migrations survenues & cause de
la guerre et de la sécheresse ont crée de forts
bouleversements dans le tissu social du Guéra. Aujourd’hui, les
villages sont de moias en molns habités par une seule ethnie.
Les gens ont tendance & se rassembler dans des endroits ou 1ls
peuvent trouver des possibilités d’'échanges (marchés)
importants, des terrains fertiles et plus de sécurité. C'est
. ains1 que beaucoup de villages dans la zone oat connu une forte
expansion.

Ces ¢rands villages sont souvent subdivisés en quartiers
selon les différents groupes ethniques.

I1 est prévisible qu'avec le temps, grace a cette
"cohabitation", les différences existant entre les diverses

ethnies auront tendance a s'affaiblir.

Evidemment, 11 s'agit d'un processus d'intégration assez
long.
Pour le moment les différences entre les groupes ethniques

(langue, coutumes, etc..) demeurent importantes, ce qui rend
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difficile toute action communautaire de développement et de

concertation.

L'unité productive principale reste la famille 1dent1fiée
comme une unité résidentielle avec un ou plus de "decision-
makers" qui gérent, souvent de fagon indépendante, la terre,
les animaux, le commerce et les revenus.

La famille présente généralement un "chef de ménage". Mais
ce dernier n'est souvent pas responsable de toutes les
activités amenées dans le ménage.

Ce phénomeéne est particuliérement répandu dans Ja famille
polygame d’'agriculteurs. Dans ce cas, le chef de menage est
responsable uniquement du champ familial. Pour les lrbours, 11
se sert de tous les composants du ménage mais c’est lui seul
qul administre l'autoconsommation ou la vente des produits
récoltés. L

Par contre, chacune de ses femmes & 1l'aide des fils, peut
cultiver d'autres champs et organiser la commercialisation et

la distribution de revenus indépendamment du chef de ménage .

Une paysanne rencontrée a horbo (Sous-Préfecture de
Bitkine) avec l'aide de ses fTils ﬁ)récolté 1'année derniere 23
sacs d'arachide en coque sur son champ personnel tandis que le
champ familial de Sorgho avait échoué. Ce mauvais résultat
avait obligé son mari, le chef de ménage, & aller travailler a

N'Dgamena dans une station de lavage-auto.

11



Nous avons écouté des histoires similaires un peu partout.
C’est un phénoméne qui touche la région surtout dans lors des
années de récolte maigre. Dans ce cas, l'homme abandonne le
toi1t familial et s'en va chercher du travail généralement en
ville. La raison qui pousse l'homme & se déplacer est souvent
au-dela du pur calcul économique. Pour la paysanne de Korbo,
par exemple, l’argent obtenu de la vente de ses arachides
aurait pu suffire a nourrir tout le ménage jusqu’'a la prochaine
campagne. Mals 1'homme a préféré partir quand méme pour
diminuer le nombre de bouches quil consomment. Il s'agit 1la

aussl d’une question d'"honneur" '+

Toutes les 1interventions au Guéra dans le domaine de la
production agricole ou de la commercialisation ne peuvent pas
négliger les différentes unités productives ou l’organisation

du travail qui ewiste a l’'intérieur d'une méme famille.

De méme qu’on ne peut pas oublier le rapport entre homme
et femme a4 l'intérieur du ménage familial en ce qul concerne
les activités productives.

Dans le <cas de la commercialisation,par exemple, on
remarque une sensible spécialisation des femmes par rapport aux
hommes.

L'’homme va difficilement au marché pour vendre ses
produits (surtout les céréales). Ce sont les femmes qui le

font & sa place.

4 Cette observation <concorde avec les affirmations
contenues dans le rapport "A Socio-economic study of
agricultural villages 1n Guéra ana Batha region, CHAD" publié
en 1991 par le Bureau of Applied research 1n Anthropology de
1’Université de Tucson en Arizona (USA).

A la page 5 on peut lire.

"The househcld 1s generally responsible for the welfare of
the concession”

Et encore a4 la page 8 (sur la raison qui pousse 1l'homme &
émigrer):

"There 1s a clear advantage to the household, 1onetheless,
to have one less adult consumer during the dry season or
unpredictable years of scarsity".

12



Figure 2. AGE COMPOSITION FOR BITKINE
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Figure 1. AGE COMPOSITION FOR MONGO
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Cet exemple nous amene aussi a un autre point: l'apport de
la femme dans la soci1été considérée.

A cause de la guerre, de 1’'émigration qul concerne
généralement les jJeunes hommes et des nombreux cas de divorce,
le nombre de femmes "chef de ménage" a dans les derniéres
années sensiblement augmenté.

Les marchés, comme nous le disions plus haut, sont animés
en majorité par des commergantes. Il s'agit généralement de
femmes (célibataires, veuves ou divorcées) qui sont aussi chef
de ménage (avec des enfants A charge).

Cette féminisation du Guéra est confirmée par un autre
indicateur: selon les graphiques n‘l et n°2 élaborés par
1’Université de Tucson, dans les deux Sous-préfectures a partar
de la classe d'adge 16-30 ans, les femmes dépassent toujours en
nombre les hommes. En effet, c'est dans cette période que
l’homme quitte la région pour aller s'installer ailleurs. La
femme qul reste au village seule avec les enfants sera alors

obligée de rechercher d'autres sources de revenus
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I.3 LA PRODUCTION AGRICOLE

L'économie du Guéra se base sur la production agricole et
animale.

La région est considérée excédentaire en céréales dans la
mesure de 47.430 tonnes en plus pour la campagne 1991/1992
(prévision des récoltes données par le Bureau de Statistique
Agricole de N'Djamena). Sa production comprend aussi par ordre

d’importance: les oléagineux, les légumes et les fruits.

L'agriculture est fondamentalement de type pluvial et de
décrue. L'irrigation mécanique par moto-pompes n'est pas
pratiquée. La seule expérience d'irrigation est & caractére
manue##él et concerne généralement certains légumes (salade,
tomate,‘ gombo, o1gnon, ail, navet, feuilles diverses), les
arbres fruitiers (gusqu’'a le troisiéme année) et le tabac (dans

1'Abou- Telfane).

I.3.1 Les Cultures Pluviales et de Décrue.

Les cultures céréaliéres représentent la majeure partie de
la production locale. Comme quantités produites, c'est le
Sorgho Rouge qui domine, suivl par le Sorgho Blancd, le
Berberé, le M1l Pénicillaire et le riz (en moindre quantité).

La culture du Mil Pénicillaire, bien qu’étant trés
répandue 11 y a encore quelques annédes, a été presque
abandonnée a cause des attaques des ravageurs et des maladies
quil ont obligé les paysans a se tourner vers d’autres cultures.
Augourd’hui la culture du Pénicillaire est diffusée de moins en
moins.

Le riz enfin est cultivé seulement dans les 2zones aux

alentours de Bardangal (Mambegni, Fadjal-Halla, etc..).

5 I1 s'agit ici d'une classification générale. En effet sous le
nom Sorgho Blanc et Sorghc Rouge on rassemble un grand nombre
de variétés différentes.

14



En ce qui concerne les "légumineuses", le Ni1ébé rouge et
le Pois de terre sont deux cultures traditionnelles que les
paysans des deux Sous-Préfectures ont un peu abandonnées ces
derniéres années a caugse des nombreux problémes rencontrés dans

la production et dans la conservation aprés la récolte.

Pour les "oléagineux", la culture de 1l’arachide est
prédominante. Elle est la culture de rente par excellence. La
culture du Sésame Noir et Blanc (ce dernier en quantité
mineure) est diffusée par endroits. Le sésame, méme s'il s’agit
d'un produit cultivé depuis longtemps dans la région, a été un
peu délaissé par les paysans dégus par les difficultés
rencontrées dans la production (rendements faibles, attaques
des ravageurs, etc..) et dans la commercialisation (manque de
débouchés),

- La culture du coton, qui était bien diffusée dans les
années 60-70 & été presgue abandonnée & cause du manque de
débouchZs. La =zone n'intéresse pas & la "CotonTchad". La
production d’augourd’hui est destinée exclusivement a la

fabrication artisanale de tissus pour les marchés locaux.

Concernant la production des légumes de décrue, la tomate
domine, suivie par la patate douce, le gombo, le piment, le

manioc et le concombre local (fagouss).

"Last but not least" des cultures pluviales on trouve le
tabac commercialisé principalement au marché de Baro et produit

aux alentours.

Le tableau gqui suit montre les rendements par hectare
pour certains produits. Compte tenu des situations spécifiques
qui différencient un endroit cultivé d’un autre (techni-ues
culturales, organisation de la production, qualaté du sol) et
des systémes utilisés pour calculer les rendements, nous avons
préféré les rassembler et les exposer comme 1ls nous ont été

présentés.
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S.P. BITKINE:

Rendements Kg/ha Campagne 1991-92

VILLAGE Rendements Kg./ha
SESAME ARACHIDE |SORGHO PENICILLAIRE [NIEBE'
BITKINE C. 300 400 700 450
MORGUE 465 1430
BIERE 720
KOUBA-ADOUGOUL 1850
ABTOUYOUR 1840 15380
BERETE' 1200
SARA KENGA 900 1260
DJERKATCHE' 900
BOUBOU 1700 1540 1140
S.P. MONGO:
Rendements Kg/ha Campagne 1991-92
VILLAGE Rendements Kg./ha
SESAME ARACHIDE JSORGHO PENICILLAIRE INIEBE'
MONGO C. 301 620 1100 350
BANDAROQO 195 1140 820
GAME' 375 1820 1385
DADOUAR 375 685 800
NIERGUI 375 683 800
DJOUGOULGOULI 1500 915 1620
DOGATCHI 600
SAWA 1150
BARO 300 650 700
DJOGOLO 80 1300 700
MONDJQUNO 635 1000
MATABGUE 231 1675 1025
KILGNATA 2100
x%x%x Source: ONDR, AICF, SECADEV
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Faire un commentaire sur ces données est hasardeux. Les
différences dans les rendements sont telles que, A& notre avis,
toutes les prévisicns sur les quantités produites qui ont été
faites dans la région ont des marges d'erreur trop élevées.,
L'ONDR, par exemple, qui est censé évaluer la production
agricole nationale tous les ans se base encore sur des données
de base peu fiables et surtout trés anciennes.

Encore plus catastrophique est la situation qui concerne
1'évaluation de la production des fruits et légumes dans les
deuxn Sous-Préfectures. L'ONDR ne 1'a Jjamais estimee dans sa
complexité. Et ceux quil ont essavé de le faire se sont limité
a une évaluation de la production fruitiére sans considérer les
légumess.

A ce propos 11 y a une opinion généralisée qu'il faut a
notre avis démentir: celle que le Guéra est une région ol la
production des 1légumes est insignifiante et généralement
destinée A la consommation locale.

Comme on le verra mieux dans la partie consacrée a la
commercialisation, de grandes quantites des légumes du Guéra
(en particulier la Tomate, le Gombo et la Patate Douce) sont
vendues dans le Chari Baguirmi, le Batha, le Salamat et méme &
l'étranger.

D'ailleurs 11 en résulte, d'aprés notre enquéte, que le
marché de Bitkine est le deuniéme fournisseur (aprés Abeche) de

tomate séchée a4 N'Djamena’

Le vide causé par 1'absence de données fiables doit étre
comblé rapidement.

Pour une meilleure programmation des 1interventions dans
l’agriculture augourd'hui, on a nécessalrement besoin d’une
mise a Jour du systéme de récolte des données quantitatives

relatives 4 la production.

6  voir 1le rapport du BIEP "Les Fruits et Légumes: une voie
d'avenir" - 1989, page 28.
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I.3.2 LES CULTURES IRRIGUEES

L'irrigation dans les deux S.P. est a la main (avec
arrosoir) ou de type & "chau d’ouf".

Nous n'avons pas rencontré de systéme d’'irrigation par
motopompe. En effet, la :ocne manque de cours d'eau pérennes et
les exploitations des eaux sous-terraines avec des motopompes
n'ont pas encore été prises en considération.

Les cultures irriguées concernent généralement les
légumes, les arbres fruitiers ( arrosés jusqu'a la troisiéme
année), quelques bananiers et le tabac.

Comme légumes, on trouve la tomate, la salade, l'oignon,
le gombo, le navet, 1'ail et certaines variétés de feuilles
comme l'oseille et le "Halloum".

La production d'autres 1légumes (aubergines, carottes,
radis, etc..) est pour le moment trés limitée’.

Les arbres fruitiers les plus diffusés sont les manguiers,
sulvis par les citronniers, les goyaviers et en molndre mesure
les orangers, les pamplemoussiers, les dattiers, les

grenadiers et les figuiers.

T 1 s'agit de prodults qui sont peu connus par la population
locale et qui sont généralement consommés par les expatriés et
quelques fonctionnaires qui ont voyagé. La promotion de leurs
consommation dans les deux Sous-Préfectures reste a
développer.
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I.3.3 LA CUEILLETTE

Dans le Nord-Guéra 11 y a un nombre élevé d'arbres,
arbustes et plantes sauvages utilisés par la population a des
fins alimentaires, cosmétiques et pharmaceutiques.

Il faut signaler que la récolte des produits de cueillette
représente pour becaucoup de villageols une source de revenu et
de subsistance importante.

Les feuilles de savonnier, de "Kawal", de "Ahla", de
"Angorné", les "Moloukies", le Krep, etc... font partie du
régime alimentaire local. Pendant certaines périodes par
exemple au moment de la soudure, ces produits de cueillette

constituent la base de 1l’alimentation.

La "Gomme Arabique" peut étre classée aussy comme un
produit de cueillette.

En effet, l'eaploatation de 1'Acacia Seyal et de 1'Acacia
Sénégalensis (présents en moindre mesure) pour produire la
"gomme arabique” rentre dans les activités traditionnelles des
habitants de la régaion.

Le plus souvent 11 s'agit d'une exploitation non organisee
el a caractere ponctuel* ce sont surtout les Arabes qui s'en
occupent pendant leurs nombreun déplacements saisonniers a la
recherche des paturages.

Mais 11 ¥ a aussi des plantations d'acacias quar sont
exploitées de maniére plus systématique (surtout celles qui se
trouvent & proximité des villages). Dans ces cas, on se trouve
le plus souvent devant des exploitants quil ont acquis la
propriété des gommiers (par succession, achat, partition,
etc..): 1l’actaivité perd la caractéristique propre de la

cuelllette et devient alors une culture de rente organisées.

8 I1 faut remarquer que l’'extraction de la gomme arabique avait
été presque abandonnée & cause de la guerre. S'agissant d'un
produit destainé praincaipalement a une transformation
industrielle qui a lieu & l'étranger, 1'insécurité dans la
région avait obligé les clients traditionnels (Nigérians en
téte) 4 déserter les marchés locaux.

Depuirs 1987, grace a4 une meilleure stabilité, les flux
commerciaux de Gomme Arabiqg:e ont repris. Bien qu'’il s’'agisse
d'un processus assez lent, compte tenu de l’intérét montré par
certains commercants de N'Djamena, les années & venir verront
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Un autre produit de cueillette qui, & notre avis, mérite
d'étre cité est le "Chebé" (Croton Zambezicus). Il s’agit d'un
produit cosmétique utilisé par les femmes musulmanes pour la
beauté des cheveux. Il est récolté & partir d'un arbuste qui se
trouve aux sommets des montagnes (surtout dans le massif du
Guéra) et 11 est commercialisé dans tous les marchés de la
région.

Comme on verra dans la partie consacrée a la
commercialisation, la production nationale de "Chehé" ne suffit
pas & satisfaire les besoins intérieurs. Les marchés nationaux
sont ravitaillés principalement par le "Chebé" qui provient du
Nigéria et du Cameroun.

Les avantages qu’'’un développement de la production du
Chebé dans la région pourrailent entrainer sont encore tout a

étudier.

vraisemblablement une augmentation des quantités
commercialisées.
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I.4 LOCALISATION DE LA PRODUCTION

Sur la base de l'enquéte menée en milieu paysan et sur les
marchés de 1la région, on a pu situer certaines zones de
production dans les deux Sous-Préfectures.

Quand on parle de localisation de la production 11 faut
d'abord faire une différenciation entre deux classes de
produits: ceux qul sont généralement destinés a
l'autoconsommation et ceux quil sont destinés a la vente.

Pour les produits d’'autoconsommation, 11 est tres
difficile de <cairconscrire des lieun de production bien
déterminés, tandis que pour les cultures de rente on assiste a
une certaine spécialisation de la production par zones.

Prenons l'exemple du Sorgho Rouge, du Sorgho Blanc et de
l'arachide dans la Sous-Préfecture de Bitkine. Le premier est
prodult presque partout étant donné qu’il s’'agit d'un produit
généralement d'autoconsommation. Par contre, pour les autres
produits 11 y a des villages qul se sont spécialisés dans leur
production (Sara, Barama, Tchélmé, pour le Sorgho blanc; Korbo
et Thialo Ideba, pour les arachides). C'est aussi1 ce qui se
passe aussi dans les Canton Djonkor Abou-Telfane (Baro) et
Bidio (Niergui) ol beaucoup de payvsans se sont spécialisés dans
les cultures du sésame.

Il est important de souligner que le degré de
spécialisation n'est pas tougours di aux connalssances
techniques du paysan ou & la richesse de la terre, mais plutot
a des raisons de contingences: celles-c1 peuvent étre la
disponibilite en semences, la pluviométrie, les bénéfices

obtenus par le voisin dans cette culture, etc...9

Les légumes, les fruits et le tabac méritent une approche
différente.
Pour ces produits, on enregistre un niveau de

spécialisation par endroits plus élevé et surtout stable.

9 Le probléme de la disponibilité en semences reste & notre
avis la cause principale qui détermine le choix du paysan.

P
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Dans la Sous-Préfecture de Bitkine, certains exploitants
habitent aux alentours de la ville ou dans des villages situés
a proximité (Ambasira, Banala, Doli). Il s'agit des producteurs
de légumes frais (Sxlade, "Halloum", Gombo, Tomate et Navet en
moindre quantité) destinés & la consommation de la ville.

De nombreux vergers (mangulers, citronniers, goyaviers,
etc..) se trouvent auss1 aux alentours de Bitkine et dans ses
environs.

S1 on s'éloigne un peu de la ville en allant vers le Sud,
on trouve des zones de production spécialisées dans la
production de 1légumes. Ce sont les villages sSitués aux
alentours de Gassara (Boubou, Biére, Madgoro, Mankossine, )
producteurs de Tomate, Patate Douce, Manioc, Oignon, A1il,
Piment. A Mongo, on assiste & un phénoméne 1dentique de
concentration de la production des légumes et fruits par zones.
C'est le cas, par exemple, & Bardangal, un village si1tué a une
quarantaine de Km. de Mongo spécialisé dans la culture de la
Patate Douce, Tomate, O1gnon, etc.. Dans cette 2zone de
production, comme a Bitkine, on remarque aussi la présence de
nombreux vergers.

Cette association des légumes avec les fruits est une
caractéristique de la région: dans toutes les grandes zones de
production de 1légumes, on constate la présence d'arbres
fruitiers.

L'existence d'un nombre limité de zones spécialisées dans
la production des fruits et légumes est liée principalement a
un facteur: les fruits et les légumes ont é&té irntroduits
récemment dans le Guera (l'exploitation de Bardangal qui peut
atre considérée comme une de plus anciennes de la région date
de 1947) et les techniques de cultures ne sont donc pas treés
connues.

Voilda pourquol on se trouve souvent devant des paysans qul
maitrisent bien les cultures traditionnelles mals qul
connalssent trés peu les méthodes culturales et les techniques
de conservation des fruits et légumes.

S1 & ce probléme d'ordre technique on ajoute la difficulté
désormails structurelle que les agriculteurs rencontrent pour se

procurer les intrants (semences, engrais, etc..) on comprend
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pourqunl ces cultures ne sont pas diffusées sur une large
échelle,

En tous cas 11 faut remarquer que depuilis quelques années
les paysans qui commencent & cultiver les légumes et A& planter
les arbres deviennent de plus en plus nombreuxl10,

Cette tendance & caractére généralisé peut étre expliquée
par deux raisons:

- Les paysans ont vu que la commercialisation des fruits
et légumes rapporte suffisamment d’argent . S’11 s’agit des
produits 1rrigués, le fait qu’ils peuvent étre
récoltés/consommés/vendus pendant la Saison Séche Chaude permet
aux agriculteurs de mieux faire face aux difficultés de la
période de soudure.

- La situation de relative stabilité de la région dans
les derniéres années a permis au pouvolr central de mieux
s'installer, ce qui a diminué le pouvoir traditionnel local du
"chef de terre” et qui constitue souvent un blocage pour le
développement de certaines cultures (surtout des arbres
fruitiers pour les problémes liés a4 la propriété de la terre).

A cela 11 faut ajouter le retour des fils de le region qua
avalient quitté a cause de la guerre et l'arrivage des
populations qui se sont déplacées pour echapper a la
sécheresse. Ces "nouveaux" aménent souvent des expériences et
des techniques culturales i1nconnues dans la region et 1ls sont
moins disposés a se soumettre totalement au pouvolr

traditionnelll,

La culture du tabac mérite enfin un discours différent. Il
s'agit 14 d’un produit traditionnel cultivé depuis longtemps
dans des villages aux alentours de Baro (Koffilo, Fatchar,
Tchourourou, Sissi, Goubiti, etc..).

La majorité des paysans quil s'occupent de cette culture
obtiennent des rendements satisfaisants et un produit de

qualité apprécié par tous les consommateurs. Dans ce sens aussi

10 plus du 50% des arbres fruitiers dans la zone a moins de 4
ans.

11 ceux qul ont introduit les cultures de fruits et légumes ou
qul les exploitent sont généralement des gens qui l'ont appris
ailleurs (le Sud du Tchad, le Nigéria, etc..).
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la gestion du tabac par le ©producteur en termes de
commercial 1sation et de conservation apparait plus avancée par

rapport aux autres produits agricoles cultivés dans la zone.

Pour une meilleure localisation de la production agricole
dans les deux Sous-Préfectures, volr en annexe les cartes
géographiques concernant les principaux lieux de production. Il
s’agit d'un nombre de produits sélectionnés sir la base de la
consistance de la demande et de 1l’offre que nous avons pu

vérifier sur les différents marchés visités,
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I.5 LA CONSERVATION DE LA PRODUCTION

La méthode la plus diffusée pour préserver les produits
agricoles est de les conserver dans des greniers en "pot-pot”.
I1 s’agit de silos traditionnels circulaires qui sont
construrts par le paysan dans la cour & l’intérieur de sa
concession. Le fond du grenier (distancié du niveau du terrain
par des briques ou du bois) est généralement couvert par une
couche de cendre pour éviter les attaques des insectes. Pendant
notre enquéte nous avons remarqué que depuils quelques années
beaucoup de paisans ont commencé a4 mettre de 1'insecticide a la
place des cendres. Ce produit chimique a4 été diffusé en grande
quantité par 1’ONDR pour faciliter 1la conservation des
semences, Désormais 11 est utilisé pour la conservation des
produits destinés a 1l'autoconsommation ou a la vente,

Les produits conservés dans le grenier sont: tous les
céréales, l’'arachide et le sésame.

Le N1ébé est généralement conservé dans des jars ou fiats
fermés hermétiquement et exposés au soleil.

Les Patates Douces et le Lubercules sont conservés pour
quelque jpour sous le sol dans des trous creusés pour
1’occasion.

Les oignons sont étalés sur le sable a l'interieur des
cases ou 1ls sont triés périodiquement. Ces o1gnons se
conservent difficilement. La cause est imputée surtout a la
méthode utilisée pour les récolter (blessures des bulbes, choix
du moment de la récolte, etc..).

Le paysan qui maitrise bien la méthode peut arriver a

conserver ses oignons pour deux autrois mois.

I.5.1 LE SECHAGE

Cette méthode concerne la tomate, le piment, le goumbo, les
fleurs d’oseille (Carkandji) et quelques produits de la
cuelllette,

Le systéme de séchage est trés simple: le gombo et la

tomate sont d’abords coupés en morceaux {quelques paysans
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pendant cette opération récupérent les semences pour la
prochaine campagne); les fleurs d’oseille sont dénoyautées.

Tous ces produits sont ensuite ¢talés sur la terre nue
(rarement sur des nattes) ol ils restent exposés au soleal
pour quelques jours.

Quand le paysan juge que ces produits sont bien séchés, 1l
les entasse dans des sacs.

Les produits seront conservés & la maison dans ces
conditions (maximum Jusqu’a la saison des pluies prochaine) ou

amenés directement au marché.

I1 faut remarquer que la méthode de conservation par
séchage est tres répandue dans la zone., La manque de débouchés
pour les produits frais (marchés situés trop loin, consommation
locale limitée, etc..) obligent la majorité de paysans & avoir

recours a cette méthode de conservation.
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I.6 LE CREDIT

Le systéme de crédit le plus répandu est celur mis en
place par 1’ONDR avec le concours des organisations
humanitaires et concerne les aintrants a4 la production
(charrettes, houes, engrais, etc..).

Les remboursements sont divisés par tranches avec un
intérét varaiable.

Le taux de remboursement des préts est trés bas (moins du
50%).

Il existe aussiy dans la région des svstemes de credit
"informels": 1I1 s'agit principalement de crédits a la
consommation nécessalres aux paysans pour satisfaire leurs
besoins primaires pendant la période de soudure.

Ce genre de crédit peut étre sans ou avec 1ntérét,

Il est sans intérét quand 11 rentre dans le systeme
traditionnel de solidarité et d'entraide au niveau de la
famille ou du village.

Il est avec intéret quand les paysans sont obligés (ca
leur arrive surtout dans les années de mauvaise recolte) de
recourir aux commergants de la zone.

Il est 1mportant de signaler qu’'il y a beaucoup de
commergants locaux gquil obtiennent les plus grands bénéfices
grace a cette forme de crédit. Ces "usuriers” ont 1'habitude
d'acheter les céréales au moment de la récolte et de les
revendre & crédit aux paysans de la region pendant la période
de soudure.

Il s’'agit souvent d’un crédit qui sera remboursé par le
paysan en nature au moment de la récolte suivante avec un
intérét généralement de 100% (un sac contre deux sacs).

I1 faut signaler que le taux de recouvrement de ces préts
dépasse 90%.

Le secret de cette réussite est a rechercher dans 1la
capacité qu'ont eu les commergants d'adapter le systéme de

crédit traditionnel au systéme moderne.
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Dans chaque village ou il donne des crédits, le
commercant se sert d'un agent choisi parmi les personnes
influentes (notables, commergants, etc..). Ce.te personne peut
collecter toutes les informations nécessaires a évaluer la
solvabilité du débiteur et sert en méme temps de garant.

Au moment du remboursement, le méme agent s’'engage &
collecter les sacs ou l'argent chez les paysans.

En plus d'une garantie réelle (les biens du débiteur), le
créanciler posséde aussl une garantie traditionnelle (le respect
dont son agent Jouit vis-a-vis des villageois). Pour ne pas se
mettre dans une position 1nconfortable vis-a-vis du village, le

débiteur fera 1’'impossible pour s'acquitter de la dette.
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GHAPITRE_IL

LA COMMERCIALISATION

II.1 LES MARCHES

Les marchés dans lesquels nous avons mené notre enquéte

peuvent étre ainsi classifiés:

A) marchés pour la collecte. 12

B) marchés pour la consommation.

Il faut remarquer que tous les marchés pour la collecte
sont auss1 pour la consommation {(la collecte dans ce cas

prédomine).

Les marchés de collecte: sont les marchés dans les

grands centres (Bitkine, Mongo, Baro, Abu-Deia, Mangalmé) et
dans certains villages situés aux environs des zones de
productions importantes ou lr long des axes routiers (Korbo,
Sara, Moukoulou, Tchalo Ideba, Kouba-Adougoul, Abtouyour,
Domai, Korlongo, Niergui).

La majgorité de ces marchés sont concentrés dans la Sous-
Préfecture de Bitkine.

Les marchés pour la consommation: se consacrent aux

échanges entre villageoils pour la consommation locale (ex:
Si1ssi, Oguette, Boubou, Bardangal, Barlo, etc..). Il s'agit de
marchés animés principalement par les producteurs.

La magorité de ces marchés sont concentrés dans la Sous-
Préfecture de Mongo.

I1 faut sigdaler enfin que les marchés -considérés sent
généralement & caractére hebdomadaire. Sauf pour Mongo qua
posséde un marché quotidien important, les autres marchés les

jours ordinaires sont presque déserts.

12 Par collecte, on entend action de "ramassage'" qul concerne
de importantes quantités de produits (un sac ou plus) opérée
par les commergants dans le but de les revendre sur des marchés
déficitaires ou de les stocker.
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II.2 Les transports

L’axe routier N'Djamena-Bitkine-Mongo est parcouru par les
gros porteurs qul effectuent les transports sur de longues
distances et assurent les lialisons avec les marchés les plus
importants de la région (Bokoro Abu-Deia, Am-Timam, Ati, Baro,
Mangalmé, Abeché).

Les transports entre les autres marchés sont assurés par

charrettes a traction bovine, par chameau, par ane et a p1ed13.

Les gros porteurs:

La majorite des véhicules qui font le transport entre
N'Djamena et les deux Sous-Préfectures sont des camions de 30
tonnes.

Les liaisons entre les marchés de Bitkine, Mongo et les
autres régdions (Batha, Salamat, Ouaddai) sont assurées aussi
par des camions de taille plus petite: 10,7,4 tonnes.

En plus, ces petits camions assurent la liaison avec la

capitale pendant la saison des pluies.

Toutes les opérations de chargement et de déchargement de
gros porteurs dans un grand marche (généralement les marches
des Sous-Prefectures: Bitkine, Mongo, Mangalmé, Am-Timan,etc..)
sont dirigées par les associations de commissionnaires de
roulement qui enregistrent au départ et A 1l’arrivée, les
quantités de produits transportés et les passagers.

Les commlssionnalires fixent, en accord avec le
transporteur, le prix du transport, collectent i'’argent chez
les commergants et les voyageurs et retirent une commission de
1’ordre de 10%.

13 Pour améner leur produits au marché certains paysans font
aussi plus de 50 Km. & pied.
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Les prix du transport varient selon la période, le trajet,
le type de produit transporté, 1’offre et la demande de
transport.

La variation des prix & court terme (Jour, semaine) est
déterminée surtout sur la base de l’offre et de la demande. Par
exemple, si1 un jJjour donné 11 y a beaucoup de marchandises a
transporter et peu de camions, les prix augmentent.

A long terme (mois, saison, année) la variation des praix
est déterminée surtout sur la base de l'état de la route et des

periodes de récolte aes produits agricoles,

Pendant la saison pluvieuse les prix atteint leur maximum;
11s redescendent Jusqu’'d toucher les minimum pendant les mois
de décembre-janvier quand la majorité des produits agricoles
arrivent sur les marchés; aprés, les prix commencent & remonter

Jusqu’a jJuin qui coincide avec le début des pluies.

Les marchandises transportées en plus grandes guantltés
sont le sucre, le thé, le sel, etc.... qui arrivent de la
capitale et les produits agricoles qui redescendent du Guera

vers N'Djamena ou gqui sont envoyés dans les regions voisines.

Les charrettes:

Les charrettes a4 traction bovine assurent la liaison entre
les deux Sous-Préfectures et certains marchés importants
(Bardangal, Korlongo, kouba-Adougoul, Korbo, Moukoulou, Boubou,

Ab-Touyour, Sara).
Le nombre des charrettes utilisées pour le transport des

produits agricoles est en rapport avec 1’'importance

commerciale de la zone.
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A Bitkine par exemple, ce moyen de transport est plus
utilisé qu'ad Mongo, compte tenu du fait que son marché est
plus important .

A Bitkine, il y a au moins une vingtaine de charrettes qui
servent de liaison fixe entre la ville et les nombreux marchés

de collecte en brousse situés a ses alentours,

A Mongo par contre, le nombre de charrettes qui sont
louées pour transporter les produits agricoles est trés
inférieur: %ﬁﬂeulement quatre. Il faut en tout cas signaler que
dans cette ville la majorité des charrettes sont utilisées

surtout pour d'autres transports (briques, bois, foin).

Le transport par charrette occupe dans la région une place
de plus en plus 1i1mportante.

Dans la ville de Bitkine 11 y a aussl ceux qul possedent
plus d'une charrette {(deux~trois) et qu1 falt le transporteur
comme activité principale.

A1nsi, le marché de location est trés important. Beaucoup
de commergants (surtout les Mandagna-collecteurs) y font

recours quand 1l vont acheter sur les marchés de brousse.

Il est prévisible que dans le futur, la diffusion et
l'utilisation de la charrette pour le transport des produits
agricoles auront tendance a se développer, ceci surtout dans la
Sous-Préfecture de Bitkine: .la dimension importante du marché
de la ville et le fait que la majgorité des lieux
d’approvisionnement peuvent étre atteints facilement par
charrette favoriseront le développement de ce moyen de

transport.

Il reste & résoudre le probléme de la qualité des
charrettes qu’on trouve sur le marché. Le prix d'achat est
élevé a cause des hauts coliits de production et les colts
d'entretien et réparation que les paysans doivent soutenir sont
encore trop élevés 4 cause de leur excessive fragilité. A
ceci, 11 faut ajouter que le nombre d'ateliers d’entretien et

de réparations est encore insuffisant.
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Les chameaux et les anes:

Les chameaux et les &nes assurent la liaison entre les
marchés de collecte et certains lieux de production (ex:
Bardangal, Boubou).

I1 s'agit de moyens de transport qui, aujourd'hui, peuvent
étre considérés de deuxiéme recours.

Le paysan, pour transporter ses produits, 1 .éfére d’abord
chercher une charrette. S'il ne la trouve pas, 1l aura recours
aux chameaux et aux anes.,

Ce choix est causé par trois facteurs:

- Les propriétaires de chameaux sont des nomades qui se
déplacent souvent et cec1 n'assure aucune continuité. Les
paysans se plaignent du fait que leurs "transporteurs" ne
respectent pas les rendez-vous, ce qul cause souvent des pertes
importantes quand 1ls ont déja récolté leurs produits.

- Les Anes sont trés lents et donc peu adaptés au
transport de produits périssables (ex: fruits et légumes).

- Le prix du transport par charrette est souvent moins

cher que celul1 du chameau.

I1 est cependant important de signaler que, malgré ces
difficultés, les chameaux et les apes transportent dans la
région la plus grande quantité de produits agricoles.

En ce qul concerne les chameaux, les nomades qui les
possedent viennent en majorité du Batha, Ils ont 1l'habitude de
s'installer au début de la salson séche dans des campements
situés aux alentours des grandes zones de production ou des
marchés importants.

Les propriétaires de chameaux sont souvent organisés en
associations avec un seul chef qui assure la liaison avec les
clients.

Les chameaux sont en majorité utilisés pour transporter

les fruits et les légumes.
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En ce quil concerne Jles anes, la majorité des paysans en
posséde au moins un qu’ils utilisent pour transporter les
produits au marché.

Il faut signaler que, comme les chameaux, 11 existe pour
les dnes un marché de location.

A la différence de celui des chameaux, le marché de
location des &nes est moins concentré (monopolisé) dans les
mains de quelques transporteurs et moins organlisé en commerce.,
Il se base souvent sur le praincipe d’entraide et de

collaboration entre les villageois.
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II.3 Les emballages et les unités de mesure

Les emballages se differencient selon 1le moyen de
transport utilisé, le degré de conservation d’un produit et la
la méthode de vente généralement reconnue pour ce produit (qui

les transforme souvent en unités de mesure).

Concernant les emballages adaptés aux moyens de transport
et aux temps de conservation on peut les classer ainsi:

-Les sacs en plastique et en Jute quil sont utilisés avec
tous les movens de transport (camion, chameau, &ane) pour
transporter les céréales, les oléagineux, lés légumes séchés,
des légumes moins périssables (patate douce, manioc) et les
fruits.

-Le sac en peau (Garfa) qu’on utilise exclusivement avec
les chameaux pour .ransporter les mémes produits que le sac en
plastique.

-Le panier en bois (Sacro) qui est utilisé avec les &anes
pour transporter les légumes frais et séchés (tomate, gombo).

-Le panier en fibres végétales (Sarkai) utilisé par les
temmes Kenga pour transporter les produits (céréales,légumes,
etc..) sur les epaules,

- Le recipient en bois sous forme de calebasse (Gada)
utilisé comme le Sarkai.

~Le panier en fibres végétales (Sossal) utilisé comme le
Gada pour tous les produits. Souvent deux Sossal sont attachés
a un baton et transportés comme une palanche.

-La cuvette en métal utilisée praincipalement pour
transporter les légumes frais.

- La calsse de thé utilisée avec tous les moyens de
transport pour transporter les fruaits et les légumes
périssables (tomate)l4,

- Le Koro utilisé pour les céréales, les oléagineux, les
légumineuses, les légumes séchés.

Tous ces emballages, quand 1ls sont remplis sont souvent

considérés comme des unités de mesure qui ont leur prix. D’ol

14 Il faut signaler que pour le transport par &ane, les
paysans coupent en deux la caisse et en font deux demi-calsses
qu'ils placent des deux c6tés de l’animal.
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1'extréme difficulté pour déterminer un prix exact pour chaque
produit.

Prenons 1l'exemple du Koro qui devrait étre liunité de
mesure généralement reccnnue.

Définir quel est le Koro "régulier" sur les marchés dans
les deux Sous-Préfectures est une tache compliquée.

Pendant notre enquéte, nous avons rencontré six Koros
utilisés pour l'achat des céréales. Parmi ceux-ci, trois sont
généralement reconnus:

- Le "Jaguar" qui contient environ 2900 Gr. de Sorgho Rouge.
~ Le "Abchinife" qui contient environ 2600 Gr.

- Le "Absidade" qui contient environ 2400 Gr.

Les autorités centrales et locales n’ont pas facilité la
standardisation des poids et des mesures en créant un marché
parallele nettemant défavorable aux paysans.

Comme on le verra dans le prochain p¢ragraphe, un "bon"
collecteur, quand 11 va pour acheter, améne avec lui au moins
deux types de Koros . Evidemment, 1l essayera d'abord d'acheter
avec le grand Koro. Si1 le paysan refuse, 11 passe au Koro plus
petit (ce cas arrive souvent quand l'offre eat moindre ou quand

le paysan reconnait que le Koro est "irrégulier”).
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LES POIDS DE PRINCIPAUX EMBALLAGES

TYPL EMBSLLAGE PRODUITS POIDS | POIDS POIDS
BRUT NET TARE
‘ SACRU Hlomate Iraicue’JS.S e, bol6,3 0 ke 3 he.
| SARLAL |Sorgho rouge 24 kg. 19 ke | 3 ke,
GADA |Arachide 14 he. | 10,3 kgo| 3,3 ke
GAREA |Patate douce 138 ke 130,5 keg.y 7,5 kg,
i CAISSE THL VLIRT Mangue 58 he 1 53 he. 5 he.
C\yVISHE THE ROUGL |[[Mangue 85 he. 78,7 Lo 6,28 kg,
| SOL5\L Gombio sec 12 ke. || 4,7 e 2,3 ke
c CUVETTE PLOLTE [Manguc 17,8 kg ‘ 17 hoo 0,8 kg,
| CULAETTE GRanDI fLaltue 19,5 kg, | 18,1 ke, 1,1 kg
KO\DO |Tomate fraiche|24.6 kg. | 21 he.| 0,6 he.
SAC JUTE Patate douce 93,5 ke. 92,5 kg 1 kg,
SAC PLASTIQLE Sorcho rouge 100 kg 99,5 kg.|| 0,5 kg,




Un premiér classement concerne les classes de
produits suivants:
A) Céréales : Sorgho Rouge, Berbére, Sorgho Blanc,
Pénicillaire, etc.. ,
B) Oléagineux: Arachides, Sésame, Coton, N1ég; Pols de Terre.
C) Les Légumineuses: Niebé et Pois de terre.
D) Légumes & longue conservation: Oignon, Ail, Patate douce,
Manioc et légumes séchés (Tomate, Gombo, Piment).
E) Légumes périssables :Tomate, Laitue, feuilles diverses
{oseilles, "halloum"...), Gombo, Navet, Aubergine, Carottes,
Radis, etc..
F} Fruits: Mangue, Citron, Goyave, etc...
G) Tabac.
H) Produits de cueillette: Chebé, Gomme Arabique

Une sous-catégorie de ce classement concerne les produits
destinés a la consommation locale et ceux quil sont envoyés sur

~

d'autres marchés (jusqu’a N'djamena et les pays étrangers).

Le systéme de commercialisation n’est pas le méme pour
tous ces produits. Les temps d’écoulement, le degré de
conservation, le stockage, 1les opérateurs commerciaux, les
marchés différent de produit a produait.

C'’est pour cette raison que nous avons préféré les

présenter séparément.

37



II.5 LES CEREALES

C'est évidemment l'’ensemble de produits qui constitue
1l'ossature des marchés dans les deux Sous-Préfectures.

La production du Guéra globalement est estimée a 79425,
tonnesl® soit le deuxieme producteur de la zone Sahélienne du
Tchad aprés le Chari Baguirmi.

Les deux Sous-Préféctures ensemble totalisent plus de la
moitié, soit 43.617 tonnesls, de la productich.

Comme on l’a vu dans le Chapitre I, les céréales sont
cultivées presque dans tous les villages de la zone.

Dans une année de production normale, un paysan obtient
en moyenne entre 5 et 10 sacs de céréales sur son champ, sauf
ceux qul cultivent le Berbéré qui récoltent plus: 20 sacs en
moyenne.

De cette quantité, 30% environ sont destinés géneralement
a la vente.

S1 on utilise ce pourcentage pour calculer les quantités
commercialisées dans la région, 11l résulte que, de la
production globale des deux Sous-Préfectures, 13.000 tonnes

sont destinées a la vente.

Parmy les céréales commercialisées, on différencie celles
qul sont échangées entre les habitants de la région pour la
consommation locale et celles qui sont envoyées sur d'autres
marchés (principalement N'Djamena).

I1 faut signaler que cette différenciation uépende surtout
de la demande extérieure de céréales plus que dc la demande et

des golts des consommateurs locaux.

Tout se base sur les capacités d'achat, sur les moyens
financiers des commergants qui achétent et sur la demande de
leurs clients.

Le Sorgho Blanc, par exemple, est acheté en grandes
quantités par les commergants de N'Djamena quil peuvent se

permettre de le payer a 125F. le Koro.

15 prévision des récoltes de céréales ~ campagne 1991/1992. BSA
N'Djamena.
16 prévision des récoltes de céréales - campagnhe 1991/92., ONDR
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Le consomuateur type de-:la région n'a que'les moyens pour
acheter du Sorgho rouge A 50F., le Koro; le sorgho blanc
constitue un luxe pour la majorité d'entre eux.

En effet, - les consommateursn locaux~'de' Sorgho: Blanc
appartiennent généralement aux: couches . les plus aisées (les
salariés) ou aux paysans qui 1l’ont cultivé: ' et qui préférént
le destiner & 1’autoconsommation.

Il faut signaler que, sur les marchés de la région, on
trouve beaucoup de variétés de Sorgho Blanc ou blanchatre. Il
s'agit des variétés de sorgho intermédiaires comme le “Am-
halib", "Am-Laban", etc... qui sont commercialisées & un prix
plus bas que le Sorgho Blanc proprement dit (Babache). Ces
types de sorghos sont moins appréciés pour leur faible

rendement en farine.

Une autre différenciation entre céréales con-erne la
période de vente et le moment du stockage.

Le Berbéré, par rapport aux autres céréales, est stocké en
Plus grandes quantités par les commercants de Mongol7.

En effet, pour ce produit; le stockage se fait normalement
en fevrier-mars, ce qui. permet, aux commercants de faire
circuler l'argent pendant 3-4 mois par le commerce d’autres
céréales qui ont été récoltées avant (Sorgho, Pénicillaire,
etc..).

Le berbéré en plus peut étre btien vendu localement pendant
la période de soudure, étan%’ donné qu'il s’agit d'un produit

arprécié par les consommateurs locaux.

17 Il est important de signaler que l'approvisionnement de
Berbéré pour les commercants de Mongo est fait A partir des
marchés situés dans la Sous-Préfecture d'Abu-Defa au Salamat.
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Marchés d’achat des céréales:

Le sorgho rouge est présent un peu partout dans les
marchés de la région. Des marchés visités, c’est évidemment
Bitkine le plus important: 217 tonnes envoyées par gros
porteurs vers des destinations différentes (N’Djamena, achats
ONC, Abeché) relevées du 15/11 au 18/12. Mongo suit de prés:
120 tonnes ont quitté la Sous-Préfecture dans la méme période,

Les autres marchés par ordre d’'importance sont: Baro,

Mangalmé, Sara, Tchialo Ideba, Kouba-adougoul, etc....

Le sorgho blanc (Babache) par rapport au sorgho rouge ne
se trouve pas sur tous les marchés. En plus des deux Sous-
Préfectures!8 les marchés les plus 1mportants pour ce produit
sont: Mangalmé, Sara, Baro, Korbo, Katalogue, Moukoulou, Ab-

Touyour, Kouba~Adougoul, Bardangal.

Cette année, le mi1il pénicillaire est vendu en moindre
quantité* on le trouve un peu partout en petites quantités et
11 est généralement destiné & la consommation locale (sauf
Mangalmé et Abu-Dela qui fournissent toute la zone et aussi
d’autres réglons)lg.

Pour le Berbéré, d’'aprés les renseignements qui nous ont
été donnés par les commer¢ants que nous avons rencontrészo, le
Nord-Guéra est ravitaillé & partir des marchés de Mongo et de
Abu-Deia (Salamat).

Comme 11 a été dit précédemment, le berbéré est le produit

que les commergants de Mongo, ¢t en moindre mesure ceux de

18 Mongo 713 sacs envoyés de novembre a mi-décembre, Bitkine

675 du 15 novembre au 18 décembre.

19 Mangalmé en particulier, c'est 1le marché le plus
intéressant pour ce produit, si bien que les commergants de
N'Djamena sont disposés a affronter les nombreuses difficultés
de la route (a cause de songétat et pour 1nsécurité qui régne)

pour pouvolr se fournir sur ce marché.

20 Notre enquéte s'est déroulée pq&ant une période ou le
berbéré n'était pas encore récolté et les rares fois ol on en a
trouvé c'était toujours en petites quantités (de 1l'ordre de
quelques Koros).
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Bitkine, préférént stocker. Le marché d’Abu-Deia constitue le
carrefour d’'échange du berbéré. Les commergants de Mongo y
vont tous les jours de marché avec deux ou trois camions de 7

tonnes pour le collecter.

Les acheteurs des Céréales

Sur la base de ce que nous avons pu vérifier pendant notre
enquéte sur les marchés, sur 147 producteurs qui étaientt venus
vendre leurs céréales la movenne de produit amenée pour chaque
pavsanuaqéqé est de 20 Koros2l,

Ces 20 Koros seront achetés par:

A) Les commergants.
B) Les consommateurs qui l'utilisent comme repas.

C) Les femmes qui le transforment en alcool.

Les Commergants

Les commergants qui achétent sur les marchés de la zone
peuvent étre classés en deuxn grandes catégories:

1) Ceux qui travaillent avec leur propre argent.

2) Ceux qui travaillent avec l'argent que quelgu’un
d’autre leur a confié,

Les premiers se partagent en petits et grands commergants
(selon leurs capacités financiaires), les seconds sont
communément appelés "agents-collecteurs" (s'il s'agit de

femmes: "Mandagna").

21 Sur les grands marchés (Bitkine, Mongo, Baro) les
producteurs aménent souvent des quantités plus importantes
(jusqu'a 80 Koros).

Sur les marchés dans les villages, les producteurs aménent
habituellement de plus petites quantités (de l’ordre de 2-3
Koros)
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Les "petits commercants" constituent un ensemble

d’opérateurs qui, avec leur propre capital, achétent des
quantités variables de céréales (de 1 & 20 sacs a la fois).

I1 s'agit généralement de commergants qui se déplacent de
marché en marché avec leur propre moyen de transport (ane,
chameau, charrette). Ils s'approvisionnent en gros dans les
zones de forte production du Guéra, Salamat et Batha et vont
revendre en détail dans les zones déficitaires situées dans les
mémes régions. Ce sont eux qul assurent l'approvisionnement des
marchés de brousse.

Dans la catégorie des '"petits commergants", on compte
aussl1 les opérateurs "irréguliers" (paysans, fonctionnalres,
transporteurs, etc.., quil font du commerce une activité
secondalre) et ceux qul viennent de commencer l'activité (1l
s'agit généralement de Jeunes qui font la navette entre

N'Djamena et les marchés du Guéra).

Les "grands commercants" par contre basent leur

fortune sur leur importante capacité financiere.

Ils peuvent acheter en un seul )our de marche entre 20 et
100 sacs. Leurs origines sont diverses (ethnie et lieu de
provenance). Certains viennent de N'Djamena (11 s’agit souvent
des fils de la région qui sont partis depuis longtemps).
D'autres résident dans les deux Sous-Préfectures mais font la
plugpart de leurs affaires alilleurs. Certains viennent aussi
des régions voilsines comme le Ouaddai (Abeché) et le Batha
(At1). D'autres enfin résident et basent toutes leurs
activités commerclales dans la région seulement.

Les plus riches commergants de la région possédent des
gros porteurs avec lesquel 1ils se déplacent pour aller

s’'approvisionner en céréales sur les marchés voisins2?2,

22 Les commergants résidant & Mongo possédent un plus grand
nombre de camions (5) que ceux de Bitkine (2). L'explication
est que Mongc, A4 la difference de Bitkine, se trouve au centre
d'une zone dans laquelle il y a beaucoup de marchés importants
(Baro, Mangalmé, AlLbu-Deia, Bitkine) qui peuvent étre reliés par
des gros porteurs. Les camions de Mongo y vont toutes les
semaines pour amencvr du sucre et remonter le méme Jjour avec des
céréales et d'autres produits agricoles (tomate séchée, gombo
sec, arachides, etc..).



Ces commergants locaux ont 1’'habitude de stocker les
céréales pour en revendre la majeure partie sur place pendant

la période de soudure et le reste & N’Djamena.

Les agents/collecteurs peuvent étre considérés comme

de "petits commergants”" qui; n’ayant pas les moyens d’acheter a
leur propre compte de grandes quantités sont obligés de
travailler pour le compte des grands commergants qui leur
confient de 1l'argent pour collecter des produits sur les
marchés locaux.

Il est i1mportant de signaler que ces collecteurs sont
généralement des femmes détaillantes (Mandagna) qui font de la
collecte leur activité principale pendant 5-6 mois {(en période
d'abondance de céréales). Ces "mandagna" sont en majorité des
femmes seules (divorcées, veuves et célibataires) qui se
débrouillent trés bien dans le commerce (elles sont les vrales
animatrices des marchés).

Pendant les autres périodes de 1l'année, ces femmes se

consacrent aux travaux champétres ou & la vente au détail.

I1 faut signaler que la majorité des "grands commergants"
interviewés font du commerce leur principale et unique
activité, tandis que les "petits commergants" sont généralement
des cultivateurs guil se consacrent au commerce pendant une
période bien déterminée de l'année (aprés la récolte jusqu'a la

sai1son des pluies).
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Le Stockage

Les quantités que les commergants locaux stockent ne sont
ras les mémes pour les deux Sous-Préfectures.

A Mongo, les grands commergants qul résident sur place
sont plus nombreux qu’a Bitkaine. Ils vont de plus
s’approvisionner systématiquement (quelques-uns avec leur
propre camion) sur des marchés importants (Baro, Abu-De1a,
Mangalmé), ce qui leur donne la possibilité de pouvoar
collecter d'importantes quantités de produit & un prix plus
intéressant.

C’est ainsi1 qu’a Mongo on trouve cinq commergants qul
stockent environ 1.000 sacs de céréales diverses (surtout du
berbéré) par an et une vingtaine qui1 stockent de 100 a 300
sacs., A <ceci 11 faut ajouter les nombreux commer¢ants
{"mandagna", petits commergants, détaillants, etc..) qui
stockent de 20 a 50 sacs de céréales pour les revendre au
détail.

A Bitkine, 11 y a moins de grands commergants qui stockent
des quantités importantes (au-dessus de 500 sacs) sur place (on
n'en a compté que trois), mais par contre 11 y en a beaucoup
plus qui stockent des quantités moyennes (entre 100 et 300

sacs).
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Le systéme de commercialisation

Le commerce en gros des céréales dans les deux Sous-
Préfectures est dirigé financiérement par les grands
commergants mais est géré par les intermédiaires (petits
commergants, "mandagna", etc..).

La méthode d'achat 1la plus courante peut étre daite
"traditionnelle"”: le commergant contacte un collecteur (1l
s'agit toujours d'une personne de confiance) et négocie le prix
pour l'achat d’'une quantité "x" de céréales; si1 les deux
tombent d'accord, le commergant confie de 1l'argent (en moyen
50.000F. par collecteur) et fixe un délair pour la consigne des
marchandises; le collecteur s'engage & réunir la quantité de
céréales recherchée et & remplir les sacs; a4 la consigne des
marchandises, apreés avolir vérifié les sacs, le commergant lua
remettra une commission variable entre 100 et 200 F. par sac;
les frais de transport pour le pousse-pousse, la charrette ou
le camion (s1 le collecteur a été obligé de se déplacer pour
aller rechercher la quantité demandée) sont a la charge du
commergant.

Aprés avoir lancé la commande et fixé le prix, le

commergant disparalt de la scéne.

Le collecteur commence & rechercher la quantité demandee.

S'1l s'’agit d’'un collecteur de Bitkine, les difficultés
qu’1]l rencontre sur ce marché quand 11 s'agit de trouver des
quantités importantes de céréales (le nombre élevé de
collecteurs présents cause une forte compétition entre les
opérateurs) et les bénéfices qu’'il peut en tirer, s'il achéte
dans des marchés de brousse (prix et condaitions d'achat
meillleures), le poussent souvent & se déplacer pour aller
collecter ailleurs.

Par contre, s'i1l s’agit d’un collecteur de Mongo, du fait
qu'1il n'y a pas autant de commergants, comme pour Biitkine, qua
viennent de N’Djamena pour s'approvisionner, qu’il peut compter
sur un marché qui est animé tous les jours (& la différence de
Bitkine que a un caractértplus hebdomadaire), 11 se déplacera

plus rarement en brousse.
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Le systéme adopté par le collecteur quand 11 achéte chez
les paysans est sensiblement le méme dans les deux Sous-
Préfectures. Quand il achéte, 11 remplit le Koro jJusqu’au bord
et en plus 211 y ajoute le contenu de sa main {les deux mains
s’il s'agit de Mongo). En termes quantitatifs les bénéfices
qu’1l obtient grdce & cette pratique varient entre 300 et 500
Gr. par Koro acheté?23,

Une fois 1la quantité recherchée reunie, le collecteur
remplit les sacs (40 Koros par sac) et les amene chez le

commergant.

23 A Bitkine la situation est un peu plus complexe. En effet
sur ce marche régne le désordre (par rapport & Mongo qgui est un
peu plus organisé): ses 1nfirastructures (hangars, places,
etc..) sont nettement inférieures aux besoins et en plus 1l
n'existe pas de systéme efficace pour controler que les
trangactions se déroulent sans ‘"magouilles" (au contraire,
indirectement on les a favorisées).

Un exemple: 11 y a quelques temps, la Sous-Préfecture
avalit obligé les commergants & utiliser un Koro plus grand
("Jaguar”) quand 1ls achetailent certains produits (arachides,
sésame).

L'utilisation de ce Koro (qui contient 500 Gr. de plus que
le Koro normalement utilisé) en peu de temps a été étendu par
voile "non officielle" aussi aux céréales.

L'avantage pour les collecteurs était évident: 1ls
achetaient chez les paysans 1gnorants avec un Koro qui leur
apportait un bénéfice net de 20% tout en gardant le prix du
Koro "régulier".

Pour faire face & cette situation nettement défavorable
aux paysans, la Sous-Préfecture était intervenue énergiquement
en 1nterdisant 1l'utilisation du Koro "Jaguar" ©pour les
céréales.

Mais cette mesure n’a pas eu l'effet espéré; aujourd'huli
les collecteurs continuent & utiliser le "Jaguar" (quelquefois
en cachette) surtout dans les marchés de brousse o, ils peuvent
agir impunément.
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Les marchés de destination

Les céréales commercialisées dans les deux principaux
marchés (Bitkine Mongo) sont en majeure partie envoyées A
N'Djamena. Seulement une petite partie (de l'ordre de 20-25%)
est vendus pour les besoins locaux24,

A coté de ces flux habituels de céréales en direction de
la capitale, 11 faut signaler gue dans les années difficiles
(comme en 1991) on enregistre aussil des flux commerciaux de

céréales vers le Batha.

Il est important de souligner que beaucoup de céreéales
envoyées & N'Djamena reviennent au Guéra pendant la période de
soudure. C'est le cas au moi1s de Juin 1991: a N'Djamena nous
avons rencontré un groupe de commergants gqui avalt envoyé
pendant cette période 700 sacs de Sorgho Rouge et Blunc a Mongo
ol le prix avait dépassé le 400F, le koro.

Les mémes produits avalent été achetés & Mongo au mois de
décembre 1990 a 100~120F. le Koro!

24 Cet&é pourcentage aué?hent( quand les commergants locaux
-~ \

commencent & stocker.

Il faut signaler que les commergants locaux, qul
connaissent mieux la région et les prix, préferent
s'approvisionner en céréales sur les marchés de Sara, Baro,

Abu-dei1a, Mangalmé.
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Les Consommateurs de céréales

Nous avons consacré une petite partie de notre enquéte a
une étude sur la consommation de céréales et sur leur mode
d'utilisation.

Pour faire cela nous avons choisi (sur la base du revenu
familial et de la profession du chef de ménage) 15 femmes a

Mongo et 10 a Bitkine quil s'occupent des achats au marché et de

la préparation des repas.

Le consommateur préfere acheter ses céréales chez les
détaillants (12) plutét que chez les grossistes (8) ou les
producteurs (5).

Evidemment la plus grande quantité de céreales achetées
localement est utilisée pour la préparation des repas.

La "Boule" et la "Bouillie" de céréales sont la base de
l'alimentation locale.

En général, la céreale la plus wutilisee pour la
préparation de ces plats est le sorgho rouge, suivi du Berbéré,
le sorgho blanc et le mil pénicillaire.

Il est important de signaler que le choix du consommateur
dépende principalement du prix et des quantités disponibles au
marchéi

De ce qu'on a pu remarquer a Mongo les femmes utilisent
beaucoup plus de berbéré qu'a Bitkine: en effet, 1l s'agit d'un
produirt présent en plus grande quantité sur ce marche.

En saison pluvieuse dans les deux Sous-Prefectures, le
sorgho rouge est consomme en grandes quantites: c’'est le moment
de pénurie ou toutes les céréales colitent cher. Le consommateur
type dans ce cas choisit le sorgho rouge parce qu’il est le
moins cher.

Par contre, en période d'abondance, souvent 1l peut se
permettre le 1luxe d'acheter du sorgho blanc et du mil

pénicillaire.

Le choix du consommateur évidemment dépend aussi de son

goit (en moindre mesure). Ainsi, c'est tougours le cas du

48



sorgho rouge qul, en saison pluvieuse, est préféré aux autres
céréales parce qu'il convient biea a4 la sauce de feuilles
sauvages, comme le pénicillaire est preféré pour la préparation

de la bouillie a cause de son goiit plus sucré.

Le choix du consommateur se base plus sur son goit quand
11 s'agit de préparations différentes de la boule et de la
bouill:e.

Les galettes, par exemple, sont préparées avec le berbéré,
le sorgho blanc et le pénicillaire. Ces mémes céréales blanches

sont utilisées pour la préparation du couscous.
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Les femmes qui transforment les céréales en alcool

La quantité de céréales utilisées pour la fabrication des
boissons alcoolisées (Bili-Bili1 et Argui) dans les deux Sous-
Préfectures est trés importante.

La céréale la plus appréciée pour cette préparation est le
sorgho rouge. Il est préféré pour sa haute teneur en sucre qui
favorise la fermentation de 1l’alcool et pour son golit tres
apprécié par les consommateurs. Le sorgho blanc et le
pénicillaire sont utilisés en moindre mesure.

Selon une enquéte menée par notre équipe dans 8 cabarets
de Mongo, pour préparer la Bili-Bili en période d'abondance de
céréales, une femme utilise en moyenne 27 Koros de sorgho rouge
en une seule journée.

En période de carence, une femme utilise en moyenne 15
Koros pour la préparation jgnurnaliére de Bi1li-Bili.

A Bitkine, la quantité moyenne de sorgho utilisée pour la
préparation est legerement plus basse: 15 Koros en periode
d'abondunce et 8 en periode de carence.

Une autre différence concerne les jours de preparation.

A Mongo, la Bi1li-Bili est préparée une fois par Jjour
pendant presque toute l'année; & Bitkine (un peu comme dans
tous les villages de la réygion), la biére locale est préparée
surtout le jour du marche.

La différence entre les deux Sous-Préfectures est due au
fait qu'a Mongo on trouve des locaux publics consacrés a la
consommation de l'alcool?® tandis qu’a Bitkine 11 y a peu de
cabaret spécialise mais beaucoup plus de femmes qui la

préparent a domicile.

Le sorgho rouge est aussi beaucoup utilisé pour la
préparation de 1’Argui, distillation de céréales.

La quantité moyenne utilisée pour sa préparation est de
deux Koros.

Selon ce que nous avons pu vérifier 1'Argui est préparé

en moyenne deux fois par semaine. Le nombre des préparations

<

En effet, Mongo est une ville plus administrative ou 1l y
plus de gens (fonctionnaires, salariés) susceptibles de
penser de l'argent dans l'alcool

am N
O
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augmente pendant la saison froide (Jjusqu'a cinqg fois par
semaine): pendant cette période les consommateurs l’utilisent

aussi1 pour se "chauffer".

Il est important de signaler que dans le cas de 1’'Argua
souvent on se trouve devant des femmes qu)r se sont
spécialisées dans sa préparation.

Elles font de cette distillation leur activité princaipale.
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II.6 LES OLEAGINEUX

Les deux Sous-Préfectures produisent des quantités
importantes d'arachides (2.150 tonnes) et de sésame (526
tonnes)zs.

Comme on 1l'a wu dans le Chapitre I, la production des
oléagineux est concentrée par zones, Par conséquent, les
échanges les plus importants ont lieu dans les marchés situés a
proximité de ces zones de production. C’est le cas du marché de
Korbo pour les arachides et de Baro pour le sésame.

Le paysan, normalement, destine a la vente la plus grande
partie de sa production: la commercialisation concerne en
moyenne 65% de la production des arachides et 80% de celle du
sésame.

Ce pourcentage se base sur un échantillonnage de 38
paysans 1nterviewves.

Sur uniproduction moyenne de 9 sacs d’'arachides, le paysan
en vend presque six. Par contre, pour le sesame, sSur une
production moyenne de 3,5 sacs, le paysan en vend 2,8.

En ce qui concerne le coton, 1l est commercialise en
petites quantités sur certains marches. Il est acheté par les
consommateurs locaux qui l’'utilisent pour la fabrication des

tissus.

26 Evaluation de la production des céréales - campagne 1991.
ONDR
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II.1.6 Harchés d’achat pour l’arachide et le sésame

L’arachide et le sésame se vendent a partir du mois de
septembre.

Les marchés spécialisés dans 1’arachide (ou elle est
présente et échangée en plus grande quantité) sont dans
l'ordre: Bitkine, Korbo, Sara, Baro, Zouri, Mongo, Korlongo,
Kouba-Adougoul, Barlo.

Les marchés sur les quels le sésame est présent en pius
grande quantité sont dans 1l’'ordre: Baro, Mongo, Bitkaine,

Niergui, Domai.

IIr.2.3 Les Acheteurs de l’arachide et du sésame

En moyenne le paysan améne au marché 10 Koros d'arachide
décorthuéea27 et 16 de sésame a chaque fois qu'il vaient
vendre.

Ces quantités seront achetées par:

A) Les commerqantszs.

B) Les consommateurs locaung.

21 11 faut dire que sur certains marchés (les grands marchés
de collecte), 1l’arachide se vend déja décortiquée (pour
faciliter le transport, le stockage, etc..). Par contre, si1 le
procait est destiné A la consommation locale, souvent
1’arachide est vendue en coque.

Comme pour les céréales, on entend 1ci ceux qua
travaillent avec leur propre argent et ceux quil sont des agents
pour le compte de commergants (collecteurs).

29 On entend 1c1 les consommateurs quil utilisent le sésame et
l’arachide comme nourriture et ceux quil les transforment en
huile.
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A) Les Commercants

Les operateurs commerciaux sont les mémes que pour les
céréales.
Les grands et petits commergcants qui achétent du sorgho

dans le Guérs s’approvisionnent aussi en arachides et sésame.

On retrouve les deux <classes principales: "Grand

commergant”, "Collecteur/petit commergant"

Le Stockage

Des quantités 1importantes d’arachides produites dans les
der n Sous-Préfectures sont stockées a N'Djyjamena pendant le mois
d~. novembre~-décembre. En effet, l'arachide du Guera est trés
appréciee par les consommateurs de N'Djamena a cause des bons
rendements qu’elle donne quand on la transforme en huile et

pour son aspect exterieur (grains réguliers et sans taches}.

Stocker les arachides pour le revendre en période de
pénurie est considéré comme une opération trés rentable aussi
par les grands commergants locaux. Mais a cause de son prix
élevé et du fait que le stockage des arachides se fait avant
celur des céréales, les commercants dans les deux Sous-
Préfectures préférent les stocker en moindre quantités (100-200
sacs),

Par contre on rencontre beaucoup de petits commergants
(surtout les femmes "mandagna”) qui stockent des quantités
variables (entre 10 et 50 sacs de produit) et qui ravitaillent
les marchés locaux pendant la période de pénurie.

Certains fabricants d'huile ont aussi 1’habitude de

stocker de petites quantités (5-10 sacs).
Le méme discours est valable pour le sésame. La seule

différence concerne les quantités stockées: elles sont moindres

par rapport & l'arachide.
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Le systéme de commercialisation

L'arachide, compte tenu de son prix élevé, est considérée
coume un produit de luxe par beaucoup de consommateurs de la
région. C’est ainsi que la plus grande quantité est achetée par
les grands commergants quil l'envoient & N'Djamena ou sur
d'autres marchés plus solvables.

Les méthodes d’achat pour 1l’arachide et le sésame ne se
différencient pas beaucoup de celles des céréales, sauf qu'a
Bitkine l’achat et la vente en gros s'effectuent normalement
avec le Koro "Jaguar" (2.900 Gr. d'arachides).

Dans les marchés considéres importants pour ces deux
produits, on rencontre souvent aussi des acheteurs qua
s’approvisionnent en oléagineux {(un ou deux sacs a la fois)
pour les transformer en huile, Il est important de signaler que
ces fabricants d'huile, au moment de l'achat chez les paysans,
n'utilisent pas des méthodes peu orthodoaes (horos irréguliers,

mains ou autre).

Les marchés de destination

L'arachide est envoyée principalement & N’Djamena. De
la, elle est revendue au Kanem, au BET, au Batha, au Ouaddai et
en moindre gquantité dans les ©pays limitrophes (Nigeria,
Cameroun). Il faut remargquer que l’exportation de l’'ara .hide a
partir de N’Djamena est beaucoup moins importante aujourd’hua
gque dans le passé, Les "problémes" de douane qu’on rencontre a
la frontiére de N'Guelili ont poussé les clients étrangers a
déserter le marché de N’Djamena. Augourd’hur, 1ls préférent
acheter directement au Sud du Tchad ol 1lsc§éncontrent moins de
diffacultés {ce qul coupe carrément les possibilités

d'exportation pour les arachides en provenance du Guéra).
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Les marchés de Bitkine et de Mongo ravitaillent aussi les
marchés des régions voisines.

Les commergants d’Abeché et d'At:i viennent se ravitailler
avec des camions.

Certains commergants de poisson qul viennent du Salamat
avec des anes apreés avoir vendu leurs produits rentrent souvent
avec des arachides.

En périoae de pénurie, comme dans le cas des céréales,
c’est souvent le marché de N'Djamena qui approvisionne le Guéra

en arachides.

En ce qul concerne le sésame, le marché de N'Djamena
absorbe presque la totalité du surplus de production du
Guéradol,

En dehors du Guéra, la consommation du sesame noir est

pour le moment limitée.

B) Les consommateurs

60% des consommateurs3l que l'on a i1nterviewees acheétent

l'arachide et le sésame au marché chez les détaillants.

L'arachide sous forme de pate est generalement utilisée
pour la préparation de différentes sauces (sauce de feuilles
de savonnier, d’oseille, de manioc, de niebe, etc..) et pour la
bouillae.

Elle est consommée sous forme de cacahoueéte,

Elle est vendue sous forme de tourteaux a croquer comme
des biscuits et qui sont auss: utilisés comme condiment sur la

viande grillée.

30 Il faut tenir compte que les gquantités envoyées a
N’Djamena sont de l'ordre de 50/100 sacs par mois pendant la
période qui suit la récolte .

Ce pourcentage comprend aussy les consommateurs qui
achétent les oléagineux pour fabriquer huile.
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Le sésame est utilisé comme 1'arachide sous forme de pate
pour la préparation des sauces,dans la bouillie et pour la

fabrication des gateaux.

La mageure partie de l’arachide et du sésame vendue dans

la région est utilisée pour la fabrication de 1’huile.
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'HUX D’ C :

L'huilerie d'Abeche, dars ses projets, avait pensé
exploiter le bassin arachidier entre Mongo et Bitkine comme
source d'approvisionnerent.

Comme on l'a vu, la production dans cette zone, et par
conséquent le marché, est 1importante.

C'est a partir de la qu’ on explique 1l'existence d'un
réseau de gens spécialisés dans la transformation de l'arachide
en huile3Z2,

Tchialo Zoudou, par exemple, compte 10 moulins a traction
bovine.

Nombreux sont les paysans qul Se consacrent a cette
activité, En effet, 11l y a des paysans quil louent les moulins
et payent 50 F. pour chaque litr~ d'huile produit.

Un producteur d’'huile dans la zone peut produire en
moyenne 20 1. par jour.

Avec un Koro "Jaguar" d'arachides decortiquees (2900 Gr.)
achetées de préférence aux marchés de Baro, Zouri et horlongo,
11 produit un litre d'huile. Les tourteaun se revendent au
marché de Mongo et A& certains commergants de N'Djamena qu:i les
achétent sur commande.

Un producteur vient une fols par semalne en moyenne pour
vendre son huile; 11 améne & dos d’ane environ 40 1. d'huile
(le chargement maximum qu’'un &ne pulsse porter est de 80 1.
partagés en 4 bidons de 20 1.).

L'huile sera revendue a un praix variable (voir Ile
graphique en annexe sur les prix relatifs a six mois de 1991)33
aux détaillants du marché de Mongo et aux commercants venus de

Abeché, Mangalmé, Ati, Abu-Deia, Am-Timan et N'Djamena.

32 Voir la carte en annexe.

33  source AICF et SECADEV de Mongo.
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Cette filiére de 1'huile d’arachide en direction de
N'Djamena est & caractére périodique.

Le marché de l’huile de la capitale est trop instable a
cause de la concurrence l'huile végétale qul arrive des pays
voisins (Nigéria et Cameroun), de la distribution de 1l'aide
alimentaire et de la compétition de l’huile de la CotonTchad
qui a un prix de base qui sert de référence aux consommateurs
de N'’Djamena.

L'année derniére, les commergcants de N’Djamena sont
rarement venus s’approvisionner au Guéra.

Par contre, toujours en 1991, pendant un certain temps,
le marché de Bitkine a été ravitaillé en huile venue du Nigéria

et vendue par les commergants "Haussa"3%,

Plus stables apparaissent les échanges d'huile avec le
Ouaddai, le Batha et le Salamat.

Nombreux sont les commergcants de ces régions quil viennent
pour acheter l'huile sur les marchés de Mongo et de Batkine.

Souvent, 1ls vont s'approvisionner directement chez les
producteurs au village. Le producteur dans ces cas (surtout
quand 11 s'agit de clients quil demandent des fits entiers
d’huile) travaille sur commande le commergant lul donne une
avance qui constitue le monlant nécessalire a couvrir les coits
pour l’achat de la matiére premiére et consigne les fits vides
qu'1l passera retirer une fois gqu'ils sont remplis & une date

fixée,

Il faut considérer que cette activité s’arréte presque
totalement en saison pluvieuse Jjusqu'a octobre.

En cette période le producteur d’huile est pris par les
travaux champétres et en plus 11 n'a pas les moyens pour
acheter la matiére premiére. Seuls les "presseurs" qui ont eu
les moyens pour stocker l'arachide (de 10 a 20 sacs) sont en

mesure de travailler l’'huile pendant dans la saison des pluies.

34 Bitkine posséde un quartier habité par des "Haussa" qui se
sont 1nstallés dans la zone 11 y a plus d’un siécle.
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Ce probléme de manque de moyens financiérs constitue un
goulet d'étranglement au développement de cette activité dans
la zone.

A cause de ¢a, la majorité des producteurs n'arrive pas a
constituer un stock de fonctionnement stable: 1ls doivent
vendre toute leur huile pour trouver l'argent nécessaire pour

en fabriquer a nouveau.

Dans les deux Sous-Préfectures 11 y a aussi beaucoup de
femmes qui pressent l’arachide a la main. L’huile que ces
femmes produisent est revendue en détail au marché le plus
proche ou directement aux consommateurs dans le méme village.
Cette activité a petite échelle est répandue dans tous les
villages: elle' prend une ampleur remarquable dans la ville de
Bitkine.
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Comme pour l'arachide, il existe un réseau important de
fabricants d'huile de sésame.

Il s'agit de femmes qui pressent a la main pour la
consommation familiale ou pour la vente en petites guantités
{4-5 1.) et d’hommes qui pressent & plus grande echelle avec
des moulins a traction bovine.

La proiuction plus importante d'huile est concentrée dans
deux villages situés aux alentours de Baro: Sissi1 (avec une
cinquantaine de mculins), Porah {(avec 13 moulins) et Niergu:
plus au Sud., Thialo Zoudou fabrique aussi de l'huile de sésame
mais en moindre quantité.

Un producteur d'huile de sésame produit avec son moulin en
moyenne 20 1. par jour (mails 1l peut en faire aussi 40 1. s'il
utilise deux boeufs). Souvent 11 ne posséde pas de boeufs et 1l

est obligé de 1les louer (chacun a 300 F. par jour).

Baro est le marché le plus 1mportant pour 1l'huile de
sésame (42 bidons de 20 1. présents le Jjour du marché du
05/712).

Un producteur amene a dos d'ane en movenne 3,5 bidons
chaque fois qu’1l vient au marché., A la fin de la journée, peu
restept’avec de 1'invendu.

Les acheteurs proviennent de Mongo, Mangalmé, du Batha

(At1, Oum-Hadjer, Koundjourou), d’'Abeché et de N'Djamena.

I1 faut signaler que l’huile de sésame est utilisée par
les consommateurs surtout sous forme de médicament (& cru) et
en moindre mesure pour la préparation des repas cuits.

L'huile de sésame se vend plus rapidement que celle
d’'arachide. En effet, 1l'offre d’'huile de sésame est trés
concentrée (la zone aux alentours de Baro) et la quantité de
produirt disponible souvent n'arrive pas & satisfaire la

demande.,
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Le probléme principal que les producteurs d’huile de
gsésame rencontrent est le méme que celur des producteurs
d'huile d'arachide: ils sont 1incapables dans la majorité des
cas, de constituer des stocks de roulement qui leur permettrait

de travailler continuellement.
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II.7 LES LEGUMINEUSES

Les légumineuses les plus diffusées sont le niebé et le
pois de terre.

Il s’'agit de produits cultivés en moindre quantité dans
les deux Sous-Préfectures et qui sont souvent assoclés aux
cultures céréaliéres.

La variété de niebé cultivée est généralement de type
rouge.

Sur la base des renseignements qui nous ont été donnés par
dix producteurs de niebé rouge, on a pu établar qu'un paysan en
moyenne produit 2 sacs de niebé. Cette gquantité est en majorité

destinée & l'autoconsommation (70%).

En ce qui concerne le pois de terre, pendant notre
enquéte, nous avons rencontré un seul paysan qul cette année a
produit 1 sac de 80 Kg. qu'il a entierement consommeé .

En effet, le pois de teire est rare dans la zone et la
commercialisation a lieu souvent just apres la récolte.

Dans tous les marchés visités nous avons observé des pois
de terre sculement au marché de Moukoulou (Sous-Prefecture de

Bitkine).

II.1.7 Marchés d’achat des légumineuses

Dans la Sous-Préfecture de Mongo, le niebé rouge est
commercialisé principalement sur les marchés de Domai, Niergui,
Oguett, Katalogue et Mongo.

Dans la Sous-Préfecture de Bitkine, le niebé rouge est
commercialisé a Moukoulou et Bitkine.

I1 faut signaler que dans les deux Sous-Préfectures on
rencontre aussi la variété de niebé bianc. Ce dernier est
beaucoup cultivé dans la Sous-Préfecture de Mangalmé et 11 est

commercialisé en quantité a Mongo et Baro.
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Ir.2.7 Les Acheteurs

Un producteur améne en moyenne 20 Koros de niebé chaque

fois qu’il vient vendre sur un des marchés cités plus haut.
Les paysans vendent la majorité de leur production de
niebé dans les 2-3 mois apres la récolte (octobre-décembre) a

cause des difficultés qu’'ils rencontrent pour sa conservation,

Le niebé rouge produit dans le deux Sous-préfecture est en
majorité acheté chez les détaillants (ou les producteurs) par
les consommateurs locaux qui l'utilisent melangé avec la pate
d'arachide et de sésame pour faire la "boule" ou la sauce de
viande et poisson. [l est aussi consommé seule en cuisson.

Le niebé blanc produit dans la zone de Mangalme et
cornsommé dans la région est préféré pour la preparation des

beignets et des gateaux.

Le poi1s de terre est utilisé dans la cuisine comme le
niebe rouge. En plus 11 est grillé et consommé comme les

cacahouétes.

Le systéme de commercialisation et les Commergants

La méthode de vente (par Koro), le systéme de collecte,
les commergants, etc... sont l2s mémes que pour les céreales.

Compte tenu de la production peu i1mportante, les quantités
achetées par les commergants quil viennent de N'Djamena ou
d’'autres régions sont minimes.

Seul le niebé blanc de Mangalmé est acheté en grandes

quantités par ces commergants.
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Le Stockage

Les grands commergants de la région ({surtout ceux de
Mongo) stockent habituellement du niebé (100-200 sacs) qu'ils
revendent aux consommateurs locaux.

Le niebé du Guéra est stocké aussi par certains
commer¢ants de N'Djamena.

Il faut signaler que les deux variétés de niebé (blanc et
rouge) ne sont pas appréciées de la méme maniére par les
consommateurs de la capaitale.

C’est souvent une question de couleur plus que de goilts.
Le niebé blanc (ou blanchatre) de Mangalme, par exemple, est
moins apprécilé A cause de sa couleur quil n'est pas éé31 blanche
{que celuir qui provient du Batha, du Char: Baguirmi et du Sud)

et donc moins adapté & la fabrication des beignets.
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II.8 LES LEGUMES

70% environ des paysans que nous avons 1ntervieweés
cultivent aussi les légumes. La quantité commercialisée par
rapport a4 la quantité autnconsommée est toujours supérieure
{pour tous les légumes).

Les revenus monétaires que les paysans obtiennent par la

vente de ces prodults leur permettent de "tenir" pendant la

période de soudure. Voila pourquoi beaucoup de paysans
commencent sérieusement a s'intéresser aux cultures
maraichéres.

A cause de 1l'importance que 1les légumes revetent dans
1’économie paysanne de la région, nous avons préféré les
partager en deux classes: en effet, les marches de destination,
les acheteurs, les systémes de commercialisation, a cause de
leurs différents degrés de conservation, he sont pas toujours

les meémes.

II.1.8 Les Légumes 4 longue conservation.

Cette classe de produit comprend: l'oignon, 1l'ail, la
patate douce, manioc, et les légumes séchés (tomate, gombo,
piment).

Il s'agit de produits qui peuvent étre transportes sur de

longues distances sans qu'ils subissent de détérioration.

OIGNON et AIL:

L'oi1gnon et l'ail sont commercialisés a partir du mois

d'avril.

Ils sont consommés localement et envoyés sur les marchés
du Batha (Aty} et du Chari Baguirmi (Bokoro) et en moindre
mesure a N'Djamena.

La vente, pour beaucoup de paysans, a lieu souvent Juste
aprés la récolte.

Selon les paysans, l'oignon local ne se conserve pas
longtemps (2-3 moi1s seulement). Le systéme de conservation est

de type traditionnel:
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les oi1gnons sont étalé sur un lit de sable dans une case ol

ils sont triés périodiquement pour éliminer les pourritures.

Sur les marchés de Mongo et de Bitkine pendant deux mois,
1’oc1gnon, et dans une moindre mesure l'ail, sont présents en
grande quantité. Cette concentration cause souvent des
difficultés pour l'écoulement compte tenu du fait que dans les
autre régions du Tchad ces deux produit envahissent les marchés
pendant cette méme période.

Par conséquent, & Bitkine en mai 1991, le paysan a été
obligé de vendre le sac d’'oignon de 80 Kg. & un prix moyven de
1.250 F. tandis que s’'il avait attendu Jusqu'a Juillet, 1l
aurait pu le vendre & 3.750 F.!

Les difficultes de conservation et les prix trop bas ont
découragé beaucoup de pavsans: cette annee, 1ls ont préféré se

consacrer & d'autres variétés de produits maraichers.

PATATE DOUCE et MANIOC:

La patate douce est commercialisee a partir du mois
d'octobre Jjusqu’'au mois de jganvier-fevrier praincipalement sur

marches de Mongo et Bitkine.

Comme l'oignon, la patate douce est vendue au fur et a
mesure qu’elle est récoltée.

Le paysan ne la conserve pas sauf s'il v est obligé (quand
le transporteur de chameau ou la charrette n'arrive pas). Dans
ce cas, 11 creuse un trou dans la terre, 11 y met les patates
douces et 11 les couvre avec des feuilles et aprés avec de la
terre. Ainsi disposées, les patates douces peuvent se garder
pour quelgques jours.

Certains villages dans les deux Sous-Préfectures
(Bardangal, Boubou, Madgoro) se sont spécialisés dans cette
culture. Un paysan dans ces villages peut arriver A& produire
Jusqu'a 80 sacs de 90 hg. par campagne.

La patate douce, par rapport a l'oignon, pose moins de

probléemes de commercialisation.
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Des quantités importantes (de l'ordre de 20-30 sacs par
voyage) sont envoyées par camion au Batha (Ati, Koundjourou) et
au Chari Baguirmi (Bokoro, N'Djamena).

Les patates douces qui proviennent de Bardangal, Boubou,
etc.. se retrouvent aussi dans beaucoup de marchés de la
région ou elles sont vendues par des commergants qui les

achétent habituellement 4 Mongo et Bitkaine.

La plus grande partie de 1la production de manioc est
commercialisée au début de la saison des pluies.

La production du manioc, a4 la différence de celle de la
patate douce, est moins concentrée par 2zones. Il y a de
nombreux villages qui en produisent. Aussi la commercialisation
se base moins sur les grands marchés de Mongo et Bitkine mais
elle est plus dispersée sur les petits marchés de brousse ou le

manioc est le plus souvent vendu au détail.
Une petite partie de la production locale de manioc est

envoyee au Batha (Ati) et au Chari Baguirmi (Bokoro) a partar

des marchés de Mongo et de Bitkaine.

LEGUMES SECHES: TOMATE, GOMBO, PIMENT

Dans les deux Sous-Préfectures, le séchage est le seul
systéme adopté par les paysans pour la conservation de certains

légumes.

Les raisons jul poussent le paysan a sécher son produit
sont d'’origines différentes:
-~ La plus grande partie de la production est concentrée dans
des zones éloignées des marchés de vente (ex: Bardangal)
- Les emballages utilisés ne sont pas toujours adaptés pour
voyager sur de longues distances.
- Ces 1légumes frais sont trés délicats (au moins pour la
tomate),
- Les marchés locaux ne peuvent pas absorber la production

enti'ére et 11 n'existe pas de réseau spécialisé dans le
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transport des 1légumes frais sur les courtes et longues

distances.

Comme on le disait dans la premiére partie de ce rapvort
la production maraichére dans les deux Sous-Préfectures, n’a
Jamals été évaluée dans sa complexité.

Dans notre enquéte, sur un échantillon de huit gros
porteurs qui font périodiquement les voyvages entre les deux
Sous-Préfectures et N’Djamena,les quantités de légumes séchés
transportées en 1991 sont dans 1l'ensemble 140 tonnes de
tomates, 463 tonnes de gombos35 et 18 tonnes de piments.

Du 15 novembre au 18 ducembre 1991, 18,2 tonnes de gombos
sec et 3,9 tonnes de tomates3® ont été envovées de Bitkine a
N'Djamena.

La tomate et le gombo représentent ensemble la majorité de
la production maraichére de la région.

Sur un échantillon de 18 paysans, nous avons trouvé qu’en
moyenne, un pavsan produit environ 13 sacs de tomate séchée, De
cette quantité, 80X sont commercialisés,

Sur un échantillon de 23 paysans, la quantité de gombo sec
destinée a 1’autoconsommation est un peu plus grande (environ

le 30%) sur un production moyenne de 4,5 sacs par payvsan.

En ce qui concerne le piment, sur 8 paysans quil produisent
en moyenne 1,8 sac chacun, la quantité destinée & la vente est
de 85%.

Une partie non négligeable de la production des légumes
séchés est stockée localement par les commercgants, surtout le
gombo qui est généralement conservé pendant 4-5 mois avant
d’étre vendu. En ce qui concerne la tomate, les commercants la
stockent en moindre quantité a cause des difficultés qu’ils

rencontrent pour conserver le produit intact.
td L

35 Cette quantité comprend aussi le gombo stocké & Mongo et
Bitkine et gui provient du Salamat et de la Sous-Préfecture de
Melfa.

36 Il faut signaler que pendant cette période beaucoup de
paysans n'ont pas récolté toute leur production de tomates: a
cause de ¢a, la quantité de tomates séchées qua arrive au
marché est encore petite .
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Les légumes séchés du Guéra sont en majorité envoyés sur
les marchés de N'Djamena. Jne partie est aussi envoyée au Batha
et a Bokoro.

Sur le marché de N'Djamena, le gombo qui provient du Guéra
est apprécié (pour sa couleur verte foncée et pour son golt),
surtout par les consommateurs oraiginaires des régions au Nord
de la capitale. D’'importantes quantités de gombo stocké (dans
l’ordre de 50-100 sacs par semaine) sont vendues au Kanem et au

BET a partir du mois de avril Jusqu’a Juillet.

En ce qul concerne la tomate séchee du Guera, elle est
moins appréciée par rapport a4 celle qui provient du Ouaddal.

La tomate au Tchad est utilisee surtout a l'état de
poudre. Selon plusieurs commergants 1lnterviewés, la tomate
séchée qui arrive du Ouaddair dépasse en rendement celle du
Guéra. Pour faire un sac de tomate en poudre, 1l faut 3 sacs de
tomates sechées du Guéra; tandis que pour celle du Ouaddai, 1l
faut seulement 2,5 sacs. A cause de ¢a generalement la tomate
du Ouaddal coite légérement plus cher que la tomate du Guerad?,

I1 faut signaler cependant que la tomate sechée, apres
qu’'elle a éte transformée en poudre a }N'Djamena, est envoyee en
grandes quantités dans toutes le regions du Tchad et en moindre

quantité aussi & )’'etranger (Cameroun, R.C.A., Congo).

37 Cette différence de rendement & notre avis est due au
temps et au systéme de séchage. La tomate du Guéra est souvent
moins séchée que celle du Ouaddai: a cause de ¢a, elle se
conserve plus difficilement.
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II.2.8 Les légumes plus périssables

Cette catégorie comprend un ensemble de produits qui sont
généralement destinés a la consommation locale: la tomate, la
laitue, les feuilles diverses (oseille, "halloum"...), le

gombo, le navet, le concombre local, etc...

Une partie de la production de ces légumes frals est aussi
envoyé dans le Batha(Ati) et le Chari Baguirmi (Bokoro). Le
marché de Ati plus précisement est ravitaille a partir de Mongo

tandis que Bokoro est approvisionné par le marché de Bitkine.

La production et la commercialisation commencent & la fin
de la saison des pluies décembre et jJanvier sont les mois

pendant lesquels la majorité des légumes arrive au marché.

Tous ces légumes ont de gros problemes de conservation.
Quand 1ls arrivent sur les marchés (apres un vovame difficile
qui augmente sensiblement les pertes), 1ls doivent étre écoulés

en l'espace d'une semaine maximum.

Les marches d'achat les plus importants sont ceux de Mongo
et Bitkine, compte tenu du fait que la majorité de la
production est concentrées aux alentours de deux marchés et que
les consommateurs des legumes habitent généralement en ville.

Les légumes frais sont commercialisés aussi: dans les

marchés de brousse mais en moindre quantité.
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II.3.8 Le systéme de commercialisation

Tous les légumes considérés sont commercialises ensemble,

solt en gros, solt au détail.

Le marché en gros:

Il est trés important pour les légumes moins périssables
comme l'oignon, 1l'ail, la patate douce, le manioc et les
légumes séchés (tomate, gombo, piment}.

Il s'agit en effet de produits qui sont destines a étre
consommés en grandes quantités en dehors de deun Sous-

Préfectures.

Pour ces produits, sur les deuxn marches de Bitkine et
Mongo, 11 y a des commergants en gros specialises.

Ceux-c1 sont genéralement des intermediaires qui
collectent les produits chez les producteurs et les revendent
aux commer¢ants qul viennent de l'extérieur.

Selon 1l’entente entre le paysan et le commergant, le
payement a lieu au moment de la consigne des marchandises ou
apres que l'intermediaire a reussi a les écouler (souvent a la
fin de la journee).

Généralement le paysan est payé comptant quand 1l amene un
produit qui est rare sur le marché.

Par contre, quand 11 existe en abondance, 11 doit attendre
Jusqu’'ld une semaine avant de recevoir son argent.

Quand 11 y a de difficultes d'ecoulement, souvent
l'intermédiaire "force" 1le paysan A accepter un prix plus bas
que ce qul avalt éteé fixé au préalable.

Les paysans rencontrent aussi des difficultés quand 1ils
essayent d'écouler leurs produits directement aux commergants
étrangers.

En effet, le paysan vient rarement au marché et 11 est
dépourvu des renselgnements: il ne connait ni ses acheteurs, ni

les prix du marché.
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I1 se conforme & ce que luil dit 1’'intermédiaire de
confiance.

Le paysan, dés qu'il arrive au marché et quand 11 n'a pas
la patience d’attendre (ga 1lui arrive souvent), préfére
consigner ses marchandises auprés de l’intermédiaire pour étre

sur de recevoir "au moins quelque chose".

Le marché au détaail:

La majorité des légumes plus perissables sont vendus au
détail,

Le pavsan, quand 11 vient au marché avec son produit
frais, choisaira:

1) De le vendre directement au détail aux consommateurs.

Dans ce cas, 11 s’agit souvent de paysans qul habitent non
loin du marcheé.

2) De le vendre aux temmes detaillantes du marche.

Ceux qui font ¢a sont presque toujours les paysans qui
resident loin du marché et gqul sont presses de rentrer au

village.

Quand 11 vend au detaillant, comme dans le cas des legumes
moins perissables, le paysan doit se soumettre a la loi1 du
marcheé: s'1l ¥y a mevente 11 sera oblige de supporter

d’éventuelles pertes.
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Ir.4.8 Les modes de consommation

Les réactions du consommateurs varient en rapport au prix
et aux varietés de légumes. Il existe différentes classes des

légumes:

1) Les 1irremplagables, comme 1l’oignon, 1l'ail qui sont en
général considérés comme 1ndispensables au moins en petite
quantité pour la préparation des sauces.

La demande qui en dérive est 1ncompressible et assez
rigide: la consommation par personne des ces légumes reste
constante indépendamment des variations des prix ou des revenus

des familles.

2) Les légumes quil sont de préférence consommés a l'état séché
ou en poudre, comme la tomate, le piment, le gombo.

La demande qul en dérive est i1ncompressible mais le choix
entre le produit frais et celul conserve varie souvent selon
les saisons.

Pour les produits frais, généralement la demande est
elastique: la consommation et le budget qui est affecté Bour

1'achat de ces légumes augmentent quand les prin baissent.

3) Les légumes consommes de temps en temps, comme la salade,
la tomate fraiche, le concombre local, le navet, etc..

La demande pour ces produits est salsonniére et tres
élastique: les quantités demandées varient selon les

changements de praix.
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Les légumes sont le plus souvent utilisés pour
confectionner les sauces et les soupes qui accompagnent la
traditionnelle boule de céréales.

En ce qui concerne les sauces, on a pu les classifier en
deux catégoraies:
~-- les sauces gluantes. La viscosité provient de la présence de
nombreux mucilages contenus dans certains légumes comme le
gombo frais et sec, ou des feuilles comme le Mouloukié
(corchorus ditorius) et le "gombo sauvage" (sont rassemblées
sous cette appellation des plantes a sauce fort hetérogenes).
-- les sauces non gluantes. Elles se distinguent généralement

selon les feuilles qui constituent le condiment principal:

sauce d'oseille (particuliérement acide}, sauce de kawal
(cassia tora), sauce d'épinard, sauce de feuilles de har:cot,
etc..

Les légumes qu'on trouve, soit dans les sauces gluantes,
sol1t les non gluantes, sont l'oignon, 1'ail et le piment.

Ceuxn quil sont utilisés selon les préparations sont la
tomate (surtout en poudre), le concombre local et le navet,

Ces légumes sont des condiments, au sens large du terme,
c'est-a-dire qu’'ils servent a relever ou a affirmer le golt
de la sauce.

De toutes les fagons 11 faut considérer que la composition
des sauces {au moins en ce qui concerne les condiments) varaie
selon la saison a cause des difficultés d'approvisionnement de

certains légumes et des prix trop élevésgy.

Les soupes sont une autre fagon de consommer des legumes
cults,

Les légumes utilisés pour leur préparation sont les mémes
que ceux de la sauce.

Comme pour la sauce, les légumes utilisés et les quantités

relatives varient selon les saisons et les prix.

)

Dans notre enguéte, on a aussl constaté une consommation
soutenue des crudités sous forme de salade composée {(tomate,

salade, oignon).



IX.9 Les Fruits

Les fruits constituent une source de revenu 1importante
pour beaucoup de paysans de la région.

Ceux-c1 sont commercialisés en grandes quantités.

Les marchés de Ati (Batha) et “Bokoro (Chari Baguirmi) se
ravitaillent en fruits sur les marchés de Mongo et Bitkined8,

Les mangues, les goyaves et les citrons sont aussi achetés
par les commergants qul viennent de N'DJamena39.

C'est surtout la mangue qui est vendue en grance quantite
suivie par la goyave et le citron.

D'autres fruits comme le pamplemousse, le datte, etc...
sont commercialisés en petites quantités et son. géneralement

destines a la consommation locale.

38 Les quantités de fruit gqui ont quitté les deux Sous-
Préfectures du 15 novembre au 18 décembre 1991 pour ces
destinations se montent a:

226 calsses de mangues envoyées sur Bokoro et 45 caisses sur
Ati. 56 caisses de goyaves envoyées sur Bokoro et 32 caisses
sur Ati. 30 caisses de citrons envoyés sur Atai.

Il faut considérer qu’en moyenne la caisse de fruits pése

58 Kg.

39 Selon notre enquéte sur les transports: huit gros porteurs
qul voyagent entre le Guéra et N’Djamena en 1991 ont transporté
83,6 tonnes de mangues vers la capitale.
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II.1.9 Le systéme de commercialisation

Presque tous les fruits sont commercialisés sur les

marchés de Bitkine et Mongo (en quantité inférieure).

Quand 1]l vient au marché, le producteur améne en moyenne
deux petites caisses de thé (58 Kg.).

Il faut considérer gque, gquand 11 va au marche de Bitkine,
le paysan améne plus de produit parce que, sur ce marché, le

produit se vend plus rapidement méme a un un prix plus bas.

La commercialisation se déroule comme pour les légumes. La
seule différence est que souvent les commergunts
(grossistes/intermédiaires) vont directement dans les vergers
pour s'approvisionner40,

Par rapport aux legumes (sauf peut-étre pour la patate
douce qui se vend aussi: rapidement), les fruits (surtout la
mangue) sont beaucoup demandés par les commergants qul viennent
de l'exterieur.

En effet, la marge de bénéfice du commergant (comme

visible dans le tableau & la page suivante) est tres élevee,

40 I1 faut remarquer gqu'on a aussi rencontré un producteur de
Boubou gqui améne ses mangues directement a N'Djamena pour les
vendre aux détaillants.

17



1

II.10 LE TABAC Uonerbauaame o sy
|
Comme nous l'avons vu dans le Chapitre I le tabac est
produit dans les villages aux alentours de Baro (Canton Djonkor
Abou-Telfane).

Le marché du tabac est trés spécialisé: 11 y a des
détaillants et des grossistes qui ne vendent rien d’autre que
ce produit.

Une partie de 1la production est achctée par les
détaillants qui, pour la revendre, se déplacent de marché en
marché (Jusqu’au Batha et au Salamat) avec des &anes.

La plus grande partie de 1la production est envoyée &
N'Djamena ol elle est commercialisée au détall et en gros.

4 partir du marché de N'Dyjamena, le tabac est
commercialisé dans tout le Chari Baguirmi, dans le Kanem, le
BET et en plus petite partie au Sud du Tchad et a Koussera

({Cameroun).

‘

II.1.10 Le systéme de commercilalisation

Les paysans récoltent le tabac deux fois par an: & la fin
de la saison de pluiles (septembre-octobre) et en saison séche
(mars-avril).

Le tabac est commercialisé en boules d'un poids varaiable
entre 170 et 210 gr.

Un paysan, quand il vient vendre sur un marché de collecte
(Baro, Mongo, Bitkine), améne en moyenne 40 boules de tabac.

Sur la base de la demande, le paysan fixe le prix (s’'il y
a beaucoup de commercgants le ﬁrlx monte).

Une foi3 le prix fixé le commercant commence & collecter

le produit qu'il paye comptant.
Il est important de signaler qu’entre tous les systémes de

commercialisation qu’on & jusqu'ici analysés, 'celui qui

concerne le tabac est le plus favorable aux paysans.
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MARGES DE BENEFICES DU COMMERCANT

S UMINEUSES
@CHE JOUR PRODUIT PRIX FRAIS DE FRAIS PRIX DE BENEFICE
! D'ACHA D’ACHAT | TRANSPORT | DIVERS VENTE NET
T PAR SAC {DU GUERA A xk X N'DJAMENA | CCMMERGANT
‘ N'DJAMENA
goulou| 25/11 N1ébé R 6.000 1.000 550 8.500 950
ara 27/11 |Sorgho B 3.500 1.000 550 7.000 1.950
>ngo 04/12 |Sorgho R 2.400 750 500 4.500 850
galmé 14/12 Ni1ébé B 3.050 1.250 600 6.000 1.150
)LEAGINEU UILES
RCHE JOUR PRODUIT PRIX FRAIS DE | FRAIS PRIX DE BENEFICE
D’ACHAT | TRANSPORT ; DIVERS VENTE NET
PAR SAC/|DU GUERA A xkx% N’DJAMENA [ COMMERGANT
. FUT N'DJAMENA
tkine 26/11 jArachide }10.000 S 750 550 12.500 1.200
laro 05/12 Ségame }§7.000 S 1.250 600 16.000 7.150
laro 05/12 |[H.Sésame |57.500 F 2.500 200 100.000 39.200
alo Z.| 09/12 |H.Arach. |65.000 F 2.500 800 85.000 16.700
[EGUMES, FRUITS ET TABAC
\RCHE JOur PRODUIT PRIX FRAIS DE FRAIS PRIX DE BENEFICE
D'ACHAT | TRANSPORT | DIVERS VENTE NET
PAR SAC {DU GUERA A x %k N’DJAMENA | COMMERGCANT
««CAISSE N'DJAMENA
tkine 14/11 Mangue 2.500 C 1.000 400 7.500 3.600
tkine 16/11 |Gombo S. | 4.250 S 500 500 7.000 1.750
tkine 26/11 |Patate D} 3.500 S 750 400 6.850 2.200
laro 12/12 Tabac 7.500 C 1.250 500 15.000 5.750
tkine 14/12 |Tomate S| 7.500 S 500 500 11.500 3.000
FRAIS DIVERS Collecteur| Pousse } Charg | Déchar |} Chef Frais
marché | Hangar
'CAISSE/FUT:
BITKINE 250 50 75
MONGO 100 100 75 5C
N’DJAMENA 75 100
!
BEST AVAILABLE DOCUMEN"
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Ces derniers arrivent A bien gérer leur production. 1Ils
connalssent les mécanismes qui déterminent les prix et ils ont
1'habitude de stocker leurs produits pour les revendre aux
meilleures conditions.

Il y a deux raisons pour expliquer ce phénoméne spécifique
au tabac:

-~ Il s’agit d'une culture de rente que les paysans font
depuis longtemps.

Par conséquent aussi 1'expérience acquise dans la
commerclalisation est consolidée.
- La culture du tabac est complémentaire pour le paysan. Elle
est faite tougours & petite échelle (souvent autour de 1la
maison): le gros de la production d’un paysan concerne toujours

d'autres produits (légumes, céréales, etc..).

II.2.10 La consommation du tabac

Le tabac du Guéra est renommé dans tout le Tchad pour sa
qualité et son goilit amer.
Il existent trois modes de consommation principaux: fumé

sous forme de cigarette, madché et inhalé.
Il est important de signaler que, par rapport aux autres

produits, le marché du tabac se base plus sur la demande des

consommateurs (goiuits des consommateurs).
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II.11 LES PRODUITS DE LA CUEILLETTE

LE CHEBE' (Croton Zambezicus)

Il y a deux variétésde chebé: le vert et le noir (récolté
en moindre quantité).

Le chebé (noir et vert) est utilisé par les femmes arabes
de la région pour la beauté de leurs cheveux.

Le chebé noir en plus est utilisé par les Bornou et les
Kanembou pour la préparation de la sauce.

Ce produit est vendu en sacs ou en Koros sur tous les
marchés du Guéra.

Le chebé commence & arriver sur les marchés juste aprés la
saison des pluies; sa vente continue Jjusqu'a Jjuin avec une

période d'abondance qui coIlncide avec les mois de mars-avril.

Les marchés dans les deux Sous-Préfectures sont
ravitaillés principalement par le chebé qui provaent de 1'AJou-
Telfane, du massif du Guéra, de la Sous-Préfecture de Melfi
(Boljo, zane) et du Salamat (Abu-Deia).

La production intérieure de chebé est consommée
localement. . ' . ‘ v

Les commergants de N'Djamena l’achétent au Nigéria et au
Cameroun pour le revendre & 1’Est du Tchad jusqu’au Soudan (Al-
Dyineina). I )

Le chebé du Guéra au dire des commergants de N'Djamena
n'est pas commercialisé en grandes quantités parce que les gens
qui font la cueillette ne s'’intéressent pas trop a lux.

A cela 11 faut eajouter que la sécheresse dans la région a
cause une forte diminution du nombre d'arbustes de Croton

Zambezicus.

Il faut signaler que de petites quantités de chebé (de
l’ordre de auelques sacs par semaine) arrivent du Guéra A&
N’Djamena. Il est acheté par les consommateurs habituels de la
capitale qui !’apprécient beaucoup pour son parfum fort (par

rapport & celui qui arrive du Nigéria).
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omm abdlque ;

I1 s’agat d'un produit qui, avant la guerre, était
commercialisé en grandes quantités dans les deux Sous-~-
Préfectures.

La gomme arabique était envoyée en Europe et dans les pays
voisins et revenait au Guéra sous forme de produit semi-
industriels utilisés par les femmes dans la fabrication des
parfums et pour l'alimentation.

Puis la guerre a éclaté: la diminution des débouchés
causée par le situation instable qui a régné pendant plusieurs
années dans la région a ainsi poussé la majorité des récolteurs
a 1’abandonner.

Ceux qui ont continué & la commercialiser l'ont fait en
petites quantités et seulement pour alimenter la consommation

locale.

A partir du 1986, l'intérét croissant montré vis-a-vis de
ce produit par certains grands commergants de N’Djamena ont
fait fleurir un nombre élevég d'intermédiaires locaux.

La demande de ces intermédiaires a créé a nouveau un
marché important qui a fait revenir les paysans et les

éleveurs sur ce produit.

La gomme arabique qui provient du Guéra est considérée de
secondgqualité.

"~ Elle est commercialisée a partir du mois d’'octobre jusqu’a
la saison des pluies, avec une période d’abondance qui coincide
avec la saison chaude.

I1 s'agit en majorité de la gomme produite par l’Acacia
Séyal qui se vend & un prix plus bas par rapport & celle qui
est extrait de 1’'Acacia Senegalensis.

En plus de ceci, les gens qui la récoltent (en majorité
les Arabes) le plus souvent ne la nettoyent pas avant de 1la
vendre.

La gomme arabique se présente alors mélangée aux morceaux

de bois et autres déchets, ce qui cause sa dépréciation.,
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Bitkine est le marché ol 1la gomme arabique est
commercialisée en plus grande quantité (dans 1’ordre de
quelques centaines de sacs par semaine), suivi par Mongo,
Moukoulou, Sara, Baro.

Bitkine est le seul vrai marché de collecte du Nord-Guéra
pour la gomme arabique.

Certains commercants se sont spécialisés dans ce produit
et avec 1l’apport des collecteurs ils achétent de grandes
quantités.,

L'achat se fait au marché par Koro et par sac chez les

paysans qui l’aménent en quantités variables (de 1 Koro jusqu’a

2 sacs).

Le produit acheté au Guéra est envoyé & N'Djamena ol il
sera trié par des femmes et revendu en majorité aux commercants
(dans la capitale il y en a actuellement cing) qui 1l’exportent
en Europe.

Une quantité mineure est acheminée aussi vers le Nigéraa,
mai1s 11 s'agit d'un flux & caractére sporadique.

Il est intéressant de souligner qu’a N'Djamena, se sont
formées des associrations de commercants/intermédiaires qui ont
créé un réseau pour la collecte sur beaucoup de marchés du
Tchad.

Ces associations sont spécialirées dans la collecte chez
les producteurs et le triage & N'Djamena de la gomme arabique,
ma1s ils n'ont pas encore la capacité de l'exporter.

En effet, le marché internationel de la gomme arabique est
trés variable et trés spécialisé: 11 demande un niveau de
connaissances techniques sur le produit, une bonne connaissance
des techniques commerciales et une précision dans les
consignes, toutes des choses que ces associations ne sont pas

encore en mesure d'offrir.
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Dans les années A& venir la production agricole dans le
Guéra se basera vraisemblablement un peu plus sur les cultures
de rente (surtout légumes, fruits, arachides, sésame).

Les céréeles et les légumjneuses resteront toujours les

cultures d’autosubsistances par antonomase.

Toutes ces cultures ont le méme probléme. Elles sont de
plus en plus exposées A la détérioration de l’environnement

productif et ceci pour deux raisons principales:

A) Un probléme de techniques culturales gque le paysan
n'arrive pas & adapter aux caractéristiques du milieu ambiant
(traitement des sols, semis en ligne, lutte contre 1l'érosion,
bonne utilisation des ressources hydriques, etc...) pour

obtenir une production perfe-mante et surtout sire.

B) Un probléme de diffusion des intrants & 1l'agriculture
(semences améliorées, produits phytosanitaires, outils, etc...)
qui aujourd’'huir constituent encore un "luxe" (presque

intouchable) pour le paysan du Guéra.

Solutaions possjibles:

En ce qui concerne le POINT A), 11 faut une intervention
plus capillaire au niveau des paysans afin 3de donner plus de

formation et plus d’assistance technique, sans oublier que les
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habitants du Guéra dans tout le Tchad sont généralement appelés
Hadjerai, ce qui veut dire "peuple des montagnes” et que
1’associationnisme dans la productién n'existe presque pas au
niveau du village41.

Pour ces raisons, il faudra aller doucement et travailler
beaucoup plus avec les paysans pour gagner lecur confiance en
s'appuyant sur leurs besoins réels et en soutenant leurs choix
(ex: les arbres fruitiers).

Le chemin entrepris par 1'AICF dans les deux Sous-
Préfectures est dans ce sens bien centré sur le probléme.

Son expérience au niveau du centre d’Arangha est
oxemplaire et commence & porter ses fruits.

Mais il faudrait beaucoup plus d’investissements en
hommes (agents vulgarisateurs, techniciens, etc...) pour avoir
plus d’efficacité et pour assurer la continuité et la
complémentarité des interventions.

En ce s8ens, une plus é&troite collaboration entre les
agences quil travaillent pour le développement de la région
(AICF, SECADEV, ONDR, Missions religeuses, etc...) Bserait

sounaitable.

Concernant le POINT B) une solution & caractére plus
commercial est souhaitable.

Cela pourrait étre la production de semences améliorées au
niveau local et la commercialisation dans toute la région (et
aussi ailleurs).

Pour la diffusion des autres intrants, il faudra que ceux
qui s'engageront & les distribuer adoptent un systéme de crédait
tout en se conformant (sauf pour le taux d'intérét évidemment)
aux systémes locauxi?,

Ces crédits seront & court terme (crédit campagne pour les
produits phytosanitaire et petits outillages) et &4 long terme

(pour les charrettes et le animaux de traction).

41 Mais il existe, comme nous l’avons vu dans le Chapitre I,
seulement au niveau familial et 4 l’'intérieur du clan.
42 Voir Chapitre I page 27
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Les activités de commercialisation dans le Guéra
connaissent actuellement deux débouchés principaux: un vers
1'Est (Abeché) et 1'autre vers le Nord (Batha, BET, etc...).

En effet, la majorité de la production agricole du Guéra
est écoulée sur ces marchés chroniquement déficitaires.

S1 les conditions du pays reste stables, les échanges de
produats agricoles vraisemblablement auront tendance a
augmenter. S1 ceci s’avére exact, la production du Guéra sera
de plus en plus influencée par la demande qur provient des
régions situées au Nord et & 1'Est du Tchad.

Les provlémes liés A& la commercialisation difféerent de
produit & produit, donc il est opportun de les analyser par

classes de produits selon les différents systemes de vente.

Les points faibles:

1) Les unités de mesure.

2) Les excessives fluctuations des prix.

En ce qui concerne le premier point, le manque absolu de
standardisation des unités de mesure (nombreux Koros différents
utilisés dans les transactions) crée des déséquilibres
nettement défavorables aux producteurs.

Le paysan est généralement i1gnorant en ce quil concerne les
mécanismes quil dominent les marchés des céréales: 1l ne counnait
pas les différents Koros utilisés pour les mesures.

En plus 11 est obligé de vendre sa production pour se

procurer des produits de premiére nécessité. Cette condition
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améne souvent A accepter aussi des systémes de mesure

différents et qui lui sont moins favorables.

Deux solutions sont envisageables.

A court terme: faire une action d’information auprés
paysans pour les mettre au courant des conditions du marché
(Koros utilisés, prix, etc..).

A long terme: standardiser le systeme de mesure en

introduisant le Kilogramme comme unité de mesure.

En ce qul concerne le deuxiéme point, la cause principale
qui provoque l'instabilité des marchés et les fluctuations des
pPrix est principalement due & une mauvalgse gestion de la
production du coté des paysans.

Le choix du moment opportun pour vendre est fondamental.

Le stockage dans ce sens constitue une condition sine qua
non pour obtenir plus de bénéfices.

Les commercants l'ont bien compris et c'est pour cela
qu'ils basent leur activité commerciale sur le stockage de
céréales.

Les paysans commencent & le comprendre. Mais ils ont des
points de blocage d’un point de vue social, économique et
technique.

Le producteur doit nécessairement vendre pour faire face
aux dépenses ordinaires et doit assurer la nourriture a sa
famille pendant toute 1’année. Il s’agit d’'une tadche difficile

quand les quantités produites sont limitées.

Le but praincipal d'une possible 1intervention dans 1le

domaine de la commercialisation de céréales doit étre d’éviter

que la majorité des quantités destinées & la vente qujttent la

région Jjuste aprés la récolte, quand_ les prix sont moins

favorables.
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Des solutions peuvent étre envisagées sur deux niveaux
différents :
- au niveau des producteurs,

- au niveau du marché.

Au niveau des producteurs, 1l faut soutenir les activités

de stockage pour l'autoconsommation et par conséquent favoriser

la ormation de centres de collecte et de gestion communautaire

de fagon que la nourriture soit assurée toute 1l'année.

Au niveau du marché, 11 faut soutenir une activité a
caractére plus strictement commercial.

11 s’agit de favoriser la formation de centrales d'achat
locales gérées par ceux qui sont obligés de se "débrouiller" de
n'importe quel moyen (méme d’escroquerie)} pour obtenir des
bénéfices: les 1i1ntermédiaires et plus précisément les femmes
"Mandagna'.

Avec un capital de départ, une organisation et des régles
bien précises concernant les méthodes d’'achat (pour faire en
sort que ce ne soit pas toujours le paysan qui perd) et le
stockage, permettront semblablement a ces "Mandagna" d’'avoir
plus de force contractuelle vis-aA-vis des commergants grace
aussl aux connaissances majeures qu'elles ont des marchés
locaux.

En plus, le fait que ces femmes exercent leur actavité
commerciale exclusivement sur les marchés de la région
permettra de limiter 1'hémorragie des céréales vers d'autres
marchés et de maintenir bas le niveau des prix.

En période de soudure, elles ne seront pa3 obligées de
s'approvisionner chez les commergants pour revendre aux paysans
comme elles le font actuellement, mais elles pourront se baser
sur des stocks constitués au préalable.

Elles pourront aussi mettre en place un systéme de crédit
plus équilibré que celui de l'usure adopté par les commercgants
locaux pour faire face au manque de liquidités gqui accable le

paysan pendant la période de soudure.
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Beaucoup de paysans se consacrent de plus en plus aux
cultures des fruits et légumes.

Les quantités produites augmentent chague année comme les
problémes liés A la commercialisation (on 1l’'’a vu avec les
difficultés d'écoulement rencontrées par les paysans pour

1'o1gnon).

Les points faibles peuvent étre ainsi classés:

- Les ch»ix des produits & cultiver ne sont pas toujours
les meilleures. La demande, le degré de conservation de chaque
produit, les temps d’écoulement ne sont pas souvent pris en

considération par les paysans.

- La production est trés concentrée dans le temps.

Seulement 3-4 mois par an

- La conservation. Le séchage et le stockage de certains
légumes ne se déroulent pas dans les meilleures conditions:
souvent avec des méthodes et dans des lieux peu appropriés,

~ La consommation et donc la demande locale de légumes
frais et de fruits sont encore limitées A quelques produits et

constituent le plus souvent un luxe.

- Le systéme de transport et les emballages sont peu
adaptés aux exigences de certains produits plus périssables et

délicats.
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Néanmoins, la production et les activités de
commercialisation doivent étre fortement soutenues compte tenu
de la demande qui existe sur d'autres marchés (principalement
N’Djamena). A ce propos, dans le domaine de la
commercialisation, pour permettre un développement équilibré,

11 faudra envisager de:

- Concentrer pour le moment la production des légumes sur
les produits moins périssables et pour lesquels les paysan ont
déja la maitrise des techniques culturales (patate douce,

manioc, olgnon, ail).

- Améliorer le systéme traditionnel de séchage de 1la
tomate et dv gombo pour permettre une augmentation des

rendements en poudre.

- Introduire de nouvelles techniques de conservation &

petite échelle.

- Encourager la consommation locale des fruit et légumes,
surtout en ce qui concerne les variétés moins connues (radis,

carottes, poivrons, etc...).

- Diffuser & plus large échelle des moyens de transport
plus adaptés, comme les charrettes ou les véhicules de petite
taille, et améliorer le réseau d’'assistance et d’'entretien de

ces moyens.

- Améliorer certains emballages présents sur les marchés
(ex: le Sossal) pour permettre gh maximum de standardisataion,
une meilleure conservation du produit et satisfaire les

exi1gences de transport.

- Consonlider et rendre plus systématiques les échanges de
fruits et légumes avec les marchés déficitaires (Bokoro, Ati,

Massaguette, N’'Djamena).
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Pour mettre en place toutes ces activités il reste &
choisir le type d'organisation le plus adapté.

Pour un développement plus équilibré, il serait
souhaitable de promouvolir la formation de groupements
coopératifs de paysans, d'artisans, de transporteurs, etc...
Compte tenu des difficultés que rencontrent les organismes qui
travaillent depuis longtemps dans la région pour promouvolr
1’associationnisme, nous pensons que le processus est constellé

d’'imprévus et surtout trés lent.
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L’huile de sésame et 1l'huile d'arachide produites dans la
région ont des potentialités commerciales tout-a-fait

négligeables.

Les points faibles qui ne permettent pas un développement

équilibré de ces cdeux produits peuvent étre ainsi schématisés:

- Manque de moyens fainanciérs au producteur qui lua
permettraient de constituer un stock de roulement et de

produire & plein régaime.

- Manque d’'une organisation commerciale @& caractére
régionale qui permette 1l'écoulement sur les marchés les plus
éloignés sur lesquels le petit producteur, avec ses moyens,

peut diffic:lement arriver.

La solution que nous envisageons pour résoudre ces deux
problémes est la constitution dans certains villages (ex:
Thialo Zoudou) de groupements de production et
commercialisation avec leur propre marque de fabrication.

A la différence d'autres productions qui sont souvent
éparpillées dans la région, la fabrication de 1l’huile est tres
conéentrée, ce quil facilite toutes les actions communautaires

de développement.

En plus, étant donné que: A) le marché d'huile est une
vrai Jungle de prix et de produits différents (importés,
produits artisanaux de provenance douteuse, etc...) et que le
consommateur de la ville (surtout A N’'Djamena) est souvent

indécis quand 11 s'agit d'acheter un type d'huile quelconque.
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B) que la seule marque généralement reconnue est celle de 1la
CotonTchad avec un prix souvent élevé et une capacité

d'approvisionner les marchés nationaux tout-a-fait fixe.

Nous pensons que la constitution d’une coopérative pour la
production artisanale et la commercialisation de l'huile avec
une marque propre de fabrication pourrait avoir du succés
surtout s1 elle s'’engage & exploiter, tout en apportant des
améliorations dans le systéme de distribution, le réseau de
commercialisation d’huile déjya existant en direction des

régions voisines (Ouaddai, Batha, Salamat).
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Pour ce produit, le méme discours que pour l'huile est &
peu prés valable. i

Le tabac est produit dans une zone limitée & la Sous-
Préfecture de Mongo et il est commercialisé dans toutes les
régions du Tchad.

Il s’agit d’un produit trés apprécié par les connaisseurs
nationaux et qui est considéré souvent comme une rareté.

La demande pour ce produit est cro-.ssante, mais des points
faibles limitent le développement de ce commerce.

flet x-c1 peuvent étre ainsi1 classés:

-~ Un nombre croissant de paysans commence & pratiquer
cette culture, mais n’ayant pas la maitrise pour produire un

tabac de qualité, 1ls font un produit de plus faible qualité,

- Les quantités produites de bon tabac sont encore
limitées. Ceci fait que becucoup de commergants ne se déplacent
pas Jusqu’'au Guéra par peur de ne pas arriver & collecter les

quantités souhaitées.

- Un systéme de commercialisation quil ne valorise pas la

quclité du produit {emballages, présentation du produit).

- Un tabou traditionnel & caractére reliagieux vis-a-vis du
tabac qui est considéré par beaucoup de paysans comme une

drogue.

Ainsi comme on 1'a vu pour l'huile, il faudra uniformiser
qualitativement la production en créant une coopérative de
production et commercialisation avec sa propre marque.

Cette coopérative pourra ouvrir un flux commercial direct

avec les commergants de la capitale et ensuite avec tout le

pPays.
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Comme on l'a vu, l'activité de la cueillette représente
pour beaucoup de paysans et éleveurs du Guéra une importante

source de revenus.

Le réseau de commercialisation pour certains produits de
cueillette (ex: le chebé) est déja bien structuré avec ses

méthodes, clients, prix, etc...

La gomme arabique qui, dans le Guéra, fait partie des
activités de la cueillette est directement liée & la demande et
a 1l'offre i1nternationales.

Au Tchad, le commerce de la gomme arabique est en train de
s’organiser sur des bases plus solides.

Le Guéra, dans ce sens, est encore arriéré: tant que la
production du Guéra restera au niveau de la cueillette, les
perspectives pour un développement de la commercialisation dans

cette région resteront limitées.

Dans notre enquéte, nous avons choisi seulement deux
produits de la cueillette sur la base de l'offre et de la
demande qu'on a rencontrées sur les marchés locaux.

A cause du temps limité ou peut-étre seulement par notre
négligence, nous n'avons pas considéré d’autres produits de
cueillette qui étaient présents sur le marchés méme en plus

petite quantité.

Beaucoup reste encore & étudier sur l'activité de la
cueillette dans le Guéra. A ce propos, il serait souhaitable
que des études plus spécifiques sur les différents produits
solent menées. Ceci dans le but d’analyser les possibilités que
pourrait entrainer le développement de cette activité sur des

pases plus solides.
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FRAIS DR TRANSPORT DANS LA REGION

PRIX EW F.cep

PARCOURS FRAIS DE TRANSPORT
ANE CHAMEAU CHARRETTE
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