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Note d'information relative A
 
l'opinion des commercants sur le SIM
 

par
 

Niama Nango DEMBELE
 
Projet S~curit6 Alimentaire CESA-MSU-USAID
 

Le Projet S~curit6 Alimentaire CESA-MSU-USAID mine
actuellement une enqu~te aupr~s 
des commergants c~realiers 
 sur

leur degr6 d'information sur les diff~rentes variables 
qui
affectent le march6 c&ralier, leur besoin en 
information et leur
opinion sur le SIM. L'enqu~te est men~e & Bamako, Segou,

Koutiala, Sikasso, Mopti, Gao et Tombouctou.
 

La pr6sente note porte 
sur l'opinion de 30 commergants de
Bamako sur le SIM. Les r~sultats qui suivent doivent 6tre

interpr6t~s avec prudence car 
ils sont partiels, provisoires et
 
portent uniquement sur la ville de Bamako.
 

1. L'Opinion des commergants sur la n~cessit6 du SIM
 

Sur 30 commergants interrog~s sur la n6cessit6 d'un SIM, 28
 ont 6mis une opinion et 4 n'ont pas repondu. Tous les 26 pensent
que la mise en place du SIM a 6t6 une bonne chose soit 100% de
 
ceux qui 6mis une opinion et 87% de 1'6chantillon.
 

De l'analyse des raisons avanc6es par les r6pondants sur la

n6cessit6 d'un SIM, il 
ressort les points suivants:
 

- l'information sur la politique c6r~ali~re est importante pour

tous les commergants
 

- l'information aide les consommateurs et les commergants dans la
 
prise de d6cision
 
- le SIM compl~te les r6seaux d'information des commergants et
 
les informe sur ce qu'il ne savaient pas
 

- l'information est vitale pour la commercialisation
 

- l'information permet d'6viter ies erreurs
 

- l'information fait progresser les activit6s et les coordonne
 

Par ailleurs tous les commergants qui ont 6mis une opinion,

estiment que le SIM doit continuer et que les d6buts sont
 
satisfaisants.
 



2. L'acc~s des commergants au bulletin SIM
 

5 commergants sur 30 ant eu 
A lire au mains une fois le

bulletin SIM soit 17% de l'6chantillon. Les 5 commergants qui ont
 
lu le bulletin le trouvent informateur. Cependant un commergant
 
pense que le bulletin publie souvent des informations
 
contradictoires.
 

77% des commerqants ayant r6pondu A la question 
concernant
 
le bulletin SIM (17 sur 22) souhaitent avoir acc~s au bulletin.
 
Ceux qui souhaitent recevoir le bulletin repr6sentent 73% de
 
1'6chantillon.
 

3. Taux d'6coute des communiques radio du SIM
 

29 sur 30 commergants 6coutent les communiqu6s radio du STM
 
soit 97% de l'6chantillon. 28 sur 29 commergants estiment que les
 
comiiuniqu~s radio sont utiles pour leurs activit6s et sont
 
informateurs. Un seul commergant estime qu'il n'utilise pas les
 
donn~es communiqu~es par le SIM pour ses prises de d~cision mdme

s'il 6coute les communiques radio. Ce commergant estime que les
 
donn~es communiqu~es sont fausses. Ii 
faut noter que les 4
 
commergants qui n'ont pas 6rais d'opinion sur la n~cessit6 du SIM,

6coutent les communiques radio et les trouvent utiles pour leurs
 
prises de d6cision.
 

4. Recommandations des commergants pour le SIM
 

Les principales recommandations des commergants ant 6t6:
 

- le SIM doit continuer parce qu'il oriente leurs achats vers les
 
march~s les moins chers.
 

-
le SIM doit augmenter surtout la couverture des march6s ruraux
 
situ~s sp~cialement dans les zones de surplus au lieu de 
se
 
contenter des chef lieux de cercle.
 

- le SIM doit 6tendre ces communiqus A tous les aspects du
 
probl~me c6r6alier & savoir: prix, probl~mes de sach6rie,

techniques de conditionnement et de stockage, gestion des stocks,

credit de campagne pour 6viter sa monopolisation et
 
r6glementation du commerce c~r6alier.
 

Les r~sultats partiels de l'enqudte men~e A Bamako montrent
 
que le SIM est une n~cessit6 per~ue par les commergants. Les
 
commergants sont satisfaits des prestations de services du SIM

mdme si deux d'entre eux estiment que les donn~es publi~es ne
 
sont pas toujours correctes.
 

Les commercants souhaitent avoir acc~s au bulletin SIM. Ils

souhaitent 6galement que le SIM couvre tous les aspects de la
 
politique c6r6ali6re dans ses publications en plus des prix. Une
 
augmentation de la couverture des march~s ruraux dans les 
zones
 
de surplus est'vivement souhait6e.
 


