
AGENCY FOR INTERNATIONAL DEVELOPMENT ....
PPC/CDIE/DI REPORT PROCESSING FORM 

ENTER INFORMATION ONLY IF NOT INCLUDED ON COVER OR TITLE PAGE OF DOCUMENT 
1.Project/
Subproject Number 2. ('onlrlct/(;rant Number 3. Publication Date 

936-5459 ] [AHP-5459-A-(00-20., -(00[ 

4. I)ocument 'let/lru%latedTitle 

I todc Filir Mas: Volct C(on soin 01ationi/I'ranstorini ation: l),roUlClCot de I'Enq ,,testir lesCaractrist iqties et Ics I lahituds de
Consommation des.' ntaires du District de B,amakoet()rganisation du So ivi et des Tests de Prodt, its AiBase de Ma's/
tjiitis Alii 

Mlize Soh-Sector Sttdy: Constimption/Processing Segment: Progress of the Study of Consumption Characteristics and Habits of'
Ilouselholds in1amako and Design for Follow-tip and Tests of'Maize Products
 

5. Antlinor~) 

3. 

6. Contributing Orvaniiutionws) 

I st itit d lconti e Rurale. Bamako (IR)

I)ep rtmnet of Agriculttiral Economics. Michigan State tJnie'ersity (NIJ)

Initst tiiutdu RISAS
Sal Il/I Pro gram 

7.PaIginiti 8.Replort 9). i A.I.I). OfficeNumber Siponoriu
t


0. Abstract (optional - 250 %vordlinit) 

II. Subject Keywords (optional) 

.Mali 4. maize products 
2. maize sub-sector 5. 
3. Bamako 6. 

12. Sipplemtentary Noltes 

13.Sulbmilling, Official 14. "lephone Number 15. odav' I)Dle 

[Michael T.Weher. Project l)ircctor 517-353 863) ] ,.ji)tller2( g.l 

-----.----------..........-------------------------)O NOT w rite below this line -----------------------------------------------------------

16. l)O il) 17. DIcumen I)isposition 

I I)OCRI) I I INV I I DIIICATI I 

All) 590-7 (10/88) 

I 



MINISTERE DU DEVELOPPEMENT REPUBLIQUE DU MALI 
RURAL ET DE L'ENVIRONNEMENT UN PEUPLE-UN BUT-UNE FOI 

INSTITUT D'ECONOMIE RURALE 

DEPARTEMENT PLANIFwCATION 
AGRICOLE OF ECONOMIE RURALE 

ETUDE SUR LA FILIERE DE MAIS 

VOLET CONSOMMATON/TRANSFORMATION 

NOTE D'INFORMATION 

N01 

DEROULEMENT DE L'ENQUETE SUR LES CARACTERISTIQUES ET LES
 
IIABITUIFS DE CONSOMMATION DES UNITES ALIMENTAIRES )U DISTRICT DE
 
BAMAKO El"ORGANISATION DU SUIVI ET DES TESTS DE PRODUITS A BASE DE
 

MAIS
 

Bino TEME 

Ducan BOUGHTON 

DECEMBRE 1992 



2
 

INTRODUCTION 

dans le cadre du plan long terme de la rechercheL'Udtude sur la filitre-mais s'inscrit 

agronomique du Mali qui donne une place importante aux recherches de type-filibre. En effet cette 

d6marche de recherche permet de prendre en compte les donndes du marchd, les contraintes et les 

bcsoins des acleurs situds en aval du stade de la production dans le processus de recherche sur une 

culture donnde. Cest donc 'Iire que les recherches-filibre sont compldmentaires aux recherches 

thdmatique et systbme de production habituellement pratiqudes par linstitution Nationale chargde de 

la recherche agronomique. 

L'Udtude sur ia filibre-mais est done une premiere du genre entreprise par PIER. Cest pourquoi cette 

dtude se veut pilote et ambitionne en plus de ses objectifs spdcifiques de dtboucher: 

sur des propositions mdthodologiques concernant la conduite des autres recherches

filibre programmdes dans le plan long terme de la recherche; 

et sur des axes de collaboration entre les diffdrentes families de recherches 

agronomiques. 

L'dtudc propremcnt ditc a dmarr6 en janvier 1992 par une reconnaissance rapide qui a permis de 

dceler les goulots d'tranglement qui bloquent le d6veloppement du mais et les aspects essentiels du 

fonctionnement de la filibre. 

Cctte ddmarche a ainsi permis de concevcir des recherches approfondies qui sont actuellement en 

execution. i s'agit: 

concernant raspect offre du mafs: 

niveau et les contraintes d'adoption des varitds sd1ectionndes par les
 

exploitants;
 

analyse des possibilitds de rdduction des cofits unitaires de production.
 

concernant I'aspect demande en mais: 

6tudc des probltmes de consommation/transformation. 



I 

I 

La prdsente note porte sur le second aspect, c'est-A-dirc les probimes relatifs Ala demande qui 

b nrficie du soutien financier 1 a PRMC. Elle a pour objectif l'information r6gulitre des bailleurs de 

fonds el des autoritds nationales sur le ddroulcment de 1'Ntude en vue de recueillir les critiques e 

commentaires pour uine meilleure condiiite de l'tude. Elle est structurde comme suit: 

Prdsentation de I'cnqutc sur Ics caractdristiques et les habitudes de consommation des 

unitds alimentaires du district de Bamako 

11 Strategic adopde pour i'approfondissement des connaissances sur les unitds 

alimentaires du district de Bamako: ie suivi
 

III La composante-technologie de I'tude
 

IV Point de la situation financitre au 30 novembre 1992
 

ENQUETE SUR LES CARACTERISTIQUES ET LES HABITUDES DE 

CONSOMMATION DES UNITES ALIMENTAIRES DU DISTRICT DE BAMAKO 
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Comme on peut le remarquer, 'enquete sur les caractdristiques et les habitudes de consommation des 

unitds alimentaires du district de Bamako a dtd ettectite dans le cadre du premier objectif, celui de 

comprendre la place du mafs dans le mode de consommation des citadins. Cela ndcessitait des 

investigations non sculement pour apprdcier la consommation du mais, mais aussi celle des autres 

ctra1cs dans la mesure ou celles-ci entrent en corntpdtition avec Ic mais dans la satisfaction des besoins 

alimentaires des consommateurs. L'enqutte s'est dgalement intressde aux comportements des 

consommateurs vis-,-vis des produits transform6s A base de cdrdales en gdndral et du mais en 

particulier. La prdsentation du questionnaire donnera plus de ddtails. 

2. 	 Prdsentation du questionnaire 

Le questionnaire a t6 conqu pour pouvoir A la fois caractdriser les unitds alimentaires sur le 

plan structurel et fonctionnel. I1comprend les parties essentielles ci-aprs: 

caractdristiques organisationnelles de l'unitd alimentaire 

Les questions A cc niveau ont pour objet la comprdhension de I'organisation interne des UA: 

disposition dans 'espace(rdpartition dans une ou plusicurs concessions); nombre de repas pris en 

commun. 

- quipcmenLs pss~d 

II s'agIi ici par linventaire des dquipements, d'apprdcier le nivcau d'dquipement des UA en divers 

Idmcmnts pouvant influencer la consommation ou pouvant etrconsiddrds comme des signes extdricurs 

dc richesse. 

composition ddmographique de 'unitd 

L'objet dc cette fiche est de recenser Ic nombre de personnes de I'UA, les activilds qu'ils mtnent, leur 

participation aux Ipcnses ainsi que les repas pris hors de IUA. Toutes choses qui permettent d'avcir 

des indications sur la taille, la structure ddmographique, etc... 

mode d'approvisionnement en cdrdales 

Lcs questions posdes concernent aussi bien les cdrdales brutes que transformdes. Elles sont destindes 

ii ddcelcr les strategies des UA en matitre d'approvisionnement en c6rdales. 
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inventaire des plats conFimmds 

Les plats consomm6s au cours des diff6rents repas sont rdvdlateurs des comportements de 

consommation et d'habitudes alimentaires. Ce sont ces raisons qui ont motiv6 l'inventaire desdits 

plats. 

comportcment des mdnages vis-a-vis des gargotes 

Les plats consommds ne sont pas forcdment pr6pards dans l'unitd alimentaire. Nombreux sont les plats 

qui rentrent dans 'UA d(dj,cuisinds dans les gargotes, restaurants, etc... Lenqutte se devait 

d'apprdhender cc genre de plats qu'ils soient consommds ou non Al'intricur de l'unit6 alimentaire. 

frdquence de consommation du mais et saisonalitd 

L.cs information recherch6es dans cette partie du questionnaire permettront d'apprdcier le niveau el la 

frdquence de la consommation du mais. Ce qui permettra de situer la place du mais dans ia 

consommation des UA 

mode de transformation des 6rdalcs 

Les informations relatives A la transformation sont indispensables pour dtudier Ics contraintes et les 

cofLs relatils Acette oldration. 

3. Echantillonage. 

3.1. Choix des sections d'6num~ration 

Pour cette enqudte, l'Hchantillon de sections d'dnum6ration (SE) retenues est celui adoptd par 

la Direction Nationale de la Statistique et de I'Informatique (DNSI) pour I'enqute 

budget/counsommation (EBC) des menages en 19M--1989, c'est-i-dirc 36 SE (aire geographique 

renfermant 800 A1000 habitants cn milieu rural et I(XX) A1500 habitants en milieu urbain) sur les 560 

quc renfermc Ic district de Bamako. 

Les raisons de I'adoption de cet dchantillon de la DNSI sont: 

6cAnomie de temps et d'duergie 

Faire son prepre dchantillonnagc demande un recensement. Ce qui consomme 6norm6ment de temps 

el de movens. 11dtait donc plus sage Anotre avis d'exploiter Its donndcs disxnibles que de se lancer 

hr,, uricntrarli( n oui pre'n(lrait du temps. 
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possibilit6 d'apprdhender rNvolution de la consommation 

L'un aes avantages de l'adoption du m~me dchaitillon est incontestablement la possibilit6 de 

comparaison des rdsultats de notre enqu~tc a,,ec ceux obtenus par la DNSI en 1988-89. Cc qui permet 

6galcment de mesurer 1'volution dans les modes de consommation de 1988-89 ,A1992-93. 

3.2. 	 Choix des units alimentaires 

Pour des raisons d'ordre pratique nous n'avons pas jugd n6cessaire de retenir les mdmes UA 

quc [a DNSI. En cffet une telle entreprise se heurtc aux difficults ci-apres; 

Mobilitd des UA 

Les UA connaissent uric forte mobilit6 pour des raison de ddmdnagement au sein dun mrme quartier 

ou d'un quartici Al'autre, de mutation, etc... 

dynamiquc d'dvolution des UA 

Lcs UA sont cn constante 6volution :variation ddmographique, dclatement, changement doccupation, 

etc... Dc cc fait, il serait impossible de retrouver les mdmes UA telles qu'elles dtaient en 1988/89. 

Pour toutes ces raisons, les UA ont dt6 choisies directement apr~s identificatioin de la SE conccrntc. 

Lt mthndologie choisie cst la suivante: 

D'abord it partir des donndes de la DNSI, Ic nombre des u.a par s.e a 6r6 cstim.ll Cst gLal ,A la 

moyennc arithmdtique du nombre de concessions et des m6nages dc la s.c. Ensuite Ic nombre ainsi 

o)htenu it ,t2 divisd par lc nombre des u.a- dchantil!on souhaitd pour chaquc s.c comptc tcnu du temps 

ct de.,, rcssourccs humaines disponibles (nombre lxd a 

18 u.a) pour obtenir "le pas". Cc dernier repr.sente le nombre de coaczssions qu'il faut d6passer avant 

de choisir Ia suivante La premibrc concession est choisic au hasard. ainsi aprs Ic choix de cette 

prcnilurc concession.lc pas pcrmettait de choisir la suivante en d(6passant un nombrv de conctssion !wil 

"au pas". Apr~s lidentification de la concession, toutes les u.a. qu'elle 	 renferme sont enquet6ces. 

I)frotilement de lenqukte et moyens mis en oeuvre 

L'enquete a 6 effectu6e du 19 aoft au 5 octobre 1992. Elle a concern(- 36 SE et 640 UA. 

Elles se repartissent de la faqon suivante en fonction des communes. 

3.3 

http:concession.lc
http:cstim.ll
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NOMBRE DE SECTIONS D'ENUMERATION (SE) ET UNITES ALIMENTAIRES
 

ENOUETEES PAR COMMUNE
 

COMMUNE SE TOTALE SE ENQUETEES UA ENQUEI'EES 

95 8 142 

2 108 5 90 

3 93 3 54 

4 116 7 129 

5 79 6 99 

6 73 7 128 

TOTALE 564 36 642 

Cettc enqute a ndcessitd la participation effective de: 

4 cnqukteuses, 

2 contrtleurs d'enqute, 

et des 2 chcrchcurs, coordinateurs dc I'tudc. 

STRA''EGIE AIOP'EE POUR L'AI'ROFONI)ISSEMENT 1)ES 

CONNAISSANCES SUR LES UNITES ALIMENTAIRES: LE SUIVI 

Introduction 

Lc.s cnqut3tcs sc sudiviscnt en dcux groupcs suivant lafr6quencc dc contacts avec 

I'cnqui2td. Ainsi nous avons: 

les enqut~es h Ln soul t-Assage; 

el les enquctes plusieurs passages. 

Cc second type est appeld "suivi" dans la mesure ob I'cnqu~td cst suivi dans les op6rations pour 

lesquelles lenqutc est prdconis6e. La frquence de passages ddpend dc la nature et de l'objectif de 

I'enqut2te. On parle ainsi de" suivi 16ger ou rpproch6"sclon que Ic nombre de passages va de deux 

par an ou par mois A un xassage qui s'apparente ) la quotidiennet6. 
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L'objectif des suivis est en gdn6ral d'am6liorer la fiabilitd des donndes et aussi et surtout 

de comprendre les m6canismes de fonctionnement des entitds dtudides (ici les unitds alimentaires). 

Lx" suivi" vient en g6ndral aprbs une enqudte plus large ou dans tous les cas apr~s avoir 

acquis uric certaine connaissance du probl~me 6tudid. 

2. 	 U, suivi des unitds alimentaires du district de Bamako 

Un suivi continu aupr~s de 140 UA a dt6 mis en place pendant ia premiere semaine de 

novembre. Les objectifs,le systbme d'dchantillonnage, et les donndes collecter sont les suivants: 

2. I 	 Objectils du suivi continu 

Les objectifs du suivi continu se retrouvent au niveau des deux premiers objectifs globaux 

dc INtude A savoir: 

I) 	 comprendre les facons dont le mafs est actuellement intdgr6 dans les habitudes alimentaires 

urbaincs, et confirmer les contraintes principales qui empkchent I'augmentation de sa 

consommation; 

2) 	 estimer la demande potentielle pour des produits ddjA transformds (brisures, semoule, 

fanne) parmi des diffdrents groupes cibles. 

Par rapport au premier objectif, Lc suivi continu contribuera une mcilleure cornprdhension de la 

variation saisonnitre des cdrdales et plats consommdes, des modes d'approvisionnement et facteurs 

qui d~tcrminent I choix et les quantit6-s de crdales consomm6es. ct les strat&iies de transformation 

des cdrdales. Par rapport au deuxitme objectif, Ic suivi continu fournira I contexte socio

fconomique ntcessaire pour comprendre et interprdter Ics apprfciations des consommateurs 

conccrnant les produits transform&s Abase de mais (brisures, semoules, larinc). 
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2.2 	 Syst~me d'ic itillonnage
 

L'chantillon pour le suivi continu a 6ti 
 choisi parmi les 36 sections d'num6ration (SE) et 

640 unitds alimentaires (UA) enqut6s pendant les mois d aofit et septembrc1992. Huit SE et 140 

U.A ont 	6td sd1ectionndes pour Ic suivi continu. On esp~rc avec un taux de d6perdition de l'ordre 

:. de 15 ,	 se rctrouver avec 12() UA nhombre suffisanic pour les analyses statistiques. Comment cc[ 

&chantillona t-il did choisi? 

Lenqucte formelle 2 un seule passage a pris fin lc 5 octobre 1992 et la saisie Ic 20
 

octobre. Los premieres analyses portaient sur les caractdristiques de 'ensemble des (40 UA afin
 

de ddgager une typologic. Dans 
un premier temps nous avons examiner le comportei.;ent des 

variables suivantes au niveau des SE: !es frais de condiments journaliers totaux et par membre de 

I'UA (indicateur du niveau de vie), le systmc d'approvisionneinent en cdrtales (achat journalier ou 

cn gros). la taille des U.A en population . la frdquence de la consommation du mais, les contraintes 

rencontres pour la consommation du mais. Parmi ses variables, ]a slecction finale reprsente une 

tvpoloic bas¢c sur trois critrcs: lcs frais dc condiments journaliers par personne, la taille de Ia 

famillc, 	ct la fr.qucnce de consommation du mais. Lc choix des SE pour reprdsenter cette 

vpolo(gie a dr, fait tout en respectant Ic souci de garder au moins une SE au sein de chacune des 

six communes du District de Bamako. Apr~s avoir choisi les SE pour le suivi continu, leurs 

caractristiqucs ont dt compardes empinquement avec lensemble des 36 SE. Les deux groupes 

prdscntent des caractdristiques analogues. Par consdquent, l'chantillon rdduit cst reprdscntatif de 

lensemble, au moins en cc qui concerne les variables retenues potr la typologie. 



2.3 

NOMBRE DE SECTIONS D'ENUMERATION ET UNITES ALIMENTAIRES SUIVIES
 

PAR COMMUNE 

COMMUNE SE ENQUETEES UA ENQUETEES 

1 2 34 

2 1 19 

3 1 18 

4 1 17 

5 1 18 

6 2 36 

TO'I'ALE 8 142 

Donnies Acollecter 

La collecte des donndes est effectude avec 5 fiches - fiche "Plats Consommds" (rappel de 

deux jours sur une periode de six jours), fiche "Approvisionnement en C&dales" (rappcl des 

derniers six jours), fiche "Transformation lntermdiaire" (rappel des derniers six jours), fiche 

"Invcntaire des Unitds de Mesure" (une fois, avcc mise Ajour priodiquc), et fiche "Observations 

Gdncralcs". La composition d6mographique de chaque UA est Av6rificr mcnsuellement. Une 

derni&er fiche s'intressera aux repas pris hors UA, qui prendront de de I'ampleur avec 

'institution r~centc au Mali de la semaine de cinq jours de travail. 

- Fiche plats consommis, enregistre la consommation en cd6ralcs et techniques de transformation 

pxur chaquc repas. Les donndcs Acoliecter comprennent :les plats, les sauces, les cdrdaies ou 

tubercules de base, la forme de d6part (grain entier, ddcortiqu6, brisures etc.,), unitd de mesure 

(type, quantitt prdlevdc et origine), transformations effectudes (mthode, responsable, c6vcntuel coiit 

monctairc). garniturcs, et les rationnaires. 
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-Fiche approvisionnement enregistre pour chaque jour les frais de condiments , les achats 

jounaliers de c6rdales et produits Abase de crdales , les tubercules, et ie bois de chauffe. 

-Fiche transformation Interm6diaire cnreistre la transformation des c6rdales en gros(au dIA de 

la consommation du jour). 

-Fiche inventaire des unites de mesure nous permettront de quantifier les cdrdales consommdes 

en kilogrammes, bien quc les donndes de base soient collectdes en unitds de mesure utilisdes par 

les mdnagres. 

1A COMPOSANTE TECHNOLOGIE ALIMENTAIRE 

L'originalitd de cette dtude est effectivement d'avoir une composante "technologic". En 

effet L'ohectif de 1'tude est daller plus loin que la compr6hension des prolkmes et du 

comportement des acteurs. II s'agira de d6boucher sur des produits acceptables pour les 

consommatcurs en terme dc qualitc et de coot, d'en estimer la demande potentielle et de ddfinir 

'ehclle de transformation appropric xour rdpondrc Acelle-ci. Cela signific qu'il faudrait arriver 

a traduirc cn actcs de recherches technologiques les prdfdrences des consommateurs. Aussi cctte 

composanic fbrme-i-lle un "puzzle" avec les autres. La stratigie pcut dire schdmatiquement 

divisor cn 5 6tapes: 

Etape dc comprdhcnsion des pr~fcrences des consommateurs ct des reproches formulds A 

l'endroit des produits existants 

Ctite dtape sera satisfaite par la combinaison de 3 activitds: 

enque sur Ics caracitristiques et les habitudes de consommation des unitds 

alimentaires. 

Au cours de cette enquce, de nombreuses informations on pu dtre obtenues sur les rdactions et 

commentaires des mdnagbres sur les produits transform6s Abase de mais et d'autres cdrdales 

existants sur Ls marchds et les types de prdparations culinaires qu'elles pourraient faire avec 

ccux-ci. D'autres femmes ont mme donn des indications sur les mesures d'hygine Ad6vclopper 

pour pouvoir vendre certains produits. Toutes ces informations donnent des indications sur les 

imperfections que prdsentent ces produits. 
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Les analyses de laboratoire sont donc des complements indispensables pour la recherche de 

produits 	conformes aux preferences des consommateurs. 

2. 	 2Zme dtape amd1ioration des produits existants ou crdation de nouveaux 

L'dtape prcddente doit normalement permettre de collecter tous les reproches formulds par 

les UA lendroit des produits existants. Dans cette 2me 6tape, il s'agira d'apporter les 

corrections approrpri6es pour mieux rdpondre aux exigences des consommateurs. Ccttc phase cst 

done cructaic. En eftet, Ics phases prdctdentes ne peuvent Ctre valorsccs cuc si des mesurcs sont 

prises pour produirc cc que demandent ou suggtrent les opinions recucillies. 

Deux voics sont possibics: 

amflioration des produits existants
 

11s'agira dc voir dans quelle mesure les reproches formulds peuvent dtre corrigds et obtenir des
 

produits acceptables.
 

Cr6er de nouveaux produits 

Ls remarques des UA peuvent suggdrer la crdation de nouveaux produits. Par exemple si le 

temps 	de cuisson pour un produit donn est jugd trop long, cela peut indiquer qu'une pr6cuisson du 

produit 	est ndcessaire. On pourrait ainsi fabriquer un produit qui s'appelera par exemple "farine 

prtcuite", diff6rentce de la farine habituelle. 

3. 	 3me dtape: test d'acccptabilitl 

Les produits am61iors ct nouveaux, "rendus conformes au gofit "des consommateurs seront 

testds 5 nouveau au niveau des 140 unitds alimentaires qui font l'objet du suivi Continu. 

L'objcctif de cc test est d'arrivcr A scsimer la demande p)tenuicllc Xur les ditfdrcnLs 

produits en fonction d'un niveau de prix donne. 

4. 	 4,erTe tdape: analyse des cofits etechelles de transformation 

La suite logique de restimation de la demande potentielle est I'analyse des conditions qui 

permettent de fairc face 5 celle-ci, c'est-A-dire de la satisfaire. Lcs questions auxquelles nous nous 

devons de rdpondre sont celles-ci: quelle est 16chelle de transformation indiqu6c pour cettc 

demande?faudrait-il un moulin du type ACHCAR ou un moulin type CERECOM ou autre? A quel 

coit faudrait-il produire xour ne pas s'6carter du pouvoir d'achal des consommateurs? 
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le test diagnostic 

Cc test est destind A recucillir le maximum d'informations sur les produits transforms A base de 

mais: farine, brisure fine, movcnne, grossi&rc, semoule, fabriqudes par les femmes de faqon 

artisanale ou produites par les minoteries de la zone CMDT et ODIPAC. Certes certaines 

inlormations (n pu Ire obtcliues au cours dc 'cnqutet ci-dessus cites, mais celles-ci ont 6id 

obtcnucs auprcs des UA avant une certaine habitude de consommation de produits h base de mais. 

Les UA non consommatrtces de mais nont pas pu donner d'tnformatons pouvant nous aider 

dans notre approche. LL test diagnostic est effectivement un moyen de recucillir les avis de ces 

dernitres. 

LL test diagnostic consistera Adistribuer au niveau des 140 UA retenucs pour le suivi
 

continu, diftrents dchantillons de produits de mais: farine, 
brisures de diffdrentes taille, semoule, 

etc. lcs chantillons ainsi distribuds feront robjet de preparations culinaires habituelles comme Ic 

t6, Ic cous-cous, les diftdrentes formes de bouillies, etc... Ensuite, ilsera demandd aux UA 

coiiccrndcs de repondrc ) une sdric de questions qui seront relatives au goOt des plaLs, al temps de 

cutsson lCL ]a consommation d'6nergic, Arappr6ciation gdndrale des rationnaires etc.. 11sera 

notdmment demand6 de lfairc des comparaisons de ces plats dc mais avec ceux d'autres cdrdales. 

Cos diffrentes questions permettront dc collecter beaucoup d'informations sur cc que 

vculeni is consommatcurs. 

Ls analyses de laborattire 

Ces analyses visent les objcctifs ci-aprs: 

s'a:;.,urcr dc la qualiI6 des produits avant la distribution pour le test (prdsence
 

d'impurct6s, d'insectes, etc...);
 

connaitre les caractdristiques physico-chimiques de ces produits (granulom6tric,
 

taux en lipides, taux dc son par exemple);
 

voir la qualitd des prdparations culinaires pxssibles produits.
avec ces 

Comme on peut le constater, les analyses de laboratoire permetent d'infirmer ou de confirmer ies 

d6clarations rcueillies aupr s des UA et de ddterminer les caractdistiques qui concordent avec les 

besoins des consommatcurs (par exemple ]a granulom~trie qu'il faut.pour avoi. un tO conforme au 

Lyofit
des consommatcurs). 
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5. 56me dtape: test en vrai grandeur 

Cette dernire est souhaitable meme s'il est difficile de l'envisager dans le cadre de cette 

cdtudc. La d6marche consiste A placer les produits retenus comme acceptds par les consommateurs 

dans des points de vente oi s'approvisionnent les consommateurs pour d'autres produits 

alimentaires: boutique de quarlier, marchda, dtalagistes, etc... cela permettra de mesurer de i~ion 

rdelle la demande effective. A partir de ce moment, les opdrateurs dconomiques pourraient prendre 

Ic relais et s'engager dans la promotion de ces produits. Actueliement nous sommes au niveau de 

la premiere dtape. 

Lensemble de ces dtapes est r.sum6 dans le sch6ma ci aprs: 

IV POINT DES DEPENSES EFFECTUEES AU 30 NOVEMBRE 1992 

Les ddpenses sont effectudes par budget 6tablis mensuellement. A la fin du mois de 

novcmbre, les d6penses effectu6es s'dievaient A2,891,500 fcfa (deux millions huit cent quatre vingt 

onze mille cinq cent francs cfa). 
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STRATEGIE COMPOSANTE TECHNOLOGIE 

Comment d~couvrir les pref6rences 

des consommateurs 

lere etape 

Comprehension des 
Enqu~te 
formelle 

Analyse 
Labo 

Tests 
Diagnostic 

pr6f6rences des 
consommateurs et 
reproches formulas 
& l'endroit des 
produits existants 

Bonne connaissance
 
des produits et de
 
besoins des
 
consommateurs
 

26me 6tape
 

Amelioration Analyse 
 Conception Amlioration
 
des produits Labo de nouveaux 
des produits

existants 
 produits existants et
 

conception de
 
nouveaux
 

Produits
 
acceptables
 

36me 6tape 

Test Test d'acceptabilit6
 
d'acceptabilit6
 

46me 6tape 
Analyse 
demande Analyse des cofts et 
potentielle 6chelle de transformation
 
6chelle
 
coat 

56me 6tape
 

Test en vrai grandeur
 
Test en vrai
 
grandeur
 


