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INTRODUCTION

L'étude sur la filidre-mais s'inscrit dans le cadre du plan 2 long terme de la recherche
agronomique du Mali qui donne une place importante aux recherches de type-filiere. En cffet cette
démarche de recherche permet de prendre en comple les données du marché, les contraintes et les
besoins des acteurs situés en aval du stade de la production dans le processus de recherche sur unc
culture donnée. Clest donc -iire que les recherches-filiere sont complémentaires aux recherches
thématique et systeme de production habituellement pratiquées par I'Institution Nationale chargée de

la recherche agronomique.

L'étude sur la filidre-mais est donc une premiere du genre entreprise par I'NER. C'est pourquoi cette

étude sc veut pilote et ambitionne en plus de ses objectifs spécifiques de déboucher:

- sur des propositions méthodologiques concernant la conduite des autres recherches-
filiere programmées dans lc plan & long terme de la recherche;

- et sur des axes de collaboration entre les différentes familles de recherches

agronomiques.

L'étude proprement dite a démarré en janvier 1992 par une reconnaissance rapide qui a permis de
déceler les goulots d'étranglement qui bloquent le développement du mais ct les aspects cssentiels du
fonctionnement de la filiére.

Cette démarche a ainsi permis de concevcir des recherches approfondies qui sont actuellement en

exdéeution. 11 s'agit:

- concernant I'aspect offre du mais:
niveau ct les contraintes d'adoption decs vari€lés sélectionnées par les
exploitants;
analyse des possibilités de réduction des coits unitaires de production.

- concernant l'aspect demandc cn mais:

étude des problemes de consommation/transformation.



La présente note porte sur le second aspect, c'est-a-dirc les problemes relatifs A la demande qui
bénéficic du soutien financier vu PRMC. Elle a pour objectif I'information réguliére des bailleurs de
fonds et des autorités nationales sur le déroulement de l'étude en vue de recueillir les critiques et
commentaires pour unc meilleure conduite de I'étude. Elle est structurée comme  suit:
1 Présentation de I'enquéte sur les caractéristiques et les habitudes de consommation des
unités alimentaires du district de Bamako
1l Stratégic adoptéc pour I'approfondissement des connaissances sur les unités
alimentaires du district de Bamako: le suivi
I La composante-technologie de I'étude

vV Point de la situation financiere au 30 novembre 1992

| ENQUETE SUR LES CARACTERISTIQUES ET LES HABITUDES DE

CONSOMMATION DES UNITES ALIMENTAIRES DU DISTRICT DE BAMAKO



Comme on peut le remarquer, I'enquéte sur les caractéristiques et les habitudes de consommation des
unités alimentaires du district de Bamako a été ettectuée dans le cadre du premier objectif, celui de
comprendre la place du mais dans lc mode de consommation des citadins. Cela nécessitait des
investigations non sculement pour apprécier la consommation du mais, mais aussi cellc des autres
céréales dans la mesure od celles-ci entrent en compélition avec le mais dans 1a satisfaction des besoins
alimentaires des consommateurs. L'enquéte s'est également intéressée aux comportements des
consommateurs vis-a-vis des produits transformés a base de céréales en général et du mais en
particulier. La présentation du questionnaire donnera plus de détails.

2. Présentation du questionnaire

Le questionnaire a été congu pour pouvoir 2 la fois caractériser les unités alimentaires sur le

plan structurel et fonctionnel. Il comprend les parties essenticlles ci-apres:
caractéristiques organisationnclles de l'unité alimentaire

Les questions & ce niveau ont pour objet la compréhension de l'organisation interme des UA:
disposiion dans l'espace(répartition dans une ou plusicurs concessions); nombre de repas pris cn
commun.

- ¢quipements possédés
I saant ici par l'inventaire des équipements, d'apprécier e niveau d'équipement des UA en divers
¢léments pouvantinfluencer la consummation ou pouvant étre considérés comme des signes extéricurs
de richesse.

- composition démographique de P'unité
L'objet de cette fiche est de recenser le nombre de personnes de I'UA, les activités qu'ils menent, leur
prticipation aux dépenses ainsi que les repas pris hors de 'UA, Toules choses qui permetient d'avoir
des indications sur la taille, la structure démographique, etc...

. mode d'approvisionnement en céréales
Les questions posées concernent aussi bien les céréales brutes que transformées.  Elles sont destinées

a déceler les stratégies des UA en matigre d'approvisionnement en céréales.



inventaire des plats conshymmés

Les plats consommés au cours des différents repas sont révélateurs des comportements de
consommation et d'habitudes alimentaires. Ce sont ces raisons qui ont motivé l'inventaire desdits
plats.

- comportement des ménages vis-2-vis des gargotes
Les plats consommeés nc sont pas forcément préparés dans {'unité alimentaire. Nombreux sont les plats
qui rentrent dans I'UA déja  cuisinés dans les gargotes, restaurants, etc...  Lenquéte se devant
d'appréhender ce genre de plats qu'ils soient consommés ou non A l'intéricur de l'unité alimentaire.

- fréquence de consommation du mais et saisonalité
Les information recherchées dans cetie partie du questionnaire permettront d'apprécier le niveau ¢t la
fréquence de la consommation du mais. Ce qui permettra de situer la place du mais dans la
consommation des UA

. mode de transformation des céréales
Les informations relatives 3 la transformation sont indispensables pour ¢tudier les contraintes et les

couts relatifs & cette opération.

3. Echantillonage.

3.1.  Choix des sections d'énumération

Pour cette enquéte, I'échantillon de sections d'énumération (SE) retenues est celui adopté par
la Dircction Nationale de la  Statistique ¢t de I'lnformatiqgue  (DNSI) pour l'enquéte
budget/consommation (EBC) des ménages en 1988-1989, cest-a-dire 36 SE (aire géographique
renfermant 800 2 1(XX) habitants en milicu rural et 1000 2 1500 habitants ¢n milicu urbain) sur les 560
quc renferme e district de Bamako.

Les raisons de 'adoption de cet échantillon de la DNSI sont:

- ¢conomie dc temps et d'énergie
Faire son prepre échantiflonnage demande un recensement. Ce qui consomme énormément de temps
¢t de moyens. 11 était donc plus sage A notre avis d'exploiter les données disponibles que de sc lancer

dins une opération aui prendrait du temps.



possibilité d'appréhender I'évolution de la consommation

L'un des avantages de I'adoption .du méme ¢échantillon est incontestablement la possibilité de
comparaison des résultats de notre enquéte avec ceux obtenus par la DNSI en 1988-89. Ce qui permet
¢gatlement de mesurer I'évolution dans les modes de consommation de 1988-89 3 1992-93.
3.2 Choix des unités alimentaires

Pour des raisons d'ordre pratique nous n'avons pas jugé nécessaire de retenir les mémes UA
quc la DNSL En effet une telle entreprise se heurte aux difficullés ci-apres:

- Mobilité des UA
Les UA connaissent une forte mobilité pour des raison de déménagement au sein d'un méme quartier
ou d'un quartier a l'autre, de mutation, etc...

- dynamique d'évolution des UA
Les UA sont en constante évolution :variation démographique, éclatement, changement d'occupation,
cte... De ce fait, il serait impossible de retrouver les mémes UA telles qu'elles étaient en 1988/89.
Pour toutes ces raisons, les UA ont €€ choisies directement aprés identification de la SE concernée.
La méthodologie choisie est la suivante:
D'abord a partir des données de la DNSI, le nombre des u.a par s.e a ¢1é estimé.ll est égal A la
moyenne arithmétique du nombre de concessions ¢t des ménages de la s.e. Ensuite le nombre ainsi
obtenu a ¢1¢ divisé€ par le nombre des u.a- échantillon souhaité pour chaque s.c compte tenu du temps
¢t des ressourees humaines disponibles (nombre L1x¢ a
18 u.a) pour obtenir "le pas”. Ce dernier représente le nombre de conczssions qu'il faut dépasser avant
de choisir 1o suivante .La premitre concession est choisic au hasard. ainsi aprés le choix de cette
premicre concession.le pas permetait de choisir la suivante en dépassant un nombre de concession égal

"au pas”. Aprés l'identification de la concession, toules les u.a. qu'clle renferme sont enquétées.

313 Déroulement de I'enquéte et moyens mis en oeuvre
L'enquéte a ¢1é effectuée du 19 aoit au 5 octobre 1992. Elle a concerné 36 SE et 640 UA.

Elles se repartissent de la fagon suivante en fonction des communes.


http:concession.lc
http:cstim.ll

NOMBRE DE SECTIONS D'ENUMERATION (SE) ET UNITES ALIMENTAIRES

ENQUETEES PAR COMMUNE

COMMUNE SE TOTALE SE ENQUETELS UA ENQUETEES
| 95 8 142
2 108 5 90
3 93 3 54
4 116 7 129
5 79 6 99
6 73 7 128
TOTALE 564 36 642

Cetle enquéte a néeessité la participation cffective de:

. 4 enquéteuses,

- 2 contrdleurs d'enguéte,

et des 2 chercheurs, coordinateurs de 1'étude.

STRATLEGIE ADOPTEE POUR L'APPROFONDISSEMENT DES

CONNAISSANCES SUR LES UNITES ALIMENTAIRES: LE SUIVI

Introduction

Les enquctes se subdivisent en deux groupes suivant fa fréquence de contacts avec

'enquété.  Ainsi nous avons:

les enqueles @ un seul passage;

cl les enquctes 2 plusieurs passages.

Ce second type est appel¢ "suivi” dans la mesure ob I'enquété est suivi dans les opérations pour

lesquelles l'enquéte cst préconisée. La fréquence de passages dépend de la nature ct de l'objectil de

I'enquéte.  On parle ainsi de” sutvi Iéger ou rapproché”selon que le nombre de passages va de deux

par an ou par mois A un passage qui s'apparente ) la quotidienncté.




L'objectif des suivis cst en général d'améliorer la fiabilité des données ct aussi et surtout
de comprendre les mécanismes de fonctionnement des entités étudiées (ici les unités alimentaires).
Le” suivi™ vient en général apreés une enquéte plus large ou dans tous les cas aprés avoir

acquis unc cerwine connaissance du probléme étudié.

to

Lo suivi des_unités alimentaires du district de Bamako

Un suivi continu auprés de 140 UA a été mis en place pendant la premiére semaine de

novembre.  Les objectifs,le sysiéme d'échantillonnage, ct les données 2 collecter sont les suivants:

2.1 Objectifs du suivi continu
Les objectifs du suivi conlinu se retrouvent au niveau des deux premiers objectifs globaux

de I'éude A savoir;

1) comprendre les fagons dont le mais est actuellement intégré dans les habitudes alimentaires
urbaines, et confirmer les contraintes principales qui empéchent I'augmentation de sa

consommation;

2) estimer la demande potentielle pour des produits déja transformés (brisures, semoule,

faninc) parmi des différents groupes cibles.

Par rapport au premicr objcctif, Le suivi continu contribuera 3 une meilleure compréhension de la
variation saisonniere des céréales et plats consommées , des modes d'approvisionnement et facteurs
qui déterminent le choix et les quantités de céréales consommées. ct les suratégies de transformation
des céréales. Par rapport au deuxi¢me objectif, le suivi continu fournira ¢ contexte socio-
¢economique nécessaire pour comprendre et interpréter les appréciations des consommateurs

concernant les produits transformés 3 base de mais (brisures, semoules, fanne).



2.2 Systéme d'éc  tillonnage

L'échantillon pour le suivi continu a é1é choisi parmi les 36 sections d'énumération (SE) et
640 unités alimentaires (UA) cnquétés pendant les mois d aoit et septembre1992. Huit SE et 140
U.A ont €1¢ sélectionnées pour le suivi continu. On espere avec un taux de déperdition de l'ordre
de 15 se retrouver avee 120 UA ; nombre suffisante pour les analyscs statistiques. Comment cet
¢chantillon a t-il é1¢ choisi?

L'enquéte formelle a un scule passage a pris fin le 5 octobre 1992 et la saisic le 20
octobre. Les premieres analyses portaient sur les caractéristiques de I'ensemble des 640 UA afin
de dégager une typologic. Dans un premier temps nous avons examiner le comporter.ent des
variables suivantes au niveau des SE: les frais de condiments journaliers totaux et par membre de
FUA (indicateur du niveau de vie), le systeme d'approvisionnenient en céréales (achat journalier ou
en gros). la talle des U.A en population . Ia fréquence de la consommation du mais., les contraintes
rencontrées pour la consommation du mais. Parmi ses variables, la sélection finale représente une
typologic basée sur trois criteres: les frais de condiments journaliers par personne, la wille de la
famille. et la fréquence de consommation du mais. Le choix des SE pour représenter cette
tvpologic a €I¢ fait tout en respectant le souct de garder au moins une SE au sein de chacune des
six communes du Distnict de Bamako.  Apres avoir choisi les SE pour I¢ suivi continu, leurs
caracténstiques ont €1¢ comparées empinquement avee Iensemble des 36 SE. Les deux groupes
présentent des caracténsiiques analogues. Par conséquent, I'échantilion réduit est représentatif de

I'ensemble, au moins en ce qui concerne les variables retenues pour la typologie.



COMMUNE SE ENQUETEES UA ENQUETEES
1 2 34
2 1 19
3 1 18
4 1 17
5 ! 18
6 2 36
TOTALE 8 142
23 Données a collecter

La collecte des données est effectuée avee 5 fiches - fiche "Plats Consommés” (rappel de
deux jours sur une période de six jours), fiche "Approvisionnement en Céréales” (rappet des
dernicrs six jours), fiche "Transformation Intermédiaire” (rappel des demiers six jours), fiche
“Inventaire des Unités de Mesure” (une fois, avec misc 2 jour périodique), ¢t fiche "Obscrvations
Générales”.  La composition démographique de chaque UA est a vénificr measucllement. Une
dernicre fiche s'intéressera aux repas pris hors UA, qui prendront de de I'ampleur avec
I'institution récente au Mali de la semaine de cing jours de travail.

- Fiche plats consommés, enrcgistre la consommation en céréales ct techniques de transformation
pour chaque repas. Les données a coliccter comprennent : les plats, les sauces, les céréaies ou
tubercules de base, Ia forme de dépant (grain enticr, décortiqué, brisures elc.,), unité de mesure
(type. quantité prélevée et origine), transformations cffectuées (méthode, responsable, ¢ventuel coit

monétaire). sarnitures, ¢l les rationnaires.
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-Fiche approvisionnement enregistre pour chaque jour les frais de condiments , les achats
jounaliers de céréales ct produits 2 base de céréales , les tubercules, et lc bois de chauffe.
-Fiche transformation Intermédiaire cnregistre la transformation des céréales en gros(au déla de
la consommation du jour).
-Fiche inventaire des unités de mesure nous permettront de quantifier les céréales consommées
en Kilogrammes, bien que les données de base soient collectées en unités de mesure utilisées par
les ménageres.
111 LA COMPOSANTE TECHNOLOGIE ALIMENTAIRE

Looriginalit¢ de cetie ¢tude cst cffectivement d'avoir une composante "technologic”. En
cffet L'objectif de V'étude cst d'aller plus loin que la compréhcnsion'des problemes et du
comportement des acteurs. Il s'agira de déboucher sur des produits acceptables pour les
consommateurs en terme de qualité et de codt, d'en estimer la demande potenticlle et de définir
I'échelle de transformation approprice pour répondre 2 celle-ci. Cela signific qu'il faudrait arriver
a traduire en actes de recherches technologiques les préférences des consommateurs.  Aussi cette
composante forme-t-clle un "puzzie” avee les autres. La stratégic peut étre schématiquement

diviser en S élapes:

Ewpe de compréhension des prétérences des consommateurs et des reproches formulés 2

'endroit_des produits existants

Cette étape scra satisfaite par la combinaison de 3 activités:

cnquéte sur les caraciéristiques et les habitudes de consommation des unités

alimentaires.
Au cours de celte enquéte, de nombreuses informations on pu étre obtenues sur les réactions ct
commentaires des ménageres sur les produits transformés A base de mais et d'autres céréales
existants sur les marchés et les types de préparations culinaires qu'clles pourraient faire avec
ccux-ci. D'autres femmes ont méme donné des indications sur les mesures d'hygitne 2 dévclopper
pour pouvoir vendre certains produits. Toutes ces informations donnent des indications sur les

impcerfections que présentent ces produits.
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Les analyses de laboratoire sont donc des compléments indispensables pour la recherche de
produits conformes aux préférences des consommateurs.

2 2¢me_étape amélioration des produits existants ou création de_nouveaux

<.

L'étape précédente doit normalement permettre de collecter tous les reproches formulés par
les UA 2 I'endroit des produits existants. Dans cette 22me étape, il s'agira d'apporter les
corrections appropriées pour micux répondre aux exigences des consommateurs. Celtte phase est
donc cruciale. En ellet, les phases précédentes ne peuvent ¢tre valonsées que si des mesures sont
prises pour produire ce que demandent ou suggerent les opinions recucillies.

Deux voies sont possibles:

- amélioration des produits existants
Il s'agira de voir dans quelle mesure les reproches formulés peuvent étre corrigés et obtenir des
produits acceptables.

Créer de nouveaux produits
Les remarques des UA peuvent suggérer la création de nouveaux produits. Par exemple si le
temps de cuisson pour un produit donné est jugé trop long, ccla peut indiquer qu'une précuisson du
produit st nécessaire. On pourrait ainsi fabriquer un produit qui s'appelera par exemple "farine

précuite”, différente de la farine habituelle.

3. 3¢me Gtape: test d'aceeptabilité

Les produits améliorés et nouveaux, "rendus conformes au goit "des consommateurs seront
testés @ nouveau au niveau des 140 unités alimentaires qui font l'objet du suivi continu.

L'objectil de ce test est d'arriver 2 estimer la demande potentielle pour les différents
produits en fonction d'un niveau de prix donné.

4. 4eme étape: analyse des couts et échelles de transtormation

La suite logique de Vestimation dc la demande potenticlic est I'analyse des conditions qui
permettent de faire face a celle-ci, c'est-a-dire de la satisfairc. Les questions auxquelles nous nous
devons de répondre sont celles-ci: quelle est 'échelle de transformation indiquée pour cetic
demande?faudrait-il un moulin du type ACHCAR ou un moulin type CERECOM ou autre? A quel

coiit faudrait-il produire pour ne pas s'écarter du pouvoir d'achat des consommateurs?
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le test diagnostic
Ce test est destiné 2 recueillir le maximum d'informations sur les produits transformés 2 basc de
mais: farinc, brisure fine, moyenne, grossigre, semoule, fabriquées par les femmes de fagon
artisanale ou produites par les minoteries de la zone CMDT ¢t ODIPAC. Certes certaines
informations ont pu étre obterues au cours de enquéte ci-dessus citées . mais celles-ci ont 616
obtenues aupres des UA avant une certaine habitude de consommation de produits a hase de mais.
Les UA- non consommatrnices de mais n'ont pas pu donner d'informations pouvant nous aider
dans notre approche. Le test diagnostic est effectivement un moyen de recueillir les avis de ces
dernicres.

Le test diagnostic consistera 2 distribuer au niveau des 140 UA retenues pour le suivi
continu, diftérents échantillons de produits de mais: farine, brisures de différentes taille, semoule,
cic. Les échantillons ainsi distribués feront I'objet de préparations culinaires habituelles comme le
10, le cous-cous, les différentes formes de bouillies, etc... Ensuite, il sera demandé aux UA
concernées de répondre A une série de questions qui scront relatives au gout des plats, au temps de
cutsson €t & la consommation d'énergie, 2 l'appréciation générale des rationnaires etc.. Il sera
nolamment demand¢ de faire des comparaisons de ces plats de mais avec ceux dautres céréales.

Ces différentes questons permettront de collecter beaucoup d'informations sur ce que
veulent les consommateurs.

- Les analyses de laboratire
Ces analyses visent les objectifs ci-apres:

s'assurer de la qualité des produits avant la distribution pour le test (présence
d'impuretds, d'insectes, clc...);
connaitre les caractéristiques physico-chimiques de ces produits (granulométric,
taux cn lipides, taux de son par exemple);
voir la qualit¢ des préparations culinaires possibles avec ces produits.
Comme on peut le constater, les analyses de laboratoire permettent d'infirmer ou de confirmer les
déclarations recucillies aupres des UA et de déterminer les caractéristiques qui concordent avec les
besoins des consommatcurs (par exemple la granulomé@tric qu'il faut-pour avoi. un 6 conforme au

eout des consoramateurs).
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5. Stme étape: test en vrai grandeur

Cette derniere est souhaitable méme s'il est difficile de I'envisager dans le cadre de cette
¢tude. La démarche consiste 3 placer les produits retenus comme acceptés par les consommateurs
dans des points de vente od s'approvisionnent les consommateurs pour d'autres produits
alimentaires: boutique de quarticr, marchés, étalagistes, etc... cela permettra de mesurer de iagon
réelle la demande effective. A partir de ce moment, les op€rateurs économiques pourraient prendre
le relais et s'engager dans la promotion de ces produits. Actucllement nous sommes au niveau de
la premiere étape.

L'cnsemble de ces étapes est résumé dans le schéma ci apres:
v POINT DES DEPENSES EFFECTUEES AU 30 NOVEMBRE 1992

Les dépenses sont effectuées par budget établis mensucllement. A la fin du mois de
novembre, les dépenses effectuées s'élevaient a 2,891,500 fcfa (deux millions huit cent quatre vingt

onze mille cing cent francs cfa).
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STRATEGIE COMPOSANTE TECHNCLOGIE

Comment découvrir les préférences
des consommateurs

lére étape

Compréhension des
Enquéte Analyse Tests préférences des
formelle || Labo — Diagnostic consommateurs et
reproches formulés
d l'endroit des
produits existants
Bonne connaissance
des produits et de
besoins des
consommateurs
P\\\\\\\\\\\\\\ 2éme_étape
Amélioration Analyse Conception Amélioration
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Produits
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|
v 3éme étape
Test Test d'acceptabilité
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i
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