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1. Introducci6n 

El presente estudio tiene como objetivos principales: 

- lograr la penetraci6n de productos pesqueros peruanos en nuevos 
mercados; 

- mejorar las condiciones de mercado de los productos actuales; 
- propiciar ruedas de negocios y participaci6n en misiones comerciailp y 

ferias especializadas; y 
- contar con un banco de datos que permita obtener informaci6n de la 

oferta y difundir las demandas del exterior. 

Se considera que el Peru tiene buenas perspectivas para ampliar el mercado 
internacional para sus productos, pero que en gran medida la realizaci6n de 
estas perspectivas estA sujeta - ademas de '3s mejras tecnol6gicas, de la 
modernizaci6n de las embarcaciones y de las plantas de proceso, de la 
mejora de los niveles higi~nicos y sanitarios, y otros - a la exploraci6n y a ia 
captacion de nuevas oportunidades comerciales las que permitirian presentar 
agresivamente los productos peruanos en las cantidades y con la calidad 
suficientes para tograr el exito esperado. 

Se le pidio al consultor que hiciera hincapie, con respeto al mercado de los 
Estados Unidos, en los siguientes productos: 

- pequeios pelagicos (sardina, caballa) en conserva y congelados; 
- merluza y sus productos; 
- cefalopodos, con enfasis en la pota o calamar gigante; y 
- carnarones de Malasia 

Para recoger la informacion requerida el consultor visito plantas de proceso 
en Paita, Tierra Colorada, Sullana, Piura, Chimbote, Lima y Pisco, ademas 
tomo contacto con el Ministerio de Pesqueria y otras instituciones y 
empresas que forman parte de la industria pesquera peruana, durante una 
visita al Peru, del 22 de agosto al 3 de setiembre de 1993. 

Luego, entre el 7 y el 17 de setiembre de 1993, el consultor se entrevisto 
con potenciales compradores de los productos peruanos seleccionados en 
Tampa, Miami, San Diego, Los Angeles, Boston y Nueva York. 
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Para dar de conocer los resultados de sus averiguaciones, el consultor hizo 
una visita al Peru, del 24 de setiembre al 5 de octubre, y participo como 
conferencista en un seminario de difusion, el que se Ilevo a cabo en la ciudad 
de Lima los dias 28 y 29 de setiembre. Para conocer los alcances de la 
produccion del camaron de agua du;ce en esa region el consultor visito 
ademas a Tarapoto los dias 1 y 2 de octubre, donde tambien se Ilevo a cabo 
un seminario en el que participo como conferencista. 

El estudio fue elaborado por encargo del Comite de Pesca de la Asociacion 
de Exportadores, bajo el projecto ADEX-AID-ETD. 

Para Ilevar a cabo este cometido fue contratado, por medio de la empresa 
consultora Agricultural Cooperative Development International de la ciudad 
de Washington DC, el seior Robin Rackowe como consultor en mercadeo de 
productos acuaticos. 

Se esperaba que los resultados del trabajo serian: 

- incrementar la oferta exportable real y/o potencial; 
- incrementar las divisas a corto plazo; y 
- lograr acceso a nuevos mercados y/o ampliar los existentes. 

Durante sus visitas al Peru el consultor tuvo reuniones con el Comite de 
Pesca de la Asociacion de Exportadores con el que fueran discutidos los 
alcances del programa y los resultados del trabajo. Se reunio ademas con 
empresarios que pidieron consultas individuales. 

2
 



2. La oferta exportable del Peru 

(a) Los recursos pesqueros principales 

Existe en el mar peruano una abundancia, excepcional en el mundo, de 
especies pelagicas, utilizadas principalmente para la produccion de harina y 
aceite de pescado. 

La anchoveta y la sardina, especes tipicamente costeras y por tanto de facii 
acceso a la flota cerquera, estan siendo plenamente explotadas. En muchos 
ahos la pesca de estas especies ha sobrepasado, en forma sustancial, los 
limites de la captura permisible fijados pot el gobierno peruano. 

La flota peruana no pesca si no un percentaje bajo de la captura permisible 
del jurel y de la caballa, especies que se encuentran por lo general mas lejos 
d, la costa y con una dispersion mas amplia que la anchoveta y la sardina. 
El jurtel y la caballa son mas veloces y se encuentran por lo comun a mayores 
profundidades, lo que muchas veces no permite su captura con las artes de 
pesca convencionales. Utilizando redes de arrastre de media agua flotas 
extranjeras han podido capturar estos recursos, a costos relativamente altos, 
con barcos factoria. 

La merluza, especie demersal que se ercuentra por lo general en la zona 
norte del pais, se captura al arrastre. Si bier-, en algunos ahos la pesca de 
esta especie sobrepaso el nivel permisible, tal no es siempre el caso. 

Los atunes, especies altamente migratorias, se encuentran en la zona norte 
del pais en ciertas epocas del aio por 4 a 6 meses. Se pescan en base a 
licencias otorgadas por el gobierno peruano. 

Hace mas de 20 ahos se pescaba el pez espada en la zona norte en 
cantidades que no sobrepasaban de 3,000 t por aio. 

Los recursos langostineros de la zona norte, los que se encuentran a poca 
profundidad, son plenamente explotados. En la zona de Tumbes existen 
ademas cultivos de estos animales. 

Hay indicios de la existencia de recursos de profundidad, como ciertas 
especies de langostino y de cangrejo, los que no han sido explotados en 
forma comercial. 
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El calamar gigante o pota se viene explotando por barcos extrar' as desde 

hace unos 5 aros. 

Existen recursos de moluscos, como, por ejemplo, las conchas de abanico, 

los que se encuentran en plena explotacion. 

Se estima que las tres especies principales con probabilidades de mayor 

captura sean el jurel, la caballa y la merluza, luego con posibilidades de 

mayor captura recursos como el calamar gigante, los atunes, los langostinos 

de profundidad y el cangrejo araria. 

En la actualidad 	se estima (Ministerio de Pesqueria, comunicacion personal) 

que un 95 porciento de la captura total peruana es utilizada para la 

produccion de harina y aceite de pescado y por tanto solamente un 5 

porciento para consumo humano directo. 

(b) La visita del consultor a plantas de proceso en el Peru 

El consultor hizo visitas a las siguientes plantas de proceso del litoral 

peruano: 

Ubicacian Nombre 
Congelados 

Productos 
afresc..Qa 

principales 
Conservas Q.o 

Paita Unicsa Merluza, tiburon, perico 

Mar y Pesca Merluza 

Del Mar Merluza, pota, langostino, 
concha de abanico 

sardina, 
jurel 

Industrias 
San Miguel Merluza 

MerluzaTierra Colorada 	 Agro Pesca 

Sullana 	 Frutos y Pota 
Vegetales 
del Peru 
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Piura Acuicola Langostino, conchas 
de abanico, pota 

Chimbote Productos Sardina Harina 
Marinos del Jurel 
Pacifico 

Mar Peruano Sardina, calamar 
Empresa 
Pesquera 

Union Fishing Sardina, Harina 
Jurel 

Alimentos Sardina Harina 
Americanos 

Lima Acua Inca Larvas de 
camaron 

Pisco Pesquera Sardina 
San Andres Jurel 

Pesquera Sardina, caracol, lapa, 
San Enrique loco, concha de abanico 

Alamesa (vende servicios de 
proceso para productos 
congelados) 

(c) Conclusiones y recomendaciones 

Ii) Recursos pesqueros 

Las posibilidades de mayor captura pueden variar de afio en aio en forma 
sustancial, estimandose que las principales especies susceptibles sean el 
jurel, la caballa y la merluza, de lo que todas pueden utilizarse en forma de 
productos de consumo humano directo. 

5 



Hay ademas posibilidades de mayor captura de otros recursos, como el 
calamar gigante, atunes, langostinos de profundidad, cangrejo arafia y otros, 
sobre los que existe poca informacion. 

(ii) Tasa de cambio 

Existe una diferencia marcada entre la tasa de cambio actual (alrededor de 
S/.2 = US$1) y el valor relativo de los bienes y servicios en el Peru a 
comparacion con el valor de ellos en los EEUU. Esto hace que el expor-ador 
de productos pesqueros recibe por las divisas que genera una cantidad de 
moneda peruana menor mientras que sus costos suben a ritmo acelerado. 

Esta distorcion es, probablemente, el mayor obstaculo a que la exportacion 
de productos pesqueros sea una actividad rentable y con posibilidades de 
expansion. La resolucion la tendria que dar el gobierno central ya que 
cualquier ajuste en la politica cambiaria, afectaria no solo a la industria 
pesquera si no a todos los sectores. 

(iii) La flota 

IVuy pocas son las fabricas que se abastecen de flota propia. Como los 
armadores independientes tienden a entregar su pescado a la fabrica que en 
el momento los pague mas, es dificil para las fabricas asegurar el suministro 
de la materia prima. Ademas, sobre todo, en momentos en los que la 
demanda es mayor que la oferta, es por lo comun imposible para las fabricas 
exigir a los armadores independientes que cumplan con el uso del hielo y el 
tomar otras acciones necesarias para asegurar que la materia prima Ilegue a 
las fabricas en condiciones requeridas de calidad. 

(iv) El Niio 

El fenomeno del Nifio Ilega con distintos grados de fuerza, por tiempos 
variables y por intervalos fluctuantes, y trae como consecuencias cambios 
importantes, aun que por lo comun pasajeros, en la disponibilidad de los 
recursos. Esto dificulta toda labor de planeamiento empresarial, con 
tendencia a aumentar los costos de inversion si es que tanto barcos como 
plantas tienen que ser capaces de trabajar con una variedad de especies y 
productos. Ademas pueden haber variaciones en cuanto a la calidad de la 
materia prima a raiz de cambios en las condiciones del agua. 
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(v) Manipuleo abordo
 

En muchos casos los barcos no utilizan suficiente hielo para la conservacion 

del pescado abordo y a veces no se utiliza hielo en absoluto. Una de las 

causas es el alto precio que en Paita, por ejemplo, Ilega a S/70 por t (US$35 

por t), rnientras que el precio internacional del hielo por lo comun oscila 

alrededor de US$15-25 por t fluctuando, mas que nada, de acuerdo al costo 

de la energia la que es el insumo principal en su fabricacion. 

(vi) Costo de insumos 

Los costos de los insumos se ven afectados por la distorcion cambiaria antes 

mencionada. 

El precio del petroleo diesel esta por encima de los niveles internacionales. 

El costo de la mano de obra esta relativamente barato, pero deberia notarse 

que los productos peruanos compiten en los mercados internacionales con 

productos de paises, sobre todo los asiaticos, en los que la mano de obra es 

a veces aun mas barata y ademas altamente productiva. 

(vii) Proceso 

Con pocas excepciones, las plantas de proceso de los productos pesqueros 

no cumplan con los requisitos necesarios para asegurar que la calidad de la 

materia prima se mantenga. El consultor observo casos en los que los pisos 
no aceptable, los iechosestaban dahiados, las paredes de un material 

susceptibles a ensuciarse, el uso del hielo insuficiento o nulo, el control de 

entrada a las areas de proceso inadecuado, las temperaturas de almacenaje 

de productos congelados muy altas y el sistema de cargar los furgones tal 

que el aire del ambiente pudo tener acceso al producto con las perdidas 

consecuentes del frio. 

Se noto que existe en Paita un sistema de alquiler de areas de proceso y 

Este sistema no parece adecuado, ya que los inquilinos enservicios de frio. 
su mayoria tienden a no hacer las inversiones del caso, ni a veces el 

mantenimiento necesario, cuando se trata de un activo que es de otro. 
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3. El mercado de los Estado Unidos 

(a) Descripcion general y consumo 

La produccion domestica del aio 1992 Ilego a 4.4 millones de toneladas (t) 
entregadas a puertos en los 50 estados de los Estados Unidos, habiendo un 
ligero aumento (2 porciento) con respeto al afio anterior, con un valor de 
USS$3,700 millones. De las capturas la mayor parte (80 porciento) se 
aprovecho para el consurno humano directo. 

Las importaciones de productos pesqueros para el consumo humano directo 
en el afio 1992 alcanzaron la cantidad de 1.3 millones de t, con un valor de 
US$5,700 millones, de los que los langostinos y camarones tuvieron un valor 
de US$2,000 millones (equivalente al 35 porciento del total). 

Las exportaciones del aio 1992 fueron de 1.0 millon de t, con un valor de 
US$3,500 millones, de productos para el ccnsumo humano directo. 

La oferta total de productos pesqueros en el aho 1992 ascend'o a 7.4 
millones de t, con un valor de US$9,400 millones (Cuadro 1), siendo la suma 
de produccion domestica e importaciones. 

Se desprende que, de las cifras arriba citadas, las importaciones de 
productos pesqueros de consumo humano directo juegan un rol muy 
importante, siendo casi dos tercios (61 porciento) del valor de la oferta total, 
aun que menos que la mitad (43 porciento) en cuanto a cantidad (Cuadro 2), 
en el afio 1992. 

El consumo per capita ha seguido un ritmo lento de crecimiento de 5.1 kg 
(11.2 libras) en 1952 a 6.7 kg (14.8 libras) en 1992 (Cuadro 3), habiendo 
crecido muy poco el consumo de conservas y con el mayor aumento en el de 
productos frescos y congelados. 

(b) Importaciones y exportaciones 

Para el afio 1992 se adjunta estadistica de importaciones (Anexo 1) tanto 
p:)r producto y paises de origen como por pais de origen y productos, y de 
exportaciones (Anexo 2), tanto por producto y paises de destino como por 
pais de destino y productos. En ambos casos se presentan los volumenes 
(tanto en kg como en libras) y los valores (en dolares de los Estados Unidos). 
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Las importaciones de productos peruanos sumaron 21,700 t (47.8 millones 
de libras), con un valor de US$77.6 millones (Cuadro 4). En terminos de 
valor el producto mas importante fue el langostino (US$21.8 millones), 
seguido de la harina de pescado (US$6.3 millones) y de la concha de abanico 
(US$4.5 millones). 

(c) Tarifas aduaneras 

Las mercancias que son importadas por los Estados Unidos estan sujetas a 
pagar derechos de importacion o a entrar libre de impuestos de acuerdo a su 
clasificacion bajo la tarifa vigente (the Harmonized Tariff Schedule of the 
United States). 

Se adjuntan (Anexo 3) las secciones de la tarifa relativas a la importacion de 
los productos del mar. 

(d) Fuentes de informacion 

Una de las fuentes de informacion mas utiles para empresas qua exportan a 
los Estados Unidos es el Libro Verde (Green Book) del Instituto Nacional de 
Pesqueria (National Fisheries Institute), el que tiene sede en Washington DC. 

El Libro Verde se publica en 3 volumenes. Contiene informacion tecnica y de 
referencia, tal como: 

- reglamentaciones sobre importaciones 
- sistemas de inspeccion 
- disposiciones sobre el etiquetado 
- reglamentaciones de la Administracion de Alimentos y Drogas (Food and 

Drug Administration). 

Los socios del Instituto Nacional de Pesqueria reciben una copia del Libro 
Verde cada vez que se publique sin pago adicional y ademas nueden comprar 
copias adicionales a US$100 por el juego de 3 volumenes. Ls que no son 
miembros de la Institucion tambien pueden comprarlo, pagando un precio 
mayor de US$130 por el juego de 3 volumenes. 
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Se adjunta (Anexo 4) informacion respecto al Instituto Nacional de Pesqueria, 
incluyendo como hacerse socio y como pedir el Libro Verde. 

Se incluye ademas (Anexo 5) una lista de las organizaciones y agencias que 
le ofrecen a ia industria materiales, asistencia y apoyo referente a mercadeo y 
otros temas, extraida de la revista Seafood Business (1993, volumen 12, 
numero 5). 

(e) Relacion de provedores al mercado de los Estados Unidos 

Se adjunta (Anexo 6) una ralacion de provedores publicada por Seafood 
Business, la que incluye empresas importadoras, procesadoras, agentes, 
mayoristas y distribuidoras. Ademas del nombre, de la direccion, del telefono 
y del telefax de cada empresa, se indican los nombres de las personas 
directrices, el tipo de empresa, los mercados en que vende sus productos, las 
lineas de produuto, las marcas y, or, algunos casos, sus ventas anuales. 

Se incluye ademis (Anexo 7) un directorio de dichas empresas por grupos de 
especies, organizado por estados. 

10
 



4. 	 La demanda en los Estados Unidos para productos peruanos 
seleccionados 

En base a instrucciones recibidas de la Asociacion de Exportadores, el 
consultor hizo una serie de visitas a empresas de los Estados Unidos para 
informarse de sus posibilidades para comprar productos del mar peruanos 
seleccionados (Cuadro 5). 

El consultor se entrevisto, en persona o telefonicamente, con 8 empresas de 
tamahio, tipo de actividad, especialidades y ubicacion gecgrafica distintos, 
como siguen: 

Ubicacion Nombre 	 Ventas anuales Tipo de Especialidades 
(US$millones) actividad 

Tarpon Springs Aqua Enterprises 15-30 Importacion, Congelado, 
exportacion, fresco 
desarrollo de 
productos de 
valor agregado 

Miami 	 E&R International 5-10 Importacion, Congelado 
Seafood exportacion 

Gloucester Gorton's Seafoods 100-300 	 Fabricacion de Congelado 
dedos de pescado 
y otros productos 
de valor agregado 

Essex Fortune Sea: - Importacion, Congelado, 
proceso fresco 
secundario 

San Diego SilverSea Sales 50-100 	 Mercadeo Conserva, 
internacional, congelado 
desarrollo de 
productos nuevos 
y de valor agregado 
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Santa Fe Springs Meridian Products 200-250 Importacion, 
exportacion 

Congelado, 
fresco 

Maiden National Fish 50-70 Importacion, Congelado 
and Seafood exportacion 

fabricacion de 
productos de 
valor agregado 

Woodside Darik Enterprises 50-100 Importacion,distribucion Congelado 

Se ha preparado un informe sobre cada eintrevista, el que incluye la razon 
social; la direccion; los numeros de telefono y de telefax; los nombres de las 
personas entrevistadas; el tipo de actividad; las lineas de productos 
principales, por paises de abastecimiento; las ventas anuales; los principales 
mercados internacionales; las compras hechas al Peru para los Estados 
Unidos; y los productos peruanos de interes potencial para la empresa (Anexo 
8). Es el prop~sito que las empresas exportadoras peruanas tenedoras de 
oferta disponible pueden ponerse en contacto directamente con las empresas 
entrevistadas, segun sean sus intereses. 

A continuacion se presenta informacion sobre cada uno de los productos 
seleccionados, como siguen: 

(a) 	 Merluza congelada 

(i) La oferta exportable o 	potencial del Peru 

Nombres genericos: 	 Merluza (castellano) 
Hake, whiting (ingles) 

Nombre scientifico: 	 Merluccius gayi 

Productos: 	 Bloques de filetes 
Interfoliado de filetes 
Filetes congelados individual y rapidamente 
(IQF) 
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(ii) El mercado de los Estados Unidos 

Introduccion 
son conocidos como 

Las merluzas, en el mercado de los Estados Unidos, 
Las merluzas se venden 

pescados de tipo bacalao con una came muy blanda. 

en dos formas principales: 

- Descabezado y eviscerado (H/G), congelado.
 

Filetes, congelados, presentados en bloques de 16.5 libras,
 
-

congelados individual y rapidamente (IQF).

interfoliados o 

Las merluzas se conocen como uno de los pescados de came blanca de mas 

bajo precio on el mercado de los Estados Unidos. 

Los nombres 

En ingies existen dos nombres genericos, para la merluza: hake y whiting.
 

Para e' comercio pesquero el nombre hake significa un pescado grande de
 

came de poca consistencia, mientras que whiting se entiende como un 

pescado mas pequeho pero de una consistencia mas firme. 

El uso de los nombres esta regulado por una publicacion Ilamada Los Nombres 

Aprobados para el Mercadeo de Pescado (The Approved Market Names for 

Fish) dada a conocer por la Administracion de Alimentos y Drogas (USFDA), 

comun o vulgar de la merluza de Chile M. Sayi 
la que indica que el nombre 

es hake, mientras que el nombre de mercado es 
(no menciona el Peru) 
whiting. De eso se desprende que el uso de ambos nombres es permitido
 

para dicha especieo
 

El regimen arancelario 

Se indica el regimen arancelario para la merluza congelada (Cuadro 6). 

Los requisitos para importacion 

Como no hay cuotas ni otras limitaciones a la importacion de la merluza, no 

se exigen ni tramites ni documentacion especificos, fuera de los comunmente 

requeridos por los importadores para fines comerciales. 
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Las importacionas y exportaciones 

En el aho 1992 las importaciones de merluza alcanzaron 9,900.2 t, con un 
valor do Us$15.8 millones %Cuadrc7), de Io cual los productos peruanos 94.1 
t (1.0 porciento) con un valor de US$ 114,500 (0.7 porciento), siendo el 
principal pais abastecedor Argentina, seguido de Uruguay. 

En el mismo aio 1992 se 3xportaron 6,880.8 t con un valor de US$16.4 
millones (Cuadro 8), siendo los principales mercados e Japon y la Republica 
de Korea, seguidos del Reino Unido y Alemania. 

Las caracteristicas de la demanda 

La merluza se mercadea en los Estados Unidos en varias formas. Los 
principales productos, como fue mencionado anteriormente, son merluza 
descabezada y eviscerada (headed and gutted, conocido como H/G) y filetes 
de merluza presentados en bloques, interfoliados o congeladus individual y 
rapidamente (individually quick frozen, conocido como IQF). 

Ademas se vende tanto en conserva como ahumada, sobre todo en los 
mercados urbanos etnicos del noreste. Se mercadea en forma entera fresca, 
tambien en el noreste. 

Los filetes se mercadean por lo general congelados, pero a veces se venden 
frescos. Las especificaciones de los filetes varian de acuerdo al uso final y 
pueden ser con huesitos (pinbone in) o sin huesitos (pinbone out); con o sin 
piel; desgrasado totalmente, desgrasado parcialmente o sin desgrasar. 

La demanda tiende a ser mas fuerte en invierno que en verano, ya que 
aumenta el consumo en epoca de coleoio y de cuaresma. 

La merluza dscabezada y eviscerada se vende principalmente al por menor a 
precio bajo dirigiendose a familias etnicas de ingresos escasos. El producto 
se prepara en casa friendose rapidamente, Io que no permite la degradacion 
de la came que sucederia en caso de cocerse lentamente al horno. Como el 
destino final de este producto es la venta al publico, la calidad del empaque 
tiene importancia. 

Los filetes de merluza se venden en bloques de 16.5 libras a las empresas 
procesadoras, las que de ellos fabrican dedos de pescado (fish fingers) y 
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otros productos de valor agregado. Los filetes se mercadean ademas, por lo 
comun interfoliados o IQF, para el uso de restaurantes y otras instituciones, 
para los cuales la calidad del empaque es de menor importancia. 

Precios referonciales 

Se indican precios referenciales de productos de la merluza peruana en el 
mercado de los Estados Unidos (Cuadro 9). 

Es de notar que los precios pagados por los importadores europeos suelen ser 
mas altos que los que pagan los importadores de los Estados Unfdos (Cuadro 
10). 

Tendencias del mercado 

En terminos de mercado la merluza pertenece al grupo de especies 
demersales de carne blanca, el que incluye el bacalao y la polaka. 

Por sus caracteristicas intrinsicas de came blanca y firme, el bacalao es una 
especie muy preciada en el mercado de los Estados Unidos. Habiendo estado 
el precio de los bloques de filetes de bacalao en US$1.00- .20 por libra al por 
mayor durante muchos ahos, el precio se disparo hace unos 5 afios por 
escasez de materia prima Ilegando a alrededor de $2.50 por libra. Los 
usuarios encontraron un sustituto aceptable y mucho mas barato en la polaka 
de Alaska. Aunque ultimamente el precio de los bloques de filetes de bacalao 
haya bajado a US$1.60-1.80 por libra, los usu-rios siguen con la oolaka. El 
cierre de las zonas bacaladeras de la costa este de Canada, siempre un 
provedor de bacaiao de gran importancia para los Estados Unidos, ha hecho 
que los usuarios ya no tienen confianza en que simpre puedan conseguir el 
suministro que requieren. 

Actualmente la polaka es la especie que predomina en el mercado tanto de 
bloques de filetes como de filetes en otras formas. La polaka se utiliza 
ademas para la fabricacion del surimi. Exiate una flota de buques factoria que 
capturan y procesan la polaka de Alaska. Una sobrecapacidad de esfuerzo de 
pesca ha hecho que algunas embarL'.iones se haya'n ido a pescar en otros 
mares mientras que otros ya no estan pescando. A pesar de la existencia de 
cuotas de pesca, hay quienes opinan que pueda dahiarse el recurso. 
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Entre las 
La merluzas siguen en tercer lugar despues del bacalao y la polaka. 

merluzas se considera la mejor la de Sud-Africa, seguido de la de Argentina y 

la menos deseada tante por sus
La merluza peruana esotras de agua fria. por lo 

caracteristicas intrinsicas (viene de un ambiente de agua calida) como 

que el mercado percibe como manipuleo deficiente (no se le desangra a 

se le mantiene a una temperatura adacuada y el inanipuleo no se 
bordo, no 
hace con el debido cuidadol. Un industrial, quien indico interes en comprar la 

merluza peruana, opinaba que probablemente seria necesario, para mejorar la 
hielo. El 

calidad, mantener el pescado abordo en agua enfriada o usar mas 

consideraba que la mala fama de la merluza peruana se debia al color oscuro, 

al alto contenido de grasa, al sabor fuerte y a !, came muy blanda. 

no compran en 
Los usuarios importantes d e bloques de filetes por lo general 

la actualidad bloques ni de bacalao ni de merluza, basandose unicamante en 
siguen con el 

Sih embargo, algunos de los usuarios menores 
los de la polaka. 

proceso de bloques de filetes de merluza.
 

Vale notar que la merluza capturada en al estado de Oregon padecia, segun 

o menos la misma fama que la peruana. Por medio 
los comerciantes, de mas 


de un programa de mejorani'anto de la calidad del producto, tanto abordo
 

como en planta, y de su mercadeo, los productores han logrado que sus
 

productos actualmente gozen de buen nombre dentro del comercio pesquero. 

Conclusiones y recomendaciones 

Existe un mercado para la merluza peruana en los Estados Unidos, tanto 
-

como en bloques de filetes, 
en forma descabezada y eviscerada (H/G), 


filetes interfoliados o filetqs congelados individual y rapidamente (IQF).
 

En todas sus formas las merluzas, de tda procedencia, se venden a
 
-

precios relativamente bajos en los Estados Unidos, siendo los precios 

obtenidos en Europa por Io comun mas altos. 

en terminos de mercado, pertenecen al grupo de 
- Las merluzas, 

blanca, de los que los mas preciados son 
pescados demersales de carne 

el bacalao N la polaka de Alaska, encontrandose las merluzas en tercer 

(y ultimo) lugar. 

De las merluzas el mercado de los Estados Unidos considera la de mejor 
-

calidad y de mayor confianza la merluza de Sud-Africa, seguida de las 
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de Argentina, Uruguay y Chile, encontrandose la merluza peruana en 
ultimo lugar. 

De este grupo de pescados la polaka es el que predomina, habiendose 
rnerdido mercado el bacalao a raiz de capturas bajas las que han 
causado una alza fuerte en los precios. 

Como la pesca de la polaka se esta Ilevando en forma muy intensiva, 
existen opiniones que puede Ilegar a dahiarse el recurso en un plazo 
relativamente proximo. En ia costa este de Canada, fuente tradicional 
de una oferta importante de bacalao para el mercado de los Estados 
Unidos, se ha dictaminado una veda de 5 ahos. Si la polaka empieza a 
fallar y el bacalao sigue escaso, podria crearse una importante 
oportunidad de mercado para las merluzas. 

La merluza peruana no goza de buen nombre dentro del comercio 
pesquero de los Estados Unidos que la considera de una calidad no 
confiable, debido principalmente a un manipuleo abordo deficiente. 

Para poder aprovechar plenamente las oportunidades actuales y futuras 
en el mercado de los Estados Unidos, es necesario mejorar la calidad de 
los productos y asi su imagen dentro del comercio pesquero. 

La merluza pescada en el estado de Oregon padecia de mal nombre en 
el mercado de los Estados Unidos, pero ha logrado cambiar su imagen 
por medio de un programa de mejoramiento do calidad y de mercadeo. 
Se recomienda que se haga contacto con el lider de aquel projecto: 

Captain Barry Fisher 
Midwater Trawlers Association 
Newport 
Oregon 
Telefonos: (503)265 9317 (oficina) 

(503)867 6143 (casa) 

con el fin de invitarlo a hacer una visita al Peru en la que se podria 
discutir la posibilidad de aprovechar de la experiencia habida en Oregon 
para armar un projecto disefiado a mejorar la calidad de los productos 
peruanos y su mercadeo en los Estados Unidos. 
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(b) Camaron de agua dulce fresco y congelado 

(i) La oferta exportable o potencial del Peru 

Nombres genericos: 	 Camaron (castellano) 
Fresh water shrimp, fresh water prawn (ingles) 

Nombre scientifico: 	 Macrobrachium rosenbergii 

Productos: 	 Colas, congeladas 
Entero con cabeza, fresco 

(ii) El mercado de los Estados Unidos 

Introduccion 

En el mercado de los Estados Unidos el camaron de agua dulce se conoce 

como el producto del grupo langostinos, camaones y gambas de mas bajo 

precio cuando se presenta sin cabeza y sin pinzas, o sea como cola con 

caparazon, en forma congelada. 

Existe un pequefio segmento del mercado en el que se vende el camaron 

entero con cabeza y con pinzas fresco o sea sin congelar a precios altos, 

ademas de cantidades aun menores en forma viva. 

Los nombres 

El uso de los nombres vulgares varia de pais en pais, tanto en castellano 

como en ingles. 

En el Peru camaron se refiere a especies de agua dulce, mientras que 

langostino se usa unicamente para crustaceos de esta familia provenientes 

del mar. En Mejico, por ejemplo, el uso es el opuesto ya que langostino se 

refiere a especies de agua dulce y camaron se utiliza para las del mar. 

En paises de habla inglesa se encueritran diferencias en cuanto al uso de los 

nombres shrimp y prawn. En el Reino Unido, por ejemplo, ambas especies 
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provienen del mar, pero prawn se usa para animales grandes y shrimp cuando 
se refiere a chicos. En Australia la mayoria de las especies de estos 
crustaceos se conocen como prawns. En los Estados Unidos todo este grupo 
de crustaceos se llama shrimp y la palabra prawn se usa poco. 

Cuando se trata de la identificacion de una especie es aconsejable hacer 
referencia al nombre scientifico, para asi evitar cualquier duda. 

El regimen arancelario 

Se indica (Cuadro 11) el regimen arancelario para langostinos, camarones y 
gambas congelados y sin congelar. Todos entran a los Estados Unidos libres 
de derechos. 

Los requisitos para la importacion 

No hay cuotas ni otras limitaciones a la importacion en cuanto a las 
cantidades de langostinos, camarones y gambas, por Io que no se exigen ni 
tramites ni documentacion especificos, fuera de los comunmente requeridos 
por los importadores para fines comerciales. 

Las importaciones y exportaciones 

Las estadisticas de importacion y exportacion no muestran en forma 
individual el camaron, el que se incluye dentro del grupo de langostinos, 
camarones y gambas. En el aio 1992 las importaciones de este grupo de 
crustaceos alcanzaron 595.4 millones de libras (270,600 t), peso de 
producto, con un valor de US$2,017.4 millones. Fuentes comerciales 
estiman que las importaciones de camaron probablemente Ileguen a menos 
del uno porciento del total. 

Las exportaciones de los crustaceos de este grupo en el auo 1992 fueron 
45.4. millones de libras (20,600 t) con un valor de US$165.6 millones. Es 
probable que no se haya exportado camaron de agua dulce. 
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Las caracteristicas de la demanda 

El camaron de agua dulce se mercadea en los Estados Unidos en dos formas 
principales las que son, como mencionado antes, sin cabeza y sin pinzas, o 

sea como con colas con caparazon, siempre congelado (headless shell on) y 
entero fresco, o sea con cabeza y con pinzas, sin congelar (whole head-on'. 
Ademas existe un mercado para animales vivos. 

Como en todo el grupo de crustaceos de langostinos, camarones y gambas el 
tamaSo juega un rol de suma importancia. Por Io general las tallas mas 
grandes reciben mayores precios. Se indican (Cuadro 12) las tallac 
comunmente utilizadas para colas congeladas, conteo por libra. Las tallas 
usadas para el camaron entero son por Io comun los mismos. 

El empaque para los productos congelados es la cajita de 5 libras x 10 = 50 
libras, peso neto, en cada carton. Aunque el empaque tradicional y preferido 
es el antes descrito, tambien se acepta empaque en kilogramos. 

La oferta principal de camaron viene de Bangladesh, India, Indonesia, 
Tailandia, Burma y otros paises asiaticos donde existe una pesca de recursos 

o seasilvestres. Las tallas Ilegan a veces a ser muy grandes (hasta U-3 
menos de 3 unidades de cola por libra). Las tallas grandes son las preferidas 
en el mercado de los Estados Unidos. 

Las colas del camaron suelen ser mas cortas y mas gruesas que las de los 
langostinos de peso igual. Se considera el sabor del camaron menos 
agradable que el de los langostinos. El camaron no deberia cocerse en agua 
herbida ya que este metodo hace que el producto emita un olor desagradable, 
por Io que la forma preferida de prepararlos es asado. 

El camaron de agda dulce de cultivo tiene las mismas caracteristicas 
intrinsicas que el silvestre, pero tiene la ventaja de poderse exportar fresco o 

aun vivo. 

Precios referenciales 

Como el camaron es un producto de relativamente poco volumen en el 
mercado de los Estados Unidos, la informacion que se publica en cuanto a 

sus precios es escasa (Cuadro 13). En general, el camaron se vende, sobre 
todo las tallas grandes, a precios muy por debajo de los precios de 
langostinos de las mismas tallas (Cuadro 14). 
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Es de notar que los precios pagados por los importadores europeos son a 

altos que los que pagan los importadores de los Estados Unidos,veces mas 

siendo tal el caso actual.
 

No hay, de conocimiento del consultor, informacion publicada sobre los
 

precios del camaron en forma entera, sea fresco o vivo, en los Estados
 

Unidos. De fuentes comerciales se ha Ilegado a saber que el precio del
 

camaron entera fresco, el que se vende a restaurantes de alto precio, oscila
 

actualmente alrededor de US$10-12 por libra.
 

Tendencias del mercado
 

pertenece al grupo de crustaceos el queEn terminos de mercado el camaron 
incluye ademas los langostinos y las gambas. 

El consumo total de este grupo de crustaceos ha subido de 1.4 libras/persona 

en 1972 a 2.5 libras/persona en 1992, peso de carne. 

La produccion domestica del langostino se ha mantenido basicamente estable 

desde hace muchos aoias, por Io que el incremento en el consumo se ha 

logrado por medio de importaciones cada vez mayores. 

Como ya se ha mencionado, la participacion del camaron en este mercado 

esta probablemente por debajo del uno porciento, aun que se venda a precios 

a veces por debajo de los del langostino. 

El camaron silvestre procede de paises de clima calido y de infrastructura a 

veces deficiente, por Io que su calidad tiene fama de no ser muy confiable. 

Ademas padece de un problema de consistencia de carne, poniendose muy 

blanda (la que no es del gusto de los consumidores americanos) despues de 

descongelada. 

Conclusiones y recomendaciones 

- Existe un mercado de exportacion para el camaron peruano en los Estados 

Unidos, tanto en forma de colas congeladas como entero fresco. 

- El camaron forma una pequefia parte (menos del uno porciento) de un 

mercado grande y creciente del grupo de crustaceos los que incluyen 

ademas a los langostinos y las gambas. 
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En forma de colas congeladas el camaron suele venderse a precios muy 
por debajo de los precios de los langostinis de las misma tallas. 

-

Como camaron entero sin congelar los precios son mas altos, pero el
 
segmento del mercado es pequefio y los costos de flete (aereo) y
 
distribucion mucho mas altos que los del producto congelado.
 

De este grupo de crustaceos el preferido de los consumidores en este 
mercado es sin duda el langostino por el que estan dispuestos a pagar 
precios mayores, siendo el camaron en forma de colas congeladas un 
sustituto utilizado mas que nada por su precio apreciablemente mas bajo. 

Al mediano plazo al menos no se vislumbra una escasez de crustaceos de 
este grupo ya que el cultivo del langostino esta en condiciones de 
ampliarse para poder satisfacer a [a demanda creciente. 

- El consultor considera que existan oportunidades para la exportacion de 
camaron peruano a los Estados Unidos coma siguen: 

- en forma de colas congeladas, sobre todo las tallas muy grandes (de las
 
que de la pesca de los langostinos silvestres se obtienen cantidades
 
muy pequefias), siempre a precios muy por debajo de los precios de
 
langostinos de las mismas tallas; y 

- como animal entero sin congelar, tambien de tallas grandes, a precios 
mejores pero en cantidades limitadas; 

siempre y cuando la presentacion, la calidad y la etica comercial sean de 
primera clase. 

Para poder determinar la factibilidad de la exportacion hacia los Estados 
Unidos es necesario que los exportadores peruanos tengan mayores 
elementos de juicio sobre los alcances del mercado para sus productos, 
confrontandolos con los costos de inversion y de operacion. 

Vale notar que en la actualidad los precios obtenidos en el mercado 
domestico peruano son mayores que los que se podran conseguir de 
exportacion a los Estados Unidos, situacion que tendera a cambiar en la 
medida en que la oferta aumente por mayor produccion con la 
consecuente baja de los precios del mercado domestico. 
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(c) Conservas de sardina, caballa y jurel 

(i) La oferta exportable 	o potencial del Peru 

Nombres genericos: 	 Sardina (castellano) 
Sardine (ingles) 
Caballa (castellano) 
Pacific mackerel (ingles) 
Jurel (castellano) 
Jack mackerel, horse mackerel (ingles) 

Nombres scientificos: 	 Sardinops sagax
 
Scomber japonicus
 
Trachuk js murphyi
 

Productos: Conservas de sardina: 
- en lata de 6.5 onzas 

- solido en aceite 
- solido en agua y sal 
- desmenuzado en aceite 
- desmenuzado en agua y sal 

- en lata alta de 15 onzas y de 8 onzas 
- en agua y sal 

en lata oval de 15 onzas 
- en salsa de tomate 

Conservas de caballa: 
- en lata de 6.5 onzas 

- solido en aceite 
- en lata alta de 15 onzas y de 8 onzas 

- en agua y sal 

Conservas de jurel: 
- en lata de 6.5 onzas 

- solido en aceite 
- solido en agua y sal 
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(ii) El mercado de los Estados Unidos: 

Introduccion 

El consumo en los Estados Unidos de los productos en conserva Ilego a su 
punto mas alto en el aro 1936 cuando alcanzo 5.8 libras/persona, 
equivalente al 50 por ciento del consumo total de los productos pesqueros. 

Desde ese entonces se ha fluctuado sin crecer. En el periodo 1982-92 vario 
En el aho 1992 el consumo de productos deentre 4.3 y 5.4 libras/persona. 


conserva de 4.6 libras/persona fue equivalente al 31 porciento del consumo
 

total de los productos de mar.
 

De los productos en conserva el atun Ileva la mayor participacion. En el aho
 
1972 el consumo de atun en conserva fue 2.9 libras/persona,
 
correspondiente al 59 porciento del total, mientras que en 1992 el consumo
 
de conservas de atun de 3.5 libras/persona fue equivalente al 76 porciento
 
del consumo total de productos de mar conservados. Por otro lado, el
 
consurno de todas las demas especies en conserva ha bajado en los ultimos
 
20 aros ;Cuadro 15), habiendose reducido el consumo de la sardina de 0.4 a
 

0.2 libras/persona por aro y de otros productos (dentro de los cuales se 
supone esten incluidos [a caballa y el jurel) de 0.4 a 0.1 libras/persona por 
ario.
 

En general las conservas, sobre todo las de las especies pelagicas, se 

consideran productos de precio bajo, consumidos principalmente por gente de 

escasos recursos adquisitivos. 

Los nombres 

Hay muchas especies de sardina las que se capturan en varias regiones del 

mundo, las que son mercadeas bajo un mismo nombre en los Estados Unidos 
de sardine. Existe la misma situacion en cuanto a las especies Ilamadas 
Mackerel entre las que se encuentran la caballa y el jurel. 

El regimen arancelario 

Se indica (Cuadro 16) el regimen arancelario para conservas de sardina, 
caballa y jurel. 
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Los requisitos para la importacion 

No hay cuotas ni otras limitaciones a la importacion de conservas de sardina, 
caballa y jurel, por lo que no se exigen ni tramites ni documentacion 
especificos, fuera de los comunmente requeridos por los importadores para 
fines comerciales. 

Las importaciones y exportaciones 

En el aho 1992 las importaciones de la sardina en conserva fueron de 16,600 
t con un valor de US$45.0 millones, habiendose bajado con respecto al aho 
anterior con 25 porciento por volumen y con 16 porciento en cuanto al valor 
(Cuadro 17). 

Las importaciones del grupo de mackerel, la que incluye las conservas de 
caballa y de jurel, fueron de 6,000 t con un valor de US$6.3 millones, 
habiendose registrado una baja con respecto al aio 1991 del 31 porciento en 
cuanto a cantidad y 21 porciento por valor. 

Los paises provedores de la sardina mas importantes para el mercado de los 
Estados Unidos son Canada, Noruega, Tailandia, Espafia, Portugal, Mejico y el 
Japon, y del grupo que incluye la caballa y el jurel Chile. 

Las exportaciones de conservas de sardina en el aio 1992 fueron de 5,800 t 
con un valor de US$10.8 millones, mostrandose un incremento del 19 
porciento por volumen y del 11 porciento por valor con respecto al aho 
anterior. El principal pais de destino es Canada. 

Las caracteristicas de la demanda 

La sardina en conserva se mercadea en los Estados Unidos en dos formas 
principales. 

Las especies de sardina de mcnor tamaho se consideran las mas finas y son 
vendidas a precios relativamente altos. Provenientes del estado de Maine, 
ademas de importaciones de Canada, Noruega, Espaha y Portugal, se venden 
en latas de alrededor de 4 onzas, principalmente como ingrediente para 
aperitivos o platos que no son de fondo. 
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Las conervas fabricadas de las especies de sardinas mas grandes, de las 
que la del Peru es un ejemplo tipico, se mercadean en latas mas grandes. La 
sardina en agua y sal se vende por Io comun en latas altas (tall) de 15 onzas, 
mientras que la sardina en salsa de tomate se mercadea por Io general en 
iatas oval de 15 onzas. Son utilizadas tambien latas de 8 onzas. La caballa 
y el jurel se venden comunmente en la lata alta de 15 onzas. 

LU forma rnas comun de los productos es troncos, o sea descabezado, 
destripado y sin colit-, tanto de las sardinas como de ia caballa y del jurel. 
No se quitan ni la piel ni los huesos, los que se ablandan durante la coccion. 
Otroas formas inchuyen sir piel, sin espinas y con una variedad de salsas u 
otros ingredientes. 

Conservas de caballa y de jurel provienen de la pesca domestica de cerco de 
la parte sur del estado de California. En el afio 1989 la produccion 
domestica fue responsable del 49 porciento de la oferta total, habiendose 
bajado del 80 porciento en el aho 1980. En esa decada la produccion 
domestica bajo a la mitad y las importanciones se duplicaron. 

Desde la decada de los 1960s el interes pata las conservas de sardina, 
caballa y jurel se ha visto mermado a raiz de ia competencia de las conservas 
de atun, las que han logrado una participacion cresciente dentro de un 
consumo estatico de productos de mar en conserva. Ademas, durante los 
ultimos 30 aflos el consumo de conservas, con excepcion del atun, ha 
bajado al mismo tiempo que el consumo de productos de mar frescos, 
congelados y preparados ha aumentado, sobre todo en restaurantes. 

Precios referenciales 

Se indican precios referenciales de conservas peruanas de sardina, caballa y 
jurel (Cuadro 18). 

Conclusiones y recomendaciones 

- El mercado de conservas de productos del mar en los Estados Unidos se 
mantiene, en terminos de consumo per capita, apenas estable, pero 
pierden participacion en el consumo total ante los productos frescos, 
congelados y preparados. 
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Dentro del consumo de conservas, todos los productos pierden 
participacion en el mercado ante el aumento del consumo de las 
conservas del atun, habiendose declinado el consumo de las conservas de 
la sardina de 0.4 a 0.2 libras/persona por aflo en los ultimos 20 aios, 
mientras que la caida en el consumo de conservas de caballa y jurel 
probablemente fue aun mas abrupta. 

Las conservas de sardina, cabalia y jurel han sido y siguen siendo 
productos comprados por las comunidades negras y otras con escaso 
poder de compra, por Io que es improbable que pueda sostenerse un 
aumento aprecilable en el precio de exportacion estas especies. 

Los consumidores en el mercado de los Estados Unidos tienen preferencia 
para los pescados de came blanca con poco sabor a pescado en tal forma 
que no quedan espinas, mientras que las especies pelagicas estudiadas se 
conocen por tener came oscura, bastantes espinas y un sabor 
relativamente fuerte. 

Aunque se pueda sequir colocando cantidades menores de conserva de 
sardina, caballa y jurel en el 	mercado de los Estados Unidos, se 
recomienda que los exportdores peruanos de estos productos trabajan en 
una forma internacional amplia en la que los Estados Unidos 
probablemente sea uno de los mercados de menor importancia. 

(d) Pota o calamar gigante 	congelado 

(i) La oferta exportable o potencial del Peru 

Nombres genericos: 	 Pota, calamar gigante (castellano)
 
Giant squid (ingles)
 

Nombre scie,,tifico: 	 Dosidicus gigas 

Productos: 	 Rodajas (steaks)
 
Filetes
 
A pedido
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j i) El mercado de Ins Estados Unidos 

Introduccion 

De los calamares existen recursos de cierta importancia en ambas costas de 

En el aio 1992 se pesco 81.9 millones de libras 
los Estados Unidos. 
(37,200 t) en Ia costa del Atlantico y 30.4 millones de libras (13,800 t) en Ia 

Las especies son llex y lolipo.
costa del pacifico, peso vivo. 

en ese aflo a 
Se exporta mucho calamar, Ilegandose el volumen exportado 

57.1 millones de libras (26,000 t), peso de producto, tanto fresco y 

congelado como en conserva. 

No hay mayor interes en los Estados Unidos para el calamar para el consumo 

humano directo, habiendo Ia mayor demanda dentro de los asiaticos y otros 

Se congela mucho calarnar entero, el 
grupos acostumbrados al producto. 

que es utilizado tanto por pescadores deportivos como por pescadores 

comerciales al palangre.
 

Para el consumo humano directo el calam3r se procesa en distintas formas.
 

Los tubos se cortan en forma de anillos. Se preparan rodajas de los
 

calamares grandes, las que se venden al por menor como alternativa menos 

Se procesa tambien en forma de tiras 
costosa a las rodajas del abalon. 

como producto mas barato, compiten con las tiras de almeja. 
(strips) Ia que, 


La pota o calamar gigante no es, en general, muy conocido en el mercado de
 

Hay reportes que se vende esta especie, de procedencia 
los Estados Unidos. 

en el estado de California en forma de rodajas y de tiras. 
mejicana, 

Los nombres 

Ya que el nombre squid no se considera atractivo para los consumidores, el 

calamar tambien se llama calamari o calamare. 

El regimen arancelario 

Se indica (Cuadro 19) el regimen arancelario pare los calamares, los que 

entran a los Estados Unidos sin pagar derechos. 
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Los requisitos para la importacion 

Como no hay cuotas ni otras limitaciones a las cantidades de cal3mares 
importados, no se exigen ni tramites ni documentacion especificos, salvo los 
comunmente requeridos por los importadores para fines comerciales. 

Las importaciones y exportaciones 

Las estadisticas de importacion y exportacion no muestran por separado la 
pota o calamar gigante, el que se supone sea incluido dentro del grupo de 
calamares. 

Las caracteristicas de la demanda 

La pota o calamar gigante no es un producto muy conocido en el mercado de 
los Estados Unidos en general. Se sabe que hay consumo en el estado de 
California de pota proveniente de Mejico. 

Para la mayoria de los importadores entrevistados por el consultor la pota no 
era de interes. Uno de ellos pensaba que, debido a la consistencia firme de la 
came, podria caber la posibilidad de usarla como ingrediente para productos 
en los que se utilizan varias especies. Otro importador opinaba que podria 
haber un mercado entre las plantas procesadoras de la zona de Nueva York 
debido a la presencia de muchos koreanos, chinos y otros acostumbraaos a 
comer pota. 

Se considere que la pota es demasiado grande para que se pueda utilizar en 
forma de anillos, por lo que se opinaba que probablemente se podria preparar 
en rodajas (steaks) o filetes. 

Precios 

Que sepa el consultor, no hay informacion publicada e cuanto a los precios de 
la pota en los Estados Unidos. Los importadores entrevistados no tenian 
informacion el respecto. 
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Tendencias del mercado 

Los Estados Unidos es pais productor y exportador de calamares. El 
consumo humano directo parece ser mas de las comunidades asiaticas y de 
otros grupos acostumbrados P comer el producto, el que ademas se utiliza 
para carnada. 

Del consumo de la pota en este mercado existe muy poca informacion. 

Conclusiones y recomendaciones 

- Con la excepcion de la pota de Mejico que se consume en California, no 
hay conocimiento de mercados ya definidos para la pota en los Estados 
Unidos. 

- En general, a los consumidores de los Estados Unidos les interesan poco 
los calamares para el consumo humano directo, utilizandose sin embargo 
cantidades importantes para carnada de pesca tanto deportiva como 
comercial. 

- Se opina que puedan desarrollarse mercados dentro de los grupos 
acostumbrados a comer la pota, como koreanos y otros, por Io que seria 
interesante ofrecer productos de pota tales como se estan vendiendo ya 
para la exportacion. 

(e) Tilapia fresca y congelada 

(i) La oferta exportable o potencial del Peru 

Nombres genericos 	 Tilapia (castellano)
 
Tilapia (ingles)
 

Nombres scientificos 	 Tilapia spp 

Productos: 	 Filetes sin piel, frescos o congelados 
Filetes con piel, freseos o congelados 
Entero, vivo 
Entero destripado, congelado o fresco 
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(ii) El mercado de los Estados Unidos 

Introduccion 

La tilapia es un pescado de agua dulce tropical, del que existen muchas 
especies, muy robusto y relativamente facil de cultivar. Es oriundo del Afroca, 
pero ha sido transferido a otros continentes ademas. Hay cultivo de esta 
especie en los Estados Unidos. Sin embargo, en algunos estados esta 
prohibido porque desplaza a otras especies en los ambientes de agua dulce. 

La tilapia ha podido entrar al mercado de los Estados Unidos recien en los 
ultimos aios a raiz de la escasez de las especies tradicionalmente preferidas 
por los consumidores. 

Los nombres 

El comercio pesquero ha opinado que el nombre tilapia no era conveniente del 
punto de vista de mercadeo, ya que no presentaba la imagen requerida ni era 
conocido por el mercado. Por tanto, han habido intentos de mercadear la 
tilapia bajo otros nombres (St. Peter's fish, cherry snapper y otros), para asi 
conseguir niejores precios. Esto no es permitido ya que defraude al publico. 
El unico nombre aprobado es tilapia. 

El regimen arancelario 

Se indica (Cuadro 20) el regimen arancelario para tilapia congelada. La tilapia 
fresca no tiene partida individual. 

Los requisitos para la importacion 

No habiendo cuotas ni otras limitaciones en cuanto al volumen de las 
importaciones de tilapia, no se exigen ni tramites ni documentacion 
especifios, fuera de los comunmente requeridos por los importadores para 
fines comerciales. 
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Las imporaciones y exportaciones 

En el aro 1992 fueron registradas importaciones de tilapia congelada de 
3,000 t con un valor de US$4.5 rnillones, proveniente en su mayor parte de 
Taiwan. Las importaciones de tilapia fresca no se registraron en forma 
separads, por lo que de la estadistica no hay datos al respecto. Fue estimado 
por una fuente comercial que el total de las importaciones del aio pasado 
habia Ilegado a alrededor de 15 millones de .ibras (6,800 t) con un valor de 
aproximadamente US$12 millones. 

No fueron registradas exportaciones de tilapia en al afio 1992. 

Las caracteristicas de la demanda 

La tilapia se vende en el mercado de los Estados Unidos tanto fresca como 
congelada, principalmente en forma de filetes sin piel y sin espina. Tambien 
se mercadea entera viva, entera eviscerada y como filetes con piel. 

Los filetes por Iocomun son de 3-5 onzas, pero tambien se ofrecen de 5-7 
onzas. 

Ha sido reportado que la produccion domestica de los Estados Unidos en el 
aio 1992 fue de unos 9 millones de libras (4,100 t), de manera que el 
consumo total estimado fue de alrededor de 10,900 t. 

Precios referenciales 

Que se sepa, no se publican precios de tilapia. De fuentes comerciales se ha 
Ilegado a saber que los precios actuales para filetes sin piel son de: 

fresco US$3.50 por libra 
congelado 2.90 

Tendencias del mercado 

Hasta hace unos 5 ahos la tilapia se vendia a precios bajos casi unicamente a 
comunidades asiaticas acostumbradas a comerla. 
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Debido a escasez de especies tradicionales, como el bacalao, subieron mucho 

En ese momento la tilapia pLido entrar al mercado dondelos precios de ellas. 

actualmente tiene un nicho establecido.
 

Hay opiniones que la tilapia silvestre tiene un sabor a lodo desagradable. Con
 

el cultivo de la tilapia ha sido posible vencer este problema con purgarla antes
 

de la cosecha.
 

El cultivo de la tilapia esta tomando fuerza en paises de Centro y Sudamerica
 

(Colombia, Costa Rica y otros) de donde se envia a los Estados Unidos tanto
 

fresco por aereo como congelado por barco. Hay mucho interes en tales
 

projectos actualmente, por lo que se vislumbra una oferta creciente, lo que
 

afectaria en forma negativa a los precios, salvo caso de escasez de otras
 

especies.
 

Conclusiones y recomendaciones
 

El mercado para la tilapia en los Estados Unidos esta creciendo para los -

productos de buen sabor y correcta presentacion, siendo necesario
 

purgarla antes de cosechada.
 

- Si es que la oferta de las especies marinas de carne blanca se escasea, se 

cree que el mercado de Ia tilapia se mantendra firme a pesar de los 

incrementos de las importaciones previstos de nuevos projectos. 

El mercado de los Estados Unidos representa una posibilidad interesante-

para los productores peruanos de tilapia, siempre y cuando puedan 

competir con otros paises provedores en cuanto a costos de produccion y 

de transporte. 

(f) Tiburon mako 

(i) La oferta exportable o potencial del Peru 

Tiburon mako (castellano)Nombres genericos: 

Mako shark (ingles)
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Nombre scientifico: Isurus oxyrinchus 

Productos: Sin cabeza y destripado (H/G) 
Filetones con piel 

(ii) El mercado de los Estados Unidos 

Introduccion 

Se esta consumiendo en el mercado de los Estados Unidos cada vez mas la 
came del tiburon, en base a la falta de espinas y precios atractivos. 

No todas las especies de tiburon son aptas para el consumo humano directo. 
Los que se consumen requieren un manipuleo sumamente cuidadoso, 
debiendose desangrar, lavar y enhielar de inmediato despues de capturados. 

En el mercado de los Estados Unidos se considera el tiburon mako como una 
de las especies aceptables para el consumo humano directo. 

Los nombres
 

El tiburon mako se mercadea por lo comun con el nombre de mako shark.
 

El regimen arancelario
 

Se indica (Cuadro 21) el regimen arancelario para los tiburones, tanto frescos 
como congelados. 

Los requisitos para la importacion 

Ya que no hay cuotas ni otras limitaciones en cuanto a la cantidad de tiburon 
importado, no se exige ni tramites ni documentacion especificos, fuera de los 
comunmente requeridos por los importadores para fines comerciales. 
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Las importaciones y exportaciones 

El tiburon mako no tiene partida individual por Io que se encuentra incluido en 
la stadistica de los tiburones en general en cuanto a importaciones y 
exportaciones se refieren. 

Las caracteristicas de la demanda 

En el mercado de los Estados Unidos se estan consumiendo mayor cantidad 
en volumen y por especies de los tiburones. En general se considera 
aceptables tiburones de carne blanca. 

A veces el tiburon se presenta como una alternativa de mas bajo precio para 
otras especies. De tal manera el tiburon mako se utiliza para sustituir al pez 
espada.
 

El tiburon se mercadea por Io comun en forma de filetes (steaks) o piezas 
grandes (chunks). 

Precios referenciales 

Se publica solo muy de vez en cuando informacion en cuanto a precios del 
tiburon mako. 

Tendencias del mercado 

El mercado de los Estados Unidos, como mencionado antes, tiende a 
consumir mayores cantidades de tiburon, encontrandose ademas aceptable 
mayor numero de especies. 

Los tiburones han entrado al mercado en base a precios mas bajos que los de 
las especies con las que compiten y al hecho que se puede garantizar que la 
came no tendra espinas. 
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Conclusiones y recomendaciones 

- El mercado para tiburones en los Estdos Unidos ha mostrado crecimiento 
en los ultimos ahos. 

- El tiburon mako se ofrece como sustituto a precio mas bajo del pez 
espada, como una de las formas de mercadeo. 

- Como los recursos del pez espada se consideran en general en peligro es 
probable que su captura tienda a bajar, Io que permite entrar como 
sustituto mayores cantidades del tiburon mako. 

- Es imprescindible que el manipuleo del tiburon mako se haga abordo en la 
forma debida para que no puedan haber problemas de calidad. 
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5. 	Actividades para el aho 1994 

El objetivo de las actividades que se sugieren para el aio 1994 es el 

mejoramiento de los ingresos de divisas obtenidas de la exportacion de 

productos pesqueros peruanos. Alcanzar tal objetivo dependera en parte de 

las capturas que se obtienen de la pesqueria y del crecimiento de la 

produccion del sector acuicola, ademas del desarrollo de los mercados 
internacionales, en los que siempre hay fluctuaciones, de los productos del 
mar. 

El 	consultor encontro que los requerimientos de los exportadores variaba de 

empresa a empresa. Sin embargo es de la opinion que la mayoria de las 
empresas exportadoras visitadas o entrevistadas sacarian beneficio de 
asistencia proporcionada en las siguientes areas: 

(a) 	 Preparacion de los productos 
- manipuleo y transporte de la materia prima 
- operaciones de proceso en-planta, incluyendo ubicacion de equipos y 

flujo de producto 
- control de calidad
 
- empaquetado
 

(b) 	 Mercadeo 
- diversificacion de mercados 
- diversificacion de productos, l;ocluyendo los de valor agregado 
- informacion de mercado y de precios 
- investigacion de mercado de productos especificos 
-	 misiones de venta o de orientacion, incluyendo el participar en ferias 

internacionales u otros eventos. 

(c) 	 Aspectos reglamentarios 
- informacion sobre requisitos y reglamentos, sobre todo con respecto a 

los cambios que se estan Ilevando a cabo o que estan proximos a 
Ilevarse a cabo en los mercados de la Comunidad Economica y de los 
Estados Unidos. 

(d) 	 Manejo de las exportaciones 
- transporte 
- condiciones de pago 
- seguros
 
- costos de los importadores
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(e) Inversiones 
- identificacion de las necesidades de financiacion para inversiones en 

projectos orientados a la exportacion de productos del mar. 

En terminos especificos se sugiere empezar con actividades tendientes a 
proveer asistencia en cuanto al desarrollo de Ics productos seleccionados, 
ademas de actividades de enfoque mas generalizado, como siguen: 

(a) Asistencia para el desarroilo de productos seleccionados 

(i) Merluza 

Tomar contacto con el jefe del projecto que se ha Ilevado a cabo 
recientemente en al estado de Oregon el que tenia como objetivo el 
mejoramiento de la irnagen de la merluza de esa zona por medio de cambios 
en los sistemas de manipuleo y proceso y en el mercadeo de los productos. 
Se sugiere que el jefe de ese projecto sea invitado a visitar al Peru, o que un 
vocero de la industria peruana haga una visita a Oregon, con el fin de discutir 
la posibilidad de aprovechar de la experiencia habida en Oregon para buscar 
asisiencia y til vez armar un projecto diseiado a mejorar la calidad de los 
productos peruanos y su mercadeo de los Estados Unidos. 

(ii) Camaron de agua dulce . 

Llevar a cabo un estudio de mercado de los Estados Unidos para el camaron 
de agua dulce, ya que los productores todavia no exportan y por Io general 
carecen de los conocimientos requeridos para tal fin. 

(iii) Conservas de sardir caballa y jurel 

Asistir a los exportadores a diversificar sus mercados en forma internacional 
con buscarles los contactos requeridos. 

(iv) Pota o calamar gigante 

Buscar para los exportadores los canales y contactos requeridos para obtener 
acceso a los importadores y mayoristas especializados en servir a las 
comunidades etnicas en los Estados Unidos, para asi poder definir los 
alcances de la demanda para la pota o calamar gigante. 
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(v) Tilapia 

Lievar a cabo un estudio de mercado de los Estados Unidos para I tilapia, 
desde que los productores de dicha especie todavia no exportan , en general 
no tienen los conocimientos necesarios para poderlo hacer. 

(vi) Tiburon mako 

Asistir a los exportadores a encontrar los canales y los contactos requeridos 
en los Estados Unidos y a diversificar sus mercados. 

(b) Otras actividades
 

Montar misiones de venta o de orientacion a ferias especializadas, como:
 

- International Boston Seafood Show, la que por lo comun se Ileva a cabo 
en el primer trimestre del afio (febrero-rtarzo) 

- Latin American Seafood Conference de Fort Lauderdale, la que en el afio 
1993 tuvo lugar a fines del tercer trimestre (setiembre) 

Considerar la posibilidad de invitar importadores seleccionados a visitar el 
Peru, compartiendo con ellos los gastos respectivos. 
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Cuadro 1
 

Consumo de productos peruanos en los Estados Unidos, 1992
 

Desembarques Importaciones Exportaciones Consumo
 

Cantkdad (millones de t) 

Productos de consumo 
humano directo 

Pescados 
Mariscos 

2.8 
0.7 

1.9 
0.7 

Productos de uso industrial 
Pescados 
Mariscos 

0.9 
-

0.4 
-

Totales 
Pescados 
Mariscos 

3.7 
0.7 

2.3 
0.7 

Total 4.4 3.0 1.0 6.4 

Valor (US$'000 millones) 

Productos de consumo 
humano directo 

Pescados 
Mariscos 

1.9 
1.7 

2.6 
3.1 

Productos de uso industrial 
Pescados 
Mariscos 

0.1 

Totales 
Pescados 
Mariscos 

2.0 
1.7 

2.6 
3.1 

Total 3.7 5.7 7.1 2.3 

Fuente: Fisheries of the United States, 1992 
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Cuadro 2
 

Los productos de consurno humano directo en los Estados Unidos, 1992 

ValorCantidad 


(millones de t) (US$ mil millones)
 

3.63.5Produccion domestica 

5.72.6Importaciones 

9.36.1Oferta total 

3.50.9Exportaciones 

5.85.2Consumo 

Fuente: Fisheries of the United States, 1992 
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Cuadro 3
 

Consumo per capita de productos pesqueros por peso de came, 1952-1992
 
(libras) 

Aio 	 Poblacion Fresco y Consumo per capita 
(millones) congelado En conserva Curado Total 

1952 154 6.2 4.3 0.7 11.2
 
1962 184 5.8 4.3 0.5 10.6
 
1972 2U8 7.1 4.9 0.5 12.5
 
1982 230 7.9 4.3 0.3 12.5
 
1992 254 9.9 4.6 0.3 14.8
 

Fuente: Fisheries of the United States, 1992
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Cuadro 4
 

Importaciones por los Estados Unidos de productos pesqueros peruanos, 1992
 

Productos principales 

Pescado marino no especificado, congelado 
Pescado marino no especificado, filetes congelados 
Langostino, colas congeladas 
Langostino, pelado congelado 
Concha de abanico, viva/fresca 
Concha de abanico, congelada/seca/salada 
Sepia, congelada/seca/salada 
Sardina, conserva en salsa de tomate 
Loco, preparado/preservado 
Moluscos, preparados/preservados 
Harina de pescado/mariscos 

Totales 

Cantidad Valor 
(t) (US$'000) 

110.0 224.1 
315.6 540.2 
814.1 6,344.1 

2,000.0 15,454.0 
170.9 878.6 
777.1 4,454.4 
123.7 305.4 
499.2 597.4 
190.4 1,439.8 
156.9 1,227.3 

16,035.0 6,287.9 

21,666.8 77,607.9 

Fuente: Fisheries Statistics Division, National Marine Fisheries Service.
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Cuadro 5
 

Productos del mar peruanos seleccionados para averiguarse sus posibilidades en el 
mercado de los Estados Unidos. 

Merluza 
- bloques de filetes, 162 libras 
- filetes interfoliados, 16Y2 libras 
- filetes congelados individual y rapidamente (IPF) 

Camaron de agua dulce (macrobrachium rosenbergii) 
- colas, congeladas 
- entero con cabeza, fresco 

Conservas de sardina 
- solido en aceite en lata de 6.5 onzas, tambien en agua y sal 
- desmenuzado (grated) en aceite en lata de 6.5 onzas, tambien en agua y sal 
- en agua y sal, en lata alta (tall) de 8 onzas y 15 onzas 
- en salsa de tomate, en lata de 15 onzas 

Conservas de caballa 
- solido en aceite, en lata de 6.5 onzas 
- en agua y sal, en lata alta (tall) de 8 onzas y de 15 onzas 

Conservas de jurel 
- solido en aceite o agua y sal, en lata de 6.5 onzas 

Pota o calamar gigante 
- rodajas (steaks), congeladas 
- filetes, congeladas 
- productos a pedido 

Tilapia 

Tiburon Mako 
- sin cabeza y sin tripa (H/G), congelado 
- filetes con piel 
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0303 

Titulo/subtitulo Sufijo 
(Heading/ estadistico 
subheading) (Statistical 

suffix) 

0303.78.00 00 

Cuadro 6 

Regimen arancelario - merluza congelada 

Descripcion del articulo 
(Article description) 

Unidades 
(units of 
quantity) 

Tasas 
(Rates of 

duty) 

1 
general especial 

(general) (special) 

2 

Pescado, congelado, 
excluyendo filetes y 
otra came de pescado 
del Titulo 0304: 
(fish, frozen, excluding 
fish fillets and other fish 
meat of heading 0304) 

Otros pescados, excluyendo 
higados y hueveras: 
(other fish, excluding livers 
and roes) 

Merluza (merluccius spp): 
(Whiting (merluccius spp)) 

kg libre 
(free) 

2.2 c/kg 

Filetes de pescado y otra 
came de pescado (sea o 
no desmenuzado) fresco, 
enfriado o congelado: 
(fish fillets and other fish 
meat (whether or not 
minced), fresh, chilled or 
frozen). 

Filetes congelados; 
(frozen fillets) 

Sin piel, sea o no dividido en 
pedazos, y congelado en 
bloques cada uno pesando 
mas de 4.5 kg, importados 
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0304.20.20 55 

0304.90.10 89 

Fuente: 

para desmenuzarse, 
molerse o cortarse en 
pedazos de pesos y 
dimensiones uniformes: 
(skinned, whether or not 
divided into pieces, and 
frozen into blocks each 
weighing over 4.5 kg, 
imported to be minced, 
ground or cut into pieces 
of uniform weights and 
dimensions) 

Merluza (merluccius spp): kg Libre 2.8 c/kg 

((Whiting (merluccius spp)) (Free) 

otro: 
(other) 

A granel o en contenedores 
inmediatos pesando, 
incluido el contenido, mas de 
6.8 kg cada uno:
 
(In bulk or in immediate
 
containers weighing with their
 
contents over 6.8 kg each)
 

kg Libre 2.8 c/kgOtro: 
(free) 

US International Trade Commission
 
Harmonized Tariff Schedule of the United States
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Cuadro 7
 

Importaciones de productos de merluza a los Estados Unidos, 1992
 

Titulo/subtituto 

Descripcion 

Cantidad 

(t) 

Valor 

(US$'000) 

Peru Total Peru Total 

0303.78.00.00 

Merluza, congelada 15.6 1,502.1 15.2 2,252.2 

0304.20.20.55 

Merluza, bloques de 
filetes congelados 78.5 8,398.1 99.3 13,513.3 

Total 94.1 9,900.2' 114.5 15,765.5 

Fuente: Fisheries Statistics Division, National Marine Fisheries Service 
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Cuadro 8 

Exportaciones de productos de merluza por los Estados Unidos, 1992 

Titulo/subtitulo Cantidad Valor 
Descripcion (t) (US $'000) 

0303.78.00.00 

Merluza, congelada 6,880.8 16,352.4 

Fuente: Fisheries Statistics Division, National Marine Fisheries Service 
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Cuadro 9 

Precios referenciales de la merluza peruana en los Estados Unidos, 1991-93 
(US$/Iibra) 

Producto 1991 1992 1993 

Enero Julio Enero Julio Enero Julio 

Descabezado y destripado (H/G): 
C&F, Miami 0.40 -

Filetes, sin piel, algunos huesos, 
interfoliado: 

- 0.46FOB, puerto peruano 

Bloque de filetes, sin piel, 
sin huesos: 

0.55FOB, puerto peruano 

Filetes, con piel, sin huesos: 
0.55-0.60 -C&F Miami 

Filetes, sin piel, sin huesos, 
IQF: 

0.42 0.42FOB, puerto peruano 

Fuente: Infofish Trade News 
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Cuadro 10 

Precios referenciales de la merluza congelada peruana en distintos mercados, 1993 
(US$/kg) 

Producto Puesto EEUU Reino Unido Francia 

Bloque de filetes, sin piel, 
sin hueso: 

FOB 1.21 
C&F 1.55 

Filetes, sin piel: 
Interfoliado FOB 1.01 
IQF C&F 1.75 1.62 

Fuente: Infofish Trade News 
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Cuadro 11 

Regimen arancelario - camaron de agua dulce congelado y fresco 

Titulo/subtitulo 
(Heading/ 
subheading) 

Sufijo 
estadistico 
(Statistical 

suffix) 

Descripcion del articulo 
(Article description) 

Unidades 
(units of 
quantity) 

Tasas 
(Rates of 

duty) 

1 
general especial 

(general) (special) 

2 

0306 Crustaceos, con o sin 
caparazon, vivos, 
frescos, enfriados, 
congelados, secos, 
salados o en salmuera; 
crustaceos, con caparazon, 
cocidos a vapor o en agua 
herbida, sean o no enfriados, 
congelados, secos, salados 
o en salmuera: 
(Crustaceans, whether in 
shell or not, live, fresh, chilled, 
frozen, dried, salted or in brine; 
crustaceans, in shell, cooked 
by steaming or by boiling in 
water, whether or not chilled, 
frozen, dried, salted or in brine) 

Congelados: 
(Frozen) 

0306.13.00 Langostinos y camarones 
(Shrimp and prawns) 

kg Libre 
(Free) 

Libre 
(Free) 

03-27 

Con caparazon: 
(Shell on) 
Por conteo (peso descabezado): 
(Count size) (headless weight) 

40 Pelado: 
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(Peeled) 

Sin congelar: 
(not frozen) 

0306.23.00 

20 

40 

Langostinos y camarones 
(Shrimps and prawns) 

Con caparazon: 
(Shell-on) 

Pelado: 
(Peeled) 

kg Libre 
(Free) 

Libre 
(Free) 

Fuente: US International Trade Commission 
Harmonized Tariff Schedule of the United States 
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Cuadro 12 

Tallas comunmente utilizadas en el comercio de los langostinos,
 
camarones y gambas en forma de colas descabezadas
 

(conteo por libra)
 

U-3 
U-4 
U-6 0 4-6 
U-8 0 6-8 
U-10 0 8-10 
U-12 0 8-12 
U-15 0 11-15 0 13-15 
16-20 
21-25 
26-30 
31-35 
36-40 
41-50 
51-60 
61-70 
71-80 0 71-90 
91-110 
110-130 
130-150 

Nota: 	 El uso de la letra U es para ia palabra under. Por tanto U-3 quiere decir under 3 o 
sea menos de 3 unidades por libra. 
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Cuadro 13
 

Precios referenciales de colas de camaron conge!adas
 
en los Estados Unidos, 1991-93
 

(Venta del importador, US$/libra)
 

Procedencia Tallas 1991 1992 1993 

Enero Julio Enero Juilo Enero Julio 

Burma 4-6 9.30 
6-8 £.10 
8-12 6.60 
13-15 5.75 
16-20 4.85 

Fuente: National Marine Fisheries Service 
Fisheries Market News Report 
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Cuadro 14 

Precios referenciales de colas de camaron y de langostino congelados 

Grupo de especies 

Procedencia 

Tallas 

4-6 
U-7 
6-8 
8-12 
U-10 
U-12 
13-15 
U-15 

en los Estados Unidos, 1991 

(Venta del importador, US$/Iibra) 

Camaron Langostino blanco 

Burma Panama Mejico #1 

9.30 
10.95 

9.10 
6.60 

10.80 10.85 
10.45 10.60 

5.75 
10.05 10.30 

Fuente: National Marine Fisheries Service 
Fisheries Market News Report 
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Cuadro 15 

Consumo per capita de productos de mar en conserva en los 
Estados Unidos, 1972-92 

(libras/persona) 

Producto 1972 1982 1992 

Salmon 0.7 0.5 0.5 
Sardina 0.4 0.3 0.2 
Atun 2.9 2.8 3.5 
Mariscos 0.5 0.4 0.3 
Otros 0.4 0.3 0.1 

Total 4.9 4.3 4.6 

Fuente: Fisheries of the United States, 1992 
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Cuadro 16 

Regimen arancelario - conservas de sardina, caballa y jurel 

Titulo/subtitulo 
(Heading/ 

subheading) 

Sufijo 
estadistico 
(Statistical 

Descripcion del articulo 
(Article description) 

Unidades 
(units of 

quantity) 

Tasas 
(Rates of 
duty) 

suffix) 
1 2 
general especial 

(general) ;special) 

1604 Pescado preparado 
o preservado: 
(Prepared or 
preserved fish) 

1604.13 Sardinas, sardinellas y 
espadines: 
(Sardines, sardinellas 
and brisling or sprats) 

En aceite, en contenedores 
hermeticos: 
(In oil, in airtight 
containers) 

1604.13.10 00 Sardinas ahumadas, con 
piel y con espinas, con un 
valor de US$1 o mas por 
kg en contenedores de 

kg 4% Libre 
(E,IL,J) 
(Free) 
2%(CA) 

30% 

hojalata, o US$ 1.10 o mas 
por kg en otros contenedores 
(Smoked sardines, neither 
skinned nor boned, valued 
US$1 or more per kg in 
tinplate containers, or 
US$1.10 or more per kg in 
other containers). 

Otros: 
(others) 
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1604.13.20 00 Con piel y con espinas 
(Neither skinned nor boned) 

kg 15% 
(E,IL,J) 

Libre 
(Free) 

30% 

7.5% (CA) 

1604.13.30 00 Sin piel y sin espinas 
(Skinned and boned) 

kg 20% Libre 
(E,IL,J) 
(Free) 
10% (CA) 

30% 

Otros: 
(Others) 

1604.13.40 00 En contenedores inmediatos 
los que pesan incluido el 
contenido menos de 225 
gramos cada uno: 
(In immediate containers 
weighing with their contents 
under 225 grams each) 

kg 2.5% Libre (Free) 
(A,EjL,J) 
1.2% (CA) 

25% 

Otros: 
(Others) 

1604.13.45 00 En salia de tomate, en 
contenedores inmediatos 
los que pesan incluido 
el contenido 225 gramos 
o mas, pero no mas de 7 
kg cada uno: 
(In tomato sauce, in 
immediate containers 
weighing with their contents 
225 grams or more, but not 
over 7 kg each) 

kg 6.25% Libre (Free) 
(A,EIL,J) 
3.1 % (CA) 

25% 

1604.13.50 00 Otros: 
(others) 

kg 6.25% Libre (Free) 
(A,E,IL,J) 
3.1% (CA) 

25% 

1604.15.00 00 Caballa y jurel 
(mackerel) 

kg 6% Libre (Free) 25% 
(A,CA,E,IL,J) 
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Fuente: 	 US International Trade Commission 
Harmonized Tariff Schedule of the United States 

Nota: A 	 Sistema Generalizado de Preferencia 
(Generalized System of Preferences) 

E 	 Ley de Recuperacion Economica de la Cuenca del Caribe 
(Caribbean Basin Economic Recovery Act) 

J 	 Ley de Preferencias para el Comercio Andino
 
(Andean Trade Preference Act)
 

CA 	 Acuerdo de Comercio Libre entre Canada y los Estados Unidos 
(United States-Canada Free Trade Agreement) 

IL 	 Area de Comercio Libre entre los Estados Unidos e Israel 
(United States-Israel Free Trade Area) 
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Cuadro 17 

Importaciones de conservas de sardina, caballa y jurel a Estados Unidos, 1991-92 

Producto 1991 1992 

Cantidad Valor Cantidad Valor 
(t) (US$millones) (t) (US$ millones) 

Sardina 

En aceite 7,500 28.6 6,000 24.2 

No en aceite 14,500 24.9 10,600 20.8 

Total 22,000 53.5 16,600 45.0 

Caballa y jurel: 8,700 8.0 6,000 6.3 

Fuente: Fisheries of the United States, 1992 
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Cuadro 18 

Precios referenciales de conservas peruanas de sardina, caballa y jurel, 
1991-93 

(US$/caja FOB puerto peruano) 

Producto 1991 1992 1993 

Enero Julio Enero Julio Enero Julio 

Sardina 

- En salsa de tomate 
- 24 x lata alta de 15 onzas 9.00- 9.20 9.00 13.40 13.00 
- 24 x lata oval de 15 onzas 12.30-13.25 12.50 16.50 14.50 

- En agua y sal 
- 24 x lata alta de 15 onzas 9.25 12.40 13.00 12.00 
- 48 x lata de 6 onzas 

- desmenuzado (grated) 11.00 11.00 11.10 15.00 

- En aceite 
- 48 x lata de 6 onzas 

- desmenuzado (grated) 
- piezas (chunk) 
- filletes (filets) 

12.00-13.00 12.00-13.00 
13.50 
16.00 

12.80 
17.50 

17.00 

17.00 

15.50 

Caballa: 

- En agua y sal 
- 24 x lata alta de 15 onzas 9.50 11.00 

Jurel: 

- En agua y sal 
- 24 x lata alta de 15 onzas 8.50 8.50 8.30 

Fuente: Infofish Trade News 
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Cuadro 19
 

Regimen arancelario - calamares
 

Titulo/subtitulo 
(Heading/ 

subheading) 

Sufijo 
estadistico 
(Statistical 
suffix) 

Descripcion del articulo 
(Article description) 

Unidades 
(units of 

quantity) 

Tasas 
(Rates of 

duty) 

1 
general especial
(general) (special) 

2 

0307 Moluscos...., invertebrados 
acuaticos que no son ni 
crustaceos n,, moluscos, 
vivos, frescos, refrigerados, 
congelados, secos, salados, 
o en salmuera: 
(molluscs ..... ; aquatic 
invertebrates other than 
crustaceans and molluscs, 
live, fresh, chilled, frozen, 
dried, salted or in brine) 

Sepias y calamares: 
(cuttlefish and squid) 

0307.41.00 Vivo, fresco o refrigerado: 
(Live, fresh or chilled) 

20-60 Calamares 
(Squid) 

kg Libre 
(Free) 

Libre 
Free) 

0307.49.00 Otros: 
(Others) 

10-60 Calamares 
(Squid) 

kg Libre 
(Free) 

Libre 
(Free) 

Fuente: US International Trade Commission 

Harmonized Tariff Schedule of the United States 
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Cuadro 20 

Regimen arancelario - tilapia 

Titulo/subtitulo 
(Heading/ 
subheading) 

Sufijo 
estadistico 
(Statisiical 
suff ix) 

D)escripcion del articulo 
(Article description) 

Unidades 
(units of 

quantity) 

Tasas 
(Rates of 

duty) 

1 
general especial 

(igeneral) (special) 

2 

0303 Pescado, congelado, 
excluyendo filetes y otra 
came de pescado del 
Titulo 0304: 
(Fish, frozen, excluding 
fillets and other fish meat 
of Heading 0304). 

Pescados de agua dulce: 
(Freshwater fish) 

0303.79.20 

94 

Otros: 
(Others) 
Tilapia (Tilapiinae) kg Libre 

(Free) 
2.2 
c/kg 

Fuente: US International Trade Commission 
Harmonized Tariff Schedule of the United States 

63
 



Cuadro 21 

Regimen arancelario - tiburones 

Titulo/subtitulo 
(Heading/ 
subheading) 

Sufijo 
etadistico 
(Statistical 

suffix) 

Descripcion del articulo 
(Article description) 

Unidades 
(units of 

quantity) 

Tasas 
(Rates of 

duty) 

1 
general especial 

(general) (special) 

2 

0302 Pescado, fresco o 
refrigerado, excluyendo 
filetes y otra came do 
pescado del Titulo 0304: 
(Fish, fresh or chilled, 
excluding fish fi!lets and other 
fish meat of Heading 0304) 

0302.65.00 00 Tollos y otros tiburones: 
(Dogfish and other sharks) 

kg 1.1 
c/kg 

Libre 
(A,CA, 
E,IL,J) 
(Free) 

2.2 
c/kg 

Pescado, congelado, 
excluyendo filetes y otra 
came de pescado del 
Titulo 0304: 
(Fish, frozen, excluding fish 
fillets and other fish meat of 
Heading 0304) 

0303.75.00 00 Tollos y otros tiburones: 
(Dogfish and other sharks) 

kg 1.1 
c/kg 

Libre 
(A,CA, 
E,IL,J) 
(Free) 

2.2 
c/kg 

Fuente: US International Trade Commission 
Harmonized Tariff Schedule of the United States 
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