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Le Condom Prtcx marocain devrait 8tre aatosulffant 
un an avant la date prvue 

Au Maroc, le Projet ee marketing social pour !e changement (SOMARC) concourt Ala r~alisation d'un 
projet conjointemem avec un distributeur local du secteur priv6, le Minist~re de la sant6 marocain et 
I'USAID/Rabt. Le Proje: de marketing social au Maroc vise surtout Arenforcer le r6le que joue le 
secteur priv6 dans la distribution de prOLlits de planning familial et de protection materneile et infantile 
destin6s Ades consommaters A faible revenu. 

En septembre 1989, Moussahama, le distributeur de condom et 'organisation priv6e charg~e de 
'exdcution du projet, a introduit le condom Protex clans plus de 1.500 pharmacies de tout le pays. 

Moussahama a prdsentd le condom Protex dans des sachets de trois et de six Ades prix nettement 
infdricurs Aceux des marques commerciales sur le march6. Moussahama a lanc6 le condom Protex par 
le bizis de campagnes publicitaires et de relations publiques qui, pour la premi~re fois au Maroc, faisaient 
une pror-3tion de marque de coadon. Ala radio. Le theme de la campagne "<Le planning familial est 
6galemeut la responsabilitd de I'homme, avait W retenu dans le but de cibler le public masculin et 
d'am6liorer 'image du condom en tant que m6thode de planning familial. La campagne de relations 
publiq'ies du projet a 6galement fait appel Adivers mass media ainsi qu'A des contacts individuels pour 
obtenir le soutien des organisations m6diales, pharmaceutiques, religieuses, universitaircs et 
gouvernementalce. 

En aolt 1990, moins d'une ann6e apr6s le lancement du produit, le projet a r6alis6 une 6tude sur Ic profil 
du consommateur et une enquete de suivi pour dvaluer l'efficacitd de la campagne Protex du point de 
vue connaissance et utilisation de la marque. L'6tude sur le profil du consommateur a montr6 que le 
projet avait rdussi Acibler son public principal, les segments A faible revenu et nouveaux utilisateurs de 
m6thodes modernes. Soixante-sept pour cent des utilisateurs de Protex appartenaient au groupe Afaible 
revenu (classes dconomiques C et D) et 40 % n'avaient jamais utilis6 de m6thod., de contraception 
moderne. 11 est tout aussi impressionnant de noter que, pendant cc court temps, le projet a contribu6 
Aune nette augmentation dana l'utilisation de condom. Une enqu~te initiale rdalisde par SOMARC en 
!988 constatait que l',tiisatiou de condom chez les hommes urbains de l'chantillon n'6tait que de 4,5 %. 
Lors de l'enqu6te de suivi de 1990. l'utilisation de condom chez les hommes utbains avait augment6 A 
24 %. L'enqu~te de suivi indiquait 6galement que Protex reprdsentait environ 40 % du Marchd 
commercial et avait gagn6 la plus grande part du march6 en moins d'une ann6e de ventes. 

Le projet a 6galement d6passh ses objectifs de ventes de condom Protex en 1990 et en 1991 (voir 
Figure 1). En 1990, le projet a vendu 1,2 million de condoms, d6passant son objectif de 850.000 unit6s. 
En 1991, les ventes de Protex ont atteint 1,8 million d'unit6s, d6passant les prdvisions de 1,5 million 
d'unit6s. Moussahama envisage actuellement d'dlargir le rdseau de distribution dc condoms et de les 
vendre dans environ 1.000 :abacs. Le projet lancera 6ga.(ement un sachet de 12, suite Ala r6ussite du 
sachet de 6 et A la prdf6rence du consommateur pour des sachets de taille 6conomique. 

Depuis le lancement d Protex, Moussahama a vers6 environ 20-30 % des recettes de vente au fonds de 
profit pour le projet aux fins de r6-investissement. Vu les ventes 6levdes du projet et l'importante 
contribution de Moussahama au fonds ,e profit pour le projet, le condom Protex devrait etre 
autosuffisant Ala fin de 1992, c'est-A-dire tne ann6e avaut la date pr6vue. A la fin de 1992, le projet 
n'aura plus Ad6pendre dc.- produits donnds par I'USAID. Moussahama ach6teza les condoms sur le 
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marchd commercial et tous les coOts de marketing et frais administratifs de Protex pourront 8tre assum6s 
Apartir du fonds de profit pour le projet. 

Le projet cherche Aprdsent Adlargir sa gamme de produits et Adistribuer les contracepifs oraux et des 
alilents de sewage. Le volet contraceptifs oraux du projet vise Asoutenir l'objectif du Minist6re de la 
santd qui est de modifier la structure actuelle du march6 de L.pilule (70 % dans le secteur public et 
30 %dans le secteur priv6) pour arier A40 %dans le le secteur public et 60 %dans le secteur pivd 
clans les annes Avenir. Le volet contraceptifs oraux sera mis en oeuvre conjointement avec les 
fabricants de pilule - Scheriig et Wyeth - qui fourniront aux fins de promotion du projet Aun prix
moindre deux produits Afaible dose. Le projet de marketing social pr6voit dgalement de colaborer avec 
la SOMIPA, filiale marocaiac de Nestle, pour ranger es aliments de sevrage dans ia gamme des produits
de markegint social. Le volet alments de sevrage soutient 1,, efforts dsployds par le Ministare de la 
sant6 qui cherch,-ut Arendre plus disponbles les aliments de sevrage de qualitd, Ades prix acessibles, 
afin de f'.i,anuer l'incidence de la malnutrition infantile an Maroc. Vu la r6ussite commerciale 
rencontr6e par le condom Protex et l'int~ret du secteur priv6 marocain, les deux volets, contraceptifs 
oraix et aiments de sevrage, utiliseront des produits commerciaux plut6t que des prodliits donnds par
'USAdD. Les partenaires privs prendront A leur charge les coots de la distribution et des ventes au 

d6tail. La SOMIPA doit 6galement couvrir tous les coats de publicit6 et de conditionnement pour le 
volet aliments de sevra. 
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