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ELl lenguaje nue he escogido rara la definicion de esta 6lt;ma
fase de la "comercializacion" en aconomins desarrolladas quiza in-
dique mi personal escepticlismo. Muy bien podemos dudar de si, en
los Estados Unidos, somos verdaderamente igtelizentes cuando sobre-
cargamos nusstro sistema de comercializacion c¢con un monto cada vez
mayor de ccstos da promocion )y propaganda, asl como de otros dispo-
sitivos de "mercadeo". Quizé astemos pasandcnos de listos. Si aun
sigue’siendn vélido el antiguo adagio de ~ue el rico vy =1 orgulloso
de jaran nue su riqueza y Ssu orgullo les llevenz la destruccgﬁn de
s¥ ~ismos, tal adagio puzde muy blen aplicarse a las econnmias indus-
trialeg avanzadas que derrochan sus recursos en costos 742 comarcia-
l1izacinn que nada, O muy peCO. anaden al bienestar de los consumi-
dores.
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Pero esto no es mas que una digresion. Ademas de que eSs una
advertencia contra lo que una nacion no debe hacer, »uede presentar
unz imagen ~ue todos ustsdes puzden ver en sus roplos palsas. Las
emprasas que en ellos venden principalmente artlculos de lujo quiza
ado-ten practicas semejantses, y las empresas estadounidsnses cus
hacen operacicnes de neroclos en los paises de ustedes a menudo im=-
ponen & sus economins la carga de algunas de nu:stras malas costum=-
brase.

Més comercializecion cuando la grodugcién se_espacializa. Rasul-
ta sxtremadamente dificil la presentaclon de ideas cegnaralizadas
acaerca de la economia de la comarcializaclon en diversos palses del
mundo. Las condiciones difieren muchisimo no solo de pals a
otro, sino también entre diversas partes de un mismo palsS. Por ejem-
plo, en la diminuta gema de Guatamala encontre que ara necesario
delinear no menos de tres sectores agricolas distintos, antes de
que me fuera posible brindar cualquier sugerencia util acerca de la
comercializacion. Dichos sectgres eran: el sector exportador, el
sector de la pequafia explotacion agricola comgrecial y el sector
principalmente dg subsistencia. Tal comg habre de ilustrarlo mas
adelante, la politica de comercializacion difiere de un sector a

otro.

Al esgcribir un cap{tulo de un libro rscientemante editado, hice
el intento de encrntrar principiecs generales do comerclaliizacion
que pudleran aplicarse en todas partes. EL unico nrincinio cue aes-
tableci fue el sigulente: "E1 desgarrolloe economico implica, univar-
salmente, que en la empresa economica se¢ alcancs mas esgecializa—
cion nue la nue prevalece en las egonomias primitivas". For lo
que yo se, 3sts 28, en verdad, el unico prineipio aue puede ayudar=-
nos a que comprendamos las econom{as de comercializac;on de diver=
sas naclgnes. A medida que una economla va desarrollandose, van es-
pacializdndsse un nimro cada vez mayor de las actividades econoni-
cas. Un nimero siempre menor de agricultores produciran unicamen-
te para su proplo consumo. Incluso los que siguen siendo en parte
autosuficientes, venderan productos en el mercado en mayor cantlidad
que en la que antes lo hac{an. Los agricultores a escala comerclal
que anteriormente cultivaban y vendfian muchos productos comisrzan
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a especializarse, y vencen menos productos distintos- Ademas, cul-
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