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1
CHAPITRE 1
INTRODUCTION ET RESUME

Le présent rapport fait partie d’'une série de publications des
résultats de 1'Enquéte Nationale sur le Budget et la consommation
des ménages (ENBC). La collecte en milieu rural a éte effectuee
en 1982-83, tandis que la collecte en milieu wurbain a eu lieu e&n
1984-86. L'enquéte avait pour but de fournir des informations
sur 1'économie des meénages, contribuant ainsi au «calcul des
indices des prix, a la consommation finale des menages. &
1'élaboration de la politique économique et a 1l'estimation de

certains agregats relatifs aux comptes nationaux. Les volumes 1
a 6 de 1'ENBC décrivent 1la methodologie, les resultats
budgétaires, la consommation alimentaire et la situation
nutritionnelle en milieu rural. Le Volume Ul de cette Enguete,
"pPrésentation Méthodeologiguse en Milieu Urbain". decrit les
questionnaires utilises et la metnodologie de 1a colliecte. Le

Volume Uz, "Donnees partielles du Milieu Urbain”. presente les
résultats sur les caracteristiques déemographiques <t socio-
économiques des <c¢ing secteurs de la commune urbaine dz
Nyarugenge. Le preésent rapport, "consommation et Sources de
Revenus des Menages Urbains"”, présente les donnaes pudgetaires du
milieu urbain. Les donnees proviennent de deux questionnaires
budgetaires, Budget Guotidien du Menage (BQ) et Budget
Retrospectif du Ménage (BR) et du questionnaire Consommation
Al imentaire du Menage (CA).

Ce rapport est compose de cing chapitres et des annexes. Le
premier chapitre est un resumé de la methodologie de 1 'enquéte et
des principaux résultats. Le deuxieme cnapitre est consacre a
une description de la conscmmation et des dépenses des menages
urbains. Le troisieme chapitre decrit les resultats en ce qui
concerne la structure de la production et du revenu en milieu
urbain. Le quatrieme chapitre procede a l'examen, d'une part, de
1'influence de cix caracteristiques sur le budget des ménages
urbains et, d'autre part, des liens existant entre ces caracte-
ristiques. Le cinguieme &t dernier chapitre presente les
résultats d'une analyse économetrique de la demande, VY compris le
calcul des élasticites de la demande.

L'annexe A fournit une description plus détaillee de la métho-

dologie de la collecte et du traitement des données. Les
principaux termes utilises dans cé€ rapport sont definis a
1'annexe B.  L'annexe ¢ decrit la méthcde utilisee pour con-

fectionner un indice de prix qui permet la comparaison des
valeurs de 1'ENBC en milieu rural, dont la plupart se réfeére a
1983 et celles de 1'ENBC en milieu urbain, dont la plupart Se
refére a4 19385. L'annexe D fournit des details en ce qui concerne
la méthodologie et les resultats de 1'analyse économeétrique
présentée dans le cinquiéme chapitre. Enfin, l1'annexe E comprend
les sources bibliographiques mentionnées dans le rapport.



1.1 Résumé de la méthodologie

La collecte en milieu urbain a eté effectuee Pendant la periode
s'étendant d'octobre 1984 a janvier 1986, La bhase de sondage
comprenait la bopulation urbajine africaine ay Rwanda. L'échanti-
llon effectif, sur lequel est base ¢e rapport, inclut 297 menages
urbains provenant de deux Strates: la commune de Nyarugenge et le
reste du milieuy urbain, & savoir Kigali ville hors Nyarugenge,
Butare, Gisenyi et Ruhengeri .

Les résultats presentés ici sont basés Principalement sur trois
des six questionnaires, les autres ayant servi uniquement pour
certaines informations complémentaires. Les qQuestionnaires BR,
"Transactions pPendant la période de référence" et BQ@, "Transac-
tions quotidiennes”, fournissent des données sur lesg achats, les
ventes, les cadeaux et autres transactions. Le questionnaire CA,
"Consommation alimentaire", preésente des donnees sur 1l'autocon-
sommation alimentaire.

Les transactions en nature et 1'autoconsommation ont eété valori-
sées selon le Prix moyen calcule a partir des achats en especes
enregistrés dans le questionnaire BQ. Dans la mesure duy
pPossible, nous avors utilisé les prix moyens pratiques chaque
ville selon les passages de collecte au cours desquels la
transaction a eu lieu.

La methodologie de la collecte et les questionnaires utilises
sont décrits de maniére plus détaillée dans Je Volume U1, Presen-
tation Meéthodologique. Un résumé de 1la méthodologie de ]a col-
lecte et une description des systémes de Pondération, de valori-
sation et de classification sont presentés dans 1'annexe A de ce
rapport.

1.2 Résumé des résultats

La présente section décrit les résultats Principaux de 1'ENBC en
milieu wurbain, comparant ces résultats avec ceux de 1'ENBC en
milieu rural. Le tableav 1.0 présente une comparaison des
agregats principaux en milieux urbain et rural.

1.2.1 Consommation et dépenses finales

La valeur de 1la consommation finale, telle que définie dans
ce document, est la somme des dépenses de consommation en espeéces
et en nature, de 1la valeur des biens recus en nature et de la
valeur de 1'autoconsommation alimentaire. La valeur moyenne de
la consommation en milieu urbain est de l'ordre de 214.807 FRw
par ménage et par an, soit 44.302 FRw par téte et par an. La
consommation alimentaire represente 52% du total. L'autoconson-
mation alimentaire représente environ S% de la valeur de la
consommation, les achats 907%, les cadeaux 4% et le troc moins de
1% (voir la section 2.1.1). Par comparaison, la valeur de la
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consommation en milieu rural (valorisee aux prix urbain de 1985)
‘est de l'ordre de 17.880 FRw/téte/an, dont 81% est consacre a
1'alimentation. L'autoconsommation alimentaire est bien sir treés
importante en milieu rural, constituant 58% de la valeur de la
consommation totale et 68% de la valeur de la consommation
alimentaire (voir le volume 3 de 1'ENBC).

L'économie urbaine est beaucoup plus monétarisée que celle du

milieu rural. Bien que tous les ménages ruraux participent a
1'économie monétaire, le niveau de participation est tres éleve
en milieu wurbain. En raison de la faiple importance des

transactions en nature et de 1'autoconsommation, en milieu urbain
la structure des deépenses finales monétaires ne differe que
légérement de celle de la consommation.

En ce qui concerne la consommaticn alimentaic=, il est a noter
que sept produits représentent plus de la moitie de la valeur de
la consommation alimentaire totale: les haricots (11% du total),

la biere Primus (10%), les pommes de terre (9%), la biere de
banane (6%), ia viande de boeuf (6%). les sucreries (5%) et le
riz (5%). par ccntre, en milieu rural trois produits (les

haricots, la biere de banané et les patates douces) representent
ia moiti€ de la valeur de la consommation alimentaire, indiquant
un reégime alimentaire beaucoup moins diversifie t(voir la section
2.2.1 de ce rapport et le volume 3).

Le caractere diversifié du regime alimentaire urbain est
également démontreé par le grand nombre de produits conscmmes pav

plus de 90% des menages urbains: les pommes de tTerre. les
haricots. le sel, l1'huile de palme, les patates dovces. L& riz,
les sucreries, la viande de boeuf et les tomates. Par contre. il

n'existe que trois produits consommes par 90% des ménages ruraux:
les haricots, la biere de bhanane et les patates douces (voir la
section 2.2.2 et le volume 3.

En milieu wurbain, l'ensemble des produits d'origine animale
atteint presque 16% de la valeur de la consommation alimentaire
(contre 8% en milieu rural} et sont consommeés par environ 95% des
ménages (contre 27% en milieu rural).

Plus de 80% de la valeur de la consommation alimentaire en milieu
urbain provient des achats, 10% de la production du menage et 7%
des cadeaux regus. Le troc est négligeable comme source de
produits alimentaires. Le taux d'autoconsommation depasse 25%
pour trois. produits de base seulement: les patates douces. les
bananes et les haricots. De 1'autre cbté, les achats constituent
plus de 80% pour presque les deux tiers des produits
alimentaires, VY compris le pain, les pommes de terre. les
oignons, les tomates, la viande, le sel, 1'huile de palme, les
sucreries et bien sar, la bieére "primus” (voir la section 2.2.1).

La consommation des piens et services non-alimentaires, telle que
definie ici, comprend les deépenses en especes et en nature, ainsi
que les cadeaux regus en nature. Pratiquement toute la consomina-
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tion non-alimentaire (98%) provient des deépenses monétaires. Les
catégories les plus importantes sont 1'habitation (35% de la-
valeur de 1la consommation non—alimentaire), i1e transport (167%) et
1'habillement (127%). L'habitation comprend les achats de mateé-
riaux de construction, le loyer et les salaires de la
main-d'oeuvre engagee (l'achat deg batiments est exclu). Le
transport comprend les services de taxi et les dépenses lides a
1'appartenance d'un vehicule (1'achat de véhicules n'est pas
compris). Ces trois catégories sont suivies, par ordre d'impor-
tance, par l'eau et 1'énergie (surtout le charbon, l'eau et
l'électricité), les équipements de ménage (y compris les meubles)
et la Banté et l1'hygiene. Lesg loisirs et services, le tabac et
1'éducation jouent un roéle relativement mineur, bien que les
frais d’'éducation puissent étre Sous-estimés (voir la section
2.3.1).

Par comparaison, en milieu rural la part du budget non-alimen-
taire consacreée a l1'habitation et au transport est plus fcible,
tandis que celle alloueée a 1'habillement et a 1l'équipement du
ménage est tres importante (voir le volume 3 de 1'ENBC).

Il v a sept types de biens et services non-alimentaires ayant ete
acquis par au moins les trois quarts des ménages urbains pendant
l'enquéte, a savoir le savon et détergents, 1la friperie, les
loisirs et services, le petrole, les services de taxi, les
médicaments et les chaussures et bottes (voir la section 2.3.2).
Par contre, il n'en existe que deux ayant ete acquis par la méme
proportion des ménages ruraux pendant la collecte de 1 'ENBC,
hotamment la friperie et les Savons et deétergents (voir le volume
3).

Le niveau d'ineégalite parmi les ménages en ce qui concerne le
niveau de bien-étre est pPlus élevé en milieu urbain par rapport
au milieu rural, les coefficients de concentration pour la valeur
de la consommation par adulte-équivalent étant de 0,42 et 0,25
respectivement. De ]'autre clté, le coefficient en milieu urbain
est semblable aux chiffres estimés ailleurs: dans la majorité des
pays, le coefficient est de 0,27 a 0,62 (voir la section 2.1.3 et
le volume 3).

La consommation alimentaire est légérement moins concent;-ée que
la consommation en général, le coefficient de concentration étant
de 0,33. L'explication réside dans le fait que les ménages ayant
des ressources modestes consacrent une plus grande part de la
consommation & l'alimentation. Par contre, la valeur de la
consommation non-alimentaire est tres variee parmi les menages,
le »éoefficient de concentration s'élevant a 0,59 (voir les
sections 2.2.3 et 2.3.3). ’

1.2.2 Production et revenu monétaire
Le revenu monétaire brut est défini comme étant le produit

des ventes en espéces de biens et de services, y compris les
revenus provenant de la location, de la vente du patrimoine, des
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reventes de biens et des salaires. La production brute est la
somme du revenu brut (sauf la location et la vente de patri-
moine), de 1la production autoconsommée et de la production
of ferte en cadeau ou en troc. En soustrayant Jes dépenses

intermédiaires du revenu monétaire brut et de la production
brute, nous calculons les chiffres nets, c'est-a-dire le revenu
monétaire net et la valeur ajoutee. Bien que les chiffres nets
constituent un meilleur indice de 1'importance de chaque secteur
économique, les chiffres bruts sont disponibles a un niveau plus
désagrégeée (voir les dérinitions a l'annexe B).

La valeur ajoutee movyenné est de 199.844 FRW par ménage €t par
an, soit 41.667 FRw par téte et par an. Les salaires represente-
nt 44% de la valeur ajoutee, l'artisanat et services 30%, le
commerce 28% et l'agriculture 5%. par contre, en milieu rural
l'agriculture est bien sar beaucoup plus impertant, constituant
plus de 62% de la valeur ajoutée.

La structure du revenu net moneétaire ne differe que legerement
par rapport a' celle de la valeur ajoutee. La seule difference
notable est que ] 'agriculture presente un revenu monetaire net
qui est négatif. Les depenses intermediaires agricoles depassent
le revenu brut agricole en raiscn du fait que la plus grande
partie de la production agricole (72%) est autoconsommes. Uecl
ne veut pas dire gque 1'agriculture urbaine ne soit Fas
"rentable", mais plutdt qu'elle n'est pas une scurce nette de
liquidite (veoir la section 3.1.1). Par comparaiscn. en mitieu
rural la structure du revenu monetaire differe de tagon
significative par rapport a c~lle de la valeur ajoutee.
l1'agriculture constituant 62% de la valeur ajoutee mais moins de
27% du revenu monétaire net (voir le volume 3).

Les données indiquent que les trois quarts des méenages urbains
réalisent la production agricole, bien que cé concept comprend le
ramassage des fruits, les jardins et les champs en dehors de la
ville gqui appartiennent au ménage. Environ Ja meitié des menages
urbains realisent la fabrication de la biere, 45% effectuent
d'autres activites artisanales, la moitie participe au commerce
et 66% pergoivent des salaires. Evidemment, la plupart des
ménages urbains ont plusieurs sources de revenus, resultat que
nous avons également trouve en milieu rural (voir la section
3.1.2).

Quant a la distribution de la valeur ajoutee parmi les menages
urbains, on peut tirer deux conclusions. D'abord, le coefficient
de concentration de la valeur ajoutee en milieu urbain rwandais
est plus éleveé par rapport a celui en milieu rural (0,5% contre
0,29), tel que nous avons vu en ce qui concerne 1l consommation.
Ensuite, le niveau de concentration de la valeur ajoutee est
supérieur a celui de la valeur de la consommation (0,55 contre
0,42), une relation que nous avons ¢également observée en mnilieu
rural (voir la section 3.1.3).
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En ce qui concerne l'agriculture, la valeur brute de la pro-
duction s'éleve a 14.459 FRw/ménage/an. Les dépenses inter-
médiaires représentent 26% de la wvaleur de 1la production
agricole. La valeur ajoutée agricole moyenne est de 1v.6S88
FRw/ménage/an, mais Jja plupart est concentreée parmi peu de
ménages, le coefficient de concentration étant de 0,72. Cette
concentration est ezalement démontree Par le fait que 1) 1a
moitie des menages ont une valeur ajoutée infeérieure a 2150
FRw/an et 2) pour les trois quarts des meénages urbains, 1'agri-
culture représente moins de 20% de ia valeur ajoutee totale {voir
la section 3.2). Par contre, 1la valeur ajouteée agricole en
milieu rural est en moyenne 51,168 FRw/menage/an (valorisée aux
prix wurbains) et les trois quarts des menages dépendent de
l'agriculture pour plus de 50% de leur valeur ajoutée (voir le
volume 3),

Quant a l'artisanat, la fabrication de la big¢re repreésente moins
de 7% de la valeur ajouteée artisanale, bien que presque la moitieé
des ménages Ja realisent. Parmi les autres activiteées ar-
tisanales, 1la préparation alimentaire est ]a plus importante en
termes de la valeur ajoutée moyenne, tandis que la magonnerie est
la plus importante en termes du nombre de méenages exergant cette

activitea, Ces activiteés sont exergees par 70% les meénages
urbains. Cependant, ce n'est qQue 30% des ménages urbains qui
comptent sur 1l'artisanat pour plus de 50% de la valeur ajoutee
(voir 1la section 3.3). En milieu rural, par comparaison, la

fabrication de 1la biére représente presque les trois quarts de la
valeur ajoutee artisanale (voir le volume 3),

En ce qui concerne le commerce, le revenu brut commercial est de
1'ordre de 221.684 FRw/ménage/an, mais le revenu net ne dépasse
pas 40.676 FRw/ménage/an. Les cultures vivrieres jouent un réle
pPrépondérant en termes de revenu brut commercial (41% du total)

et en termes du nombre de menages reéalisant ce genre de commerce
(22% des ménages urbains). Cependant, le commerce en boissons

est treés important quant a la structure de la valeur ajoutee.

Bien que 517 des meénages urbains realisent au moins quelques
transactions commerciales, le commerce représente plus de 50% de
la valeur ajoutée pour moins de 11% des ménages qui le reéalisent

(voir la section 3.4). En milieu rural, les chiffres d'affaires

commerciaux sont plus modestes, la proportion des ménages le

réalisant etaijt pPlus faible et les boissons pPlus importantes dans

la structure du revenu commercial (voir le volume 3).

La valeur moyenne du revenu salarial en milieu urbain est de
l'ordre de 87.853 FRw/ménage/an. Les salaires constituent une

Source de revenu pour environ les deux tiers des menages urbains

et 37% des ménages dépendent des salaires pour plus de 50% de la

valeur ajoutee. Les salalres pour le Secteur public et la

catégorie "Autres" sont les Plus importants en termes de masse

'salariale (44% et 46% du total) et en termes de nombre de ménages

rémunérés (25% et 45% des ménages, respectivement). Les emplois

dans le secteur public sont plus réemunérateurs en moyenne, le

montant moyen entrz les ménages les ayant pergu est de 156.063

FRw/salarié/an. Plus de 97% de 1a valeur des salaires sont
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pergus en especes (voir la section 3.5). pPar comparaison, én
milieu rural les salaires sont de loin inferieurs, les salariés
moins freéquents et les salaires agricoles prépondérant dans la
structure des salaires (voir le volume 3).

1.2.3 Différents types des ménages

Nous examinerons six caractéristiques du ménage, les rela-
tions entre elles et leur influence sur la structure budgetaire
des ménages urbains. Ces caractéristiques sont les suivantes: la
valeur de la consommation (un indice du niveau de bien-&tre);
1'occupation principale; la ville de résidence; la taille du
ménage; le sexe du chef de ménage et 1'age du chef de ménage
(voir les definitions a l'annexe B).

Les ménages de j'echantillon ont éte divisés en quintiles (c'est-
a-dire en cinq classes chacune comprenant 207 des ménages) selon
la valeur de la consommation par adulte-equivalent. L'importance
relative de l'alimentation dans le budget diminue au fur et a
mesure que la valeur de la consommation augmente, la part
accordée a 1'alimentation diminuant de 78% dans le premier
quintile et a 38% dans le cinquiéme. En général, une augmentation
de 1% de 1la valeur de la ~onsommation finale entraine un
accroissement de 0,73% de la valeur de la consommation alimen-
taire. Au fur et a mesure que la consommation finale monte,
1'importance relative des tubercules et bananes et des légumineu-
ses diminue alors que 1'importance relative de 1'habitation, de
1'eéguipement du ménage, du transport et des loisirs et services
augmente. La production agricole, les salaires agricoles et la
fabrication de biere sont surtout importants pour les ménages auX
ressources modestes, tandis que le salaire du secteur ©public et
les autres types de sal-ire sont relativement tres importants
pour les menages aises (vr. la sectiun 4.1).

L'occupation principale est definie par la structure de la valeur
ajoutee. Les salaries du secteur public (13% des ménages), suivi
par les salariés du secteur privé et les artisans, semblent
béneficier du niveau de vie le plus eélevé, bien que ces résultats
doivent étre considérés A titre indicatif en raison du faible
nombre d'observations. Les artisans et les salariés du secteur
privé sont généralement concentrés a Kigali. Les commerg¢ants
spécialises représentent 10% des ménages et ont un niveau moven
de consommation. Les agriculteurs (11% des ménages) et les
ménages diversifiés (12%) ont les niveaux les plus faibles de
consommation. En général, 1'occupation principale represente
plus de deux-tiers de la valeur ajoutee totale (voir la section
4.2).

En comparant les ménages de Kigali avec les ménages d'autr:s
villes rwandaises, on peut constater que les résidents de Kigalil
sont en moyenne plus aisés, plus jeunes et moins importants en
termes du nombre de personnes par ménage. En plus, 1'agriculture
joue un réle moine important a Kigali, tandis que le commerce et
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les salaires du Becteur privé y sont plus importénts (voir la
Section 4.3).

La teille du ménage garde un lien positif avec 1le niveau de
consommation par ménage et le niveau de la valeur ajoutée par
ménage, le nombre d'enfants determinant les besoins du ménage (la
disponibilité de la main—d'oeuvre familiale pourrait aussi jouer
un réle). Cependant, la valeur de la consommation par téte
diminue au fur et a mesure que le ménage s'agrandit. En effet,
ceci semble vérifier que les besoins familiales sont plus
difficiles a satisfaire lorsque 1la famille a beaucoup d'enfants
(voir la section 4.4) .

Approximativement, 17% des chefs de meénage sont des femmes. Par
rapport aux chefs de ménage masculins, elles sont plus agées et
leurs ménages sont €n moyenne plus petits. Il ='agit probable-
ment de 1'influence des veuves. La part du budget allouée zux
boissons, aux produits d'origine animale et & l'habitation est
Plus faible chez les femmes, tandig que la consommation des
tubercules et bananes, des legumineuses et du transport est tres
importante. pe méme, la structure de la valeur ajoutee change
selon le sexe du chef de ménage. L'agriculture et les activites
artisanales semblent relativement tres importantes lorsque le
chef de meénage est une femme, tandis qQue le commerce et les
salaires sont relativement plus importants lorsqu'un homm= est le
chef du ménage (voir la section 4.5).

L'dge du chef de nénage semble influencer le budget et les
caractéristiques duy meénage car l'8ge du chef de ménage est un
facteur déterminant de la taille du menage. En effet, la tai!le
moyenne du ménage augmente et diminue ensuite au fur et a mesure
que le chef du ménage devient plus agé (voir la section 4.6).

1.2.4 Analyse éconcmétrique de la demande

L'analyse de regression multiple nous permet d'établir une
équation mathématique décrivant la demande d'une catégorie de
biens en fonction du niveau de consommation par téte, de 1la
structure du meénage et d'autres caractéristiques du m&nage. IL.a
relation entre la demande et le niveau de consommation totale (ou
le niveau de revenu) peut &trs exprimée comme une élasticite de
la demande, indiquant le changement en pourcentage de la demande
lié & une augmentation de 1% de la valeur de la consommation par
téte. Normalement, on suppose que les différences de 1la demande
entre les ménages selon le niveau de consommation indique 1'in-
fluence du changement du niveau de consommation sur la demande du
néme ménage. Dans ce cas, l'elasticite repreésente la relation
entre la croissance de 1'écononie en geéneral et celle de la
demande de la catégorie de bien. Une flasticité supérieure a 1,0
indique que la demande va augmenter rlus rapidement que ] 'écono-
mie en général, tandis qu'une élasticité inférieure a 1,0 signi-
fie que la croissance de la demarde sera moins eélevée que celle
de 1l'économie en général (voir la section 5.1).
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Les élasticites des produﬁts alimentaires sont generalement pilus
faibles que celles cdes bieas non-alimentaires. par exemple,
]'élasticité de la demande de 1'ensemble des produits 2iimen-
taires de la consommation est de 0,73 (toutes les elasticites
mentionnées dans cette secticn sont celles du niveau median de la
consommation). Ceci reflete la loi d'Engel qui dit que la part
du budget allouee a 1'alimentation diminue chez les menages plus
aises. par contre, les elasticités de la demande sont assez
elevées pour 1 'equipement du menage (1.,90), ] 'habitation (1,3%)
et le transport (1,65). L'implication inherente a ces coeffi-
cients est que la demande urbaine de ces produits va augmenter a
un rythme supérieur a celui de 1'econcemie urpaine tvelr ta
secticn £.2).

En ce qui concerne les produits alimentaires individuels, les

elasticites varient de facon importante selon le produit. un
groupe de produits présente des elasticites relativement elevees,
notamment la biere Primus (1,74), le riz (1,12) et la viand= de
poeuf (1.,07). Un deuxiéme groupe de produits presente des
elasticites qui ne sont pas différentes de 1,0 de facon statisti-
quement significative. Il s'agit du pain, des poissons, du lait
et des oceufs et de la biere de sorgho. Le troisieme groupe

.comprend les produits alimentaires dont les alasticites sont
inferieures & 1,0 de fagon significative, notamment les patates

douces (0,09), le mais (0.17), les pharicots (0,27), le manioc
{vu.37) et les patates douces (0,09). Ces elasticites indiquent
que la part du budget allouee a ces produits diminue au fur et a
mesure que le niveau de consommation finale augmente. En

extrapolant, on peut s'attendre a ce que la demande urbaine de
ces preduits augmente a un rythme moins aleve que celui de
l'econcmie urbaine. Il est a noter que les patates douces et le
manioc deviennent des biens inferieurs chez les menages urbains
relativement aicses (voir la section S.3).

Quant aux biens et services non-alimentaires, l'elasticité de
demande des tissus est inferieure a 1,0 de fagon statistiquement
significative. Par contre, les vétements neufs, les chaussures,
le charbcon et 1'eau et l'eénergie presentent des elasticites
significativement supérieures a 1,0 (voir la section 5.4).

L'influence directe des caracteristiques demographiques et géo-
graphiques du ménasge semble moins importante que celle du niveau
de consommation totale, particulierement e€n cé€ qui concerne les
categories agregees du budget (alimentation, habillement, etc.).
Une grande partie de la variation de la structure de la consomma-
tion qu'on trouve dans le chapitre 4 est vraisemblablement le
résultat de la relation indirecte, c'est-a-dire que la variable
concerneée est liée au niveau de consommation, c& qui influence la
structure de la consommation.

L'influence directe de la ville de residence est plus évidente en
ce gqui concerne la structure de la consommation alimentaire. A
Kigali, le manioc, la farine de manioc et les bananes gont
relativement importants. A Butare, les patates douces, les



haricots et 1a biére de Sorgho jouent un rdle plus important dans
le budget. A Ruhengeri, Jes produits relativement importants
sont les pommes de terre, les haricots, 1a biére de sorgho et Je
mais, Finalement, a Gisenyi, 1a part du budget consacrée au rigz,
a la viande, a l'huile et aux sucreries est tres importante.
Toutes les différences mentionnées ci-dessus sont statistiquement
significatives.

Dans les meénages ayant un chef de nénage de sexe féminin, |a part
de la consommation consacree a la bieére de sorgho, a la biere
Primus, au manioc et au tabac est relativement inrerieure par
rapport aux ménages ayant un chef de ménage de sexe masculin.
Par contre, la part allouée ay mais, aux légumes, aux Sucreries,
au savon et a l1'éducation est relativement pPlus éleveée chez ces
mémes ménages.

La composition du ménage peut avoir une influence sur la
structure désagrégee de la consommation alimentaire. La
regression multiple montre qu'au niveay désagreége de |[a consomma-
tion alimentaire la part du budget allouee au mais, au manioc, a
la pommes de terre, aux haricots, a I3 biére de banane et a 1a
biére de sorgho diminue significativement si le nombre des
adultes augmente dans le ménage., Par contre, 1la Part du budget
allouee au mais, au manioc, A la farine de manioc et auy
Sucreries augmente significativement si le nombre d'enfants
augmente dans le ménage.
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TABLEAU 1.01: COMEARAISON DE3S MILIEUX URBAIN ET RURAL
Rural Urbain
Population estimée (ménages) 1.037.538 5%.971
Echantillon de 1'ENBC {ménages) 270 297
Taille moyenne du menage 4,9 5,6
Age moyenne du chef de menage 48,2 40,4
Chefs de menage feminins 20,6 % 16.6 %
Autoconsommation alimentaire 67.8 % 10,0 %
Consommation moyenne (FRW/AE/amn) 19.904 49.026
Consommation meédiane (FRW/AE/an) 17.085 37.100
Coefficient de concentration 0,25 0,42
Structure de la consommation
Produits alimentaires 80.6 % 52,1 %
Habillement 6,6 % 5,6 %
Habitation 5,5 % 16.6 %
Equipement du ménage 1,9 % 3.8 %
Energie et eau 1,0 % 5,5 %
Sante et hygiene 1,6 % 3,3 %
Education 0.5 % 1,3 %
Transport 1,1 % 7.5 %
Tabac 0,6 % 1,1 %
Loisirs et services 0,5 % 3,2 %
Elasticité de la demande
Produits alimentaires 0,85 0,73
Habil lement 1.28 1,02
Habitation 3,16 1,89
Equipement du menage 2,20 1,90
Enérgie et eau 0,82 1,25
Sante et hygiene 0,99 1,06
Education 1,58 * 1,29
Transport 2,57 1,65
Tabac 1.58 * 0,65
Loisirs et services 1,58 * 1,70
ctructure de la valeur aioutee
Agriculture 62,1 % 5,2 %
Artissanat et services 23,7 % 30,4 %
Fabrication de biere 17.5 % 2,3 %
Autres 6.2 % 28,0 %
commerce 5,4 % 20,4 %
Salaires 8,7 % 44,0 %

. Une elasticité estimée pour l'ensemble des trois cateégories.
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CHAPITRE 2

CONSOMMATION FINALE CES MENAGES URBAINS

Le présent chapitre a pour but 1a description de la consommation
finale en milieu urbain rwandais. |Lga valeur de Jla consommation
comprend 1la valeur des biens et services achetes pour la
consomnation deg aliments que le ménage Produit pour sa propre
consommation, desg Aroduits de consommation recus en troc, et ceux
recus en cadeau {(voir les definitions a l'annexe B). Nous
Présentons en premier lieu Jes chiffres sommaires, ensuite les
cniffres desagreges de la consommation alimentaire, et enfin les
chiffres désagrégeés de la consommation nori-alimentaire. Trois
aspects de chacune de ces catégories sont Pris en considération:
la structure selon 1a cat2gorie de produit ou service, e
bPourcentage des meénages qui realisent un type de transacticon et
la distribution des ménages selon certains agregats.

Les donnees de 1'ENBC utiliseées dans ce‘rapport né permettent pas
1'estimation de 1a valeur totale de l'autoconsommation
non-alimentaire, c'est-a-dire les reparations duy logement, 1Ja
fabrication d'ustznsiles de cuisine, le ramassage du boig de
Cchauffage, et d'autres biens et services que le menage produit
pour sa propre consommation. Leg données de 1'Enquéte Nationale
Sur le Budget et la Consommation (ENBC) en milieu rural indiquent
que la wvaleur du bois de chauffage ramasse etait importante (de
4500 a 6000 FRw/ménage/an), mais que la valeur de
l'autoconsommation d'équipement du ménage était faible, soit
environ 100 FRw/meénage/an (voir 1la section 2.3.1 duy volume 3 de
1'ENBC) . Far consequent, on peut supposer que la valeur ge

l'autoconsommation non-alimentaire est eégalement assez faible en

2.1 Résumé de 1la Cconsommation des ménages urbains
2.1.1 Structure de Ia consommation

La valeur moyenne de 1la consommation est de 214.807 FRuw par
ménage, la consommation alimentaire se montant a environ 52% du
total. Ailnsi que le montre le tableau 2.01, les categories les
plus importantes sont celles comprenant Jles tubercules et bananes
(127 de 1a consommation finale), les boissons (11%), les produits
d'origine animale (87%), les aliments divers (6.7%2) et les
légumineuses (6,67). La consommation non-alimentaire se montant
a enviren 487, les Ccategories Jes plus importantes étant
1'hatjtation (177%) et le transport (7,5%;.

Far contre en milieu rural, la valeur moyenne de ]a consommation
€St de 54.360 FRy par menage (voir 1a section 2.1.1 du volume 3
de 1'ENBC). Cependant, en comparant une valeur du milieu rural
en 1983 avec une valeur du milieuy urbain en 1985, il faut ajuster
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les chiffres pour tenir compte des differents niveaux de prix.
Les chiffres de 1'ENBC en milieu rural devraient etre gonflés de
52% pour étre comparables aux chiffres de 1'ENBC en milieu urbain
{voir 1'annexe C). La consommation finale en milieu rural,
valorisée aux prix urbains de 1985, s'éleve donc a 82.627
FRw/ménage/an (cette comparaison ne tient pas compte de la taille
du ménage qui est tres &élevee en milieu urbain, voir la section
2.1.3).

TABLEAU 2.01 RESUME DE LA CONSOMMATION FINALE DES MENAGES URBAINS

Valeur Valeur par
totale menage % du
(1000 FRw/an) (FRw/men./an) total

Consommation finale 12.022.944 214.807 100,0
Consommation alimentaire 6.268.526 111.996 52,1
Ceréales 576.659 10.303 4,8
Tubercules et bananes 1.450.570 25.916 12,1
Légumineuses 788.024 14.079 6,6
Legumes et fruits 355.152 6.345 3,0
Prod. d'origine animale 989,152 17.673 8,2
Boissons 1.301.172 23.247 10,8
Aliments divers 807.797 14.432 6,7
consommation non-alimentaire 5.754.418 102.811 47,9
Habillement 676.903 12.094 5,6
Habitation 1.990.651 35.566 16,6
Equipement de ménage 451.731 8.071 3,8
Enérgie et eau 664.341 11.869 5,5
Santé et hygieéne 397.142 7.095 3,3
Education 160.928 2.875 1,3
Transport 905.898 16.185 7,5
Tabac 127.120 2.271 1,1
Loisirs et services 379.704 6.784 3,2

En ce qul concerne la structure de la consommation,
l1'alimentation joue un réle tres important en milieu rural,
atteignant 81% de la valeur totale. En milieu rural, les
aliments les plus importants en termes de la part budgétaire sont
jes tubercules et les bananes, les légumineuses et les boissons.
L'habitation et 1'habillement sont les catégories non-
alimentaires les plus importantes (voir la section 2.1.1 du
volume 3 de 1'ENBC du milieu rural).

L'origine de la consommation en milieu urbain est présentée dans
les tableaux 2.02, 2.03, et 2.04. La contribution de
1'autoconsommation est relativement faible, soit 10% de la
consommation alimentaire et 57 de la consommation totale. Le
taux d'autoconsommation se monte A 27% pour les légumineuses, 18%
pour les légumes et les fruits et 167 pourvr les tubercules et les
bananes. Le taux n'est que 0,2% pour la catégorie "Aliments
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divers", qui comprend 1'huile de palme, le sucre, le sel et
d'autres produits non compris dans les autres classes, Tel que
nous 1} 'avons mentionne, l'autoconsommation non-alimentaire n'a
pas été mesuree, mais il dojt etre assez rare en milieu urbain,

TABLEAU 2.02  ORIGINE DE LA CONSOMMATION DES MENAGES URBAINS

(FRw/menage/an)

Autocon- Regu en Recu en
sommation Achats troc cadeau TOTAL
Consommation finale 11.245 193,050 1.280 9.231 214.807
Consommation alimentaire 11.245 92.142 1.105 7.504 111.996
Céreales 463 8.935 296 608  10.303
Tubercules et bananes 4.207  20.295 24 1.391 25.916
Légumineuses 3.800 9.087 34 1.158 14.079
Légumes et fruits 1.171 4.899 b 269 6.345
Prod. d'origine animale 486 16.067 395 724 17.673
Boissons 1.094 19.384 15 2.754 23,247
Aliments divers 24 13.474 334 601 14,432
Consommation non-alimentaire . 100.908 176 1.727 102.811
Habillement . 11.671 2 421 12.094
Habitation . 34,696 74 795 35.566
Equipement de meénage : . 7.922 7 142 §.071
Enérgie et eau . 11.687 24 158  11.869
Santé et hygiene . 6.988 1 107 7.095
Education . 2.861 1 13 2.875
Transport . 16,158 . 27 16,185
Tabac . 2.257 . 15 2.271

Loisirs et services . 6.668 66 50 6.784
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TABLSAU 2.03: ORIGINE DE LA CONSOMMATION DES MENAGES URBAINS

(% en ligne)
Autocon- Recu en Regu en

sommation Achats troc cadeau TOTAL

Consommation finale 5,2 89,9 ,6 4,3 100,0
Consommation alimentaire 10,0 82,3 1,0 6,7 100,0
Céréales ’ 4,5 86,7 2,9 5,9 100,0
Tubercules et bananes 16,2 78,3 ,1 5,4 100,0
Legumineuses 27,0 64,5 2 8,2 100,0
Legumes et fruits 18,4 77,2 1 4,2 100,0
Prod. d'origine animale 2,8 90,9 2,2 4,1 100,0
Boissons 4,7 83,4 W1 11,8 100,0
Aliments divers 2 93,4 2,3 4,2 100,0
Consommation non-alimentaire . 98,1 , 2 1,7 100,0
Habillement . 96,5 ,0 3,5 100,0
Habitation . 97,6 2 2,2 100,0
Equipement de menage . 98,2 1 1,8 100,0
Energie et eau . 98,5 ,2 1,3 100,0
Sante et hygiene . 98,5 ,0 1,5 100,0
Education . 99,5 0 5 100,0
Transport . 99,8 L2 100,0
Tabac . 99.4 . ,6 100,0
Loisirs et services . 98,3 1,0 7 100,0

La part de la consommation alimentaire qui est achetée en especes
varie de fagon significative selon la catégorie. Les achats
représentent 9n% de la consommation totale et 82% de la valeur de
la consommation alimentaire. Dans la catégorie alimentaire le
taux d'achat varie de 64,5% pour les légumineuses a 93% pour les
aliments divers. Le troc est négligeable comme source des
produits alimentaires, ne dépassant jamais 3% pour les cateégories
présentées. Les cadeaux regus constituent environ 7% de 1la
consommation alimentaire, atteignan< presque 12% de la valeur des
poissons consommees.

Parmi les trois cources de consommation non-alimentaire (autres
que 1'autoconsommation qui n'est pas mesurée), l'achat en especes
est de loin la plus importante, constituant plus de a98% du total
pour toutes les catégories. Lla valeur du troc et des cadeaux
regus n'atteint méme pas 2% de la valeur de la consommation
non-alimentaire.

Par comparaison, en milieu rural, 1'autoconsommation est plus
significative, constituant presque 55% de la consommation totale
et les deux-tiers de la consommation alimentaire. Le tauXx
d'autoconsommation est plus que 80% pour les principaux produits
alimentaires (les tubercules et bananes, les légumineuses, les
haricots et légumes et fruits). Par consequent, la part de la
consommation alimentaire qui est achetée en especes est plus

faible, variant de 7 a 40%, exception faite des "Aliments divers"
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(89Z). Les cade=aux en #ilieu rural sont un peu plus importants
et sont considéres comme source de biensg de consommation, surtout
eén ce qui concerne leg boissons. Le troc n'est que légeérement
plus important en milieu rural, représentant 4% de la valeur de
la consommation non-alimentaire (voir la section 2.1.1 du volume
3 de 1'ENBC).

nettement différente. les dépenses non-alimentaires constituant
52% du total. Les catégories les plus importantes sont
1'habitation (18%Z des dépenses finales), le transport (8%), les
tubercules et bananes (10,5%) et les boissons (10%).

Le troc, tel que défini lc], comprend 1'échange de blens et la
rémunération des services en nature. Ce type de transaction est
surtout observe auy niveau des prodults alimentaires: leg
céréales, les produits d'origine animale et les aliments divers
représentent: presque 80% de 1la valeur de la consommation des
produits recus en troc. C'est au niveau des produits
alimentaires que 1'on enregistre également beaucoup de biens
regus en cadeau. Presque 30% de 1a valeur des cadeaux recus en
nature sont des boissons.

En milieu rural, les lubercules et les légumineuses constituent
également la Part de lion Importante de 1’autoconsommation (44%
et 31% respectivement). En ce qui concerne la structure des
achats, 1'importance relative des dépenses non-alimentaires est
irés semblable (nilieux rural et urbain). qQuant au troc et les
cadeaux, les biens alimentaires Jouent un réle ¢également
Prépondérant en nilieu rural. 1) convient de souligner que la
structure des dépenses monétaires en miliey urbain est tres
semblable a celle de la conscmnation en raison de la faible
importance de l'autoconsonlatlon. Par contre, en milleu rural,
les produits alimentaires constituent environ 50% des dépenses
mais 81% de la consommation.
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TABLEAU 2.04: ORIGINE DE LA CONSOHHATiON DES MENAGES URBAINS
(% en coionne)

Autocon- Recu en Recu en
sommation Achats troc cadeau TOTAL
Consommation finale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
consommation alimentaire 100,0 47,7 86,3 81,3 52,1
Céréales 4,1 4,6 23,1 6,6 4,8
Tubercules et bananes 37,4 10,5 1,9 15,1 12,1
Léguaineuses 33,8 4,7 2,7 12,5 6,6
Légumes et fruits 10,4 2,5 W5 2,9 3,0
Prod. d'origine animale 4,3 8,3 30,9 7,8 8,2
Boissons 9,7 10,0 1,2 29,8 10,8
Aliments divers ,2 7,0 26,1 6,5 6,7
Consommation non-alimentaire ,0 52,3 13,7 18,7 47,9
Habillement ,0 6,0 2 4,6 2.6
Habitation .0 18,0 5,8 8,6 16,6
Equipement de ménage ,0 4.1 ,6 1,5 3,8
Enérgie et eau ,0 6,1 1,9 1,7 5.5
Santé et hygiéne .0 3,6 ,0 1,2 3,3
Education ,0 1,5 W1 1 1.3
Transport ,0 8,4 ,0 .3 1.5
Tabac 0 1,2 L0 2 1,1
Loisirs et services ,0 3,5 5,2 .5 3,2

2.1.7 Participation des ménages a chaque type de
consommation finale

La valeur moyenne de la consommatlion d'un produit n'indique
pas le nombre de ménages qui 1'ont consommé: il pourrait étre
acheté en petitles quaniités par tous les ménages ou en grandes
quantités par un nombre restreint de ménages. La participation,
telle que définje jci, est la part des ménages qui reéalisent un
certain Ltype de transacticn ou d'activite.

Nous calculons la participation en iani que pourcenlage pondéré
des ménages de 1'échantillon qui ont consomné au moins une fois
un produit auv cours de 1'enquéie. Comme nous 1'avons mentionneé
précedemment, 1 ‘enquéte recouvre 1'autoconsommation alimentaire
pendant quatre semaines, lLoutes les transactions pendant 60 jours
el les transactions "exceptlonnelles” (supérieures ou égales a
500 FRW) pendant environ toute 1‘'année. Il convient de souligner
gqu'a l'égard de la consommation non-al imentaire, il s*agit de la
part des ménages qui ont recu le bien par achat, en troc, ou en
cadeau: le pourcentage ne représente pas la part des menages qui
possédent ou utilisent le bien.

Compe on peut l'observer dans le tableau 2.05, la participation
dépasse 94% des ménages pour chaque catégorie d'aliments,
1'énergie et 1'eau, la santé et 1l'hygiéne et 1'habillement.
Toutes les catégories de produits non-alimentaires ont éteé
CONSOmMM&Ees par au moins 75% des ménages sauf 1 ‘éducation, dont le
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Pourcentage n'est que 45,5%. Cependant, on Peut considerer que
ie chiffre pour 1'education (45,5%) est Sous-estime a cause ‘de
l'intermittence et du caractere saisonnier de ces depenses .

divisant la valeur movenne generale par la part des menages qui
l1'ont consomme. Par exemple, etant donné que 45,5% des menages
ont effectué des dépenses d'eéducation, |a valeur mayenne pour ces
ménages est le résultat de 6,322 FRw/ménage, soit 2.875/0, 455,
Par comparaison, le pourcentage de menages en miliey rural qui
consomment chaque categorie de bien est Plus faible, surtout en
ce qui concerne la consommation non-alimentaire. par exemple,
Plus des trois quarts des meénages urbains ont realisé les
dépenses d'habitation, Tandis que le pourcentage en miliey rural
n'est que 46%. En plus, 94% des meénages urbains ont consomme les
produiits d'origine animale, tandis que 777 des menages ruraux
Seulement )'ont fait. Les bPourcentages indiquent que le regime
alimentaire en milieu rurai est moins diversifie par rapport a
celui du miliey urbain. Cependant, il est a noter que la
difference entre les milieux est pPlus notable en ce qui concerne
la consommation non-alimentaire (voir la section 2.1.2 qu volume
3 d= L'ENBC).

TABLEAU 2.05 POURCENTAGE DES MENAGES URBAINS QUI CONSOMMENT
CHAQUE TYPE DE BIEN ET SERVICE

Valeur noyenne
Pourcentage entre ces
Valeur moyenne desg rénages ménages
(FRw/mn./an)  consommant (FRw/mn. /an)

Consommation finale 214.807 100,0 214.807
Consommation alimentaire 111.996 100,0 111.996
Céréales 10.303 99,6 10.340
Tubercules et bananes 25.916 99,3 26.092
Légumineuses 14.079 © 96,8 14.550
Légumes et fruits 6.345 98, 4 6.448
Prod. d'origine animale 17.673 95,4 18.532
Boissons 23.247 99,5 23.371
Aliments divers 14.432 100,0 14.432
Consommation non-alimentaire 102.811 100,0 102.811
Habillement 12.094 94,1 12.854
Habitation 35.566 79,6 44,684
Equipement de ménage 8.071 82,1 9.825
Enérgie et eau 11.869 99,3 11.955
Santé et hygiéne ) 7.095 98,4 7.207
Education 2.875 45,5 6.322
Transport 16.185 86,9 18.628
Tabac ' 2.271 75,3 3.017

Loisirs et services 6.784 87,4 7.763
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Le pourcentage de ménages qui réalisent chaque type de déepenses
est présenté dens l= tableau 2.06. Comme on peut le voir, les
pourcentages sont pratiquement identiaques a ceux du tableau
précédent, en raison de la faible importance de
1*autoconsomsation. Par comparaison, la différence entre le
pourcentage de ménages consommant un bien et 1'achetant est
beaucoup plus important en milieu rural en raison de

1'autoconsommation.

TABLEAU 2.06 POURCENTAGE DES MENAGES URBAINS QUI REALISENT
CHAQUE TYPE DE DEPENSES FINALES MONETAIRE

Valeur moyenne

Valeur par Pourcentage entre ces
ménage des ménages Bénages
(FRw/mn./an) achetant (FRw/mn. /an)
pépenses finales 193.050 100,0 193.050
pépenses alimentaire 92.142 100,0 92.142
Céréales 8.935 98,8 9,041
Tubercules et bananes 20.295 98,8 20.550
Légumineuses 9.087 : 95,3 9.534
Légumes et fruits 4.899 96,0 5.102
Prod. d'origine animale 16.067 93,7 17.147
Boissons 19.384 99,2 19.532
Aliments divers 13.474 99,7 13.513
Dépenses non-alimentaire 100.908 100,0 100.908
Habillcuent 11.671 92,7 12.587
Habitation 34.696 76,5 45.328
Equipement de ménage 7.922 80,7 9,810
Enérgie et eau 11.687 99,3 11.771
Santé et hygiéne 6.988 97,7 7.153
Education 2.861 44,5 6.432
Transport 16.158 86,9 18.598
Tabac 2.257 75,3 2.998
7,1 7.654

Loisirs et services 6.668 8

2.1.3 Distribution des ménages selon le niveau de
consommation et de dépenses

pDans cette sous-section, nous examinons la distribution des
ménages urbains selon le niveau de chacun des quatre agrégats: la
consommation finale par nénage, la consommation finale par téte,
la consommation finale par adulte-équivalent et les dépenses fi-
nales par ménage. La valeur de la consommation finale par
adulte-équivalent (ou par tate) constitue peut-étre le meilleur
indice du niveau de bien--étre matériel du ménage que l’'on veut
calculer a partir des données de 1'ENBC.

La valeur moyenne de la consommation par ménage est Jde 1'ordre de
214.807 FRw par ménage, bien que la médiane ne gsoit que de
149.150 FRw par ménage. La distribution de fréquence présentée
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dans le tableau 2.07, indique que la consommation finale pour 58%
des ménages, se situe entre 50.000 et 200.000 FRw par an. Dans
le méme tableau, on peut observer une corrélation posjitive entre
la consommation par ménage et la taille moyenne du ménage, ce qui
n'a rien d'étonnant: en d'autres termes, les ménages importants
(au point de vue du nombre de Personnes) consomment plus que ceux
de petites tailles (voir la section 4.5).

TABLEAU 2.07 DISTRIBUTION DES MENAGES URBAINS

SELON LA VALEUR DE LA CONSOMMATION PAR MENAGE
Classe de la % % Taille
consommation % des cumul cumul moyenne
finale ménages des " de la des
(FRu/ménage/an) ménages consomn. ménages

Moins de 50.000 7,8 7,8 1,1 2,4
50.001-100.000 18,2 26,0 7.4 4,1
100.001-150.000 25,0 51,1 22,4 5,4
150.001-200.000 14,7 65,7 34,2 5,5
200.001-250.000 7,2 73,0 41,5 7,0
250.001-300.000 4,9 77,8 47,9 6,6
300.001-350.000 5,5 83,4 56,2 6,3
350.001—400.000 3,2 86,6 61,8 6,5
Plus de 400.000 13,4 100,0 100,0 8,7
[N
Ensemble 100,0 5,6
Médiane = 149.15¢ FRW/ménage/an
Moyenne = 214.807 FRw/ménage/an

Coefficient de
concentration (Gini) = 0,43

Le niveau de consommation par ménage n'indique pas nécessairement
le niveau de bien-étre du ménage. En effet, le nombre de per-
sonnes dans le ménage devant partager cette consommation n'est
pPas pris en corsidération. La consommation par téte est un
meilleur indicateur du niveau de bien-atre matériel du ménage.

40.000 FRw par téte. La médiane est de 1'ordre de 30.800 FRw par
téte, tandis que la moyenne atteint 44.302 FRy par téte.

La taille moyenne du ménage garde un lien légerement négatif avec
la consommation bPar téte. En comparant ce resultat avec celui du
tableauy précédent, on peut constater que le niveau de la consom-
mation par ménage augmente avec la taille du ménage mais pas dans
la méme proportion, et que la consommation par téte diminue dans
les ménages importants. cette relation se retrouve fréquemment
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dane les enquétes sur le budget et la consommation. D'abord, les
ménages irportants tendent a avoir un pourcentage éleveé d'en-
fants, qui consomment moins. Ensuite, il peut y avoir certaines
naconomies d'échelle" quant aux dépenses non-alimentaires, par-
ticulierement le logement (Deaton et Case, 1985).

TABLEAU 2.08 DISTRIBUTION DES MENAGES URBAINS
SELON LA VALEUR DE LA CONSOMMATION PAR THTL.
Classe de la % 7 Taille
consommation % des cumul cumul moyenne
finale per- des per- de la des
(FRw/tte/an) sonnes sonnes consom. ménages

Moins de 10.000 6,9 6,9 1,5 6,7
10.001 - 20.000 24,3 31.2 11,6 6,2
20.001 - 30.000 19,4 50,6 24,4 5,5
30.001 - 40.000 17,0 67,6 40,1 6,5
40.001 - 50.000 11,4 79,0 53,3 7,1
50.001 - 60.000 6,0 84,9 61,7 5,0
60.001 -100.000 10,9 95,8 84,4 4.5
100.001 -300.000 3,7 99,5 96, 7 3,4
Plus de 300.000 ) 100,0 10,0 2,3
Ensemble 100,0 R )

Médiane = 30.800 FRuw/tte/an
Moyenne = 44.302 FRu/tte/an
Coefficient de

concentration (Gini) = 0,42

Le coefficient de concentration (ou coefficient de Gini) est un
indice du niveau d'égalite de la distribution (voir la définition
précise a 1'annexe B). Une valeur de 0 signifie 1'égalite par-
faite et 1,0 l'inégalite parfaite. Dans la plupart des cas, le
coefficient varie de 0,35 a 0,65 selon le pays. Un coefficioent
de 0,42 indique donc un niveau de concentration normale en ce qui
concerne la consommation par +ate en milieu urbain.

Bien que la variable "~onsommation par téte” tienne compte du
nombre de personnes du ménage qui partagent la consommation, elle
ne tient pas compte de la structure déwcgraphique des membres du
ménage. Par exemple, le "coiut” de maintien d'un niveau donne de
bien-&tre est bien siar plus eélevé pour un ménage de quatre
adultes que pour un meénage d'un adulte et treis enfants. L'uti-
lisation d'une échelle d'équivalence peut résoudre ce probleme,
mais il n'y a pas de consensus sur la meilleure facon de la
calculer. Dans ce rapport, nous utilisons une échelle calculee a
partir des besoins caloriques des personnes selon 1'age et le
gexe (voir 1'annexe B). Bien que les besoins caloriques ne
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solent pas nécessairemert proportionnels aux "colts" de chaque
membre e 1la famille, ils pourraient ‘constituer cependant un
indice acceptable dang un pPays comme le Rwanda ou la consommation
alimentaire représente 80% de la consommation finale pour le
milieu rural et 52% pour le milieu urbain.

La distribution de la consommation par adulte—equivalent, telle
que présentée auy tableau 2.09, ne differe pas sensiblement de la
distribution de la consommation Par téte. Par rapport au tableau
précédent, les valeurs sont Supérieures, puisque je dénominateur
(le nombre d'adultes—équivalents) est inférieur a celui du tab-
leau précedent {le nombre de personnes). [] est 3 noter qu'ijl
reste encore une relation négative avec la taille du ménage. Si
l1'éch=11le d'équivalence represente correctement les "colits" rela-

coefficient de concentration de cet agregat est égal a celui de
la consommation par téte, soit 0,42,

En ce qui concerne le niveau de concentration, il est a noter que
le niveau d'ineégalite quant a la consommation par -‘adul te-

rural, les coefficients de concentration étaht 0,42 et 0,25,
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TABLEAU 2.09 DISTRIBUTION DES MENAGES URBAINS SELON LA
VALEUR DE LA CONSOMMATION PAR ADULTE EQUIVALENT

Classe de la % % Taille
consommation % des cumul cumul moyenne
finale adultes des ad. de la des
(FRw/AE/an) équiv. équiv. consom. meénages
Moins de 10.000 3,5 3,5 .7 5,4
10.001 - 20.000 21,2 24,7 8,4 o,7
20.001 - 30.000 18,2 43,0 19,0 5,8
30.001 - 40.000 17,6 60,5 33,7 5,6
40.001 - 50.000 12,1 72,7 46,2 6,7
50.001 - 60.000 10,1 82,8 59,1 6,1
60.001 -100.000 10,9 93,7 78,9 4,4
100.001 -300.000 5,9 99,5 96,7 3,8
Plus de 300.000 ) 100,0 100,0 2,3
Ensemble . 100,0 5,6

Mediane = 37.100 FRW/AE/an
Moyenne = 49.026 FRW/AE/an
Coefficient de

concentration (Gini) = 0,42

Les dépenses finales monétaires, comme nous l'avons dé&éja vy, est
trés proche a la valeur de la consommation en milieu urbain. il
est tout de méme utile de consideérer la distribution de frequence
présentée dans le tableau 2.10. On peut observer que la plupait
des ménages (58,6%) ont des depenses finales monetaires de
1'ordre de 50.000 & 200.000 FRw, bien que la moyenne se situe
juste au-dessus de cette tranche. 11 est intéressant de noter
que le niveau de concentration est légéerement -plus éleve pour les
dépenses monétaires que pour la consommation finale. En d'autres
termes, les disparités qui existent entre les ménages urbains
quant aux depenses finales diminuent lorsqu’'on intégre la valeur
de l'autoconsommation.
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TABLEAU 2.10 DISTRIBUTION DES MENAGES URBAINS
SELON LE NIVEAU DE DEPENSES FINALES PAR MENAGE

Classe de % 7% Valeur Taille
dpenses % des cumul cumul de: la moyenne
finales meéenages des de dp. consom. des
(FRw/ménage/an) meénages finales /tte ménages
Moins de 50.000 7,8 7.8 .7 16.132 2,4
50.001-100.000 18,2 26,0 5,4 25.560 4,1
t00.001-150.000 25,0 51,1 19,1 38.739 S,4
150.001-200.000 14,7 65,7 30,6 44,790 5,5
200.001-250.000 7,2 73,0 38,1 41.749 7,0
250.001-300.000 4,9 77.8 44,8 47.202 6,6
300.001-350.000 5,5 83,4 53,5 60.249 6,3
350.001-400.000 3,2 86,6 59,5 73.362 6,5
Plus de 400.000 13,4 100,0 100,0 82.777 8,7
Ensemble 100,0 44 .302 5,6

Mediane = 131.460 FRw/meénage/an
Moyenne = 193,050 FRw/menage/an
Coefficient de

concentration (Gini) = 0,48

2 2 Consommation alimentaire des meénages urbains

La consommation alimentaire comprenc les dépenses alimen-
taires plus la valeur de 1'autoconsommation et des produits r=26us
en troc et en cadeau, Cette section décrit cette consommation de
maniére plus détailleée. Elle suit la méme organisation, étant
divisée en.trois Sous-sections: la structure, la participation
des ménages et la distribution de fréquence de certains agregats.

2.2.1 Structure de la consommation alimentaire

La valeur moyenne de la consommation alimentaire est de
1'ordre de 111.996 FRw/ménage/an. La structure de la consomma-
tion alimentaire présentée dans le tableau 2.11 indique que les

les haricots (119 de la valeur de consommation alimentaire), 1la
biére Primus (10%Z), les pommes de terre (9%), la biere de banane
(6%), le riz (5%). les bananes (4%), les patates douces (4%) et
le manioc {3%). L'ensemble de ces huit produits alimentaires
2présente plus de la moitié de la valeur de la consommation
alimentaire.

Pour le milieu rural, les méme produits, a 1'exception de la
biére Primus et du riz, sont les plus importants et représentent
pPlus de deux-tiers de la valeur de 1la consommation alimentaire.
Ceci montre que le regime alimentaire est plus diversifié en
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milieu urbain par rapport au milieu rural. Par rapport au milieu
rural, lb part du budget alimentaire est plus importante en
milieu urbain pour le riz, le pain, les pommes de terre, tous les
produits d'origine animale, la biere Primus et les "Aliments
divers™ et plus faible pour le manioc, les patates douces, les
haricots et les biéres traditionnelles (voir la section 2.2.1 du
volume 3 de 1-ENBC).

Comme on peut l'observer dans les tableaux 2.12 et 2.13, environ
82% de la valeur de la consommation alimentaire est achetee, 10%
est produite par le ménage lui-méme et le reste provient des
transferts en nature et des transactions de troc. La part prove-
nant de chaque source varie selon le produit. Pour quelques
produits, les achats constituent plus de 90% de la valeur de la
consommation; c'est le cas du riz, du pain, des pommes ce terre,
de plusieurs legumes, de la viande de boeuf, des poissons, des
oeufs, du Primus, du thé et du café, de l'huile de palme, du sel
et des sucreries. Pour quelques produits, 1'autoconsommation
constitue plus de 40% de la valeur de la consommation; c'est le
cas des patates douces, des "Autres tubercules”, des courges et
des "Autres légumes”.
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TABLEAU 2.11 STRUCTURE DE LA CONSOMMATION ALIMENTAIRE

Valeur par X de la
Rénage X de la consonm.
(FRW/mn./an) conson. alimen.
Consommation finale 214.807 100,0
Consommation alimentaire 111,996 52,1 100,0
Céréales 10.303 4,8 9,2
Sorgho 1.210 6 1,1
Mais 887 . O ,8
Riz 5.137 2,4 4,6
Pain 1.844 9 1,6
Autres 1.225 »6 1,1
Tubercules et bananes 25.916 12,1 23,1
Manioc 3.273 1,5 2,9
Farine de manioc 3.570 1,7 3,2
Patates douces 4.007 1,9 3,6
Ponmes de terre 10.148 4,7 9,1
Autres tubercules 229 , 1 2
Bananes 4.689 2,2 4,2
Léguminevses 14.079 6,6 12,6
Haricots 12.601 5,9 11,3
Petits pois 798 O 7
Arachides et autres 680 3 .6
Légumes et fruits 6.345 3,0 5,7
Aubergines 599 »3 ,5
Choux 696 »3 ,6
Oignons 393 , 2 /)
Tomates 1.877 ,9 1,7
Courges 221 , 1 2
Feuilles 855 Y/ 8
Autres légumes 978 »5 ,9
Fruits 727 3 ,6
Prod. d'origine animale 17.673 8,2 15,8
Viandes de boeuf 6.561 3,1 5,9
Autres viandes 2.330 1,1 2,1
Poissons 2.431 1,1 2,2
Oeufs 482 » 2 /)
Lait 2.510 1,2 2,2
Lait en poudre 3.359 1,6 3,0
Boissons 23.247 10,8 20,8
Biére de banane 6.776 3,2 6,0
Blére de sorgho 1.236 .6 1,1
Prirus 11.301 5,3 10,1
Autres boissons alcool. 868 ) ,8
Limonade 2.610 1,2 2,3
Thé et cafe 455 2 G
Aliments divers 14.432 6,7 12,9
Huile de palme 3.034 1,4 2,7
Autres huiles & graisses 1.437 y 7 1,3
Sel 803 .4 .7
Sucrerie 5.385 2,5 4,8
Repas prépareés 3.773 1,8 3,4
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Le troc n'atteint 5% de la valeur de la consommation que pour
certains produits; c'est le cas du riz, des poissons, du lait en
poudre et des autres huiles et graisses. 11 s'agit
vraisemblablement de 1'influence des projets qui offrent les
salaires en nature. Les cadeaux recus en nature constituent a
peu preés 7% de la valeur de la consommation alimentaire. Ils
constituent une partie importante de la consommation des boissons
alcoolisées (24%), du mais (27%Z), de la biére de banane (19%}, de
la biere de sorgho (17%) et des fruits (17%}.



TABLEAU 2.12

Consommation finale
Consommation alimentaire

Céréales
Sorgho
Mais
Riz
Pain
Autres
Tubercules et bananes
Manioc
Farine de manioc
Patates douces
Pommes de terre
Autres tubercules
Barancs
Légumineuses
Haricots
Petits pois
Arachides et autres
Légumes et fruits
Aubergines
Choux
Oignons
Tomates
Courges
Feuilles
Autres légumes
Fruits
Prod. d'origine animale
Viandes de boeuf
Autres viandes
Poissons
Oeufs
Lait
Lait en poudre
Boissons
Biere de banane
Biére de sorgho
Primus
Autres boissons alcool.
Limonade
Thé et cafe
Aliments divers
Huile de palme

Autres huiles & graisses

Sel
Sucrerie
Repas prépares
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Recu en Recu en

(FRw/ménage/an)
Autocon-

Sommation Acheté troc
11.245 193.050 1.280
11.245 92.142 1.105

463 8.935 296
275 754 2
180 455 16
4 4,745 271
1 1.827 .
3 1.153 8
4.207 20.295 24
418 2.654 .
483 3.023 1
1.693 1.959 10
112 9.677 1
121 69 9
1.380 2.914 3
3.800 9.9087 34
3.577 7.967 34
189 502 0
34 619 .
1.171 4.899 6
39 547 0
27 642 0
1 381 0
25 1.817 5
126 62
293 534 .
472 500 1
188 416 1
486 16.067 395
1 6.518 1
338 1.872 0
. 2.231 167
22 450
126 253 .
. 2.743 227
1.094 19.384 15
480 5.025 12
243 787 1
10.403
. 663
372 2.081 .
. 425 2
24 13.474 334
3.012 .
1.120 186
. 793 1
24 5.273 6
3.275 140

ORIGINE DE La CONSOMMATION ALIMENTAIRE

cadeau

—

122
724
41
119
32
10
131

390
. 754
. 260

205
898
205
157

29
601

22
130

82
358

1Z2.601
798
680
6.345
559
696
393
1.877
221
855
978
727
17.673
6.561
2.330
2.43]
482
2.510
3.359
23.247
6.776
1.236
11.301
868
2.610
455
14.432
3.034
1.437
803
5.385
3.773
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TABLEAU 2.13 ORIGINE DE LA CONSOMMATION ALIMENTAIRE
(% en ligne)

Autocon- Recu en Rec¢u en
sommation Acheté troc cadeaux TOTAL
consommation finale 5,2 89,9 ,6 4,3 100,0
Consommation alimentaire 10,0 82,3 1,0 6,7 100,0
Céréales 4,5 86,7 2,9 5,9 100,0
Sorgho 22,7 62,3 .2 14,7 100,0
Mais 20,2 51,3 1,8 26,7 100,0
Riz 1 92,4 5,3 2,3 100,0
Pain o1 99,1 ,8 100,0
Autres 3 94,2 , 5,0 100,0
Tubercules et bananes 16,2 78,3 W1 5,4 100,0
Manioc 12,8 81,1 6,1 100,0
Farine de manioc 13,5 84,7 ,0 1,8 100,0
patates douces 42,2 48,9 3 8,6 100,0
Pommes de terre 1,1 95,4 ,0 3,5 100,0
Autres tubercules 52,9 30,3 4,0 12,8 100,0
Bananes 29,4 62,1 W1 8,4 100,0
Légumineuses 27,0 64,5 .2 8,2 100,0
Haricots 28,4 63,2 .3 8,1 100,0
Petits pois 23,7 62,9 ,0 13,4 100,0
Arachides et autres 5,1 91,0 . 3,9 100,0
Légumes et fruits 18,4 77,2 .1 4,2 100,0
Aubergines 6,4 91,3 ,0 2,2 100,0
Choux 3,8 92,1 ,0 4,0 100,0
Oignons o1 96,9 ,0 2,9 100,0
Toxates 1,3 96,8 3 1,6 100,0
courges 56,9 28,1 14,9 100,060
Feuilles 34,3 62,5 . 3,1 100,0
Autres légumes 48,3 51,2 o 5 100,0
Fruits 25,9 57,2 ,1 16,8 100,0
Prod. d'origine animale 2,8 90,9 2,2 4,1 100,0
viandes de boeuf ,0 99,3 ,0 .6 100,0
Autres viandes 14,5 8C,4 ,0 5,1 100,0
Poissons . 91,8 6,9 1,3 100,0
Oeufs 4,5 93,4 2,1 100,0
Lait 5,0 89,8 5,2 100,0
Lait en poudre . 81,6 6,7 11,6 100,0
Boissons 4,7 83,4 1 11,8 100,0
Biére de banane 7,1 74,2 ,2 18,6 100,0
Biere de sorgho 19,6 63,7 1 16,6 100,0
Primus . 92,1 . 7,9 100,90
Autres boissons alcool. . 76,4 . 23,6 100,0
Limonade 14,2 79,7 . 6,0 100,0
Thé et café . 93,3 3 6,4 100,0
Al iments divers 2 95,4 2,3 4,2 100,0
Huile de palme . 99,3 . .7 100,0
Autres huiles & graisses . 78,0 13,0 9,1 100,0
Sel . 98,7 ,2 1,2 100,0
Sucrerie 4 97,9 1 1,5 100,0
Repas prépares . 86,8 3,7 9,5 100,0
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Il est utile de considérer 1la Structure de la consommation a}i-
mentaire provenant de chacune de: quatre sources.

concerne l'autoconsonnation alimentaire, selon le t
les haricots constituent 31,8% du total,
et les bananes 12%. En d'autres termes,
représentent Plus de 1a moitié de 1}a valeur de l'autoconsonnation
alimentaire. Elles sont suivies par ordre d'importance par la

biére de banane, }a farine de manioc, les produits d'origine
animale et les autres leégumes.

ableau 2.14,
les patates douces 15%
ces trois cultures



TOTAL

Recu en Regu en
troc cadeaux

(% en colonne)
Achet

Autocon-
sommation

ORIGINE DE LA CONSOMMATION ALIMENTAIRE

TABLEAU 2.14
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La structure des dépenses alimentaires Présentée dans Je méme
tableau est assez différente. Les produijts alimentaires qui sont
de loin les plus importants en terme d'achats sont la biere
Primus (11%), 1les pommes de terre (10,5%) et les haricots (8,6%).
Ces produitsg sont suivis, Par ordre d'importance, Par la viande
de boeuf, la Bucrerie, la biére de banane et Jle riz. Les
aliments divers, 1la biere Primus, la viande de boeuf et le riz
sont plus importants dans 1la sStructure des achats qu'au niveau de
la structure de l'autoconsommation. Par contre, les tubercules,
les haricots et les feuilles sont plus importants dans 1la
structure de l'autoconsommation.

En ce ani concerne les produits alimentaires regus en troc, le
pain, le lait en poudre, les poissons, les autres huiles et
graisses et je repas préparés Jjouent un réle prépondérant. Ppar
contre, les boissons alcooliseées représentent Presque 37% de la
valeur des produits alimentaires regcus en cadeau.

2.2.2 Participation & chaque type de consommation
alimentaire

La proportion des ménhages qui ont consommé chaque type de
produit alimentaire au cours de 1'enquéte est un indice de
1*importance du produit. pe méme, le nombre de produits qui sont

urbain. pans le tableau 2.15, on n'observe que plus-de 90% des
’énages de 1'échantillon ont consommé des haricots, des pommes de
terre, des patates douces, du sel, des bananes, de 1'huile de
pilme, du riz, de la farine de manioc, de 1la viande de boeuf, des
tomates et des sucreries. PpPar contre, moins de la motié des
nénages ont consomné les courges, le lait, les oeufs, les autres
tubercules et lesg autres boissons alcoolisées.

€en mouyenne. Par exemvle, la somme des pourcentages qui corresg-
pondent aux tubercules et bananes est de 490, ce qui indique
qu'vin ménage consomme une moyenne d'environ 4,9 des six cate-
gories de tubercules et bananes. De 1a méme fagon, lesg ménages
urbains consomment une moyenne de 4,1 des cinq catégories de
céréales, 2,3 des trois catégories de légumineuses, 6,2 des huit
catégories de légumes et fruits, 3,9 des six catégories de
Produits d'origine animale, 4,0 des six catégories de boissons et
4,0 des cing catégories d'aliments divers.

Suivant le méme calcul, on a trouve que les ménages ruraux
consomment en moyenne 3,6 des cing ci.tégories de tubercules et
hananes, 1,6 des quatre catégories de cércales, 1,9 des trois
catégories de légumineuses, 2,5 des huit catégories de légumes et
fruits, 1,4 des quatre catégories de Produits d'origine animale,
2,3 des quatre catégeries de boissons et 1,8 des quatre
catégories d'aliments divers. Dpans chaque cas, les ménages
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ruraux consomment un nombre plus restreint de différents produits
par rapport aux ménages urbains (voir la section 2.2.2 du volume

3 de 1'ENBC).

La proportion des ménages ayant acheté chaque produit alimentaire
est presque égale A celle des ménages 1'ayant consomné, tel que
décrit dans le tableau 2.16.
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TAHLEAU .15 POURCENTAGE DES MENAGES URBAINS QUI CONSOMMENT
CHAQUE TYPE pE PRODUIT ALIMENTAIRE
Pourcentage Valeur moyenne
Valeur moyenne des menages entre ces nénages

FRW/mn. /an) consommant (FRw/mn. /an)

Consommation finale 214,80/ 1ou,0 214,807
Consommation alimentaire 111,996 100, 0 tL1.996
Céreales 10. 303 Yy v 10. 340
Sorgho 1. 210 W 1.409
Mais * ud/ /Y.y 1.t}
Riz 5.1.3/ 43,0 5.522
Pain 1.844 13,3 2.516
Autres 1.225 /6,0 1.612
fubercules et bananes 25,916 Yy, 3 26.092
" Manioc 3.473 /7,3 4.236
Farine de manioc 3.5/ 91,8 3.689
Patates douces 4.007 Yh,4 4.202
Pommes de terre 10. 148 Y6,/ 10.490
Autres tubercules 229 33,/ 680
Bananes 4.689 95,1 4.931
Legumineuses 14.079 Y6, 8 14,550
Haricots 12.001 96,3 13.092
bPetits pors 798 HY.5 1.342
Arachides et autres b80 /7,5 877
Legures et fruits 6. 345 98,4 b.448
Aubergines 599 /5,8 790
Choux 696 82,3 846
vignons 393 86,0 454
Tomates 1.877 90,0 2.086
Courges 221 a9, 3 547
Feuilles 855 80,3 1.064
Autres |légumes . 978 89,1 1.098
Fruits 727 /6,9 945
t'rod. d'origine animale 17.673 95,4 18.532
Viandes de boeuf 6.561 90,4 7.256
Autres viandes 2.330 63,4 3.672
Poissons 2.431 82,3 2.952
Oeuts 482 43,6 1.107
Lait 2.510 43,7 5.736
Lait en poudre 3.359 70,8 4.743
Boissons 23.247 99,5 23.371
Biére de banane 6.776 81,9 8.274
Biere de sorgho 1.236 64,4 1.918
Primus 11.301 73,6 15.357
Autres boissons alcool . 868 22,9 3.792
l.imonade 2.610 76,9 3.395
Thé et cate 455 76,5 595
Aliments divers 14.432 100,0 14.432
Huile de paime 3.034 96,0 3.159
Autres huiles & graisses 1.437 55,0 2.612
Sel 803 96,4 833
Sucrerie 5.385 90,6 5.941

Repas préparés 3.773 57,9 6.515
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TABLEAU 2.16 POURCENTAGE DES MENAGES URBAINS QUI REALISENT
CHAQUE TYPE DE DEPENSE ALIMENTAIRE MONETAIRE
Valeur par Pourcentage Valeur moyenne

wénage des ménages entre eux
(FRw/mn./an) achetant (FRw/mn./an)

Dépenses finales. 193.050 100,0 193.050
pépenses alimentaires 92.142 100,0 92. 142
Céréales 8.935 98,8 9.041
Sorgho 754 76,8 941
Mais 455 66,6 683
Riz 4.745 93,0 5.100
Pain 1.827 72,9 2.50%
Autres 1.153 73,3 1.573
Tubercules et bananes 20.295 ys, b 20.550
Manioc : 2.654 71,4 3.716
Farine de manioc 3.023 87,6 3.451
Patates douces 1.959 84,9 2.307
Pommes de terre 9.677 96,2 10.059
Autres tubercules 69 18,95 375
Bananes 2.914 85,8 3.397
Légumineuses 9.087 Y5,3 9. 534
Haricots 7.967 94,0 8.473
Petits pois 502 53,0 947
Arachides et autres 619 75,9 81b
Légumes et f-uits 4.899 96,0 5.102
Aubergines S47 72,7 752
Choux 642 19,1 811
oignons 381 84,48 449
Tomates 1.817 89,7 2.046
Courges 62 20,4 304
Feuilles 534 63,8 838
Autres légumes 500 12,4 691
Fruits 416 67,8 613
Prod. d'origine animale 16.007 93,7 17.147
viandes de boeuf 6.518 89,5 7.282
Autres viandes 1.872 56,6 3.307
Poissons 2.231 82,1 2.718
oeufs 450 43,7 1.08u
Lait 2.253 40,6 5.%45
Lait en poudre 2.743 65,5 4.185
Boissons 19.384 " 99,2 19.632
Biere de barane 5.025 11,4 b.489
Biere de sorgho 787 53,8 1.462
Primus 10.403 72,1 14.426
Autres boissons alcool. 663 20,9 3.179
Limonade 2.081 69,1 3.012
Theé et café 425 75,4 563
Aliments divers 13.474 Q99,7 13.513
Huile de palme 3.012 95,4 3.158
Autres huiles & graisses 1.120 47,5 2.359
Sel 793 96,4 822
Sucrerie 5.273 90,6 5.818
Repas prépares 3.275 52,5 6.243
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2.2.3 Distribution des ménnuges selon ia consommation
alimentaire

Comme on peut Je voir au tableau 2.17, 68% des ménages en
milieux urbains ont une valeur de la consommation alimentaire
entre 10.000 et 25.000 FRw par téte et par an. La moyenne de la
consommation alimentaire est de 23.587 FRw par téte, tandis que
la médiane est de 1'ordre de 15.8:0 FRw par téte. Le coefficient
de concentration (0,33) est inférieur a celui de 1la consommation
finale (0,42), ce qui signifie que la consommation alimentaire
est mieux Zistribuee. Le fait que les menages ayant un faible

on peut remarcuer que le coefficient de concentration de la

TABLEAU 2.17 DISTRIBUTION DES MENAGES URBAINS SELON LA
VALEUR DE LA CONSOMMATION ALIMENTAIRE PAR Téte
Classe de 1la 7% % Taille
consommation % des cumul cumul moyenne
alimentaire per- des per- de la des
(FRw/tte/an) sonnes sonnes consom. menages
Moins de 10.00u¢ 12,3 12,3 4,9 6,9
10.001 - 15.000 22,0 34,3 18,4 6,4
15.001 - 20.000 30,2 64,5 45,2 6,2
20.001 - 25000 16,1 80,6 63,5 6,0
25.001 - 30.000 5,6 86,2 71,1 4,9

8,4 94,5 85,4 4,4
40.001 - 50.000 4,1 98,6 95,1 4,1
1,4 100,0 100,0 1,5

Ensemble " 100,0 5,6

Médiane = 18.810 FRw/tte/an
Moyenne = 23.587 FRw/tte/an
Coefficient de

concentration (Gini) - 0,33

La distribution de 1a part de la consommation finale alloue¢e A 1la
consommation alimentaire est présentée dans le tableau 2.18.

Plus de 40% des meénages urbains consacrent entre 50 et 70% de la
consommation finale a l'aiimentation et la moitie des ménages y
allouent plus de 657 de la consommation finale. cCe tableau
démontre bien 1a Lei d’Engel, constatant qu'il existe une
relation négatjve entre l'importance de l1'alimentation dans le
budget du ménage et le niveau de la consommation finale. Nous
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avons trouvé la méme relation en milieu rural. En plus, la regle
s'applique aux différences entre le milieu rural et le milieu
urbain. En milieu rural ou les niveaux de consommation sont plus
faibles, presque tous les ménages (89%) consacrent plus de 70% de
la consommation finale a 1'alimentation et la moitié des ménages
y allouent plus de 86% de la consommation finale (voir la section
- 2.2.3 du volume 3 de 1’ENBC et la gsection 4.1 de ce volume).

TABLEAU 2.18 DISTRIBUTION DES MENAGES URBAINS SELON LA PART DE
LA CONSOMMATION ALLOUEE L'ALIMENTATION

Consommation % Valeur Taille
alimentaire % des cumul de la moyenne
comme % de la ménages des consom. des
consom. finale ménages /tte ménages
1 -~ 10 % ,6 ,6 234 .989 4,0
11 - 20 % 1,3 1,9 120.119 6,0
21 - 30 % 3,3 5,2 93,575 6,3
31 - 40 % 8,2 13,5 77.766 5,8
41 - S0 % 7,9 21,4 59.894 6,2
51 - 60 % 20,5 41,8 56.103 5,8
61 - 70 % 20,6 62,4 32.197 5,6
71 - 80 % 16,8 79,2 21.637 6,2
81 - 90 % 16,1 95,3 27.558 4,9
91 - 100 % 4,7 100,0 18.124 4,1
Ensemble 100,0 44 .302 5,6
Médiane = 65 %
Moyenne = 63 %

2.3 Consommation non-al imentalire

La consommation non-al imentaire, telle que definie dans ce
rapport, est la somme de la valeur des biens et services non-
alimentaires achetés en especes, recgus en troc et regus en
cadeau. Il est nécessaire de répeter que ce concept tel que
defini ici, comprend les dépenses de construction, lesquelles a
proprement parler, ne font pas partie de la rconsommation”. De
méme, les donneées des questionnaires utilisés pour ce rapport ne
permettent pas de calculer 1'autoconsommation non-alimentaire.

2.3.1 Structure de la consommation non-alimentaire

La valeur moyenne de la consommation non-alimentaire est de
1'ordre de 102.811 FRw par ménage, les achats représentant 98.1%
de cette consommation, les cadeaux recgus 1,7% et le troc 0,2%.
Comme on peut le voir au tableau 2.19, le logement constituent a
peu prés 35% de la consommation non-alimentaire, les magons et
ouvriers et le loyer étant les plus importants. Les frais
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engagés pour le transport, quil représentent environ 16% des dé-
penses non-alismentaires sont divisés également entre les achats
des services de taxis et les autres moyens de transport. Aprés le
logement et le transport qui font 1la majeure partie de 1la
consommation non-alimentaire, on observe d’autres catégories de
moindre importance, qui sont les vétements de ménage (12%),
d’'énergie et eau (11,5%), d'équipement de ménage (8%), de sante
et d'hygiéne (7X), de loisirs et services (7). Si on ne
considére que les Bous-catégories, les plus importantes sont les
paierents des macons et des ouvriers du batiment (14% de la
consommation non-alimentaire), le loyer (8R) et les autres
transports (7%).
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TABLEAU 2.19 STRUCTURE DE LA CONSOMMATION NON-ALIMENTAIRE
EN MILIEU URBAIN
Valeur par % de la
ménage % de la consom.
(FRw/an./an) CONSOM. non-alim.

Consommation finale 214.807 100,0

Consommation non-alimentaire 102.811 47,9 100,0
Habillement 12.094 5,6 11,8
Pagnes 1.937 .9 1,9
Tissus 1.045 9 1,0
Friperie 1.972 ,9 1,9
vétement' neufs 3.539 1,6 3,4
-Chaussures et bottes 2.396 1,1 2,3
Autres habillement 508 ,2 5
confection et réparation 698 .3 7
Habitation 35.566 16,6 34,6
Produits en bois 4.346 2,0 4,2
Prod. de quincaillerie 4.236 2,0 4,1
Autres matériels 5.120 2,4 5,0
Macons et ouvriers 14.091 6,6 13,7
Loyer 7.773 3,6 7,6
Equipement de ménage 8.071 3,8 7,9
Vaisselle 658 .3 ,6
Récipients 660 3 ,6
Literie 1.954 9 1,9
vannerie 82 ,0 A
Meubles 2.20% 1,0 2.1
Autres 2.517 1,2 2,4
Enérgie et eau 11.869 5,5 11,5
Pétrole 1.305 ,6 1,3
Charbon de bois 5.019 2,3 4,9
Bois de chauffage - 697 3 .7
Eau et électricite 3.43/7 1,6 3,3
Autres 1.411 ,7 1,4
Santé et hygiéne 7.095 3,3 6,9
Médicaments 2.087 1,0 2,0
Services médicaux 744 ,3 7
Savons et détergents 2.89% 1,3 2,8
Autres prod. rde hygiéne 1.381 ,6 1,3
Education 2.875 1,3 2,8
Habits pour 1'école 299 W1 V3
Autres . 2.576 1,2 2,5
Transport 16.185 7.5 15,7
Services de taxis 6.978 3,2 6,8
Carburants 2.185 1,0 2,1
Autres 7.022 3,3 6,8
Tabac - 2.271 1.1 2,2
Cigarettes 2.115 1,0 2,1
Feuilles de tabac 156 WA 3
Loisirs et services 6.784 3,2 6,6



achat, obtenu en troc ou recu en cadeau un bien ou Un service au
cours de 1'enquéte. Selon les chiffres présentés dans le tableau
2.20, la Plupart des ménages ont acquis ou recu des savons et
détergents (99%), des autres énergie et eau (94,5%), des autres
produits de 1'hygiene (91R%), de 1la friperie (90%), du pétrole
£84,5%), des services de taxis (83,7%) et des médicaments
(79,6%). De méme, 82% des ménages ont acquis ou recu au moins un

(86,9%) des ménages ont, au cours de 1'enqueéte, recouru aux
services de transports et (45,5%) payeé leg frais d'éducation. ce
dernier pourcentage pouvant étre sous-estime. Il est A noter que
les frais €engageés pour le logement concernent 79,6% des ménages,
mais les frais encourus par les ménages concernés sont environ
44.684 FRw par an.
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TABLEAU 2.20 POURCENTAGE DES MENAGES URBAINS QU1 CONSOMMENT
CHAQUE TYPE DE BIEN ET SERVICE NON-ALIMENTA[RE

Valeur moyenne
Pourcentage entre ces
Valeur moyenne des ménages Rénages
{FRu/mn./an} consommant (FRw/mn. /an)

consommation finale 214,807 100,0 214 .80/
consommation non-alimentaire 102.811 100,0 102.811
Habillesent 12.094 94,1 . 12.854
Pagnes 1.937 67,7 2.8¢61
Tissus 1.045 56,9 1.838
Friperie 1.972 90,2 2.185
vétement neufs 3.539 72,1 4.907
Chaussures et bottes 2.396 79,2 3.027
Autres habillement 508 48,1 1.055
Confection et réparation 698 62,8 1.112
Habitation : 35.566 79,6 44 .684
Produits en bois 4,346 34,7 12.511
Prod. de quincaillerie 4.236 41,7 10.154
Autres matériels 5.120 42,7 11.987
Macons et ouvriers 14,091 50,1 28.153
Loyer 7.773 33,6 23.123
Equiperent de ménage 8.071 82,1 9.825
vaisselle 658 52,6 1.250
Récipients 660 59,9 1.101
Literie 1.954 51,2 3.815
vannerie 82 23,7 345
Meubles 2,201 26,3 B8.364
Autres 2.517 72,8 3.457
Enérgie et eau 11.869 99,3 11.955
Pétrole 1.305 84,5 1.545
Charbon de bois 5.019 69,4 7.235
Bois de chauffage 697 29,8 2.343
Eau et électricite 3.437 69,/ 4.929
Autres ’ 1.411 94,5 1.493
Santé et hygiéne 7.095 98,4 7.207
Médicaments 2.087 79,6 2.622
Services médicaux 744 72,8 1.021
Savons et détergents 2.899 98,9 2.931
Autres prod. de hygiéne 1.381 91,1 1.516
Education 2.875 45,5 b.322
Habits pour 1'école 299 28,1 1.067
Autres 2.576 53,0 4.863
Transport 16.185 86,9 18.628
Services de taxis 6.978 83,7 8.337
Carburants 2.185 22,8 9.570
Autres 7.022 61,2 11.468
Tabac 2.271 75,3 3.017
Cigarettes 2.115 63,6 3.328
Feuilles de tabac 156 35,7 436

-~
~Jl
[« 8
w

Loisirs et services 6.784 87,4
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Le tableau 2.21 Présente le méme genre de chiffres, sauf qu'il

s'agit de dépenses non-alimentaires. Comme nous 1'avons explique
ci-dessus, les différences entre les dépenses et la consommation’
non-alimentaires sont faibles. par rapport au tableauy Précédent,

les pourcentages présenteés dans ce tableau he sont que légeérement
inférieurs. '
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TABLEAU 2.21 POURCENTAGE DES MENAGES URBAINS QUI REALISENT

CHAQUE TYPZ DE DEPENSE NON-ALIMENTAIRE MONETAIRE
valeur par Pourcentage Valeur moyenne

ménage des ménages entre ces ménages

(FRw/mn./an) achetant (FRw/mn./an)
pDépenses finales 193.050 100,0 193.050
Dépenses non-alimentaires 100.908 100,0 100.908
Habillement 11.671 92,7 12.58/
Pagnes 1.875 66,4 2.822
TiBsus 1.039 56,0 1.854
Friperie 1.8863 89,4 2.107
vetements neufs 3.372 71,5 4.718
Chaussures et bottes 2.350 /8,3 3.002
Autres habillement 455 46,4 981
confection et réparation 698 62,8 1.112
Habitation 34.696 76,5 45,328
Produits en bois 4.174 32,4 12.896
Prod. de quincaillerie 3.679 39,5 9.313
Autres matériels 5.029 41,2 12.204
Macons et ouvriers 14.051 49,0 28.671
Loyer 7.764 32,8 23.045
Parcelle 3.997/ 5,1 77.847
Equipement de ménage 7.922 80,7 9.81v
vaisselle 641 51,0 1.257
Récipients 597 58,5 1.021
Literie 1.927 49,8 3.868
vannerie 76 21,1 360
Meubles 2.195 26,1 8.A17
Autres 2.485 /0,8 3.509
Enérgie et eau 11.687 99,3 11.71
Pétrole 1.293 84,5 1.530
charbon de bois 4.9/1 09,1 7.193
Bois de chauffage b30 27,1 2.323
Eau et électricite 3.437 09,7 4.928
Autres 1.357 93,9 1.445
Santé et hygiéne 6.988 97,7 7.153
Médicaments 2.029 78,4 2.587
Services médicaux 744 72,6 1.02)
Savons et détergents 2.870 98,7 2.909
Autres prod. de hygiéne 1.360 90,6 1.501
Education 2.861 44,5 6.432
Habits pour 1'école 291 27,1 1.075
Autres 2.570 51,2 H.01Y
Transport 16.158 86,9 18.598
Services de taxis 6.978 83,7 8.337
Carburants 2.185 22,8 9.570
Autres 6.995 0,8 11.498
Tabac 2.257 75,3 2.998
Cigarettes 2.108 63,6 3.316
Feuilles de tabac 149 35,4 . 420

Loisirs et services 6.668 87,1 7.654



44

2.3.3 Distribution de ménages Selon la consommation
non-alimentaijre

La valeur moyenne de 1lg consommation non-alimentaire est de
20.714 FRw pPar téte, bien que la médiane ne S0it que de 10.400
FRw par téte, selon le tableau 2.22. Le coefficient de
concentration indique que le niveau de concentration est beaucoup
plus éleve Que celui de 1a consommat jon alimentaire par téte
(0,59 contre 0,33). on bpeut remarquer que 6,9% des personnes
vivant en milieu urbain représentent 32,6% de 1la consommation
non-alimentajre. En miliey rural, le coefficient de

concentration est de 0.51, légérement plus éleve Par rapport a
celui duy milieu urbain.

TABLEAU 2. 22 DISTRIBUTION DES MENAGES URBAINS SELON LA VALEUR

DE LA CONSOMMATION NON-ALIMENTAIRE PAR Téte

Classe de 1a b4 x Taille
consommation X des cunmul cumul moyenne
non-alimentaire per- des per- de la des
(FRu/tte/an) sSonnes sSonnes conson. ménages
Moins de 5.000 29,4 29,4 4,3 5,7
5.001 - 10.000 18,0 47,4 11,3 6,0
10.001 - 15.000 12,7 60,1 19,4 5,8
15.001 - 2¢ 000 9,2 69,3 28,1 6,3
20.001 - 25.000 9,2 78,5 39,7 5,9
25.001 - 30.000 5,4 83,9 47,9 5,3
30.001 - 50.000 9,2 93,1 67,5 5,4
Plus de 50.000 6,9 100,0 100,0 4,2
Ensemble 100,0 5,6

Médiane = 10.400 FRw/tte/an
Moyenne = 20.714 FRw/tte/an
Coefficient de

concentration (Gini) = 0,59
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CHAPITRE 3

PRODUCTION ET REVENU DES MENAGES URBAINS

Le présent chapitre a pour but la description des activiteés
économiques en milieu urbain, c'est-a-dire les sources de revenu
pour les meénages urbains. Seront ainsi décrites la structure de
la production, la part des meénages qui réalisent chaque type
d'activité et la distribution de fréquence de certains agrégats.
Avant d'entreprendre cette description, il est utile d'expliquer
les quatre termes principaux utilises dans ce chapitre: la valeur
brute de la production, la valeur ajoutée, le revenu brut et le
revenu net.

La valeur brute de la production, telle que definie dans ce
rapport, est la somme de la valeur des ventes, reventes, biens
autoconsommés et biens fabriqués par le ‘ménage et offerts en
cadeau ou en troc. Elle correspond au chiffre d'affaires réel
d'une entreprise, y compris la production non-commercialisee. En
ce qui concerne les activites agricoles et artisanales, nous
entendons la production telle que couramment définie, mais
lorsqu'il s’agit d'activitées commerciales et salariales, ce con-
cept se refere au revenu brut reel (en especes et en nature).
Cet agrégat n'est pas le meilleur indice de 1l'importance de
chaque activite économique parce qu'il ne tient pas compte des
dépenses intermédiaires nécessaires pour realiser cette
production.

La valeur ajoutée se definit comme la valeur brute de la pro-
duction moins la valeur des depenses intermediaires (y compris
les achats en nature). Elle constitue le meilleur indice de
1'importance générale de chaque activite économique. Mal-
heureusement, il n'est pa:s possiblie de calculer la valeur ajoutée
au niveau désagrégé en raison des difficultés provenant de
1'affectation des depenses intermédiaires selon chaque produit
final.

Le revenu brut monetaire d'un ménage, tel que defini ici, est la
somme des ventes en especes de biens et services, Yy compris la
vente de patrimoine et le revenu provenant de la location. Il ne
comprend donc pas les transferts qui s'équilibrent en général.

Ce concept correspond approximativement au chiffre d'affaires
monétaire d'une entreprise. Le revenu brut monétaire ne définit
pas 1'importance de chaque secteur économique pour deux raisons:
1) il ne tient pas compte des dépenses nécessaires pour percevoir
le revenu, il existe donc encore un probleme de double-comptage
dans ce cas;

2) il ne comprend pas la production non vendue en especes,
surtout 1'autoconsommation.

Le revenu net monétaire est la différence entre le revenu brut
monétaire et les dépenses intermédiaires monétaires. 11 repreé-
sente 1'argent disponible pour les dépenses finales, 1*achat de
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cadeaux, etc. Le revenu net monétaire est également un indica-
teur partiel de 1'importance de chaque activite économique puis-
qQu'il ne coaprend que leg transactions en espéces. En d'avtreg
ermes, i) exclut la part de 1la production autoconsommée, offerte
en troc, ou donnée €n cadeau. Leg écarts entre le revenu net
monétaire et 1a valeur ajouteée sont plus grandsg pour 1'agri-
Culture et 13 fabrication des bieres (ou l'autoconsommation est
importante) que pour les activiteés commerciales et salariales.
Bien que Je revenu net monétaire ne refléte pas 1'importance
8énérale de chaque activite économique, il indique 1a part de
chacune en tant que source de liquidites,

Malgré les avantages que représente l'interprétation des chiffres
nets (le revenu het et la valeur ajoutée), nous €xaminons égale.-
ment les chiffres bruts car ils peuvent étre calcules 4 un niveay
plus désagrégé. Comme nous 1'avons déja expliqueé, il est diffi-
cile de désagréger les depenses intermédiaires selon le produit
final. Par conseéquent, nousg utilisons les chiffres jetsg pour

l'autoconsommation non-alimentaire. Par conseéquent,
l'autoconsommation des services de construction, réparation.
approvisionnement en eau, ramassage du bois de chauffage et
autres types de production ménagére ne sont pPas compris dans les
tableaux. Selon les estimations du Volume 3 de 1'ENBC, la valeur
de l'autoconsomnatlon non-alimentaire en milieu rural est de 4700
a 6200 FRw/ménage/an. Etant donne que le ramassage de bois de
chauffage représente ia part de loin 1la Plus importante de ce
montant en miliey rural, on peut 8uUpposer que la valeur de
l'autoconsommation non-alimentaire soijt de loin inférieure a ce

aux prix percus des ventes. Par consequent, le pourcentage en
valeur (présente ici) de 1a production autoconsommée est légere-
ment supérieur au pourcentage en quantité. Cette précision est

comme une activite artisanale, mais elle utilise comme matiéres
premidres des denrées agricoles. Lorsque le brasseur utilise les
matiéres premieres produites sur son exploitation, la production
artisanale inclut alors une partie attribuée A la production des
matieéres preaieéres et une partie attribuée ay brassage méme.

Ce chapitre est c¢ompose de quatre sections. La premiére section
concerne la comparaison des secteurs économiques en utilisant leg
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tableaux généraux. Les trois sections suivantes decrivent de ma-
niére plus détaillée chacun des trois secteurs: l'agriculture,
1'artisanat et les services, le commerce et l'activité salariale.
L'activité agricole étant négligeable en milieu urbain et
1'analyse du secteur agricole n'apparait pas tel lement dans ce
rapport.

3.1 Résumé de la production et du revenu
3.1.1 Structure de la production et du revenu

Afin de décrire la production et le revenu, il est utile de
commencer par comparer les chiffres bruts et nets. Comme On peut
1'observer dans le tableau 3.01, ‘la valeur brute ae la production
est de 455.166 FRw par néenage et par an, tandis que la valeur
ajoutée, apres soustraction des dépenses intermediaires, est de
226.122 FRw par ménage. Ce chiffre est quatre fois plus grand
que la valeur ajoutée par ménage en milieu rural, soit 55.259
FRw/ménage. Environ 39% de la valeur ajoutée en milieu urbain
sont attribués a l'activite salariale. L'artisanat et les
services constituent environ 26% de la valeur ajoutée totale. Le
commerce représente a peu preés 19% de la valeur ajouteée et
l1'agriculture moins de 5% . Cette structure est évidemment assez
différente de celle du milieu rural ou l'agriculture représente
62% de la valeur ajoutée, mais ou le commerce et les salaires
n'atteignent respectivement que 5% et 9%.

Comme nous 1'avons déja mentionne, 1'autoapprovisionnement en
bananes et en sorgho pour la fabrication de biére est classe
comme faisant partie de l'artisanat. Néanmoins, la
reclassification de cet approvisionnement avec 1'agriculture ne
changerait pas les proportions de fagon significative en raison
de la faible importance de la fabrication de biére dans
1'artisanat en milieu urbain.

Par rapport a la valeur ajouteée, la valeur brute de la production
déforme la structure puisqu’elle ne ticnt .pas compte des dépenses
interpédiaires. Par conseéquent, elle exagere 1'importance des
activites dont les depenses sont élevées (comme le commerce) et
sous-représente 1'importance des activites n'exigeant pas de
dépenses (comme le travail salarial) ou n'exigeant que decz
dépenses relativenent Faibles (comme l'agriculture). Par
exemple, le commerce dépasse 48% de la valeur brute de la produc-
tion, mals représente moins de 19% de la valeur ajoutee.
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TABLEAU 3.01 VALEUR BRUTE DE LA PRODUCTION ET VAleur ajoutéerk
SELON LE SECTEUR ECONOMIQUE
{en FRw/ménage/an)

Valeur % de

brute de 2 de Dépenses Valeur valeur
produc. product. internm. ajoutée ajoutée

Total 429.139 100,0 229.296 199.844 100,0
Agriculturc 14.459 3,4 3.801 10.658 5,3
Artisanat et services 105,143 24,5 44.487 60.656 30,4
Biére de banane 3.843 9 641 3.202 1,6
Biére de sorgho 5.042 1,2 3.572 1.471 .7
Autres 96.258 22,4 40.275 55.983 28,0
Commerce 221.684 51,7 181.007 40.676 20,4
Cuitures vivriereg 90,089 21,0 89.974 116 o1
Boissons 41.914 9,8 32.174 9.740 4,9
Aliments divers 14.625 3.4 10.333 4.292 2,1
Habillement 7.904 1,8 6.811 1.092 'S
Produits d'hygiéne 4.624 1,1 3.808 816 b
Tabac 5.639 1,3 5.533 106 1
Autres 56.889 13,3 32.374 24,515 12,3
Salaires 87.853 20,5 0 87.853 44,0
Ouvrier agricole 1.366 ,3 0 1.366 .7
Secteur pubi:c 38.392 8,9 0 38.392 19,2
Services domestiques 7.850 1,8 0 7.850 3,9
Autres 40.245 9,4 0 40,245 20,1

€conomique, ou les dépenses sont semblables et ]a valeur ajoutée
difficile a calculer. La structure de 1la pProduction brute est
pPrésentée de maniére Plus détaillee dans les sections qui corres-
pondent a chaque Secteur économique (voir les tableaux 3.12, 3.18
et 3.22).

(1'autre part étant autoconsommée, cédée en troc, ou offerte en
cadeau) . Contrairement au milieu rural, Presque toute 1la
production en milieu urbain est destinee a la vente en espéces.
Par conseéquent, il n'existe pratiquement pas de différence entre
les chiffres reels (y compris les transactions en nature et
l'autoconsommation) et les chiffres mcnétaires. Par exemple, e
revenu brut monétaire en milieu urbain s’'éleve a 414.828
FRu/ménage/an, S0it presque 97% de la valeur brute de 1la
production. La seule ditférence notable est dans 1'agriculture



ol la production est de 14.459 F

espéces

Les dépenses intermédiaires moneét

3.02 sont légeérement inférieures
réelles présentées dans le table
comprennent pas les échanges en
ouvriers agricoles en denrées.

monétaire les dépenses intermeédi
revenu net monétaire, dont la mo
soit 93% de la valeur ajoutée.
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Rw/ménage/an, dont les ventes en

ne dépassent pas 2674 FRw/ménage/an.

aires présentées dans le tableau
aux dépenses intermediaires

au précédent puisqu'elles ne
nature, tels que le paiement des
En soustrayant du revenu brut
aires monétaires, on obtient le
venne est 186.007 FRw par ménage,

TABLEAU 3.02

REVENU BRUT MONETAIRE ET REVENU NET MONETAIRE
SELON LE SECTEUR ECONOMIQUE
(en FRw/ménage/an)

Revenu % du bépenses  Revenu % du
brut mo- revenu internm. net mo- revenu
nétaire brut ronét. nétaire net

Total 414,828 100,0 228.820 186.007 100,0
Agriculture 2.674 6 3.480 -806 -4
Artisanat et services 103.023 23,4 44.334 58.688 27.7

piere de banane 2.802 ,6 641 2.162 1,0
Biere de sorgho 4.521 1,0 3.513 1.008 5
Autres 95,699 21,7 40.181 55.519 20,2
Commerce 221.684 50,3 181.005 40,678 12,2
Cultures vivriéres 90.089 20,4 89.974 116 1
Boissons 41.914 9,5 32.174 9.740 4,0
Aliments divers 14.625 3,3 10.333 4.292 2,0
Habillement 7.904 1,8 6.811 1.092 W H
produits d'hygiéne 4.624 1,0 3.808 816 4
Tabac 5.639 1,3 5.533 106 t
Autres 56.689 12,9 32.372 24.517 11,6
Salaires 87.447 19,8 0 87.447 41,2
ouvrier agricole 1.288 ) 0 1.288 .6
Secteur public 38.392 8,7 0 38.392 18.1
Services domestiques 7.815 1,8 0 /.815 3,/
Autres 39.953 9,1 0 39.953 18,8

Le structure du revenu net
chaque activite comme sourc
notable entre la structure
revenu net monétaire est qu

monétaire ind;iijue 1°importance de

e de liquidites. La seule difference
de la valeur ajoutée et celle du

e le revenu net agricole est négatif.

Les dépenses a
ventes agricol
reste toujours

gricoles (3.480 FRw/ménage/an! sont supérieures aux
es (2.674 FRW/ménage/an), bien qu
"rentable” en raison de 1*autoco

e l'agriculture
nsommation (plus

de 10.000 FRiw/ménage/an).

La structure du revenu brut monétaire i
tion reéalisée par les chiffres bruts.

que pour 19% dans le revenu net,
Par contre,

les salaires constituent 40% du reven

llustre encore la deforma-
Le commerce, qui ne rentre

représente 50% du revenu brut.

u net, mais



seulement 20% du revenu brut. La Structure duy revenu brut moné-
taire de l'artisanat. du commerce et des salaires est présenteée
de manieére Plus détaiilee dans les Sections qui correspondent A
chaque sectenr (voir les tablenuy 3.13, 2.18 e 3.22)

L' importance Prépondérante des ventes en espéces se démontre dans

production brute selon l'utilisation des biens et Services. Les
ventes représentent 414.828 FRy par ménage, soit Presque 97% de
la valeur brute de 1a Prcduction. Ep chiffres absolus, la valeur
dz l'autoconsommation en uilieu urbain 2st de 11.245 FRy par
ménage, soit 38% de 1la valeur correspondante en milieu rural. En
Pourcentage, l'autoconsommation ne contribue que 2,6% de la
valeur totale en milieu urbain, par rapport A 42% en milieu
rural. La Production of ferte en troc et en cadeau représente
moins de 1% du total en milien urbain, mais 7% en milieu rural.
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TABLEAU 3.03 UTILISATION DE LA PRODUCTION DES BLENS ET DES SERV ICES

(FRw/ménage/an)

Autocon-~ offert Offert en
sonmation Ventes en troc cadeau TOTAL
Production brute 11.245 414.828 1.305 1.762 429.139
Agriculture 10.522 2.674 312 © 951 14.459
Artisanat et services (1) 722 103.023 594 804 105.143
Fabrications de biéres 722 7.323 37 803 8.885
Biére de banane 480 2.802 18 943 3.843
Biére de sorgho 243 4.521 18 260 5.042
Macon 13.949 555 . 14.504
Tailleur 2.291 . . 2.291
Menuisier de bois 16.105 . . 16.105
Réparateur/mécanicien 6.041 . . 6.041
Préparation alimentaire 23.762 1 . 23.763
Transport 21.896 1 2 21.899
Autres 11.621 11.621
Commerce 221.684 221.684
Cultures vivriéres 90.089 90.089
Boissons 41.914 41.914
Aliments divers 14.625 14.625
Habillement 7.904 7 904
Produits d'hygiéne 4.624 4.624
Tabac . 5.639 5.639
Autres . 52,846 . 52.846
Charbon de bois 4.042 . . 4.042
Salaires 87.447 399 6 87.853
ouvrier agricole 1.288 71 6 1.366
Secteur public 38.392 . . 38.392
Services domestiques 7.815 35 . 7.850
Autres 39.953 292 . 40.245

(1) L'autoconsommation non-alimentaire n'est pas comprise.

L'importance des ventes en espécer varie selon la branche
d’'activité économique. La proportion de la production agricole

qui est commercialisee n'‘est que 19%.

Par rapport a la valeur

totale de la production agricole, 1l'importance relative de

1'autoconsommation en milieu urbain (73

égale a son importance en milieu rural.

2 de la valeur totale) est

En ce qui concerne la fabrication de biere en milieu urbain, la
plupart de la production est vendue (82%),
négligeable est offerte en cadeau (9%) ou autcconsommée (8%). Le
taux de comumercialisation semble plus éleve pour la biére Jde

sorgho que pour la bieére de banane.

mais une part non-
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TABLEAU 3.04; UTILISATION DE LA.PRODUCTION DES BIENS ET DES SERVICES

(% en ligne)

Autocon- Offert Offert en
sommation Ventes en troc cadeau TOTAL
Production bryte 2,6 96,7 3 ya 100,0
Agriculture . 72,8 18,5 2,2 6,6 100,0
Artisanat et services (1) .7 98,0 N ,8 100,0
Fabrications de biereg 8,1 82,4 W4 9,0 100,0
Biére de banane 12,5 72,9 .5 14,1 100,0
Biére de sorgho 4,8 89,7 b 5.2 i00,0
Macon . 96,2 3,8 100,0
Tailleur . 100,0 . . 100,0
Menuisier de bois . 100,0 . . 100,0
Réparateur/mécanicien . 100,0 . . 100,0
Préparation alimentaire . 100,0 ,0 . 100,0
Transport . 100,0 ,0 ,0 100.0
Autres . 100,0 ,0 . 100,0
Commrerce . 100,0 . . 100,0
Cultures vivriéres . 100,0 . . 100,0
Boissons . 100,0 . . 100,0
Aliments divers . 100,0 . . 100,0
Habillement . 100,0 . . 100,0
Produits d'hygiéne . 100,0 . . 100,0
Tabac . 100,0 . . 100,0
Autres . 100,0 . . 100,0
Charbon de bois . 100,0 . . 100,0
Salaires . 99,5 5 ,0 100,0
Ouvrier agricole . 94,3 5.2 9 100,0
Secteur public . 100,0 . . 100,0
Services domestiques . f..,5 5 . 100,0
Autres . 99,3 W7 . 100,0

(1) L’autoconsommation non-alimentaire n'est pas comprise.

Pour les services, le commerce et l'activite salariale, la reému-
neération est divisée en deux modes de paiement: en espéces et en
hature. Pour toutes les catégories, le pourcentage du revenu
Percu en espéces est prés de 100%. Le payement en nature
n'existe pratiquement pas, depassant 3% dans deux cas seulement::
les ouvriers agricoles (5%) et les magons et autres ouvriers de
la construction (47) .

Lea structure des différentes utilisations de 1la production (auto-
consommation, vente, etc.) est présentée dans le tableau 3.05.

La structure de 1'autoconsommation est presentée dans 1la premiére
colonne. La production des cultures vivrieres représente 947 de
la valeur de l'autoconsommation, tandis que les bieres locales
font les 6% qui restent. Comme ncus 1'avons deéja mentionneé,
1'Enquéte ne dispose pas de données qui rermettaient l'estimation
de la valeur de 1'autoconsommation non-alimentaire.
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La deuxiéme colonne présente la structure des ventes en especes,
c'est-a-dire le revenu brut monétaire, ce qui a été décrit
ci-dessus (voir le tableau 3.02). En ce qui concerne les ventes
en nature, présentées dans la troisieme colonne, le faible nombre
de transactions empéche une interprétation détaillée, mais les
catégories les plus importantes sont la vente en nature de
denrées agricoles, de services de construction et de travail
Balarié.

En ce qui concerne les cadeaux offerts provenant de la production
méme du ménage, les produits agricoles et les biéres locales sont
les plus importants. Jl est a noter que le questionnaire BQ (un
des deux gquestionnaires qui fournissaient ces données) n'a pas
enregistré la source des cadeaux offerts en nature. 1] a été
donc nécessaire d'extrapoler a partir des tendances qui se
trouvent dans le questionnaire Budget Retrospectit.

TABLEAYU 3.05 UTILISATION DE LA PRODUCTION DES B1ENS ET DES SERVICES
(% en colonne)
Autocon- Offerts Offert en
sommation ventes en troc cadeau TOTAL
Production brute 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Agriculture 93,6 ,b 23,9 54,0 3.4
Artisanat et services (1) 6,4 24,8 45,5 45,7 24,5
Fabrications de biéres 6,4 1,8 2,8 45,6 2,1
Biére de banane 4,3 7 1,4 30,8 ]
Biére de sorgno 2,2 1,1 1,4 14,8 1.2
Macon .0 3.4 42,5 .0 3.4
Tailleur W0 b 0 U 5
Menuisier de bois .0 3.9 .0 .0 3,8
Réparateur/mécanicien ,0 1,5 W0 WU 1,4
Préparation alimentaire W0 5,7 WA .0 5,5
Transport ,0 5.3 W1 1 5,1
Autres .0 2.8 0 .0 2,7
Commerce Rt '53.4 U 0 51,7
Cultures vivriéres .U 21,/ ,0 N 21,0
Boissons WU 10,1 W0 U 9,8
Aliments divers () 3.5 0 WU 3.4
Habil lement U 1,9 .0 0 1,8
Produits d'hygiene .0 1,1 0 W0 1,1
Tabac .0 1,4 0 0 1,3
Autres .0 12,7 .0 .0 12,3
Charbon de bois L0 1,0 ,0 0 9
Salaires .0 21,1 30,6 Va4 20,5
Ouvrier agricole L0 3 5.5 a 3
Secteur public ,0 9,3 0 .0 8,9
Services domestiques ,0 1,9 2,7 .0 1.8
Autres ,0 Y,b 22,4 ,0 9,4

(1) L'autoconsommation non-alimentaire n'est pas comprise.
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3.1.2 Participation a la production et au revenu

Dans cette section, nous considérons 1la Proportion des
ménages effectuant chaque activite économique et celle percevant

1'activite en question. Cette colonne est donc égale 4 la
premiére colcnne divisée par 1la deuxieme. I] est important de se
rappeler que les valeurs sont des chiffres bruts, sans sSoustraire

trois quarts des ménages urbains réalisent la production
agricole. En interprétant ce chiffre, il est important de
prandre en considération les facteurs suijvants. D'abord, les
districts couverts par 1'Enquéte étaijient parfois des zones
périphériques et avaient donc un caracteére vraisemblablement
rural, malgré leur proximité de la ville. Ensuite, quelques

bieére traditionnelle, un pourcentage de loin inférieur aux 96%
des ménages rurauvx qui la fabriquent. En milieu urbain, les

(44%) que ceux qui fabriquent 1a biére de sorgho (24%). parmi
les autres activites artisanales, la Plus commune est Jle travail
de macon (y compris la construction en général), qui est pratique
Par 36Z des ménages urbains. Le moins commun est le travail de
tailleur, qui n'est pratiqué que par 5% des ménages .
Contrairement a la fabrication de biére, les autres activites
artisanales se trouvent plus fréquemment en milieu urbain qu'en
milieu rural.
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POURCENTAGE DES MENAGES URBAINS QUI PRODUISENT

CHAQUE TYPE DES BIENS ET DES SERVICES

Production brute
Agriculture

Artisanat et services (1)

Fabrications de bieres
Bieére de banane
Biere de sorgho

Macon
Tailleur

Menuisier de bois
Réparateur/mécanicien
Préparation alimentaire

Transport
Autres
Commerce

Cultures vivriéres

Boissons
Aliments divers
Habil lement

Produits d'hygiéne

Tabac

Autres

Charbon de bois
Salaires

ouvrier agricole

Secteur public

Services domestiques

Autres

(1) L'autoconsommation no

Guant au commerce,
commerce,

quelques peu de transactions.
semble étre le plus commun parmi
rapport au milieu rural,

Valeur moyenne

201.
135.
39.
434,
410.
252.
90.
106.
67.
48.
211.
106.
130.
1v.
156.

46

Valeur par Pourcentage entre ces
ménage des ménages ménages
(FRw/mén./an) realisant
429.139 99,8
14,459 75,5
105.143 83,2
8.885 49,3
3.843 43,8
5.042 23,7
14.504 35,7
2.291 4.9
16.105 10,5
6.041 15,2
23.763 11,8
21.899 16,2
11.621 29,2
221.684 51,0
60.089 21,9
41.914 16,6
14.625 16,2
7.904 74
4.624 6,9
5.039 11,6
52.840 25,0
4.042 3.4
8/.853 b/,
1.366 13,3
38. 392 24,0
/.850 1o,/
40, 245 45,0

n-alimentaire n'est pas comprise.

ia moitie des meénages ont pratiqué le

bien qu'un bon nombre d'entre
Le commerce en
les differentes branches.
en milieu

urbain est relativement eélevee.

En ce qui concerne

urbains les ont percus,
11 n'y a que 117
icoles (par rappor
types de salaires sont plu
rt des ménages en milieu

occasionnelle.

salaires d'ouvriers agr

rural), tandis que
fréquemment percus.

urbain ont travaillé pou

les salaires,

ies autres

Par exemple, un qua
r le secteur public.

la participation au commerce

S

89

les deux tiers des meénages
soit d'une fagon permanente, soit
des ménages qui ont percgu cdes
t 4 44% en milieu

(FRw/mén. /an}

eux n'ont realise que
cultures vivrieres

Par
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Comme on 1'a trouvé en miliey rurail, les pourcentages
relativement éleveés indiquent que presque tous les ménages
réalisent plusieurs activiteés économiques. Si 1'on fait la somme
d’un groupe de pourcentages et la divise par 100, le chiffre
résultant est le nombre moyen d'activites effectuées parnmi le
Eroupe en considération. Par exemple, on peut répartir les
activités en 14 catégories: l'agriculture, la fabrication de
biére, les Bept autres activiteés artisanales, Jle commerce et les
quatre activites Salariées. La somme des pourcentages
correspondante est 398,9, ce qui veut dire que le nombre moyen
d'activites exercées dans ce Eroupe est environ quatre.

Le tableau 3._90g Presente Jle pourciantage des menages urbains qui
percoivent chaque type de revenu monetaire. La différence entre
ce tableau et Jle précédent est que ceci ne considére que les
ventes en espéces, ainsi excluant la production autoconsommée,

of ferte en cadeau, ou échangée en troc. Comme nous 1'avors déja
observé, cette distinction n'‘est pas aussi importante en milieu
urbain qu'en milieu rural. Les deux activites dont le
pourcentage varie de facon significative sSont celle de
l'agriculture et de la fabrication de la biere. Bien que 75% des
Rénages urbainsg aient reéalise 1a production agricole, il n'y a
que ¢ 0% qui ont effectué la vente de biens agricoles. Quant a la
fabrication desg biéres, la moitie des ménages urbains ont
fabrique les bieres locales, un quart les ont vendues. Plus
précisenent. un quart des ménages vendent la biére de banane et
quelques uns d’'entre eux vendent également la biere de sorgho.

En bas du tableau, on trouve deux cateégories qui font partile de
notre définition de revenu, mais qui ne contribue pas a 1la valeur
ajouteée. Environ 22% des ménages ont vendu un bien de
Patrimoine, tandis que 26X des ménages ont percu le revenu de la
location des maisons ou des véhicules.
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TABLEAU 3.07 POURCENTAGE DLES MENAGES URBAINS wUl PERCOIVENT
CHAQUE TYPE DE REVENU MONETAIRE
valeur moyenne
valeur par Pourcentage entre ces
ménage des ménages ménages
(FRw/mn./an) percevant (FRw/mn./an)

Revenu brut monétaire ‘ 440.875 99,6 402,702
Agriculture 2.674 39,8 6.727
Artisanat et servicee 103.023 76,9 133.972

Fabrications de biéres 7.323 26,6 27.513
Biere de banane 2.802 26,1 10.749
Biére de sorgho 4.52% 5,2 87.137

Magon 13.949 35,5 39,321

Tailleur 2.291 4,9 46.314

Menuisier de bois 16.105 10,5 153.481

Réparateur/nécanicien 6.041 15,2 39.826

Preparation alimentaire 23.762 11,5 206.520

Transport 21.896 1H,7 139.536 .

Autres 11.621 23,9 40.164

Coamerce 221.684 51,0 434.601

Cultures vivrieres 90.089 21,9 410.517

Boissons 41.914 16.6 252.064

Aliments divers 14.625 16,2 90.362

Habillement 7.9G4 1.4 106.188

Produits d'hygiéne . 4.624 6,9 67.210

Tabac 5.639 11,6 48.591

Autres 52.846 25,0 211.791

Charbon de bois 4.042 3,8 106.727

Salaires 87.447 66,1 132.231

ouvrier agricole 1.288 11,5 11.155

Secteur public 38.392 24,6 156.063

Services domestiques 7.815 16,5 47.492

Autres 39.953 43,5 91.742

ventes de patrimoine 15.094 22,4 67.263
l.ocation 10.954 26,4 41.433

3.1.3 Distribution des ménages selon la valeur ajoutée et
le revenu monétairs net

Dans la presente section, nous examinons la distributicn des
ménages selon le niveau de la valeur ajoutée et du revenu
monétaire net. Comme on peut le voir au tableau 3.08, presque la
moitié des meénages €n milieu urbain (49,9%) percoivent une valeur
ajoutée variaat entre 50.000 et 200.000 FRw par menage et par an.
La médiane est de 120.900 FRw, mais 13% des ménages ont une
valeur ajoutée superieure a 400.000 FRw par an. En comparant le
milieu rural et le milieu vrbain, on peut constater que 51% des
ménages ruraux percoivent une valeur ajouteée inférieure a 5G.000
FRw par an, tandis que 16% seulement des ménages urbains se
trouvent dans cette categorie. A 1*autre cété, moins de 8% des
ménages ruraux ont une valeur ajoutee supérieure 2 100.000

FRu/an, mais 62% des ménages en milieu urbain dépasse ce niveau.
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Comme en milieu rurai, il existe en milieu urbain une relation
positive entre 1la taille moyenne du ménage et la valeur ajoutée
du ménage. La composition du ménage influence a la fois la
disponibilité de la main d'oeuvre familiale et les besoins a
satisfaire. En plus, les ménages plus aisés ont tendance a
engager plus d'employés et 4 loger d'autres membres de la famille
élargie.

Le coefficient de concentration est de 1'ordre de 0,55, ce qui
indique une distribution légérement plus concentrée que e
coefficient pour 1la consommation finale, soit 0,43 (voir le
tableau 2.07). cCette différence est due A deux raisons. D'une
part, la marge d'erreur de la valeur ajoutee est peut-&tre
élevée. En effet, le nombre de transactions est tres faible, les
ventes étant moins fréquentes que les achats; de méme, la valeur
ajoutée étant la différence entre deux chiffres estimés, l'erreur
finale est donc trés importante. D'autre part, il est probable
que la variation reéelle de la valeur aioutée soit tres éleveée

consommation face A 1'instabilité de 1a production, en ajustant
le niveau de 1a dette et de 1'épargne, en fonction des Péi'iodes
prospéres et des périodes de pénurie.

TABLEAU 2.08 DISTRIBUTION DES MENAGES URBAINS
SELON LA VAleur ajoutéeE PAR MENAGE

Classe de 1la % b4 Taille
consormation % des cumul cumul moyenne
finale menages des de la des
(FRw/ménage/an) meénages val aj. menages
Moirs de 50.000 19,1 19,1 1,8 4,3
50.001-100.000 24,0 43,2 10,7 5,3
100.001-150.000 15,4 58,5 20,1 6,0
150.001-200.000 11,5 70,0 29,9 5,1
200.001-250.000 8,2 78,3 39,3 6,2
250.001-300.000 3,9 82,2 44,7 5,1
300.001-350. 000 3,8 86,0 50,8 6,1
350.001-400.000 2,9 88,9 56,4 7,6
Plus de 400.000 11,1 100,0 100,0 7,9

Ensemb]e 100,0

n
(s}

Médiane = 120.900 FRw/ménage/an
Moyenne = 199.844 FRw/ménage/an
Coefficient de

concentration (Gini) = 0,55

La distribution des ménages selon la valeur ajoutée par téte,
présentée dans le tableau 3.09, est fonction des mémes variables.
Le coefficient de concentration est a peu prés égal, mais la
relation avec la taille du ménage change du positif au négatif.



59

En d'autres termes, la valeur ajoutée totale augmente avec le
nombre de personnes dans le ménage, mais pas au méme taux. FPar
conséquent, la valeur ajoutée par téte diminue. Cette méme
tendance se retrouve au niveau de la consommation finale (voir
les tableaux 2.07 et 2.08). On peut trouver la méme relation
dans les données de 1"ENBC en milieu rural (voir le Volume 3) et
dans autres études faites sur les budgets des ménages.

TABLEAU 3.09 DISTRIBUTION DES MENAGES URBAINS
SELON LA VAleur ajoutéeE PAR Téte
Classe de la b3 % Taille
valeur ajoutéee % des cumul cunmul moyenne
par téte per- des per- de la des
(FRuw/tte/an) sonnes sonnes consom. ménages
Moins de 10.000 19,5 19,5 2,3 6,5
10.001 - 20.000 30,0 49,4 14,4 5,9
20.001 - 30.000 12,6 62.0 23,3 5,7
30.001 - 40.000 10,5 72,4 33,5 6,4
40.001 - 50.000 9,0 81.4 45,1 5,7
50.001 - 60.000 5,0 86,4 53,1 5,0

60.001 -100.000 9,2 4,

100.001 -300.000 2,4 98,0 81,2 3,2

Plus de 300.000 2,0 3,4
S

Ensemble 100,0

Médiane = 22.556 FRw/ttae/an
Moyenne = 41.667 FRu/tte/an
Coefficient de

concentration (Gini) = 0,55

En comparant ces distributions et celles du chapitre précédent,
on peut identifier trois tendances: 1)} les agregats monétaires
sont plus concentrés que les agrégats réels, 2) la valeur ajoutee
et le revenu net sont légérement plus concentrés que la valeur de
1a consommation et des dépenses et 3) au fur et A mesure que la
taille du ménage augmente, la consommation et la valeur ajoutce
par ménage augmentent mais la consommation et la valeur ajoutee
par téte diminuent. contrairement a ce que nous avnns trouveée en
milieu rural, les agrégats exprimés en valeur par ménage ne
présentent pas de concentration plus forte que les variables
exprimées en valeur par téte ou valeur par adulte-équivalent.

Les coefficients de concentration du revenu en milieu urbain sont
semblables aux coefficients estimés aux autres pays africains.

En d'autres termes, bien que 12 concentration du revenu en milieu
rural soit assez faible par rapport aux autres pays africains
(voir le Volume 3), la concentration de revenu en milieu urbain
est semblable aux milieux urbains des autres pays africains.
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3.2 Activites agricoles

L'agriculture, telle que definie dans cu rapport., comprend
la production vegeétale et animale. Cette section presente |a
distribution des ménages urbains selon le niveau de la valeur
ajoutée agricole et selon la contribution retative de
1'agriculture a 1a valeur ajoutée totale. Nous ne presentons pas
la structure de la Production agricole en raison de la faible

fmportance de cette activite en milieuy urbain. Bien que les
trois quarts des meénages urbains realisent i1a "pProduction
agricole”, la valeur de cette production est modeste. Comme on

1'a déja observe, la valeur brute de la production est de 14.45%9
FRwW par aénage et par an, dont 72% sont consacres a

I 'autocorsommation. Les denrees Principales, en termes de
valeur, sont les haricots, les patates douces, les bananes et les
legumes et fruits.

En comparant Ja valeur de ta production agricole et celle de |a
consommation alimentcaire (rans inclure log hoissons), on trouve
aque 1a production agricole urbain represente 1e% de la valeur de
la consommation alimentaire en nilieu urbain, jia différence
bravenant du milieu rural et des importations.

Ls depenses intermédiaires Agricoles s'slevent a 3.4801
FRu/ménage/an. Cce chiftre comprend les achats des scemences, des
Plantes, des hones er d'auvtres intrants et des animaux, en plus

de la location dea terrains, 1 ne comprend pas 1'achat de
terve, ce qui correspondg a l"investissement et non aux dépenses
COUT ANtes ., La valeur des dépenses intermediaires represente 26%

ae (a vailour de la production agricole. Ce pourcentage est
superieur au cniftre vorrespondant en milieu rural (9%), en
raison des paycments importants aux ouvriers agricoles engages
par les menages urbains,

La valeur ajoutee est ia diftérence entre la valeur brute de la
Arogquction et les dépenses intermédiaires. La valeur ajoutée
agricole est donc 10.658 FRu/ménage/an, ne representant que 5% de
la vai_.ur ajoutee totale. Contrairement., en milieu rural
l1'agriculture contribue 62% de la valeur ajoutée, ou bien 74% si
hous ajoutons la valeur de l'autoapprovisionnement en bananes et
sorgho pcur la fabrication de la biére:

Bien que 1a valeur ajoutée moyenne soit 10.658 FRw/ménage/an, la
plupart des ménages urbains (58%) ont une valeur ajoutée agricole
inféerieure a 5000 FRw/an comme on peut 1'observer dans le tableau
3.109. A l'autre extréme, 8% des ménages urbains ont une valeur
ajoutee agricole superieure a 40.000 FRw/an. Ces menages
représentent 41% de la valeur ajoutée en milieu urbain. Dans le
méme tableau, on peut observer une relation négative entre la ,
valeur ajoutee agricole et le niveau de consommation par téte.
Les menages avec une valeur ajcutée agricole superieure a 40.000
FRw/an ont un niveau de consommation finale de moins de 25.000
FRW/téte/an, tandis qQue la consommation moyenne en milieu urbain
st de 44,302 FRu/téte/an. Bien que les agriculteurs urbains
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soient moins aisés que les autres residants urbains, ils
bénéficient d'un niveau de vie plus éleve que la plupart des
ménages ruraux, méme si 1'on tient compte des prix plus ¢leves en
milieu urbain.

Le cuvefficient de concentration 'de la valeur ajoutée agricole par
ménage (0.72) est supérieur & celui de la valeur ajioutce totale
par ménage (0.55). La production agricole est relativement
concentrée chez un nombre restreint de meénages, mais ceux qui
n'ont pas de production agricole importante déependent d'autres
activités économiques pour que la valeur ajoutee totale soit plus
équilibrée. Il faut observer gue la valeur ajoutée artisanale,
commerciale et salariale sont également plus concentrées que 12
valeur ajoutée totale (voir les tableaux 3.16, 3.20 et 3.24).

TABLEAU 3.10 DISTRIBUTION DES MENAGES 1IRBAINS
SELON LA VALEUR AJOUTEE AGRICOLE
Classe de la % % Valeur Taille
valeur ajoutée % des cumul cumul de la moyenne
agricole ménages des de la consom. des
(FRw/ménage/an) ménages VA agr. /tte ménages
0 ou négative 32,9 32,9 59. 281 4,9
1 - 5000 25,0 57.8 3,6 48 .629 5.9
5001 - 10000 8,6 66,4 8,9 35.050 5,9
10001 - 15000 6,8 73,2 16,3 34.298 5,6
15001 - 20000 5,0 78,3 24,0 34.699 6,1
20001 - 30000 8,2 86,5 41,7 28.324 5,6
30001 - 40000 S,4 91,9 58,6 23.304 7,0
Plus de 40000 8,1 100,0 100,0 24 .636 6,5
Ensemble 100,0 44,302 5,6

Médiane = 2.150 FRw/ménage/an
Moyenne = 10.658 FRw/ménage/an
Ccoefficient de

concentration (Gini) = 0,72

L'importance de 1'agriculture peut étre mesurée selon le
pourcentage de la valeur aioutée totale provenant de
l'agricuiture. Comme On peut le voir au tableau 3.11, l'agri-
culture représente moins de 10% de la valeur ajouteée pour les
deux tiers (68,1%) des menages urbains. La médiane indique que
pour la moitieé des ménages urbains, 1'agriculture contribue pour
2% ou moins de la valeur ajoutée totale du meénage. De {'autre
coté, moins de 10% des ménages urbaing dépendent de 1'agriculture
pour plus de 0% de la valeur ajoutée totale. En comparalson,
63% des ménages ruraux dépendent de l1'agriculture a ce niveau.
Comme on 1'a observé dans le tableau précédent, les agriculteurs
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Spécialisés w=n milieu urbain tendent a étre moins aises que les
autres nénages urbains ayant des exploitations plus importantes
que la moyenne.

TABLEAU 311 DISTRIHBUTION DES MENAGES URBAINS
SELON L' IMPORTANCE DE L'AGRICULTURE
Part de 1la % % Valeur Taille
valeur ajoutee % des cumul cumu i de 1a moyenne
Provenant de ménages des de la consor. des
l'agriculture menages VA agr. /tte ménages
0 % 33,9 33,9 .0 60. 225 4,9
S 10 Z 34,2 68,1 14,5 49,028 6,0
'Y - 209 G,7 74,8 30,5 27.648 8,7
21 - 40 % 10,8 85.6 51,9 23.268 5,5
41 - 60 % 6,1 91,7 /0,6 t7.121 6,1
61 - 80 % 6,2 97,8 96, 7 18.120 5,2
8t - 100 % 2,2 100,0 100,0 26.960 3,0
Ensemble 100,0 44.302 5,6
Médiane 2 % de la valeur ajoutee

Moyenne = 14 % de 1la valeur ajoutee

3.3 Artisanat et services

Cette section décrit 1a catégorie 'Artisanat et services’,
€e qui comprend 1la production de biens non-agricoles (tels que
les vétements, les Produits en boisg et la biere) et la fourniture
de services (tels que 1la préparation des aliments et Je
rtransport). Elle exclut le commerce et le travail salarial. La
Présente section est divisee en trois Sous-sections: la structure
de l'artisanat et des Services, 1la Participation deg ménages 3
ces activites et 1a distribution gde ménages urbains selon le
niveau de participation.

En ce qui concerne les bieéreg locales, 1'équilibre approximative
Semble indiquer une autosuffisance urbaine en bieres locales.
Néanmoins, i} est important d’interpreéter avec prudence les
chiffres concernant 1la biére, étant donné la Possibilité de soug-
déclaration des quantijtes et les probleémes résultant de 1a
consommation en dehors du ménage et en groupes.

3.3.1 Structure de 1a production artisanale

La valeur brute de 1la production artisanale est de 1'ordre
de 105.100 FRuy Par ménage et la valeur ajoutée est environ 60.700
FRw, ainsi qQue le montre le tableau 3.12. Ces chiffres sont de
loin Supérieurs a ceux qui correspondent ay milieu rural, ou la
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42% de la valeur brute de la production, un pourcentage cégalement
plus élevé que le.chiffre rural (17%4). Par comparaison, les
dépenses intermédiaires agricoles ne reorésentent que 26% de la
valeur de la production et les dépenses intermédiaires commer-
ciales constituent presque les trois-quarts de la valeur des
reventes (voir les tableaux 3.01 et 3.18).

La fabrication des biéres, qui représente les trois-quarts de la
valeur ajoutée artisanale en milieu rural, est beaucoup moins
impcrtant en milieu urbain, ne représentant que 8% de la valeur
ajoutée artisanale. En comparant la fabrication de biere en
milieu urbain et en milieu rural, on peut mentionner quelques
différences. D'abord, la qucntité de biere traditionnelle
fabriquée en ville est environ inférieure de 30% a la quantite
fabriquée en milieu rural.

Ensuite, la fabrication de la biere de sorgho est relativement
plus importante en milieu urbain, représentant presque les trois
quarts du volume total en milieu urbain mais moins de la moitié
en milieu rural. Ce phénoméne s'explique par le fait que la
farine de sorgho est plus facile a transporter et a stocker que
les bananes a biére.

Troisiémement, les dépenses intermédiaires sont plus importantes
en milieu urbain. En milieu rural, elles ne repreésentent que 7%
de ic valeur de la production de biere de banane et 46% de la
valeur de la biére de sorgho, tandis que les chiffres
correspondant en milieu urbain sont 17% pour la biére de bananc
et 71% pour la biere de sorgho. Ces écarts proviennent des
différences en niveau d'auto-approvisionnement en matieves
premiéres et en niveau d'emplois de la main d'ocuvre. Lorsque
nous appliquons certains taux de conversion et prix de
valorisation, nous estimons qu'environ 85% des bananes utilisées
pour la fabrication de la biére en milieu urbain sont
autoapprovisionnes, tandis que presque la totalite: du sorgho pour
la fabrication de la biére provient des achats (vc¢ir 1'annexe D).
Dans les deux cas, le taux d'autoapprovisionnement. est inférieur
au taux estimé en milieu rural (voir 1'annexe D du Volume 3).
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TABLEAU 3.12 STRUCTURE DE LA PRODUCTION ARTISANALE
Valeur par

ménage % du

(FRw/mn. /an) total
Production brute artisanale 105.143 100,0
Fabrication de viéres 8.885 8,5
Biére de banane 3.842 3,7
Biere de sorgho 5.042 4,8
Macon 14.504 13,8
Tailleur 2.291 2,2
Menuisier de bois 16.105 15,3
Réparateur/nécanicien 6.041 5,7
Préparation alimentaire 23.763 22,6
Transport 21.899 20,8
Autres 11.621 11,1
Dép. interm. de 1'artisanat 44.487 100,0
Fabric. de bieére de banane 641 1,4
Fabric. de biere de sorgho 3.572 8,0
Autres activites 40.275 90,5
Valeur ajoutée de 1'artisanat 60.656 100,0
Fabrication ce 1a biére 4.673 7,7
Biere de banane 3.202 5.3
Bieére de sorgho 1.471 2,4
Autres activites 55.983 92,3

rural en raison de leur faible importance. Dans une moindre
mesure, la menuiserie at 1la macgonnerie sont des activites .
importantes en milieu urbain. on ne Peut pas calculer 1la valeur
ajoutée de chacune de ces activités en raison des difficultes en
repartissant les dépenses intermédiaires. Cependant, on peut
constater que 1'ensemble de ces activites représente environ 92%
de la valeur ajoutée artisanale. En comparaison, ces activites
neé représentent que 26% de la valeur ajoutée en milieu rural.

(5%, par rapport a 7%). Cette différence s'explique par 1la
production non-commercialisée de la biere traditionnelle. Comme
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1'autoconsomEation et & étre offertes en cadeau. Cependant, le
pourcentage de biére non ‘ommercialisée est beaucoup plus éleve
en milieu rural, soit 3PZ de la biere de banane et 50% de la
biare de sorgho. Pour les activités artisanales autres que la
fabrication de biere, il n'existe pratiquement pas de dif férence
entre la valeur brute de la production et le revenu monétaire.

TABLEAU 3.13 STRUCTURE DU REVENU MONETAIRE ARTISANAL

Valeur par

ménage % du
(FRw/mn. /an) total

Revenu brut de l'artisanat 103:023 100,0
Fabrication de biéres 7.323 C 7.1
giére de banane 2.802 2,7
Biére de sorgho 4.521 4,4
Magon 13.949 13,5
Tailleur 2.254 2.2
Menuisier de bois 16.105 15,6
Réparateur/mécanicien b.041 5,9
Préparation alimentaire 23.762 23,1
Transport 21.896 21,3
Autres 11.621 11,3
pép. interm. de 1'artisanat 44 .334 100,0
fabric. de biere de banane 64l 1,4
Fabric. de biére de sorgho . 3.513 7,9
Autres activites 40.181 90,6
Revenu net de l'artisanat 58.688 100,0
Fabrication de la biére 3.170 5,4
Biere de banane 2.162 S.4
Biére de sorgho 1.008 3,7
Autres activites 55.519 94,6

3.3.2 Participation aux activites artisanales

Comme on peut le voir dans le tableau 3.14, la plupart des
ménages (83%) ont réealisé des activites artisanales au cours de
1'enquéte. A peu prés la moitié des ménages (49%) ont fabrique
de la bieére traditionnelle (44% la biére de banane et 24% la
biere de sorgho). En comparant le pourcentage des ménages ayant
fabriqué la biére avec le pourcentage ayant realisé 1'achat de
matieres preaiéres, on peut confirmer la différence entre les
deux biéres, notée dans la section précédente: ce n'est que 127%
des brasseurs de biére de banane qui réalisent des dépenses
interméciaires, tandis que tous les brasseurs ont achete de
matieres p.emieres. :
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Qrant aux autres activites artisanales, on peut congtater que
Plus de 70X des me€nages urbaing ont percu un revenu artisanal
{utre que celui pProvenant de la vente de biére (en milieu rural,
40X sBeulement l'ont percu). D’apres les données, 1'occupation
artisanale 1a Plus courante est la magconnerie, 36% des meénages
urbains ayant Percu ce genre de revenu. L'occupation 1a moins
courante, parmi celles pPrésentées ici, est celle de tailleur (5%
des ménages) . Chacune des autres occupations artisanales, soit
la menuiserje, 1a reparation, le transport et 1a préparation
alinentaire, €st réalisée par 10 & 16% des ménages en milieu

courante chez les ménages urbains que chez les ménages ruraux, 2)
la maconnerie {y compris d'autres travaux de construction) est le
Plus caurant dans les deux milieux et 3) 1la briqueterie/tuilerie
est la seule occupation parmi celles que nous présentons ici qui
est plus courante en milieu ruraj . Cependant, en interprétant
ces chiffres, il egt important de prendre en considération que 1la
fiabilité des chiffres est étroitement lice au nombre d'obser-
vations. Par consequent, les résultats quant aux occupations peuy
courantes ne sont Présentés qu'a titre indicatirf.

La troisjieme colonne indique 1la valeur moyenne chez les meénages
qui réalisent l'activits en question. L’ interprétation des
valeurs brutes est difficile sans tant qu'on ne connait pas le
niveau de dépenses intermédiaires, mais on peut constater que 1la
fabrication de la bieére est moins rémunératrice que les autres
activites artisanales. En comparaison avec le milieu rural, 1la

en milieu urbain se ressemble A celle du milieu rural (environ
10.000 FRw/ménage/an), tandis que les autres activites
artisanales ont une valeur ajouteée moyenne en milieu urbain
prefque dix fois plus €levée que 1la valeur en milieu rural
(79.500 FRu/ménage contre 8.100 FRu/ménage) .

1
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TABLEAU 3.14 . POURCENTAGE DES MENAGES URBAINS PRODUISANT
CHAQUE TYPE DES BIENS ET DES SERVICES ARTISANALS

Valeur moyenne

valeur par Pourcentage entre ces
ménage des ménages ménages
(FRw/mn./an) realisant (FRw/mn. /an)

Production brute artisanale 105.143 83,2 126.328
Fabrication de biéres 8.885 49,3 18.021
Biere de banane 3.843 43,8 8.770
Biere de sorgho 5.042 23,7 21.300
Magon 14.504 35,7 40.583
Tailleur 2.291 4,9 46.314
Menuisier de bois 16.105 10,5 153.481
Réparateur/mécanicien 6.041 15,2 39.826
Préparation aljmentaire 23.763 11,8 201.887
Transport 21.899 16,2 135.242
Autres 11.621 29,2 39.816
pép. interm. de 1’artisanat 44,487 61,6 72.254
Fabric. de biére de banane 641 5,1 12.539
Fabric. de biére de sorgho 3.572 36,3 9.850
Autres activités 40.275 44,6 90.393
valeur ajoutée artisanale 60.656 83,2 72.877
Fabrication de la biére 4.673 49,3 9.477
Biére de banane 3.202 43,8 7.307
Biere de sorgho 1.471 23,7 6.212
Autres activites 55.983 70,4 79.52

Le pourcentage des ménages ayant percu un revenu monétalre prove-
nant des activités artisanales, présenté dans le tableau 3.15,
est treés semblable au pourcentage des ménages ayant participé aux
activites artisanales. La seule différence notable est le cas
des biéres locales. Bien que la moitié des ménages urbalns les
fabriquent, ce n'est guére un quart qui les vendent. Il
semblerait étonnant que 83% de la biére est commercialisée {(voir
le tableau 3.04) mais presque la moitié des brasseurs ne la
vendent pas. L'explication réside dans le fait que les brasseurs
commerciaux ne sont pas nombreux mais ils produisent les
quantités les plus élevées, ainsi contribuant au pourcentage
éleveé de biere commercialisée.
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TABLEAU 3.15 POURCENTAGE DES MENAGES URBAINS QUI PERCOIVENT
CHAQUE TYPE DE REVENU MONETAIRE ARTISANAL

Valeur moyenne
Valeur par Pourcentage entre cesg
ménage des ménages menages
(FRu/mn./an) percevant (FRw/mn. /an)

Revenu brut de 1'artisanat 103.023 76,9 133.972
Fabrication de biéres 7.323 26,6 27.513
Biere de banane 2.802 26,1 10.749
Biére de sorgho 4,521 5,2 87.137
Macon 13.949 35,5 39.321
Tailleur 2.291 4.9 46.314
Menuisier de bois 16.105 10,5 153.481
Réparateur/mécanicien 6.041 15,2 39.826
Préparation alimentaire 23.762 11,5 206.520
Transport 21.896 15,7 139.536
Autres 11.621 28,9 40.164
Dép. interm. de 1'artisanat 44,334 59.8 74.135
Fabric. de biere de banane 641 5,1 12.539
Fabric. de biere de sorgho 3.513 33,1 10.617
Autres activites 40.181 44,6 90.182
Revenu net de 1'artisanat 58.688 76,9 76.319
Fabrication de la biere 3.170 26,6 11.908
Biere de banane 2.162 26,1 8.291
Bieére de sorgho 1.008 5,2 19.429
Autres activiteés 55.519 69,6 79.768

3.3.3 Distribution des meénages selon la. valeur ajouteée
artisanal=

La valeur ajoutee moyeiine provenant de l'artisanat est de
60.656 FRw par ménage, tandis qQue la meédiane est de 1'ordre de
15.985 FRw, comme on peut 1'observer dans le tableau 3.16. Le
coefficient de concentration de l'activite artisanale est de

semblable a celui de la valeur ajoutee agricole. Par rapport au
milieu rural, la valeur ajoutee artisanale est plus élevée et
Plus concentrée en milieu urbain. Environ 28% des ménages reéa--
lisent plus de 85% de la valeur ajoutee artisanale en milieu
urbain. " 1] n‘existe pas de relation évidente entre la production
artisanale et 1la taille du ménage. La valeur de 1la consommation
par téte tend a é&tre pPlus éleveée chez les ménages qui ne
realisent pas l'activite artisanale et, a moindre mesure, chez
les ménages avec une valeur ajouteée artisanale supérieure a
50.000 FRw/ménage/an.

L'importance de l'értisanat pour un ménage donné peut étre me-
surée par la part de la valeur ajoutée qui en Provient. Comme on
peut 1'observer dans le tabieau 3.25, pour 23% des ménages
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urbains, l'artisanat ne contribue rien a la valeur ajoutée. FPour
41% d'entre eux, il joue un roéle supplémentaire, contribuant
entre 1% et 40%. Les artisans specialises, dont cette activite
contribue plus de 80% de la valeur ajoutée, représentent environ
17% des ménages urbains. Par rapport au milieu urbain, le
pourcentage de ménages ruraux qui realisent la production
artisanzle est plus éleve (en raison de la fabrication de biere).
mais il n'existe pratiquement pas de ménages ruraux qui sont
spécialisés en activite artisanale, tel qu'on le rencontre en

milieu urbain.

TABLEAU 3.16 DISTRIBUTION DES MENAGES URBAINS
SELON LA VAleur ajouteek ARTISANALE

Classe de la % 7% Valeur Taille
valeur ajouteée % des cumul cumul de la moyenne
artisanale ménages des de la consom. des
(FRw/ménage/an) ménages VA art. /tte ménages

0 ou négative 22,7 22,7 52.382 5,4

1 - 5.000 12,9 35,7 a 47 .357 6,2

5.001 - 10.000 6,6 42,2 1,2 43,769 4,8
10.001 - 15.000 5,8 48,0 2,3 39.854 S.,4
15.001 - 20.000 6,7 54,7 4,2 39.265 6,3
20.001 - 30.000 7,3 62,0 6,9 22.838 5,6
30.001 - 40.000 6.5 68,5 10,6 30.277 6,1
40,001 - 50,000 3.3 71,7 12,9 44,481 6,3
Plus de 50.000 28,3 100,0 100,0 47.378 S,4
Ensemble. 100,0 44,302 5,6

i

Médiane 15.985 FRw/ménage/an
Moyenne = 60.656 FRu/ménage/an
coefficient de

concentration (Gini) = 0,76
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TABLEAU 3.17 DISTRIBUTION DES MENAGES URBAINS SELON
L' IMPORTANCE DE L*ARTISANAT

Part de 1la % % Valeur Taille
valeur ajoutee % des cumul cumul de 1la Rnoyenne
provenant de ménages des de 1la consom. des

1'artisanat ménages VA art. /tte ménages

0% 23,5 23,5 ,0 53.146 5,6

1 - 10 % 19,2 42,7 2,3 46.097 6,5

11 - 20 % 7,4 50,1 5,8 49.859 5,6

21 - 40 % 14,2 64,3 13,9 23.513 5.9

41 - 60 % 10,5 74,9 23,8 44 .553 5,2

61 - 80 % 7,8 82,7 38,3 36.502 5,6

81 - 100 %2 17,3 100,0 100,0 48.310 4,9

Ensemble 100,0 44,302 5,6
Médiane = 20 2 de la valeur ajoutée
Moyenne = 33 X de la valeur ajoutée

3.4 Activiteés commerciales

Le commerce se définit comme 1'achat et la revente de biens
sans transformation du produit. Dans cette section, on ne
considére que les valeurs réelles, c'est-a-dire la valeur des
transactions en espéces et en nature. Etant donné qu'il n'existe
pas de transferts ni d'autoconsommation pour ce genre d'activite
économique, la faible différence entre les chiffres réels et les
chiffres monétaires ne Justifie pas la présentation de ceux-ci.

dépenses intermédiaires, y compris 1'achat de biens destinés a la
revente. Ces chiffres sur le commerce doivent étre interprétés
avec plus de prudence. surtout lorsqu'il s'agit des cateégorier
désagrégées, dans la mesure ou le nombre des observations sur les
Commercgants est trés restreint.

3.4.1 Structure de l'activité commerciale

Le revenu brut commercial (les reventes) s'éleve a environ
221.700 FRw par ménage, tel que 1'on peut observer dans le
tabieau 3.18. Les dépenses intermédiaires sont & peu pres
181.000 FRw/ménage/an, soit 82% de la valeur des reventes. Ce
pourcentage est plus élevé que ceux qui correspondent a
1'agriculture (26%) et a 1'artisanat (42%), comme on pourrait s'y
attendre pour le commerce. La valeur ajoutée comnerciale est de
1'ordre de 40.700 FRw par ménage, un montant égal & plus de 12°
fois le chiffre correspondant en milieu rural (moins de 3.000
FRw/ménage).
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Selon la structure du revenu brut réel, le commerce des cultures
vivrieres est le plus important, représentant plus de 40% du
total. Parmi les cultures vivrieres, les pommes de terre et les
haricots sont les plus importants. Le commerce de boissons se
trouvent en deuxiéme place, représentant environ 19% du total.
Cette répartition se distingue de celle du milieu rural ou le
commerce de boisson est de loin le plus important.

Cependant, la structure de la valeur ajoutée est assez differente
de la structure du revenu brut et notamment, les cultures
vivrieres ne jouent pas un réle important. Etant donné que les
dépenses intermédiaires pour les cultures vivriéres sont presque
égales a la valeur du revenu brut, la valeur ajouteée est trés
faible. Par conséquent, le commerce de boissons devient le plus
important dans la structure de la valeur ajoutee.

11 existe deux explications éventuel les pour ces différences
entre la structure du revenu brut et celle de la valeur ajoutcc.
D'abord, il pourrait étre le résultat d'une variation de 1a marge
commerciale parmi les catégories, la marge d¢épendant des frais de
transport et de stockage et le niveau de concurrence dans chaque
secteur. En milieu rural, on a également trouve que la marge
commerciale pour les cuitures vivrieres etait faible. Ensuite,
il peut s'agir d'un probleme de donnees. Certains commergants
n'ont pas voulu détailler les reventes, surtout lorsqu'il
s'agissait des petites quantités, tel que la vente de cigarettes.
Pour les reventes enregistrées comme "articles divers"”, nous
avons da les classer dans la catégorle "Autres”. Les achats,
étant souvent en plus grandes quantités, sont genéralement mieux
classés, ce qui peut générer une sous-estimation des categories
comme "Tabac”.
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TABLEAU 3.18 STRUCTURE DU REVENU REEL COMMERCIALE
Valeur par
ménage % du
(FRWw/mn./an) total
Revenu brut réel du commerce 221.684 100,0
Cultures vivrieres 90.089 40,6
Sorgho 2.551 1.2
Harjicots 25,228 11,4
Riz 2.476 1,1
Pommes de terre 50.984 23,0
Choux 1.073 »5
Tomates 1.872 ,8
Autres 5.907 2,7
BRoissons 41.914 18,9
Biére de. banane 19.118 8,6
Arimus 9.882 4,5
Limonade et autres 6.557 3,0
Biere de sorgho 6.357 2,9
Aliments divers 14.625 6,6
Huile de palme 4.374 2,0
Poisson 2.067 9
Lait en poudre 1.331 6
Sucre 3.245 1,5
Autres 3.608 1,6
Habillement 7.904 3,6
Produits d'hygiene 4.624 2,1
Tabac 5.639 2,5
Autres 56.889 25,7
Dépenses interm. du commerce 181.007 100,0
Cultures vivrieres 89.974 49,7
Boissons 32.174 17.8
Aliments divers 10.333 5,7
Habillement 6.811 3,8
Produits d'hygiéne 3.808 2,1
Tabac 5.533 3,1
Autres 32.374 17,9
Valeur ajoutée commerical 40.676 100,0
Cultures vivrieres 116 3
Boissons 9.740 23,9
Aliments divers 4.292 10,6
Habillement 1.092 2,7
Produits d'hygiene 816 2,0
Tabac 106 3
Autres 24.515 60,3
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3.4.2 Participation a l'activite commerciale

Etant donné la grande différence entre le niveau d'activite
commerciale en milieu urbain et en milieu rural, on pourrait se
demander si les commercants sont plus nombreux en milieu urbain
ou 8i la valeur ajoutée pour chaque commercant est plus élevee.
Le tableau 3.19 nous informe que les deux explications sont
correctes. A peu prés la moitie (51%) des ménages urbains ont
réalis¢é des reventes commerciales {par rapport a un quart en
milieu rural) et la valeur ajouteée moyenne chez ces ménages est
de 1'ordre de 79.700 FRu/ménage {par rapport a moins de 11.000
FRw/ménage en milieu rural).

La participation a chaque type de commerce est, bien sir. plus
restreinte. Moins de 29% des ménages urbains ont revendu des
cultures vivrieres, 17% les boissons, 16% les aliments divers et
12% le tabac. En calculant la somme des pourcentages des sept
catégories de commerce (109,3) et en la divisant par le
pourcentage qu'a réalisé le commerce en geéenéral (5t), on peut
constater que le commergant "type" participe A deux des sept
catégories.

Le pourcentage de ménages ayant acheté chaque catégorie de bien
est assez semblable au pourcentage 1'ayant revendu. Cependant,
la part ayant réalisé des achats commerciaux en général (42%) est
légeérement inférieure a la part réalisant les reventes en raison
de quelques meénages qui ont revendu leurs stocks sans avoir
realise les achats au cours de 1 'enquéte.



74

TABLEAU 3.19 POURCENTAGE DES MENAGES URBAINS QUI REALISENT
CHAQUE TYPE DE COMMERCE

Valeur moyenne

Valeur par Pourcentage entre ces
ménage des ménages ménages
{FRw/mn. /an) realisant {FRw/mn. /an)
Revenu brut réel du commerce 221,684 51.0 434,601
Cultures vivriéres 90,089 21.9 410,517
Sorgho 2,551 5.5 46,322
Baricots 25,228 5.3 477,193
Riz 2,476 3.8 64,899
Pommes de terre 50,984 3.1 1,668,772
Choux 1,073 2.8 38,139
Tomates 1,372 6.3 29,862
Autres 5,907 16.5 35,879
Boissons 41,914 16.6 252,064
Biére de banane 19,118 3.9 487,724
Primus 9,882 9.3 106,426
Limonade et autres 6,557 9.3 70,859
Biere de sorgho 6,357 1.7 383,016
Aliments divers 14,625 16.2 90, 362
Huile de palme 4,374 6.1 72,234
Poisson 2,067 4.0 51,427
Lait en poudre . 1,331 6.2 21,318
Sucre 3,245 4.8 67,706
Autres 3,608 11.6 31,082
Habillement 7,904 7.4 106, 188
Produits d'hygiene 4,624 6.9 67,210
Tabac 5,639 11.6 48,591
Autres 56,889 28.7 197,944
Dépenses interm. du conmerce 181,007 41.8 432,900
Cultures vivrieres 89,974 23.8 378,015
Boissons 32,174 14.5 222,184
Aliments divers 10,333 14.6 70,741
Habillenent 6,811 4.6 147,712
Produits d'hygiene 3,808 6.8 56,198
Tabac 5,533 11.1 49,948
Autres 32,374 23.4 138,057
Valeur ajoutée commerciale - 40,676 51.0 79,744
Culture vivriéres 116 21.9 527
Boissons 9,740 16.6 58,575
Aliments divers 4,292 16.2 26,517
Habillement 1,092 7.4 14,675
Froduits d'hygiene 816 6.9 11,858
Tabac 106 11.6 911

Autres 24,515 28.7 85,200
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3.4.3 Distribution des ménages selon la valeur ajioutae
commerciale

Bien que la valeur ajoutée moyenne du commerce s*‘aprroche de
40.700 FRw par menage urbain, le niveau de 1'activite commerciale
varie de fagon importante entre les ménages. Comme on peut le
voir dans le tableau 3.20, environ 57% des ménages n'ont percu
aucun revenu net (ceci comprer.l une petite partie des ménages
ayant subi une perie commerciale). f'ar conséquent, la médione de
la valeur ajouteée commerciale est zéro. Il existe également une
tranche de 20% des ménages qui réalisent une valeur ajoutée
modeste (moins de 10.000 FRu/ménage) . Par contre, 11,4% des
ménages réalisent plus de 90% de la valeur ajoutée ccmmerciale ern
milieu urbain. Le coefficient de concentration est de 0,93,
conf irmant une forte concentration de 1'activiteé commerciale
parmi un nombre restreint de ménages. 11 est interessant de
noter que la valeur de la consommation par +ate chez les grands
commercants n’'est pas nécessairement plus élevee que la moyenne
en milieu urbain.

Ces tendances ressemblent a celles du commerce en milieu rural:
lz forte concentration d'activite commerciale et 1'absence de
relation entre la valeur ajoutee commerciale et le niveau de
consommation par téte. La grande différence se trouve dans le
niveau des revenus percgus.

TABLEAU 3.20 DISTRIBUTION DES MEWAGES URBAINS
SELON LA VALFUR AJOUTEE COMMERCIALFE
Classe de la % % Vvaleur Taille
valeur ajoutée % des cumul cumul de la moyenne
commerciale menages aes de la conson. des
(FRw/ménage/an) ménages VA com. /tte ménages
0 ou negative 56,7 56,7 50.7.9 S,4

1 - 5.000 14,9 71,6 .5 29.543) 5,4
5.001 - 10.000 6,3 77,9 1,6 42 .290 5,3
10.001 - 20.000 4,2 82,2 2,9 38.114 5,2
20.001 - 30.000 3,1 85,2 4,7 22.074 5,9
30.001 - %0.000 3.3 88,6 7.7 24.887 6,7
Plus de 50.000 11,4 100,0 100,0 46.714 7,0
Ensemble 100,0 44 .302 5,6

Médiane = 0 FRw/ménage/an

Moyenne = 40.676 FRw/ménage/an

Coefficient de

concentration (Gini) = 0,43

Le tableau 3.21 présente la distribution des ménages urbains
gelon 1'importance du commerce, ou l'importance se definit selon
la part de la valeur ajoutée provenant du commerce. Pour 80% des
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ménages urvains, le commerce ne contribye pPas du tout oy
contribue moing de 20% de la valeur ajoutée. Le commerce
représente plus de 70% de la valeur ajoutée pour 1U,5% des
ménages Seulement. yne tois eéncore, on n'observe pPas unc
relation entre le niveau de speécialisation {ici definie selon la
contribution relative) et le niveau de consommation par téte.

TABLEAU 3.2 DISTRIBUTION DES MENAGES URBAIN:
SELON L'IMPORTANCE DU CUMMERCE
Part de la % % Valeur Taille
valeur ajoutee % des cumul cumu | de la moyenne
provenant du meénages des de la consom. des
commerce menages VA comn. /tte meénages
0 7 56,7 56, 7 50.729 5,4
1 - 10 % 18,9 75,6 v, 7 31.786 5,9
11 - 20 % 5,0 80,7 4,6 35.736 5.5
21 - 40 % 8,0 88,7 14,3 42124 6,5
4l - 60 % ,9 89,5 16,9 21,274 8,8
61 - 8u % 3,2 w2,7 26,5 33.143 6,7
81 - 100 % 7,3 100,0 100,0 47.628 5,2
Ensembie 100,0 44,302 5,6
Médiane = 0 % de la valeur ajoutee
Moyenne = 14 % de |a valeur ajoutoe

3.5 Activites salarialegs

La categorie des salaries est diverse, comprenant & la fois
les ouvriers journaliers, les employes de magasin, les
fonctionnaires. les enseignants, etc. C=tte categorie se définit
seulement par e fait que la personne est payce selon le temps de
travail et pe fournit pas les moyens de production. par cConseé--
quent, les salaries n'encourent pPas dec dépenses intermédiaires.
Puisque Jes |salaires en especes représentent 99,5% du total (voir
le tableauy 3.04), nous ne les preésentons pas 'dans un tableau
sépareé. Tous les chiffres donnesg dans cette section se refeérent
au revenu réel, soit €n especes ou en nature.

3.5.1 Structure des salaires

La structure des Salaires est relativement simple en raison
de 1'absence de dépenses intermédiaires. Quatre catégories de
Salalres sont présentées: les ouvriers agricoles, le secteur
public, les services donmestiques et "Autres”. Dpans le tableau
3.22, on peut observer que le revenu salarial moyen est
relativement eéleve, 87.853 FRw par ménage et par an. Les
salaires du Secteur public repreésente 44% du total, tandis que 1la
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catégorie wautre”, comprenant principalement les salaires du
secteur prive, représenient 46% du tokal. Les employés de taches
domestiques et les ouvriers agricoles recoivent les 10% qui
restent.

Les montants et la structure sont assez différents par rapport au
milieu rurzl, ou la valeur moyenne de revenu gsalarié ne dépasse
pas 5.000 FRw/ménage/an. En plus, les salaires agricoles sont
évidemmen* les plus importants en milieu rural.

TABLEAU 3.22 STRUCTURE DU REVENU REEL SALARIE

valeur par

ménage % du

(FRw/mén./an) total

Salaires 87.853 100,0

ouvrier agricole 1.366 1,6

Secteur public 38.392 43,7

Services domestiques 7.850C 8,9

Autres 40.245 45,8

3.5.2 Participation a l'activite salariale

Les deux tiers de meénages urbains ont percus de salaires au
cours de 1l'enquéte. A peu prés 13% des ménages urbain ont
réalisé le travail salarié agricole, ces ménages percevant 10.300
FRw par an de cette activité. Ce montant indique qu'il s'agit du
travail éventuel dans la plupart des cas. Environ 17% des
ménages urbains ont percu de salaire pour les taches domestiques.
Un quart des ménages ont percu de salaires provenant du secteur
public, le montant moyen étant 156.100 FRw par ménage réalisant.
Les salaires les plus couramm@ent percgus sont du secteur prive,
percgus par 45% des ménages en milieu arbain. La valeur moyenne
entre ces ménages est ¢= 89.400 FRw. Il gerait difficile de
tirer des conclusions en ce qui concerne le niveau de salaires
dans le secteur privé par rapport au secteur public. D'abord, il
faut tenir compte du fait que ces chiffres comprennent les
salaires de 1'emploi permanent et de 1'emploi temporaire.
Ensuite, on ne compare pas le travail du méme genre,. étant donneé
que les salaires du secteur privé comprennent, par exemple, les
comptables et les transporceurs sur téte.
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TABLEAU 3.23 * POURCENTAGE DES MENAGES URB

AINS GUI PERCOIVENT

CHAQUE TYPE DE SALAIRE
" Valeur moyenne
Valeur par Pourcentage entre ces
ménage des ménages ménages
(FRw/men. /an) percevant (FRw/mén. 7an)
Salaires 87.853 67,3 130.503
Ouvrier agricole 1.366 13,3 10.279
Secteur public 38 . 392 24,6 156.063
Services domestiques 7.850 16,7 46.872
Autres ' 40.24% 45,0 89.441
3.5.3 Distribution des meénages selon la valeur ajoutee

Ssalariale

l.a distribution des salaires parmi |

presente dans le tableau i.u4. Pius de

€s menages urbains se

urbains percoivent des sal

aires de moins

Ia moitie des menages
de 25.000 FRy par an.

Par contre, 28% des
100.000 FRuw par an.

ménages pPercoivent de
Ces ménasges represen

S salaires qui dépassent
tent 87% du montant

total des sSalaires perqgus . Le
de 0,73. I'l n'existe pas une

salaires et |
menages ayant de salai:
consommation relativen

‘28 impor

TABLEAU 3. 24 DISTRIBUT

rel
a taille du menage,

ceefficient de concentration est
ation nette entre le niveau de
mais il est évident que les

tants ont également un niveau de

ent éleve.

10N DES MENAGES URBAINS

SELON LE NIVEAU DES SALAIRES
Classe de 1a 3 % Valeur Taille
valeur ajouteée % des cumul cumu} de 1la moyenne
salariale ménages des de 1a consom. des
(FRu/menage/an) ménages VA sal. /tte ménages
¢ 33,7 33,7 39.381 4,7
L - 25.000 20,5 54,3 1,9 29.272 5,8
25.001 - 50.000 9,3 63,6 5,9 37.802 5.5
50.001 ~ 75,000 6,1 69,7 10,4 28.947 6,9
75.001 -100.000 2,7 72,3 13,0 58.332 6,0
100.001 -200.000 14,4 86,7 39,0 60.455 5.4
Plus de 200.000 13,3 100,0 100,0 71.319 7,5
Ensemble 100,0 44.302 5,6
“Mediane = 12.135 FRw/ménage/an
Moyenne = 87.853" FRw/ménage/an

Coefficient de
concentration {(Gini)

0,73



79

En ce qui concerne 1'importance des galaires en nmilieu urbain, 12
moitié der ménages urbains dépendent des salaires pour moins de
18% de la valeur ajoutée du meénage. Par contre, pour 2% des
ménages, les salaires représentent plus de 80% de la valeur
ajoutee.

TABLEAU 3.25 DISTRIBUTION DES MENAGES URBA]NS'
SELON L' IMPORTANCE DES SALAIRES
part de la % % Valeur Taiile
valeur ajouteée % des cumul cumul de .a moyerne
provenant mnénages des des consom. des
des salaires ménages Salaires /tte ménages
0 % 34,0 34,0 70,4 39.330 4,7
1 - 10 % iz,0 45,9 86,9 37.902 6,0
11 - 20 % 5,0 51,0 88,0 21.072 6,1
21 - 40 % 7,5 58.4 95,4 33.617 6,5
41 - CO % 6,0 64,4 98,3 53.060 5,8
61 - 80 % 8,9 72,4 99,4 27 .946 5,3
81 - 100 % 27,6 i0v0,0 100,0 63.129 6.3
Ensemble 100,0 44 . 302 5.6
Mediane 18 % de la valeur ajoutée

Moyenne 38 % de la valeur ajoutée
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CHAPITRE 4

STRUCTURE BUDGETAIRE DES DIFFERENTS TYPES DE MENAGES

Nous décrivons, dans le présent chapitre, les caractéristiques
des ménages urbains et leur influence sur le budget du ménage.
Les caracteéristiques étudises sont:

1) la valeur de 1ia consommation, 2) 1'occupation principaie du
ménage, 3) la ville ou le ménage reéside, 4) la tajlle du ménége.
5) le sexe du chef de ménage et 6) 1'a8ge du chef de ménage (voir
les définitions a 1'Annexe B). Trois tableaux sont pPrésenteés
pour chacune de ces variables: un tableau sommaire de la relation
entre la variable concernee et les autres variables d’'étude, un
tableau de 1la structure de la consommation finale selon la
variable concerneée et un tableau de la structure de la valeur
ajoutée selon la méme variable.

Il est important de souligner qu'une correlation entre deux
variables ne signifie nécessairement pas unc relation de
causalité. I] pourrait Y avoir une troisieme variable qui est
liée aux deux. Par exemple, la variation de la structure de la
consommation selon le milieu urbain pourrait étre une relation
directe (une différence de preférence entre les villes) ou une
relation indirecte résultant d'une différence du niveau de revenu
entre les villes. La Séparation de I'influence des différentes
variables n'est possible qu'avec une analyse de regression
multiple, qui est 1la tache oentreprise dans le chapitre 5.

4.1 Valeur de la consommation finale

des biens de conscmmation regus en troc ou en cadeaux. Compareée
au revenu, la valeur de la consommation est considéree comme un
meilleur indicateur du niveau de bien-étre pour quatre raisons.
D'abord, les achats sont plus fréquemmant effectués que lec
ventes (particulieérement les ventes zgricoles), le nombre
d'observations plus important et donc le niveau de fiabilite
supérieur. Ensuite, les ménages sont généralement moins enciins
4 déclarer leur revenu; les réponses seraient donc moins fiables.
Troisiemement, pour les ménages qui travaillent pour cux -mémes,
il faudrait soustraire les dépenses intermédiaires pour calculer
le reveny net, mais la marge d'erreur relative a la différence
entre deux variables estimees est généralement plus grande que
les erreurs originales. Enfin, il est prebable que les menages
maintiennent un niveau de consommation plus stable face a la
variation saisonniere et annuelle dv reveny.

Dans le but de tenir compte de la structure démogréphique du
menage, ia valeur de la consommation par adulte-équivalent est
1'indice le plus précis, mais elle rend plus difticile 1la compa-
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raison de nos résultats avec ceux d'autres études. Par consé-
quent, nous avons inclu les tableaux qul présentent la consom-
mation par téte, mais les classes de consommation sont définjes
selon la valeur de la consommation par adulte-équivalent (AE) .
Les ménages urbains ont été répartis en quintiles (cing classes,
chacune comprenant 20% des ménages), définis de la maniére
suivante:

Quintile Etendue
ler Moins de 19.500 FRwW/AE/an
2&me 19.500 & 30.044 FRw/AE/an
3énme 30.045 a 42.763 FRu/AE/an
4éme 42.764 a4 65.641 FRW/AE/an
5éme Plus de 65.641 FRW/AE/an

I1 est important de souligner que ces tranches ont ete définies
selon la distribution de la consommation en milieu urbain et
qu'elles ne correspondent pas aux tranches deéfinies pour le
milieu rural. Par exemple, le cinquieme quintile en milieu rural
comprend les menages ayant une valeur de la consommation de plus
de 16.659 FRw/adulte-eéquivalent/an. Méme si on gonfle ce chiffre
par 52% pour 1'ajuster aux prix les plus eleves en milieu urbain
enn 1985, le niveau de consommation qui résulte., environ 25.00V
FRw/ménage/an, se trouverait dans lec deuxieme quintile du milieu
urbain. En d'autres termes, ce n'est que 20% des ménages ruraux
qui ont un niveau de vie aussi éleve, tandis que plus de 60% des
ménages urbains déepassent ce niveau.

Les ménages urbains du premier quintile ont une valeur moyenng de
consommation de 1Z2.331 FRw/téte/an, tandis que ceux du cinquieme
quintile benéficie d'une moyenne de 108.U1L7 FRu/téte/an. commc on
peut voir dans je tableau 4.01. Les deux premiers quintiles (407%
des ménages) ayant les ressources les moins élevees repreésentent
environ quinze pour-cent de la valeur de la consommation ¢n
milieu urbain. Ceci indique un niveau relativement eleveé
d'inégalité par rapport au milieu rural ou les deux premiers
quintiles gardent environ un quart de la valeur de la
consommation (voir la gsection 4.1 du volume 3 de 1'ENBC).

I

La deuxieéme section du tableau presente la repartition des
ménages dans chaque quintile selon 1 'occupation principale,
définie comme l'activite (s'il y en a) qui représente plus de 507
de la valeur ajouteée du ménage. Les menages ayant pour
occupation "agriculture” et "pivers" sont plus frequents dans les
premiers quintiles que dans les autres quintiles. Par contre,
les salaries publics et les salaries prives sont plus fréquents
dans les derniers quintiles. Les artisans et les commergants ne
presentent pas une tendance nette.
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TABLEAU 4,01 éARACTERISTIQUES DES MENAGES EN MILIEU URBAIN
SELON LA VALEUR DE LA CONSOMMATION PAR ADULTE EQUIVALENT

Consommation par AE (quintile)

lre 2me 3me 4me Sme Ensemble
Valeur moyenne
de !- consommation
(FRH/tte/an) 12.331 21.100 32.300 47.429 107.217 44,302
Occupation princip.
(X des ménages)
Agriculture 34,3 10,2 3,7 3,2 2.4 10,6
Artisanat 21,9 33,1 28,8 31,1 34,9 30,0
Commerce 9,7 6,4 14,0 16,5 7,4 10,7
Salaire public . 7,2 17,3 17,3 22,1 12,9
Salaire prive 16,7 22,0 30,7 23,3 28,0 24,2
Divers 17,3 20,9 5,5 8,6 5,7 11,6
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Ville
(X des ménages)
Kigali 44,2 72,7 74,9 78,1 87,3 71,6
Autres villes 55,8 27,3 25,1 21,9 12,7 28,4
TOTAL 160,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Taille moyenne du
ménage (personnes) 6,5 5,9 6,2 5,8 3,9 5,6
Chefs féminins
(R des ménages) 32,1 14,0 18,9 14,6 4,1 16,6
Age moyen du chef .
de ménage (uns) 48,8 43,2 39,1 37,4 33,7 40,4
Nombre de nénase
observés . 65 60 54 60 58 297
Pourcentage pondéré
des ménages 19,4 20,3 20,2 19,8 20,2 100,0

En ce qui concerne 1la répartition des ménages selon la ville, on
peut observer que le pourcentage de résidents dans la ville de
Kigali parmi les ‘énages les moins aisés est faible (44% dans le
premier quintile), mais ce pourcentage augmente de facon
reguliére chez les ménages plus aisés (87% dansg le cinquieénme
quintile). '
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Dans le Lableau 4.01, on peut ¢galement observer une relation
négative entre le niveau de consommation par adulte-équivalent

et la taille du ménage. La taille moyenne des ménages du
premier quintile s’éleve & 6,5 personnes, tandis que Jla moyenne
chez les ménages du cinquiéme quintile n'est que 3,9. En plus,

la proportion des ménages urbains ayant un chef féninin diminue
au Fur et a mesure que le niveau de consommation augmente. Les
chefs de ménage féminins représentent presque un tiers des
ménages du premier quintile, mais elles ne font que 4% des
ménages du cinquieéme quintile. Enfin, les données indiquent que
les ménages les moins aises tendent a avoir des chefs de ménage
plus ageésn, 1'age moyen &étant de 48,8 ans dans le premier
quintile et de 33,7 ans dans le cinquieme quintile.

L.es deux premiéres tendances se trouvent également en milieu
rural, mais le lien entre 1'age et le niveau de consommation ne
sepble exister qu'en milieu urbain (voir la section 4.1 du
volume 3 de 1'ENBC). L'explication pour ceci pourrait résider
dans le fait que le niveau de formation doit étre un facteur
plus impecrtant en déterminant les revenus en milieu urbain et
que les jeunes ont  eu plus d'opportunités en ce qui concerne la
formation.

La struclure de la consommation, présentée dans le tableau 4.02,
indigque que lorsque la consonmation par adulte-équivalent aug-
mente, la part allouée a 1'alimentation diminue de 78% pour le

premier gquintile a 38% pour le cinquiéme. Cette reletion,
appelée loi  d'Enpel, se retrouve dans tLoules les enquétes
budget -consommation presque sans exception. iJne analyse de

régression multiple indique qu'une augmentation de 1% de la
valeur de la consommation finale est liée a une augmentation de
0,74 de Ja valeur de la consrmmation alimentaire (voir la

section 5.2). L'importance relative de la consommation des
tubercules et bananes et des légumineuses diminue au fur et a
mesure que le niveau de consommation augmente. Ces deux

calégories représentent 47% de la valeur de la consommation chez
les ménages de la premiére tranche, mais leur part budgétaire
n'atteint pas 9% dans la cinquiéme tranche. Aucune catégorie
alimentaire n'augmente en importance de fagou régulieére a
travers les tranches de consommation.

Par contre, la part budgétaire des biens et services non-
alimentaires est de 22% dans le premier quintile et de 62% dans
le cinquiéme quintile. L'habitation présente la relation la
plus forie avec le niveau de consommation par adulte-équivalent,
sa part budgétalre passant de 3% dans les ménages les roins
aisés a 28% dans les ménages les plus aisés. La part allouée a
| ‘équipement du ménage, au transport et aux loisirs et gervices
garde épalement un lien positif avec le niveau de la con-
sommalion. Nous examinons ces relations de maniere . plus
détaillee dans le chapitre 5.



84

Ces mémes tendances se retrouvent en milieu rural avec quelques
exceptions notables. Tout d'abord, 1la part du budget en milieu
rural consacrée a 1’alimentation est de loin supérieure a celle du
budget urbain. Bien qu'elle garde un lien négatif avec le niveau de
consommaltion, comme en milieu urbain, la part dy budget en milieu
rural diminue de 89% du total dans Ja premieére tranche 4 72X dans la
cinquiéme tranche du milieu rural. Ensuite, la part budgétaire
consacrée a certaines catégories, ilelles que les produits d'origine
animale et 1'habillement, parde un lien positif avec la conscmmation
en miliev rural, mais ne présente pas une tendance linéaire en
milien urbain (voir la section 4.1 du volume 3 de 1'ENBC).

TABLEAU 4.0z STRUCTURE DE LA CONSOMMATION FINALE EN MILIEU URBAIN
SELON LA VALEUR DE LA CONSOMMATION PAR ADULTE-EQUIVALENT

Consommation par AE (quintile)

ire 2me 3me 4me Sme Ensemble

Consommation finale
(2 du total) . 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 160,0
Consommation alimentaire 78,1 72,2 57,8 50,9 38,4 52,1
Céréales 5.9 5,0 5,9 5,5 3,4 4,8
Tubercules et bananes 29,0 22,1 14,0 10,3 5,7 12,1
Légumineuses 18,2 13,0 6,6 53 3,0 6,6
Légumes et fruits 4,5 3,2 3,6 2,8 2,3 3,0
Prod. d'origine animale 6,5 8,7 10,7 9,7 6,1 8,2
Boissons 7,9 11,9 10,1 9,8 12,1 10,8
Aliments divers 6,2 8,4 6,9 7,3 5,8 6,7
Consom. non-alimentaire 21,9 27.8 42,2 49,1 61,6 47,9
Habi ]l jement 5,9 5,5 5,1 7.1 4,9 5,6
Habitation 3,2 57,0 8,2 15,8 27.8 16,6
quipement de ménage 1,0 2.5 3,8 4,1 4,4 3,8
Energie et eau 3,i 4.8 8,1 6,3 4,4 5,5
Santé et hygiéne 3,1 3.1 4,4 3,4 2,8 3.3
Education 1,2 1,4 2,5 1,4 .7 1,3
Transport 2,3 3,0 6,2 6,8 11,2 7,5
Tabac 1,3 1,3 1,4 1,1 ,7 1,1
Loisirs et services ,8 1,2 2,5 3,1 4,6 3,2

Consommation finale
(FRw/uénage/an) 81.490 123.710 203.731 271.017 390.376 214.807
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la structure de la valeur ajoutée selon la tranche de
consommation est présentée dans le tableau 4.03. Les ménages
aux ressources modestes dépendent beaucoup de la production
agricole, de la fabrication des bieres traditionnelles et des
travaux salaries agricoles. Ces trois activités représentent
presque 48% de la valeur ajoutée chez les ménages les moins
aisés (le premier quintile). Par contre, elles ne
représentent méme pas 3% de la valeur ajoutée chez les ménages
les plus aisés (ceux du cinquieme quintile). L' lmportance des
salaires du secteur public et "Autres” salaires
(principalement du secteur privé) garde un lien positif avec
le niveau de consommation par adul te-équivalent. L'importance
relative des activiteés artisanales autres que la fabrication
de biere ne varie pas selon le niveau de consommation. Le
commerce semble plus important parmi les meénages du troisieéme
quintile av niveau de la consommalion par adulte-tquivalent,
mais l'influence d'un faible nombre de grands commercants rend
difficile une interprétation définitive.

TABLEAU 4.03 STRUCTURE DE LA VALEUR AJOUTEE EN MILIEU URBAIN
SELON LA VALEUR DE LA CONSOMMATION PAR ADULTE EQUIVALENT

Conéonlation par AE (quintile)

ire 2me 3me 4me Sme Ensemble
Valeur ajoutée
(% du total) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Agriculture 31,3 14,7 1,9 4,1 ) 5,3
Artisanat et services 37,3 39,7 16,6 34,9 33,3 30,4
Biére de banane 8,8 4,3 .5 1,3 Vb 1,6
Biere de sorgho 2,0 VA ,0 ,1 1,6 .7
Autres 26,6 35,0 16,1 33,5 3.3 28,0
Commerce 11,4 11,8 41,9 13,0 13,4 20,4
Salaires 20,0 33,8 39,6 48,0 52,8 44,0
ouvrier agricole 5,5 2,1 .2 ,1 0 .7
Service domestic 4,5 6.2 2,4 4,5 3,7 3,9
Secteur public 2,0 12,4 17,4 20,3 25,7 19,2
Autres 7.9 13,0 19,5 23,1 23,4 20,1
Valeur a’outée
(FRw/ménage/an) 66.598 113.832 254.587 234.957 325.095 199.844

4.2 Occupation principale du ménage

Les ménages de 1'échantillon ont été répartis parmi six
occupations principales, bien que presque tous les ménages
dépendent de plusieurs activités économiques. L'occupation
principale se définit par 1'activité économique qui représente
plus de 50% de la valeur ajoutée. Si  aucune activite
n'atteint ce niveau d'importance relative, le ménage est
assigné a 1'occupation *pivers.” Il est a noter que le niveau
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de spécialisation nécessaire pour étre classeé comme
"Agriculteur" en milieu urbain eyt moins élevé que celui exigé
bpour cette catégorie en miliev rural. En milieu rural, on a
limité cette classification aux ménages -dont 1'agriculture
représentait au moing 75% de la valeur ajoutée totale. Tandis
qu’en milieu urbain, on a limité cette clasgification aux
ménages dont J'apricul Lure représente plus de 50% de la valeuj
ajoutée totale.

1l est important de souligner que les chiffres concernant less
commercants sont les moins fiables en raison de leur faible
nombre de cette catégorie dans l'échantillon (29 ménages), de
la forte concentration de cette activite économique et de la
difficulte de sSéparer les dépenses intermédiaires et les
dépenses finales. Par exeample. j} existe un déséquilibre
Significatif entre la valeur ajoutée et la consommation finale
des commercants, cette derniére é&tant Plus faible de 43% par
rapport a Ja précédente (comparer les Lableaux 4.05 et 4.06).

Les  caractécistiques des ménages de chaque occupation sont
présentas dans le tableau 4.04. La premiére ligne du tableau

indique que ley salariés du secteur public et, a moindre
mesure, les  artisans et les salariés du secteu- pPrive,
Laenet e tent des niveaux les plus élevés de consommation par
1&te. A 1'avire exirdme sont Jesg agriculteurs et, A& moindre
wesueoe, les  wénoyes  an revenu diversifie ("Divers") . Le
niveau de consommation par téte chex les agriculteurs urbains
resseuble A celui du milieu rural. Apreés avoir gonflé le

¢hiffre rural par s2% pour Lenir compte des prix faibles, il
raste intérieur e prés de 10% par rapport au niveau de
consommation des agricul teurs urbains.

Lha  cépartition des ménages de chaque occupation selon le
milieu urbain doijt €lre interprété e, tenant compte du rait
e le pourcentage des ménages urbains qui habitent a4 Kigali
est eslimé a 71,6%. Les salariés du secteur public et surtout
les agriculleurs sont donc sous-représentes a Kigali, tandis
que les arlisans et les salariés du secteur pPrivé y sont sur-
représentes . Ces résultats semblent indiquer que 1'emploi
urbain du secteur privé est encore Pius concentré a Kigali que
l'emploi urbain du secteur public.

les agriculteurs son! les plus dgés par i les catégories
socio-professionnel les en milieu urbain, 1'8ge moven étant de
53 ans. En plus, la taille moyenne de leurs ménages egt la
pins Faible (4,9 personnes en moyenne), peut-_tre en raison du
départ des enfants déja mariés, les ménages sont pauvres, des
eatants partent pour se débroiller, pas de rejatifs venant
s'installer et pas de domestiques. Par conlre, les salaries
du secteur public sont les moins ages (1'age moyen étant 35,6)
el possedent les ménages de plus grande taille (6,9
persuanes) .  La proportion des chefs de nénage féminins semble
Ctre Ja plus ¢eleveée chez les agriculteusrs et les cemmercants,
Dien yue le pombre de commercants dans 1‘'échantillon est
Faible.
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TABLEAU 4.04 CARACTERISTIQUES DES MENAGES EN MILIEU URBAIN
A SELGJ L'OCCUPATION PRINCIFALE

Occupation principale

Agri- Arti- Commer- Salarie Salarie
culteur san cant (public) (prive) Divers
Valeur moyenne
de la consommation
(FRw/tte/an) 19.260 45.646 39.202 71.200 49.138 28.478
ville
Kigali 41,7 81,3 74,9 54,6 81,4 69,8
Autres villes 58,3 18,7 25,1 45,4 18,6 30,2
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Taille moyenne
ménage (personnes) 4,9 5.1 5,8 6,9 5.5 6,5
Chefs féminins
(2 des ménages) 37,0 9,6 31,3 12,8 13,4 13,7
Age du chef de )
de ménage (ans) 53,0 37,5 41,1 35,9 28,2 45,2
Nombre de ménages
observés 38 a3 29 39 70 3s
Pourcentage pondérée
des ménages 10,6 30,0 10,7 12,9 26,2 11,6
l.a variation de Jla structure de Jla consommaticn selon
1'occupation principale, présentée dans le tableau 4.05,
semble refléter le niveau de consommation de chaque
occupation. La part du budget consacrée a la consommatioan

alimentaire est la plus élaveée dans les calégories "Agricul-
teurs” et "Divers”, dont les niveaux de consommation par téte
sont les plus faibles. Par contre, la part allouée a la
consommation non-alimentaire en général et 1'habitation en
particulier est la plus élevée chez les salariés, qui
bénéficient de la consommation la plus importante par rapport
aux autres occupations. Il n‘esti pas évident que la structure
de la consommation varierait selon )'occupation si on contréle
1°'influence du niveau de consommation.
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TABLEAU 4.05 STRUCTURE DE LA CONSOMMATION FINALE EN MILIEU URBAIN
SELON L'OCCUPATION PRINCIPALE

Occupation principale

Agri- Arti- Commer- Salarieé Salarié

culteur san ant (public) (prive) Divers

Consomcation finale
(% du total) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Consommation alimentaire 84,4 55.8 47,3 44,7 49,2 60,4
Céréales 6,0 5.0 4,7 4.8 4,4 5,1
Tubercules et bananes 26,3 13,1 11,8 8.0 10,7 17,6
Légumineuses 23,5 6,5 4,9 4,6 5,5 9,0
Lagumes et fruits 4.4 2,9 2,8 2.8 2,9 3,3
Prod. d'origine animale 6,0 8,5 8,7 7,9 8,1 9,0
Boissons 12,2 12,4 8,2 10,7 10,7 9,5
Aliments divers 5.9 7.5 6.3 5.9 6,9 6,9
CCiisol. non-alimentaire 15,6 44,2 52,7 55.3 50,8 39,6
Habillement 4.4 5.3 5.5 5,7 5.7 7,0
Habitation 1,7 13,3 16,4 20,1 20,4 12,1
Equipement de nénage 1,1 3,5 2.8 5.3 3,6 3,4
Energie et eau 1,6 5,6 7,9 5.3 S,4 5,6
Santé et hygiéne 2.2 3.3 3.6 3.4 3,3 3,1
Education 1,2 .7 2,4 2,2 1,1 )
Transport 1,8 8.4 10,9 7,9 6,9 4,9
Tabac .9 1,6 .5 5 1,1 1,3
Loisirs et services ,6 2.4 2,8 4,9 3,4 1,7

Consommation finale
(¥Rw/ménage/an) 80.759 186.803 202.340 378.736 248.712 168.793

En  ce qui concerne la structure de la valeur ajoutée, présentee
dans le tableau 4.06, les résultats ne sont pas surprenants, étant
donné que 1'occupation se definit selon 1la composition de 1a

valeur  ajoutée. Cependant, trois aspects intéressantsg doivent
€lre mentionneés. D'abord, 1'importance et le type d'activite
secondaire varient selon 1'activite principale. Sans considérer
les ménages de }a catégorie "Divers," les agriculteurs sont Jes
moins cemarquables. Un tiers de leur valeur ajoutee provient
d'autres activités, surtout la ~fabrication de la biere de banane
2l des autres productionsg artisanales. Les artisans et les

salariés du secteur Privé sont un peu plus remarquables, dépendant
des activites secondaires pour moins de 15% de la valeur ajoutee.
lLes salaridés du secleur privé et les commercants sont leg plus
regarguablaos. La  valeur ajoutsa commerciale négative chex les
salariés du  secteour public s'explique par les pertes commerc. alesg
tupoctantes subies par quelques rénages.

En comparaison avec Jtactivite économique en milieu rural, on peut
Lonslater que la production urbaine est plus diversifi¢e.
Plus de: 7/7% des nénages ruraux comptent sur l'agriculiure pour la
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plupart de la w-leur ajoutée, tandis que moins de 11% des ménages
urbains le font. La proportion d'artisans, de ccmmercgante et de
salariés est beaucoup plus élevée en milieu urbain. Cependant,
les ménages urbains eux-méme semblent étre plus orientés que les
ménages ruraux. En milieu urbain, l'activitée principale
représeqpe entre 85 et 95% de la valeur ajoutée, tandis que pour
les ménages ruraux, 1'activité principale ne représente que deux
tiers de la valeur ajoutée en général.

TABLEAU 4.06  STRUCTURE DE Li VAleur ajoutéeE EN MILIEU URBAIN
' SELON L’'OCCUPATION PRINCIPALE

Occupation principale

Agri- Arti- Coxaer- Salarie Salarie
culteur san ant (publicj (prive) Divers

Valeur ajoutée
(% du total) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Agriculture 67,9 3,2 .8 2,0 2,6 15,2
Artisanat et services 25,5 87,4 2,6 1,2 7,5 23,9
Biére de banane 16,2 1,8 -,3 7 ,6 4,5
Biére de sorgho 3,2 2,2 -1 ,0 ,0 2
Autres 6,1 83,4 2,9 5 6,9 19,2
<onmerce 3,4 5,0 94,5 -3,7 1,6 14,4
Salaires 3,2 4,5 2.2 100,5 88,2 46,5
ouvrier agriccle W7 b .0 W1 9 3,9
Service domestique 1,8 9 1,2 .1 14,2 3,0
Secteur public .0 .9 ,0 85,5 B,2 18,7
Autres o7 2.7 ,9 14,9 54,9 20,9

Valeur ajoutée
(FRw/ménage/an) 58.097 192.198 354.923 283.521 188.075 137.922

4.3 Ville de r#sidence

Cette section examine les gqifferences entre les ménages qui
habitent a Kigali et ceux qui habitent aux autres centres
urbains. L'échantillon comprend les villes de Kigali, Butare,
Gisenyi et Ruhengeri. Cependant, le nombre de ménages enquétés a
Butare, Gisenyi et Ruhengeri est trop faible pour estimer de=s
agrégats de chaque ville individuellement. Nous avons donc
décideé de comparer Kigali «/ec 1'ensemble des trois autres
villes.

Une différence principale entre Kigali et les autres centres
urbains est que les habitants de Kigali bencticient d'une moyenne
de la consommation par téve de loin supérieure a celui des avires
villes rwandaises, comme oOn peut 1'observer dans i= tableau 4.07.
La moyenne A& Kigali s'éléve A 50.200 FRu/téte, tandis gue la
moyenne, des autres centres urbains, n'atteint pas 30.000
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FRu/téte. Ces deurx montants dépassent la valeur de Ja
congommation en milieu rural, 17.645 FRu/téte (ce chiftre
Provient de 1'ENBC/Milieu Rural apres 1'avoir gonfle de 529% afin
de reflétoer jes pPrix plus faibles en milieu rural en 1983 par
rapport au milieu urbain en 198%) .

Quant A la répartition des ménages selon 1'occupation principale,
les artisans et los salariés du secteur privé sont plus courants
a Kigali, tandis que les agriculteurs et les salariés du secteur
public sont relativement plus importants dans les autres centres
urbains. Par exemple, les ménages dont l'activite principale est
l1'agriculture ne représentent que 6% des menages de Kigali mais
presque 22% des ménages dans les autres villes.

En ce qui concerne les caracteristiques démographiques, les
ménages qui reésident a Kigali sont, en sénéral, plus jeunes
(selon 1'age moyen du chef) et de taille plus grande par rapport
aux autres ménages urbains. Il ne semble pas exister une
différence entre Kigali et les auires villes quant a la
proportion des ménages ayant un chet de ménage feminin.
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TABLEAU 4.07 CARACTERISTIQUES DES MENAGES EN MILIFU URBAIN
SELON LA VILLE

Autres
Kigali villes Ensemble
Valeur moyenne
de la consommation
(FRu/tte/an) 50.231 29.322 44 .302
Occupation princip.
(% des ménages)

Agriculture 6,2 21,8 10,6
Artisanat 34,1 19,8 30,0
Commerce 11,2 9.5 10,7
Salaire public 9,8 20,6 12,9
Salaire privé 27,5 15,9 24,2
Divers 11,3 12,3 11,6
TOTAL 100,0 100,0 100,0

Taille moyenne du
ménage (personnes) 5,4 6,1 5.6

chefs feminins

(% des ménages) . 15,8 18,6 16,6
Age moyen du chef

de ménage (ans) 38,9 44,0 40,4
Nombre de ménages

observeés 201 96 297
Pourcentege pondéreé

des ménages 71,6 28,4 100,0

La structure de la consommation zelon la ville, présentée dans le
tableau 4.08, montre que la part du budget consacrée a
l1'alimentation est plus faible a Kipali que dans les autres
centres urb.ins, ce qui pourrait s'expliquer par 17 niveau de
consommation plus élevé dans cette ville. La structure de la
consommation alimentaire semble varier selon le milieu urbain,
mais il est difficile de séparer les effets du niveau de
consommation et ceux d'autres différences entre les villes, tel
que les prix d'achat et les préférences des consommateurs. Nous
examinons ces questions en utilisant 1'analyse de régression
multiple dans le chapitre 5. En ce qui concerne la structure de
la consommation non-alimentaire, la différence la plus
remarquable est que la part du budget allouée a l1°habitation est
beaucoup plus élevée a Rigali par rapport aux autres centres
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urbains. Cette différence pourrait étre le résultat du niveau
plus éleve de consoumation 4 Kigali, étant donné que 1'habitation
est un bien supérieur. Autre=znt, elle pourrait resulter des
loyers plus chers a Kigali que dans les autres centres urbains.

TABLEAU 4 .08 STRUCTURE DE LA CONSOMMATION FINALE EN MILIEU URBAIN
SELON LA VILLE

Autres

Kigali ™ wvilles Ensemble

Consommation finale
(% du total) 100,0 100,0 100,0
Consommation alimentaire 50,4 57,9 52,1
Céréales 4,5 5,7 4,8
Tubercules et bananes 11,6 13,6 12,1
Légumineuses 5,5 10,! 6,6
l.égumes et fruits 2,9 3,3 3,0
Prod. d'origine animale 8,4 7.7 8,2
Boissons 10,6 11,4 10,8
Aliments divers 6,9 6,0 6,7
Consom. non-alimentaire 49,6 42,1 47,9
Habillement 5,6 5,8 5,6
Habitation 18,0 11,9 16,6
Equipement de ménage 3,9 3.4 3,8
Enérgie et eau 5,5 5,6 5,5
Santé et hygiéne 3,3 3,4 3,3
Education 1,3 1,5 1,3
Transport 7,7 7,0 7,5
Tabac 1,1 ,8 1,1
Loisirs et services 3,3 2,6 3,2

Consonmmation finale
(FRw/ménage/an) 230.225 175.854 214.807

La stiucture de la valeur ajoutée selon le milijeu urbain,
preésentée dans le tableau 4.09, vérifie les tendances déja
décrites: 1'artisanat et les salaires du secteur privé sont plus
importants a Kigali, tandis que 1'agriculture et les salaires du
secteur public sont relativement plus important dans les autres
villes. Cependant, ce tableau présente quelques détails
additionneils. D'abord, bien que les ménages dont 1l'activite
principale est l'artisanat sont plus courants & Kigali, la
proportion de la valeur ajoutée provenant de la fabrication de
biére est plus élevee dans les autres villes. Ensuite, la
proportion des ménages dont 1’occupation principale est
commercant ne varie pas de facon importante selon le milieu
urbain (11,2% des ménages a Kigali et 9,5% ailleurs), mais le
commerce représente une part de loin supérieure de 1a valeur
ajoutée a Kigali par rapport aux autres villesg (24% du total a
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Kigali et 5% aux autres villes). L'explication pourrait résider
dans le fait que les commercants a Kigali pergoivent des revenus
nets beaucoup plus . importants que les commergants dans les autres
centres urbains.

TABLEAJ 4.09 STRUCTURE DE LA VALEUR AJOUTEE EN MILIEU URBAIN
' SELON LA VILLE

Autres
Kigali villes Ensemble
Valeur ajoutée
(% du total) ) 100,0 100,0 100,0
Agriculture 3,7 11,7 5,3
Artisanat et services 31,0 27,6 30,4
Biere de banane 1,1 3,6 1,6
Biére de sorgho -,1 4,0 7
Autres 30,0 20,1 28,0
Commerce 24,2 4,7 20,4
Salaires 41,0 56,0 44,0
Ouvrier agricole . 4 1,9 .7
Service domestic 4,6 1,2 3,9
Secteur public 14,2 39,6 19,2
Autres 21,8 13,3 20,1
valeur ajoutée
(FRw/ménage/an} 223.536 139.987 199.844

4.4 Taille du ménage

La taiile du ménage se définil par le nombre de personnes

qui  habitent enseable, partageant les repas et le logement, y
compris les membres de la fanille et les visiteurs y résidant un
certain temps. {dentiquenent A ce que nous avons trouvé en

anilien rural, il existe en milieu urbain une relation négative
entre la taille du ménage et la valeur de la consommation par

téte. pPar rapport aux ménages ayant plus de six personnes, les
ménages composés de 1 a 3 membres bénéficient da niveau de
consommation par téte plus éleve (87%). Bien que la valeur

ajoutée et la consommation totale soient supérieures chez les
minages de grande taille (voir ler tableaux 4.11 et 4.12), on
peut remarquer qu'apres avoir réparti les ressources parsi les
membres du ménage, ce qul reste par personne diminue fortement.

L'occupation principale n'est pas lice de facon réguliére a la
taille du ménage. Ces pourcentages doivent étre interprétés avec
prudence étant. donné que les 297 ménages enquétés ont éte
répartis parei six occupations et cinq tranches selon la taille
du ménage. Chaque pourcentage donc ne représente qu'une moyanne
de 10 ménages. En ce qui <concerne la ville de  résidence, 1l
semtle que les habitants de Kigali sont sur-représentés chez les
ménages de petite taille (de moins de quatre personnes) et sous-
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representés chez les ménages de taille plus importante, ce qui
explique la variation de la taille moyenne zelon la ville (voir
le tableau 4.07). L'age moyen du chef de ménage montre une
relation faible mais Positive avec 1la taille du ménage.
Finalement, 1la pProportion des ménages ayant un chef feminin
sembie é&tre plus élevée chez les ménages de quatre et cing
personnes et relativement faible chez les ménages ayant plus de
six personnes.

TABLEAU 4.10 CARACTERISTIQUES DES MENAGES EN MILIEU URBAIN
SELON LA TAILLE DU MENAGE

Taille de ménage {personnes)
1-3 4 5 ‘6 7et+ Ensemble
Valeur moyenne
de la consoamation :
(FRw/tte/an) 62.559 48.509 39,241 37.631 33.394 44.302

(Z des ménages)

Agriculture 12,2 14,7 11,5 11,6 7.4 10,6
Artisanat 40,3 20,8 19,2 50,4 24,0 30,C
commerce 8,6 20,1 12,5 2,8 10,0 10,7
Salaire public 6,1 9,0 12,8 11,2 19,7 12,9
Salaire prive 25,5 25,4 32,1 15,8 22,6 24,2
Divers 7.4 10,1 10,8 8,2 16,3 11,6
TOTAL 100,¢ 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Ville
{X des ménages)
Kigali 76,8 69,1 72,7 70,8 68,8 71,6
Autres villes 23,2 30,9 27,3 29,2 31,2 Z8,4
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Taille moyenne du
aénage (personnes) 2,1 4,0 5.0 6,0 8,9 5,6
Chefs feminins
(Z des ménages) 17,9 29,7 22,6 18,3 8,3 16,6
Age moyen du chef
de ménage (ans) 37,3 37,5 41,0 41,1 43,3 40,4
Nombre de ménages
observés 80 42 36 27 112 297

Pourcentage pondere
des ménages 26,2 13,8 12,5 10,6 36,9 100,0
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Comme on peut 1l'observer dans le tablean 4.11, la taille du
ménage n'influence pas la structure de la consommation de facgon
trés évidente, du moins a ce niveau d'agregation. Trois
catégories seulement de dépenses présentent des tendances nettes.
Premiérement, la part de la consommation finale allouée aux
boissons et aux aliments divers (v compris les repas prépareés)
diminue de 24% pour les ménages de petite taille & 15% pour les
plus importants. La cause provient probablement de la proportion
plus faible d'adultes dans les ménages importants. La méme
relation existe dans le milieu rural (voir la section 4.7 du
volume 3 de 1'ENBC). Deuxiémement, la part du budget consacreée
aux légumes et fruits et aux produits d'origine animale (v
compris le lait) augnmente de facon réguliére avec la taille du
ménage (c'est-a-dire le nombre d'enfants). Finalement, la part
allouée a 1l'équipement du ménage est plus importante chez les
ménages d'une a trois personnes, surtout chez les ménages
récemment formés qui commencent A s'installer. On peut s'étonner
que les dépenses encourues pour 1'éducation ne varient pas de
facon prévisible, peut-étre en raison de la marge d'erreur
relativement élevée qui a été associ¢ée a la mesure des
transactions peu fréquentes.

TABLEAU 4.1t STRUCTURE DE LA CONSOMMATION FINALE EN
MIL1EU URBAIN SELON LA TAILLE DU MENAGE

Taille du menage (nbr. de personnes)
1-3 4 5 6 7+ Enseable

Consommation finale
(% du total) 100,0 100,
Consommation alimentaire 55,6 44,
Céréales 4,1 3
Tubercules et bananes 1 0
Légunineuses
Légumes et fruits
Prod. d'origine animale
Boissons
Aliments divers
Consom. non-alimentaire

Habillement
Habitation
Equipement de ménage
Enérgie et eau
Santé et hygiéne
Education
Transport K
Tabac 1
Loisirs et services 1

100,0 100,0
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Consommation finale _
(FRw/ménage/an) 114.576 193.560 197.099 223.884 297.396 214.807
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. TABLEAU 4.12 STRUCTURE DE LA VALEUR AJOUTEE EN MILIEU URBAIN
SELON LA TAILLE DU MENAGE :

Taille du menage (nbr. de personnes)

1-3 4 5 6 7+  Ensemble
Valeur ajoutée
(% du total) 190,0 100,0 100,0 160,0 100,0 100,0
Agriculture 4,4 5,5 5,6 5,1 5,5 5,3
Artisanat et services 42,0 24,1 39,2 48,9 20,8 30,4
Biére de banan= 2,5 3,0 1,5 1,5 1,2 1,6
Biére de sorgho .3 .5 b -,2 1,2 7
Autres 39,2 20,6 37,3 47,6 18,4 28,0
Commerce 8,8 29,7 22,6 8,6 24,0 20,4
Salaires 44,8 40,7 32,6 37,5 49,7 44,0
Ouvrier agricole 1,2 V4 ) ,6 .7 W7
Service dorastique 6,3 14,5 4,5 ,2 2,2 3,9
Secteur public 13,0 8.6 13,5 17,9 24,9 19,2
Autres 24,3 17,2 14,2 18,8 21,8 20,1
Valeur ajoutee
{¥Ru/ménage/an) 103.199 122.483 265. 345 224.172 268.194 199, 844

La structure de la valeur ajoutée est eéncore moins influenceée par
le nombre do Peérsonne vivant dans Je ménage, tel que ]'on peut
observer dans le tableau 4.12. La seule catégorie qui monire une
relation irrégulierg est celle des services domestiques. Leur
contritucion A la valeur ajoutée est plus importante chez les
@enages ayant un nombre modeste de membres .

4.5 Sexe du chef de ménage

Cette variable indique la preésence ou 1'absence du mari.
Dans 1la pratique, on a consideére 1"homme comme chef de meénage
lorsqu'il y vivait de fagon au moins semi-permanente. On ne
tient pas compte de la distribution de responsabilités entre
1'homme et la femme. Par conséquent, les chefs de ménage fémi-
nins comprennent les veuves, les femmes célihataires et les
fenmes dont le mari habite ailleurs, quelle qu’en soit la raison.
Selon cette definition, environ 177 des ménages urbains ont un
chef féminin.

Les meénages ou le chef est de sexe masculin tendent & avoir un
niveau de consommation par téte plus e€levé de 55% par rapport aux
ménages oil le chef est une femme. Par contre, en uilieu rural il
n'exicte pas de relation entre le sexe du chef de ménage et le
niveau de consommation par téte. L'occupation principale des
chefs de ménage féminins en milieu urbain est "Aagriculteur" (24%
des ménages) et "Commergant” (20%) Plus fréquemment que chez les
chefs masculins (8% et 9%, respectivement). Par contre, le
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travail salarié est moins courant chez les chefs féminins. En
plus, les chefs de ménage féminins sont moins fréquents a Kjgali
par rapport aux autres villes. Elles tendent 2tre plus agées et
a avoir des ménages dont le nombre de personnes est faible, par
rapport aux chefs de ménage masculins. Ceci semble expliquer
1'importance. des veuves parmi les chefs de ménage féminins. Ces |
tendances sont assez semblables A celles trouvées en milieu
rural; les differences principales étant les suivantes: 1) en
milieu rural, la proportion des ménages dont le chef est une
femme est léghrement plus élevée (21% contre 17%) et 2) en milieu
rural, or ne trouve pas d'écart du niveau de bien-étre selon le
gexe du chef de ménage.

TABLEAU 4.13 CARACTERISTIQUES DES MENAGES EN MILIEU URBAIN
SELON LE SEXE DU CHEF DE MENAGE

Sexe du chef de menage

Homme Femme Ensemble
Valeur moyenne
de la consommation
(FRw/tte/an) 47 .069 30.433 44 .302
Occupation princip.
(% des ménages)
Agriculture 8,0 23,6 10,6
Artisanat 32,6 17,4 30,0
Commerce 8,8 20,1 10,7
Salaire public 13,5 9,9 i2,9
Salaire prive 25,1 19,6 24,2
Divers 1z,0 9,5 11,6
TOTAL 100,0 100,0 100,0
ville
(% des ménages)
Kigali 72,3 68,2 71,6
Autres villes 27,7 31,8 28,4
TOTAL 100,0 100,0 100,0
Taille moyenne de
ménage (personnes) 5,8 4,8 5,6
Age moyen du chef
de ménage (ans) 39,4 45,3 40,4
Nombre de ménages
observeés 247 52 299

Pourcentage pondéré
des ménages 83,4 16,6 100,0
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Bien que 1la Structure de la consommation varie de facon
significative selon le sexe du chef de ménage, dans la plupart
des cas la variation semble &tre un reflet des différents niveaux
de consommation totale. Par exemple, les menages ol le chef est
une femme consacrent une plus grande part du budget a
l'alimentation en geneéral: aux tubercules et bananes, anux
légumineuses et une part plus faible aux produits d'origine
animale, aux loisirs et services. D’autres différences ne
Peuvent pas étre expliquéns par le niveau de consormation, telle
2st 1’'importance de 1'éducation et de 1'habillement dans les
budgets des chefs féminins et la faible importance des boissons.
[l est intéressant de noter que pPresque toutes ces différences de
la structure de la consommation selon le sexe duy chef du meénage
Se trouvent également en milieu rural (voir la section 4.8 du
volume 3 de 1"ENBC) .

TABLEAU 4. 14 STRUCTURE DE LA CONSOMMATION FINALE EN
MILTEU URBAIN SELON LE SEXE DU CHEF DE MENAGE

Sexe du chef de menage

Homme Femme Ensemble
Consommation finale
(Z du total) 100,0 100,0 100,0
Consommation alimentaire 51,7 56,2 52,1
Céreéales 4,7 5,3 4,8
Tubercules et bananes 11,5 16,8 12,1
Légumineuses 6,3 9,0 6,6
Legumes et fruits 2,9 3,8 3,0
Prod. d'origine animale 8,3 7.4 8,2
Boissons 11,4 6,0 10,8
Aliments divers 6,6 8,0 6,7
Cconsom . non-alimentajire 48,3 43,8 47,9
Habillement 5,6 6,2 5,6
Habitation 17,4 8,8 16,6
Equipement de ménage 3,8 3,2 3,8
Enérgie et eau 5,6 4,9 5,5
Santé et hygiene 3,3 3,4 3,3
Education 1,1 3,4 1.3
Transport 7,1 11,4 7,5
Tabac 1,1 ,8 1,1
Loisirs et services 3,3 1,8 3,2
Consommat ion finale

(FRw/ménage/an) 231.974 128. 786 214.807

Telle que pPrésentée dans le tableau 4.15, ]a Structure de 1a
valeur ajouteée réflete les différences entre les deux types de
ménages. La contribution provenant de la production agricole est
?lus importante chez les femmesg que chez les hommes, soit 11%
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contre moins de 5% de la valeur ajoutee. La fabrication des
bieres et les autres activites artisanales sont plus importante
chez les chefs de ménage féminins, mais la contribution provenant
des salaires est plus faible par rapport aux ménages ou le chef
est de sexe masculin. Ces tendances confirment la répartition
des chefs féminins selon 1'occupation principale (voir le tableau
4.13). Par contre, le commerce présente une contradiction
apparente: bien que la proportion des chefs féminins dont
l'occupation principale est rcommerce” soit plus élevee par
rapport A celle des chefs masculins, la part de leur valeur
ajoutée provenant du commerce est rlus faible. Il s'agit
vraisembiablement d'un nombre éleve de chefs féminins qui sont
des petites commergantes, tandis que les commercgants masculins
sont moins courants mais plus importants quant au chiffre
d'affaires.

TABLEAU 4.15 STRUCTURE DE LA VAleur ajoutéeE EN MILIEU
URBAIN

SELON LE SEXE DU CHEF DE MENAGE

Sexe du chef de menage

Homme Femme Ensemble

valeur ajoutée
(% du total) 100,0 100,0 100,0
Agriculture 4,7 11,3 5,3
Artisanat et services 28,5 47,9 30.4
Biere de banane 1,5 2,9 1,6
Biere de sorsgho -, 7 1,0 7
Autres 26,3 44,0 28,0
Commerce 21,3 11,9 20,4
Salaires 45,6 28,8 44,0
Ouvrier agricole ,6 1,5 .7
Service domestique 4,1 2,8 3.9
Secteur pubiic 20,2 10,1 19,2
Autres 20,7 14,5 20,1

Valeur ajouteée
(FRw/ménage/an) 216.646 115.652 199.844

4.6 Age du chef de meénage

L'age du chef de ménage indique 1'etape du ménage dans son
cycle de vie. Comme on peut 1'observer dans le tableau 4.16, les
ménages dont le chef a 30 ans ou moins sont composés de 4,3
personnes en moyenne. Au fur et a mesure que le chef vieillit,
le nombre de membres s'accroit, atteignant 6,5 chez les cpefs
ayant de 41 2 50 ans. Puis, la taille du ménage diminue en
raison du départ des enfants, atteignant 5,6 personnes chez les
chefs ayant plus de 60 ans. Par conséquent, la plupart des ten-
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dances selon 1'age du chef reflétent celles liees a la taille du
ménage décrites dans la section 4.4, Cependant, en interprétant
ces chiffres, il est important de tenir compte du fait que le
nombre d'observations dans les deux derniéres catégories est
relativement faible (36 et 32 ménages respectivement).

TABLEAU 4.16 CARACTERISTIQUES DES MENAGES EN MILIEU URBAIN
SELON L'AGE DU CHEF DE MENAGE

Age du chef de ménage

0-30 31-40 41-50 51-60 61 et + Ensemble
Valeur moyenne
de la consommation
(FRu/tte/an) 58.044 43.575 34.205 48.195 21.660 44.302
Cccupation princip.
(X des ménages)

Agriculture 2,0 8,2 6,9 19,2 43,6 10,6
Artisanat - 39,6 28,3 25,7 31,9 12,4 30,0
Commerc» 7,6 14,6 12,2 5,0 12,9 10,7
Salaire public 15,3 17,0 14,4 4,3 . 12,9
Salaire privé 26,9 20,7 32,3 26,7 2,6 24,2
Divers 8,5 11,2 8,4 12,9 28,6 11,6
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Ville
(X des ménages) .
Kigali 81,2 71,9 66,4 70,3 54,2 71,6
Autres villes 18,8 28,1 33,6 29,7 45,8 28,4
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Taille moyenne du
ménage (personnes) 4,3 6,0 6,5 6,4 5,6 5,6
Chefs féminins
(X des ménages) 9,7 13,0 18,8 30,9 25,6 16,6
Ag2 moyen du chef
de ménage (ans) 26,7 34,9 45,5 54,8 69,6 40,4
Nombre de ménages !
observés * 85 82 62 36 32 297
Pourcentage pondéré -

des ménages 29,3 27,3 22,4 12,1 9,0 100,0
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La valeur de la consommation par téte diminue au fur et a mesure
que 1'age du chef de ménage augmente, exception faite pour la
quatrieme tranche (de 51 a 60 ans). Le pourcentage de ménages
dont 1‘'occupation principale est "apgriculteur” ou "pivers” semble
garder un lien positif avec 1'age du chef, tandis que le
pourcentage de salariés semble diminuer en fonction de 1'age du
chef. Nous avons trouve également en milieu rural que les jeunes
ménages ont des occupations plus diversifiées, s'orientant
particulierement vers des activites non-agricoles.

La proportion de jeunes ménages (ou le chef a 30 ans ou moins)
qui habitent a Kigali (81%) est beaucoup plus ¢levée gue la
proportion de ménages Agés Yy résidant (54%). En plus, on peut
constater que la proportion de chefs féminins est plus importante
lorsque le chef est agé. Plus de 25% des chefs ayant plus de 50
ans sont des femmes, tandis que moins de 10% des chefs ayant 30
ans ou moins sont des femmes. Cette tendance est encore plus
forte en milieu rural (voir la section 4.8 du volume 3 de
1"ENBC) .

Comme nous l'avons déja mentionné, la structure de la
consommation selon 1'age du chef est influenceée par la relation
entre 1'age du chef et la taille du ménage. Par exemple, la part
du budget consacrée aux boissons, au tabac et aux aliments divers
(y compris les repas préparés) diminue ot puis augmente au fur et
A mesure que le chef vieillit, étant la plus faible aux &ges de
41 A4 60 lorsque le nombre de personnes (donc le nombre d'enfants)
est le plus élevé. Peour la méme raison, la part du budget
consacrée aux produits d'origine animale et A 1'éducation
augmente et puis diminue lorsque le chef de ménage vieillit.

une autre influence sur la structure de la consommation est
1'occupation. Le nombre important d'agriculteurs agés pourrailt
expliquer la part ¢levée de la consommation allouée aux
tubercules et bananes, et aux légumineuses chez les ménages dont
le chef a plus de 60 ans. Finalement, les jeunes ménages
consacrent une part relativement importante a 1'équipement du
ménage, vraisemblablement puisqu’'ils sont de nouveaux ménages en
train de s'installer. On a trouvé les mémes tendances en milieu
rural en ce qui concerne les produits d'origine animale, les
boissons, l'équipement du ménage et le tabac (voir la section 4.9
du volume 3 de 1'ENBC).
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TABLEAU 4.17 STRUCTURE DE LA CONSOMMATION FINALE EN
MILIEU URBAIN SELON L'AGE DU CHEF DE-MENAGE
Age du chef de menage {ans)

30 ou Plus
moins 31-40 41-50 51-60 de 60 Ensemble

Consommation finale

(% du total) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Consommation alimentaire 50,4 51,7 54,8 45,9 72,8 52,1
Céreéales 4,9 4,6 5,5 .5 6,0 4,8
Tubercules et bananes 9,5 11,7 14,4 11,7 21,8 12,1
Lépumineuses 4,6 5,9 8,0 7.3 15,4 6,6
Légumes et fruits 2,9 3,0 3,5 2,2 3,3 3,0
Prod. d'origine animaie 8,3 8,6 9,1 5,8 8,2 8,2
Boissons 12,6 11,1 8,2 10,4 10,4 10,8
Allments divers 7,7 6,8 6,2 4,9 7,6 6,7
Consom. non-alimentaire 49,6 48 .3 45,2 54,1 27,2 47,9
Habillement 6,0 5,7 5,2 5,5 5,3 5,6
Habitation 17,4 16,4 10,9 27,4 5,6 16,6
Equipement de ménage 5,0 3,6 3,0 3,2 1,4 3,8
Enérgie et eau 5,6 5,1 7,2 4,4 3,1 5,5
Santé et hygieéne 3,3 3,7 3,6 2,2 2,6 3,3
Fducation .5 1,3 3,1 .7 ,6 1,3
Transport 6,7 3,0 8,0 8,4 52 7,5
Tabac 1,2 1,2 .7 .8 1,3 1,1
Loisirs et services 3,8 3,2 3,4 1,6 2,0 3,2
Consommation finale .
(FRH/lénage/an) 220.802 238.662 205.755 243.131 107.029 214 .807

Comme on peut le voir au tableau 4.18, la contribution des diffeé.
rentes activités a la valeur ajoutée montre les mémes tendances
déja decrites en ce qQui concerne 1'occupation principale (voir le
tableau 4.16). La contribution provenant des salaires (sauf les
Saleires agricoles) est plus importante chez les ménages jeunes
(dont le chef a moins de 50 ans). Par contre, l'agriculture. la
fabrication de biére et le travail comme ouvrier agricole sont
Plus importants chez les ménages ou le chef est relativement age.
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TABLEAU 4.18 STRUCTURE DE LA VALEUR AJOUTEE EN MIL1EU URBAIN

Valeur ajoutée
(% du total)
Agriculture
Artisanat et services
Biere de banane
Riere de sorgho
Autres
Commerce
Salaires
Ouvrier agricole
Service domestique
Secteur public
Autres

Valeur ajoutée
(FRw/ménage/an)

SELON L'AGE DU CHEF DE MENAGE

Age du chef de menage (ans)
30 ou Plus
moins 31-40 41-50 51-60 de 60 FEnsemble

100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 1000
1,9 3,1 6,4 10,4 23,2 5.3
34,0 19,9 23,6 50,1 58,4 30,4
1,2 ,5 1.5 3,5 7,0 1,6
1 ,0 1 5,2 1,1 A
32,7 19,4 22,0 41,4 50,3 28,0
16,7 31,9 16,0 3,4 11,8 20,4
47,4 45,1 54,0 36,1 6,6 44,0
.2 ,1 1,3 1,9 2,6 7
4,0 3,2 4,4 7,0 .6 3,9
21,1 20,1 28,3 7.9 ,6 19,2
22,1 21,6 20,0 19,3 2,8 20,1

195.090 270.381 150.599 197.293 127.438 199.844
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CHAPITRE 5

ANALYSE ECONOMETRIQUE DE LA DEMANDE

Nous avons examiné, dang le chapitre précedent, 1'influence de
pPlusieurs variables d'étude sur 1a structure de la consommation
finale des ménages urbains rwandais. Cependant, avec les
tableaux croisés, il n'est pPas possible de considérer plus d'une
variable d'étude a 1a fois.  De méme, il n'a pas éte possible de
préciser la relatior entre les variables, sauf si elle est
positive ou négative. Ce chapitre utilise l'analyse économe-

relation entre Plusieurs variables d'étude et la structure de la
consommation finale. Les tests relatifs a la signification
Statistique de la relation sont également effectués., Plus
pPrécisément, la technique utilisée est l'analyse de regression
multiple.

L'une des relations les plus importantes est celle existant entre
la structure de la demande ot le niveau de bien-étre du ménage.
Cette relation est exprimée en tant que ]1'élasticite de la
demande par rapport au revenu, c'est-a-dire la variation en
pourcentage de la demande d'un produit lie a une augmentatio. de
1% du revenu. Lesg @lasticités de la demande sont utiles dans 1la
planification, permettant l'estimation de l'évolution de la
demande de chaque catégorie de pProduit et service en fonction de
la croissance de 1'économie en général. pe méme, les élasticites
Peuvent aider a prévoir 1'effet sur la demande reésultant d'un
projet ou d'une politique qui augmente les revenus d'un groupe de
personnes .

Bien que le nivenu de bien-étre soit |a variable la plus explica-
tive de la structure de la conscmmation, il existe aussi d'autres
facteurs, notamment les caractéristiques démographiques et E€o-
graphiques du ménage. Leur influence sur 1a structure de la
consommation des ménages urbains est €galement examinée.

Ce chapitre est divisé en cing sections. La premiére section
décrit la methodologie de l'analyse de regression multiple. Dans
la deuxieme Section, nous preésentons les eélasticités des caté-
gories budgétaires agregées qui comprennent a la fois la consom-
mation alimentaire et non-alimentaire. La troisieme section

-alimentaires. Enfin, la derniere section considere 1'influence
des variables demographiques et géographiques sur la structure de
la consommation.



105
5.1 "eéthodologie de 1'analyse de régression multiple

L'analyse de reégression muitiple génere 1'équation mathéematique
qui décrit mieux la relation entre plusieurs variables explica-
tives et une variable expliquée (celle influencée par les
autres). Il est d'abord nécessaire de préciser: 1) la variable
qui sera estimee, 2) les variables explicatives, 3) la forme
générale de 1'équation mathématique. A partir de ces informa-
tions, la proceédure effectue le calcul des coefficients qui
correspondent a chaque variable explicative, creant ainsi une
expression mathématique décrivant les donnees.

La variable expliquée est la demande d'un bien ou d'une categorie
des biens. Les variables explicatives comprennent un indicateur
du niveau de bien-&tre du ménage et les caractéristiques du
ménage. Tel que nous 1'avons observé dans le chapitre précédent,
le revenu est souvent utilise comme indicateur du bien-éire, mais
dans les conditions des pays 2n voie de développement il est
probable que la valeur de la consommation finale soit un meilleur
indicateur. Par rapport au revenu, la valeur de la consommation
est mieux mesurée et moins affectée par la variation saiscnniére
et annuelle (voir la section 4.1). Les caractéristiques du
ménage qui seront ¢également utilisées comme variables explica-
tives sont les suivartes: la ville, le nombre d'adultes dans le
ménage, le nombre d’enfants dans le ménage et le sexe du chef de
ménage.

En ce qui concerne la forme de l'équation, nOus avons adopte le
modéle ratio-logarithme, parfois appelé le modeéle Wworking-Lesser
(voir la description de Deaton ot Case, 1987). Cette forme
estime la part du budget consacrée au produit en question en
fonction du logarithme du revenu (ou du logarithme de la
consommation finale). Nous avons ajouté un terme carre,
c'est-a-dire (LN(Y))¥, pour rendre plus flexible la courbe ue
1'équation. En milieu rural, nous ne 1‘'avons pas ajouté puisque
le coefficient de ce terme n'était statistiquement significatif
que pour une catégorie seulement. Par contre, pour le milieu
urbain nous avons décidé de 1'inclure étant donné que le
coefficient était significatif pour 14 sur 40 catégories
budgétaires.

Le modéle adopté est donc le suivant:

% 1 i1 K]

P =a_ + b LN(Y) + Db (LN(Y))® + £ ¢ X
- K]

ou P,

la part du budget consacrée a la catégorie "i" de biens

]
]

la valeur de la consommation par adulte-équivalent et
par an
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X; = la caracter istique "j" du ménage, indiquant le nombre
d'enfants, le nombre d’'adultes, je sexe du chef de ménage.
et trois variables pour représenter les quatre villes

ay, by,, bz, Ciy = les coefficients estimés par la régression
pour la catégorie "i" et la caracteéristique "j"

Chaque categorie budgétaire est estimée avec le méme type
d'équation et les mémes variables explicatives afin de conserver
"l'additivite" des différentes equations. L'additivité veut dire
que la somme des parts budgétaires estimées est de 100% a chaque
niveau de revenu ou de consommation.

Nous avons estime toutes les catégories budgétaires consommées
Par au moins 65% des menages urbains (exception faite pour la
biere de sorgho qui a ete consommée par 64,4% des ménages
urbainse). Les autres catégories ne sont pas estimees de fagon
individuelle puisque la régression multiple rend leg estimations
bianisees si |a variable expliquée (la part budgétaire) prend
souvent la valeur de zéro.

Avec 1'équatjon rendue par l'analyse de régression multiple, nous
pouvons estimer pour un niveau donné de consomma:ion 1) la part
budgétaire consacreée au bien, 2) 1la propension marginale a
consommer le bien, 3) 1'eélasticite de demande du bien. Il est
utile de donner uhe bréve explication do chacune de ces trois
variables. Quant aux parts budgétaires estimées, elles sont
légerement differentes par rapport aux chiffres des chapitres 2
et 4 en raison de la différence des méthodes de calcul. Les
tableaux de ce chapitre montrent 1a structure budgétaire estimée
d'un type précis de ménage, tandis que les chiffres présentés
anterieurement representent le pourcentage de la valeur totale de
consommation urbaine consacrée au bien en question. Dans ce
deuxiéme cas, les ménages aisés, qui influencent plus fortement
la demande totale, jouent un réle plus important.

La propension marginale & consommer (PMC) est la repartition de
la consommation additionnellg lersqu'on augmente le niveau de
consommation du ménage. Elle répond & la question suivante: si
la consommation d'un ménage augmentait de 100 FRw, quelle Serait
la répartition de ce montant parmi les diverses catégories budgé-
taires? Etant donné que la structure de 1la consommation change
an fur et A mesure que le niveau de 1la consommation totale wug-
mente, la répartition de la consommation additionnelle n'est pas
identique a la repartition actuelle.

L'elasticitée de la demande par rapport a la consommation finale
est le changement en pourcentage de la demande d'un bien li¢e 3
Une augmentation de 1% de la valeur de la consommation totale.
Elle peut atre calculée comme T3 PMC divisee pPar la part
budgétaire. L'élasticite est supérieure a 1,0 lorsque 1a par:
budgétaire augmente en fonction du niveau de consommation; elle
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se trouve entre 0 et 1,9 lorsque la part diminde mais la demande
absolue augmente; elle est inférieure a zéro lorsque la demande
garde une relation négative avec la consommation tvtale. En
extrapolant, on peut dire que la demande des biens ayant des
&lasticitées les plus &levées augmetceront le plus au fur et a
mesure que 1'économie urbaine croit. Un résumé de 1'interprét-
ation des élasticités est présenteé ci-dessous:

Influence d'une augwentation

du revenu (consommation) sur: Type de
Elasticiteé bien
La demande l.a part du budget
absolue du bien]allouée au bien
Moins de 0 pPiminue Diminue Bien
inférieur
0 Constante pDiminue
: Bien de con-
0al Augnmnente Diminue sommation
courante
1 Augmente Constante
Pius de 1 Augmente ! Augmente Bien
supérieur

Il est A& noter que 1'élasticite, fonction de la part budgetaire
et de la PMC, varie selon le niveau de consommation. Elle est
généralement plus faible chez les menages plus aiseés. par
conséquent, nous présentons la part budgetaire, la PMC et
1'eélasticité a trois niveaux de consommation: 21.440 FRw/adulte-
équivalent/an, 37.100 FRw/AE/an, et 58.800 FRu/AE/an. Ces trois
niveaux représentent le premier quartile (supérieur a 25% des

ménages urbains), a la médiane (supérieur a 50% des menages
urbains), et au troisieme quartile (supérieur a 75% des ménages
urbains). Pour tester la signification statistique de 1la

‘relation entre le niveau de consommation et la part consacrée a
un bien donné, nous avons calculé la valeur F. Une valeur élevee
de F indique qu'il existe une relation significative, c'est-a-
dire que 1'elasticité est differente de 1,0 de fagon statistique-
ment significative.

5.2 Elasticite de la demande des grandes cateégories budgétaires

Cette section concerne l'estimation de la demande des catégories
agrégees du budget: 1'alimentation, 1 'habillement, ] 'habitation,
1'équipement du ménage, 1'eénergie et eau, la santé et hygiéne,
1'eéducation, le trangPort, le tabac et le loisir et service. Le
tableau 5.01 présente la part de la consommation allouée a chaque
catégorie budgétaire selon le niveau de consommation du ménage.
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Tel que nous 1'avons expliqué dans la section 5.1, les trois
niveaux représentent le premier quartile, la médiane et le
troisiéme quartile de 1a consoummation par adulte-équivalent. Le
tableau 5.02 présente la propension marginale a consommer des
cateégories budgétaires et pPuis le tableau 5.03 pPrésente 1'élasti-
cité de la demande selon le niveau de consommation par adulte-
équivalent et 1la valeur de F {un test statistique).

La structure présentée dans le tableau 5.01 varie selon le niveau
de bien-étre d'un ménage. Pour les ménages moins aisés, la part
consacree A la consommation alimentaire diminue en fonction du
niveau de consommation, étant 73% au premier quartile, 64% a la
médiane, et 56% au troisiéme quartile. Par contre, 1la part
allouée a 1'habitation augmente de 6,42 au premier quartile, a
10,47 A 1a médiane, et 15,4% au troisiéme quartile,
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TABLEAU 5.01: LA PART DE LA CONSOMMATION ALLOUE A CHAQUE
CATEGORIE BUDGETAIRE EN MILIEU URBAIN

Niveau de consommation par AE
1 er T3 eme |

Catégorie quartile Médiane quartile
Alimeats 72,7 64,0 55"(; T
Habillement 5,3 5,5 5,5
Habitation 6,4 10,4 15,4
Equip. du ménage 1,8. 3,0 3,9
Enérgie et egu 3,8 4,7 5,1
Ssanté et hygiéne 2,8 3,1 3,1
Education 0,8 1,1 1,2
Transport 3,5 5,0 6,6
Tabac 1,7 1,5 1,2
Loisir et 1,3 1,9 2.6

service

TOTAL 100,0 100,0 100,0

La propension marginale 2a consommer (PHMC) est la répartition de
la consommation additionnelle lorsqu'on augmente le niveau de
consommation du ménage. La PMC est inferieure a la part
budgétaire pour les produits dont la part tend a diminuer (comme
les produits alimentaires de base) et elle est supérieure pour
les produits de luxe qui deviennent plus importants chez les
ménages plus aises.

Selon la PMC estimee dans le tableau 5.02, l*alimentation repre-
sente la grande part de la croissance de la consommation, hHien
que le pourcentage soit plus faible chez les ménages plus aises.
Avec une augmentation de consommation de 100 FRw, 58 FRw sont
alloués a 1'alimentaire parmi les ménages moins aises, contre 47
FRu pour les ménages au niveau médian et 36 FRw chez les ménages
plus aisés. Les parts destinées a 1'habitation et le transport
sont respectivement de 12 FRw et 6 FRu chez les ménages moins
aises, 20 FRu et 8 FRw parmi les ménages avec la consommation au
niveau médian et 28 FRw et 11 FRw parmi les ménages plus aiseés.
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TABLEAU 5.02: LA PROPENSION MARGINALE A CONSOMMER DES
CATEGORIES BUDGETAIRES EN MILIEU URBAIN

ﬂ Hiveau de consommation par AE
4:_er B 3 éme
Catégorie quartile Médiane quartile
Aliments 58,1 46,8 ) 36,3
Habillement 5,9 5,6 5,2
Habitation 11,8 19,6 27,9
Equip. du ménage 3,9 5,0 5,9
Enérgie et ean 5,8 5,8 5,6
Santé et hygiéne 3.4 3,3 3,0
Fducation 1,5 1,4 1,2
Transport 5,8 8,2 10,6
Tabac 1,6 1,0 0,3
Loisir_et 2,4 3,3 4,1
service
t TOTAL 100,0 100,0 100,0

Comme: nous 1'avons expliqueé, )'elasticite de la demande par rapport a
la consommation finale est le changement en pcurcentage de 1la demande
d'un bien liee a une augmentation de 1% de la valeur de 1a
tonsommation totale. Les €lasticités sont présentées dans le tableau
5.03 selon Je niveau de la consommation par adulte equivalent.
L'elasticite de 1'ensemble des procuits alimentaires varie selon le
niveau de la consommation. Il est de 1'ordre de 0,80 parmi les ménages
au niveau de la consommation moins €levé, 0,73 parmi les ménages au
niveau médian de la consommation et 0,65 parmi les ménages au niveau
dez la consommation plus éleve. En d'autres mots, la part consacree a
i’alimentation diminue au fur et a mesure que le niveau de
consommaticn  augmente, une confirmation de la “Loi d'Engel." En
extranolant, on peut constater qu'une croissance de 107 de 1'économie
urbaine (d'autres facteurs restant €gaux) serait accompagnée d'une
augment..tion de la demande alimentaire de 7,3% parmi les ménages & la
mediane de la consommation.



TABLEAU 5.03: LES ELASTICITES DE LA DEMANDE DES CATEGORIES
BUDGETAIRES EN MILIEU URBAIN

Niveau de consommation par AE
Valeur
1 er 3 éme F

Cateégorie quartile Médiane quartile

. —
Aliments 0,80 0,73 0,65 116,77 *
Habillement 1,12 1,02 0,94 0,9
Habitation 1,85 1,89 " 1,81 50,3 *
Equip. de ménage 2,11 1,9 1,52 19,9 *
Enérgie et eau 1,52 1,25 1,10 6,4 %
Santé et hygiene 1,20 1,06 0,96 1,6
Education 1,77 1,29 1,04 1,1
Transport 1,67 1,65 1,60 14,4 *
Tabac 0,94 0,65 0,24 7,1 °?
Loisir et 1,87 1,70 1,60 20,6 *

service

Notes: * L'élasticite est différente de 1,0 de facgon statis-
tiquement significative au niveau de confiance de 99%.

Les élasticités des categories "Habillement"”, "Education” et "Sante et
hygiéne” sont faibles, et les valeurs de F indiquent qu'elles ne sont

pas differentes de 1.0 de fagon statistiquement significative. En ce
qui concerne 1'education et la santé, il s'agit probablement du fait
que d'autres variables interviennent, telles que le nombre d'enfants

pour le cas 1'éducation et les maladies pour le cas de la santé. En
plus, les transactions peu frequentes ne sont pas fidélement estimeées
par une enquéte comme 1'ENBC.

Toutes les autres alasticités deépassent 1,0 de fagon statistiquement
significative, comme on devrait s'y attendre. L'élasticite de 1la
demande de 1'habitation est la plus élevée a tous les trois niveaux de
~onsommation, variant de 1,8 a1,9. En extrapolant, cette élasticite
implique que la croissance de la demande en milieu urbain des services
et matériaux de construction va augmenter a un rythme presque deux
fois plus éleve que la croissance de 1l'économnie urbaine en général.
Une partie de cette croissance provient sans doute de 1la substitution
de 1'autoapprovisionnement en matériel par l'utilisation des matériaux
achetés et le paiement des salaires des ouvriers.
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Selon les élasticiteés estimées, or peut €galement s'attendre a une
croissance rapide de la demande d'équipement du ménage (ayant une
eélasticité de 1,7 au niveau médian de 1la consommation), de
lransport (1,7), et de loisirs et services (1,9). Le transport
comprend surtout les services des taxis urbains, tandis que
I'équipement du ménage inclut Ja vaisselle, les ustensiles de
cuisine, les meubles, etc.

1l est inteéressant de noter que leg élasticités diminuent en
tonction du niveau de la consommation. Cette relation est évidente
en  examinant Jles €lasticités du milieu urbain, preésenteées dans le
tableau 5.03, et également en comparant les résultats en milieux
urbain et rural. En milieu rural, ou le niveau de consommation est
plus faible, les ¢lasticités sont plus éleveées par rapport au

milieu urbain. Par exemple, 1'élasticité des produits alimentaires
en milieu rural est de 0,85, de 1'habitation 3,16 et du transport
2,57. Cependant, 1'ordre des ¢élasticités est assez semblable,

l1*habitation avant l*élasticite 1a plus elevée, suivie par
l'equipement de ménage, le transport et les produits alimentaires,
avanl l'élasticiteé la plus faible.

Dod Klasticite de Ja demande des produits alimentaires

Catie seclion présente les reésultats de l'estimation de 1la demande
de: produijts alimentaires. A partir des équations générées par 1la
cedression nultiple, nous avons estimé la part budgétaire des biens
alimentaires, Ja propension marginale & consommer ces biens et
leurs élasticites de la demande. Chaque chiffre est estimé A trois
niveaux différents de consommation par adulte-équivalent:- au
premier quaclile (21.440 FRw/AE/an), a la médiane (37.100
FRW/Ak/an) et au troisiéme quartile (58.800 FRw/AE/an) .

Le Lableau Y.04 presente les parts budgétaires des produjts
alimentaires a chaque niveau de consommation. On peut grouper les
aliments en deux groupes. Les aliments "supérieurs” se
caracteérisent par upe part qui augmente en fonction du niveau de
consoumation finale, tels que le riz, le lait, les oeufs et 1la
biére Prinus. Mais la plupart des aliments sont des "bieng de
consommation courante,” dans le sens que la part budgétaire diminue
en fonction du niveau de consommation.
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TABLEAU 5.04: LA PART DE LA CONSOMMATION ALLOUEE A CHAQUE
PRODUIT ALIMENTAIRE EN MILIEU URBAIN

Niveau de consommation par AE

1 er . 3 éme
Catégorie quartile Médiane quartile

Sorgho

Mais

Riz

Pain

Manioc

Farine de manioc
Patate douce
Pommes de terre
Banane

Haricot

Legumes et fruit
viande

Poissons

Lait et oeufs
Biere de Banane
Biere de Banane
Primus

Huile de Palme
Sel

Sucrerie

Autre
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TOTAL 72,7 64,0 55,6

La propension marginale a consommer (PMC), présentée dans le
tableau 5.05, indique la répartition de la consommpation addition-
nelle, résultant d'une augmentation du niveau de consommation. La
PMC est également calculée au premier quartile, a la médiane, et au
troisiéme quartile. La somme des PMCs est égale a la PMC pour la
consommation alimentaire, telle que présentée dans le tableau 5.02.
Au niveau médian de consommation, la biére Primus, la viande et les
pommes de terre ont les PMCs les plus élevées, soit respectivement
7.5%, 4,2% et 4,1% de la consopmation additionnelle.

Pour un nénage plus aise (au troisiéme quartile), les PMCs sont
généralement plus faibles puisque le ménage préfére consacrer uneé
plus grande part de la consommation additionnelle aux biens et
services non-alimentaires. Les PMCs négatives pour le manioc et
les patates douces indiquent qu'a ce niveau, le ménage réduit le
niveau de consommation de ces biens au fur et a mesure qu'il
devient plus aiseé.
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TABLEAU 5.05: LA PROPENSION MARGINALE A CONSOMMER DES
PRODUITS AL.IMENTAIRES EN MILIEU URBAIN

Niveau de consommation par AE

-1 er 3 éme
Catégorie qQuartile Médiane quartile
Sorgho 0.7 0,5 0,4
Mais 0,3 0,1 0,1
Riz 3.1 2,7 2,0
Pain 0,6 0,5 0,5

l Manioc 1,6 0,6 -0,3
I Farine de manioc 1,5 0,8 0,3
Patate douce 1,4 0,3 -0,1
Pommes de terre 5,3 4,1 3,1
Banane 2,3 1,4 0,7
Haricot 6,0 2,8 0,6
Legumes et fruit 2,5 2,3 2,2
Viande 4.9 4,2 3,1

1 Poissons 1,2 0,9 0,6
I Lait et oeufs 3,0 2,8 2,4
Bieére de Banane 4,9 3,2 1,2
Biére de Banane 1,0 0,8 0,6
Primus 6,2 7,5 8,3

Huile de Palme 1,7 1,2 0,7 L,

Sel 0,4 0,2 0,1
Sucrerie 3,1 2,6 1,9
Autre 6,5 7,2 8.1
TOTAL 58,1 46,8 36,3

Contcairemenl, pour un ménage moins aisé (au prenier quartile), les
PMCs  sont plus ¢leveées . Pour eux, il est plus important
d'augmenter la consommation alimentaire. L‘ordre de priote est, la
Primus, les haricots, 1Ja viande et 1la bjére de banane. 1I1 est a
noter que les PMCs des ménages ruraux moins aisés, sont encore plus
¢élevées, surtout pour - la biére de banane (13,9%) et pour les
haricots (13,7%).

L'¢lasticiteé de 1a demande d'un bien représente 1'augmentation de
la demande, exprimée €en pourcentage, en fonction d'une augmentation
d'un pour-cent de la consommation totale. Elle peut étre calculeée
en divisant la pMC Par la part budgétaire. Les ¢élasticités des
biens alimentaires selon le niveau de consommation finale sont
présentées  dans le tableau 5.06. La quatriéme colonne montre la
valeur de F, un test slatistique montrant le niveau de 1'influence
de la consommation finale sur la part budgétaire.
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TABLEAU 5.06: LES ELASTICITES DE LA DEMANDE DES PRODUITS ALIMENTAIRES
EN MILIEU URBAIN

Niveau de consommation par AE
Valeur
1 er 3 éme F

Catégorie quartile Médiane quartile
Sorgho 0,61 0,57 0,52 3,5 ¢
Mais 0,26 0,17 0,16 10,0**
Riz 1,55 1,12 0,84 7,14
Pain 0,94 0,92 0,90 0,1
Manioc 0,70 0,37 -0,26 15,1
Farine de manioc 0,48 0,36 0,18 16,6%*
Patate douce 0,24 0,09 -0,03 36,6**
Pommes de terre 0,73 0,67 0,60 [
Banne 0,63 0,54 0,31 10,6%F*
Haricot 0,41 0,27 0,08 59,8%*
Legumes et fruit 0,63 0,68 0,76 14,3%*
Viande 1,42 1,07 0,81 9,6%*
Poissons 1,10 0,86 0,61 2,6
Lait et oeufs 1,43 1,15 0,96 2.3
Biere de banne 0,93 0,67 0,31 7,5%
Biere de sorgho 0,78 0,69 0,57 1,7
Primus 2,59 1,74 1,47 17,14
Huile de palme 1,00 0,78 0,51 12,6%*
Sel 0,53 0,41 0,25 30,1%*
Sucrerie 1,27 0,99 0,76 5,5
Autre 0,97 1,07 1,10

R —J

Notes: ' L'elasticité est différente de 1,0 de fagon statistiquement
significative au niveau de confiance de 95%.

s L'élasticité est différente de 1,0 de facon statistiquement
significative au niveau de confiance de 99%.

Parmi les 19 produits dont la demande a €été estimée par la régression
multiple, il n'y a que quatre categories n'ayant pas de relation
statistiquement significative: le pain, le poisson, le lait, les oeufs
et la biere de sorgho'. En termes de la statistique, nous ne pouvons
pas rejeter 1'hypothése que la part budgetaire scit constante et que
l'elasticite soit 1,0.

Au niveau médian de consommation, les biens dont 1'elasticite depasse

1,0 de fagon significative sont la Primus (1,74), le riz (1,12) et la
viande (1,07). Ces produits sont des hiens "supérieurs”, dont la part
budgétaire augmente en fonction du niveau de la consommation. A

', ktant donné que la catégorie "autre” est le résidu,
nous ne l'avons pas estime avec la régression multiple. La part
budgetaire, la PMC, et 1,elasticite ont ete calculées a partir
des autres resultats. Par consequent, on ne dispose pas de la
valeur F pour cette categorie.
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1’autre extréme, les produits dont 1'élasticité est la ‘plus faible
sont les patates douces (0,09), le mais (0,17), les haricotg (0,27) et
les deux sortes de manioc (0,36 et 0,37).

Pour les ménages plus aises (au troisieme quartile), les élasticités
sont plus faibles. La Primus est le seul produit qui reste un bien
"3upérieur” A ce niveau de consommation. Par contre, deux produits
deviennent des biens "inférieurs” chez les menages relativement aisés:
les patates douces et le manioc. En d'autres mots, la -consommation
des ces produits diminue de 0,03% et 0,26% respectivement si 1a valeur
de la consommation finale augmente de 1%.

Pour les ménages moins aisés (au premier quartile du milieu urbain),
les élasticités sont Plus élevées, celle de la Primus atteignant 2,59.
A ce niveau de consommation, la part consacrée aux poissons et A la
sucrerie, en plus des biens mentionnés ci-dessus, augmente en fonction
de la consommation.

En milieu rural, Iles elasticités suivent approximativement 1le méme
ordre. Le manioc et les patates douces ont les élasticiteés les plus
faibles et les biens d'origine animale ont les elasticités les plus
€levées. La différence principale entre les deux milieux est que les
elasticités rurales sont encore plus élevées que celles des ménages du
premier quartile en milieu urbain (voir la section 5.3 du volume 3 de
1'ENBC).

5.4 Elasticité¢ de la demande des produits non-alimentaires

Cette section décrit les resultats de la régression multiple en
ce qui concerne les produits et services non-alimentaires. Le nombre
de catégories qui peuvent &tre considerées a eété limité par notre
décision de ne choisir que les biens acquis par au moins 65% des
ménages en milieu urbain. Cette décision a été prise afin d'éviter
les biais qui résulteraient d'une régression ou la variable expliquée
(ici la part budgétairve) prend souvent une valeur de zéro.

La part estimée du budget qui est consacrée A chaque catégorie .est
presentée dans le tableau 5.07. Comme nous 1'avons fait dans les
sections précédentes, la part budgétaire est présentée A trois niveaux
de consommation: le premier quartile (21.440 FRw/adulte-équivalent),
la meédiane (37.100 FRw/AE/an), et le troisiéme quartile {58.800
FRw/AE/an) . Le total (la part consacrée a la consommation non-
alimentaire en général) augmente en fonction de la consommation. La
part budgétaire de la plupart des catégories augmente également, bien
que la part des tissus et des médicaments diminuent de facon
réeguliere.
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TABLEAU 5.07: LA PART DE LA CONSOMMATION ALLOUEE A CHAQUE

PRODUIT NON-ALIMENTAIRE EN MILIEU URBAIN
Niveau de consommation par AE

1 er 3 enme
Catégorie quartile Médiane quartile
Tissus 1,7 1,6 1,3
Friperie 1,1 1,1 1,0
vétements neuf 1,1 1,3 1,6
Chaussures 0,7 1,0 1,1
Pétrole 0,7 0,6 0,6
Charbon 1,7 2,1 2,2
Eau et énergie 0,5 0,9 1,3
Médicaments 1,3 1,2 1,1
Savons 1,2 1,3 1,3
Taxi 2,5 2,9 3,3
Autre non-alim. 14,7 22,0 29,8
TOTAL 27,3 36,0 44,4

La propension marginale a consommer (PMC) d'un bien est la part de la
consommation additionnelle consacrée au bien c¢n question, si la
consommation totale augmente. comme on peut 1'observer dans le
tableau 5.07, la categorie "Autre" recoit la part du lion dans la
consommation additionnelle. Cette catégorie comprend les dépenses
d'habitation qui constituent une utilisation de préférence du revenu
additionnel. Parmi les autres catégories, les services de taxi et le
charbon ont les PMCs les plus élevees a tous les trois niveaux de

consommation.
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TABLEAU 5.08: LA PROPENSION MARGINALE A CONSOMMER DES
PRODUITS NON-ALIMENTAIRES EN MILIEU URBAIN

f Niveau de consommation par AE
1 er 3 éme
Catégorie quartile Mediane quartile
H
Tis_us 1,6 1,1 0,6 -
Friperie 1,1 0,9 0,6
- Vétements neuf 1,4 1,8 2,1
Chaussures 1,3 1,3 1,2
Pétrole 0,5 0,5 0,6
| Charbon 2,8 2,6 2,2
Eau et énergie 1,4 1,7 1,9
Médicaments 1,2 1,1 0,9
Savons 1,4 1,3 1,1
Taxi 3,2 3,7 4,1
Autre non-alim. 26,0 37,2 48,3
TOTAL 41,9 53,2 63,6

Les élasticités de chaque catégorie a chacun des trois niveaux de
consommnation sont présentées dans 1le tableau 5.09. La quatrieme
colonne montre la’ valeur F, indiquant 1la signification statistique de
la relation entre la part budgétaire et le niveau de consommation
finale®. Cinq des dix catégories non-alimentaires n‘ont pas une
relation statistiquement significative avec le niveau de consommation
finale. En d'autres mots, la pPart budgétaire consacrée a ces biens
pourrait bien étre en reéalite constante, 1'élasticité étant donc égale
a1,0. Il s'agit de 1la friperie, le petrole, les médicaments, le
Savon, et les services de taxi.

. Etant donné que la catégorie "Autre" est le résidu, nous
ne 1l'avons pas estime avec la régression miltiple. La part, la
PMC et 1,élasticité ont eéteé calculées a partir des autres
résuitats. Par conseéquent, on ne dispose pas de la valeur F pour
cette catégorie. .
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‘TABLEAU 5.09: LES ELASTICITES DE LA DEMANDE DES PRODUITS
NON-ALJMENTAIRES EN MILIEU URBAIN

— —
Niveau de consommation par AE
Valeur
1 er 3 eéme F
Catégorie quartile Médiane quartile
Tissus . 0,89 0,70 0,44 S
Friperie 1,01 0,83 0,62 2
vétements neufs 1,34 1,37 1,38 3
Chaussures 1,79 1,34 1,13 6
Pétrole 0,72 0,82 0,93 1
Charbon 1,59 1,21 0,98 4
Eau et ¢énergie 2,84 1,79 1,48 4
Médicaments 0,96 0,89 0,81 0
Savons 1,16 1,01 0,90 2
Tax1i 1,28 1,27 1,26 2
Autre non-alim. 1,76 1,69 1,62

Notes: * L'élasticité est différente de 1,0 de facon statis-
tiquement significative au niveau de confiance de 95%.

sx [ ‘clasticité est différente de 1,0 de facon statis-
tiquement significative au niveau de confiance de 99%.

Parmi les cing autres catégories, il vya 1l'eau et 1'électricité qui
ont ]'élasticite la plus élevée (1,79 au niveau médian de la
consommalion), suivi par la catégorie “Autre.” D'autres biens
supérieurs (o0 1'élasticiteé dépasse 1,0) sont les vétements neufs
(1,37). les chaussures (1.34) et le charbon (1,21). Le tissu a
une ¢lasticite inférijeure & 1,0 de facon statistiquement
signilicative, soit 0,70 au niveau meédian de coasommation. Couxge
nous )'avons déja  vu, les élasticités tendent & diminuer <=n
fonction du niveau de consommation, bien qu'il existe certaines
exceplions telles que le vétement neuf et le pétrole.

5.5 [nfluence des variables démographiques et géographiques

En réalisant 1'analyse de régression multiple, nous avons utilise
quelygues variables relatives & la structure démographique et a la
ville de résidence du ménage pour tester leur influence sur la
structure de la consommation. En particulier, les variables
sujvantes ont été employées: le nombre d'adultes dans le ménage,
le ncmbre d'enfants, le sexe du chef de ménage et la ville de
résidence. L'influence de chaque variable est décrite ci-dessous.

Il convient de se rappeler que les coefficients représentent
1'influence de la variable explicative, sans changer les valeurs
des autres variables explicatives. Par conséquent, le coefficient
du nombre d'enfants indique 1'influence d'un enfant additionnel en
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gardant la méme valeur de congsommation par téte;, le m@me nombre
d’adultes, etc. Certaines tendances observées dans les tableaux
croisés disparaissent une fois que 1l'influence d'autres variables
{surtout !2 niveau de consommation) est éliminee.

[1 v a un nombre important de coefficients estimés, soit au total
240 coefficients (six wvariables pour chacune des 40 catégories

budgeétaires) . Nous avons donc décidé de décrire quelques
influences démographiques et géographiques qui sont statistiquement
significatives, sans présenter les chiffres dans le texte. Les

coefficients se irouvent a 1'annexe D.

Le nombre d'adultes du uénage gurde une relation positive avec la
part du budget CONnsacreée a 1'habitation, la santeé, le transport,

les loisirs et services et une relation négative avec
1"alimentation (exception fajte pour lJe lait et les oeufs) ., Ceci
pourrait atre etonnant, mais cette relation est tout a fait
noruuale. L'explication réside dans le fait que les coefficients

representent 1 influence de chaque variable isolée des changements
dies  autres variables. Up ménage de grande taille, étant donne le
neue niveau  de consommation par téte, aurait un niveau de bien-&tre
plus  eéleve par rapport a un ménage de petite taille en raison des
"économies d'échelle” du ménage. La structure de la consommat ion
du  ménage avant un nombre é¢lavée dJde personnes refléterait donc ce
bien-étre: 1a part consacrée a l1'alimentation serait un peu plus
faible et celle alloueée a 1'habitation serait Plus importante. Dans
la réalite, cet effet est supprimé par le fait que les ménages
ayanl beaucoup de wembres n'ont pas le méme niveau de consommation
Par téte; ils tendent a avoir un niveau de consommation par téte
in(ggigqg par rappoi't aux autres ménages.

Le nombre d'enfants du ménage garde une relation négative avec la
part consacreée a l'alimentation en raison des facteurs déja
décrits. En  plus, un grand nombre d'enfants, autres variables
epales, augmente 1'importance budgétaire de 1'éducation, 1'eau et
1’¢nergie, le manioc et la farine de manioc, le lait et les oeufs,
les sucreries et lesg chaussures. Par contre, les enfants diminuent
1" importance de 1la bart budgétaire consacrée au tabac.

Le sexe du chef de meénage  infliuence également la structure de 1la

consommation. Lorsque le chefl est une femme, 1'importance
budpétaire de l'éducation, du mais, des légumes, du sucre et du
Savon augmente. Par contre, la part budgétaire d'autres produits

st wnférieure chexz les femmes, notamment 1a biére de banane, 1la
bieére Primus, Je manioc, et Je tabac.

La ville de reésidence est représentée dans 1la régression par trois

variables binaires. Kigali a eété choisi comme la ville de
réfarence, chacune des trois autres villes étant représentee par
une variable binaire. Nous avons calculé 1la valeur F pour tester

la signification statistique de 1'enseable des trois variables,
c'est-a-dire pour tester 1la signification de 1la ville de résidence
pour la structure budgétaire.
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La ville de résidence ne semble pas avoir une influence importante
sur la part du budget allouée aux calépories agrégées du budget,
telles que l'alimentation, 1'habitation, 1'équipement du ménage,

1'habillement, etc. parmi les dix grandes catégories, la seule qui
garde une relation gtatistiquement significative est 1'énergie et
] 'eau. par contre, la structure de la consommation alimentaire est
etroitement liée a la ville de résidence. On trouve une relation
significative entre la ville et 13 produits alimentaires {(sur un
total de 20 ). En milieu rural, il a été releve que 1*'influence

des variables géographiques sur la gtructure interne de la
consommation alimentaire est plus importante que sur la part
consacrée aux aliments en général et aux catégories non-
alimentaires.

lLes treize produits alimentaires montrant une variation sig-

nificative selon la ville sont décrits comme suit: le manioc, 1la
farine de manioc et les bananes jouent un réle plus important a
Kipali par rapport aux autres villes. A Butare, par contre, les
patates douces, les haricots, la biere de sorgho el les légumes
sonlt plus importants. A Ruhengeri, les produits Jjouant un rdle
relativement important sont les pommes de terre, les haricots, la
biere de sorgho el le mais. Finalement, a Gisenyi les parts du

budgel consacrées au riz, a la viande, a 1'huile et au sucre sont
plus élevées par rapport aux autres villes.

la différence entre les villes s'expliquent, en partie, par les
preférences alimentaires qui pourraient varier selon la ville. Une
autre explication est que les prix varient également d'une ville a
l*aultre. [1 est difficile de prévoir 1'influence des prix sur la
parl budgétaire, étant donné qu'un prix bas augmentie la quantité
chagque fois yu'il augmente la valeur par unité. Cependant, il est
intéressant de noter que six sur douze aliments jouent un réle plus
important dans le budget de la méme ville ou le prix est le plus
bas (la comparaison de prix est plus difficile en ce qui concerne
la 13ieme aliment, soit les légumes).
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ANNEXE A

METHODOLOGIE

Cette annexe @4 pour bhut ]a descriptlion de la collecte et du
traitement des  donnees de 1'ENBC utiliseées dans ce document:.
Elle est composée de cing sectjiong qui présentent, respective-
ment, 1la méthodologie de 1a collecte, 1'intégration des données
de diverg questionnaires, le systéme de pondération, la valoriga-
tion des transactions €én nature, et le systéme de classification
des transactions. L.a méthodologie de 1la collecte est décrite de
maniére pluys détaijllee dans le Volume U1 des résultats de 1'ENBC.

A.1 Méthodologie de 1a col.ecte

Le champ de 1 'enqueate recouvre la ropulation africaine dang
le milieu urbain reandais. 1] est consijitué de 38 secteurs, y
compris 20 3 Kigali, 7 a Butare, 3 3 Gisenyi, et ¢ a Ruhengeri
(voir 1la sectltion 2.2 duy volume U1l de J "ENBC) . Il est a noter que
certaing Secteurs dang les autres villes Pcurraient également
étre considérés comme "urbains," mais ne font Pas partie de cette
définitjion du milijey urbain. En plus, certains Becteurs dans
l'échantillon ont encore de forts caracteres ruraux. Les donnéesg
ont ‘Gre collectees pendant g3 pPériode d'octobre 1984 A janvier
1986. .

L'échanti) lon conmplet de 1'FENBC dans Je miliey urbain comprend
1200 fenages, g raison de 8o0s menages A Klgall, 128 ménages a
Butare, go ménages a Gisenyi, et 184 ménages a Ruhengeri . Trois
des six quesltionnairey princlpaux utllisent 1*échantillon
complet. yp petit ¢chantjillon du milieu urbain, quij comprend un
Sous-groupe  de 300 aénages a o&te utilisé par les autres trois
Questionnaires.

Ce document est basé sur le petit ¢chantillon du milieu urbain.
Trois ménages ont dg étre élimjnes en raison de 1la qualité des
données, ce qui veut dire que 1 'échantjllon effectif est de 297
nénages urbains. ce document utilise Principalement les donnees
de trois qQuestionnaires: BR, Budget Rétrospectif du Ménage; BQ,
Budget Quotidien du Ménage; et CA, Consommat jion Alimentajre du
Ménage.

Le questionnaire BR, Budget Rétrospectif, devait eétre rempli une
Fois lors de chacun des quatre passages. L'~nquéteur devait
enregistrer toutes leg transactions "exceptionne;ies" qui ont é&te
réalisces rPendant la période de référence, généralement les troig
mois précédents. Les trans; tions a enregistrer comprennent lesg
achats, lesg ventes, les transferts regus et offerts, les préts
recus et offerts, les déplts, et les retraits, pourvu que 1la
fréquence de ce type de transaction soit inféricure a deux fois
Par mois. Bien que ¢e questionnaire aijt été rempli pour les 1200
ménages, 1’analyse de ce document pe Se reéferé pas a ces 900
menages pour lesquels leg données gur le budget quotidien et }la
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consommation alimentaire n'ont pas étée collectées. Pour les 297
ménages considérés, on a enregistré a peu prés 18.845 transac-
Ljons d'une valeur supérieure a 500 FRw chacune, ce qui implique
qu'une transacltion par ménage s'est effectuée environ tous les
six jours (en milieu rural, le questionnaire rétrospectifl
comprend en moyenne une transaction d'une valeur supérieure a' 200
FRw Lous les six jours). :

l.e questionnaire BQ (Budget Quotidien) devait éire rempli pour
les 300 ménages pendant 15 jours au cours de chacun des quatre
passages, donc 60 jours par ménage a travers 1'année de 1'en-
quéte. On a enregistré toutes les transactions, grandes et
petites, réalisées le Jjour de 1'interview. 11 y avait au total
106.921 enregistrements, c'est-a-dire environ six transactions
par ménage et par jour (en milieu rural, 1'ENBC n‘'a enregistre
que 1,2 transactions par jour dans le questionnaire sur le Budget
quotidien.

LLe Llroisieéme questionnaire employé dans ce rapport est 1le CA

(Consommation Alimentaire). Il devait é&tre rempli pour le petit
échantillon (300 ménages) pendant sept  jours au cours de chaque
passage, donc 28 jours par menage et par année. L'enquéteur

devait visiter le ménage deux fois par jour et enregistrer chaque
produilt alimentaire consomme, la quantité consommée, les per-
sonnes présentes, l1'origine du produit (achat, production, etc.),
el d'autres informations. I1 devait mesurer les aliments con-
sommes dans le ménage pendant. les heures de repas et enregistrer
a partic d'une interview ce qui avait ete consommé hors du ménage

ou hors des heures de repas. pans ce questionnaire, le nombre
denregistrenents  est de l'ordre de 79.342, ou 9,8 enregistre-
menls par ménage ot par Jjour. Chaque enregistirement représente

un eéleément du repas.

Nous ne considérons que des ménages du sous-échantillon en raison
de L'état partiel des données disponibles pour les autres 900

ménages. Plus précisément, pour les 900 ménages, hnDous ne
disposons ni de la valeur de l'autoconsommation (provenant de CA)
ni des transaclions fréquentes de faible valeur. Les résultats

des 297 menages indlguent que 1'autoconsommation represente 10%
de la valeur de la consommation alimentaire en milieu urbain et
que les Lransactions d'une valeur inférieure & 500 FRw repré-
sentent 90% du nombre total.

A.2 Intégration des données des dlfférents questionnaires’

Dans ce document, les questionnaires BR (Budget Rétrospectif
du Ménage) et BQ (Budget Quotidien du Ménage) représentent la
base de tous les chiffres concernant les transactions, c'est--
a-dire les achats, les ventes, les transferts recus et offerts,
el les opérations financieres. Par contre, le questionnaire CA
(Consommation Alimentaire), fournit les chiffres concernant
1'autoconsommation alimentaire.

(1 faut signaler que le Volume U4 (Consommation Alimentaire en
Milieu Urbain) utilise le questionnaire CA exclusivement. Bien
que les données de 1'autoconsommation soient communes aux deux
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rapports, les jonnées des aliments achetés et celleg des aliments
regus en cadeau proviennent de différentes Sources. Les deux
sources sont généralement semblables, particuliérement au niveau

de chiffrey Agrégeés, mais il existe deg dif férences attribuables
a deux réthodologies distinctes.

L'intégration des données a éte effectuée en deux étapes: d'abord
1*intégration des données dy queslionnaire BR {Budget Rétrospect-
if) avec celles du questionnaire Bg (Budget Quotidien), et en-
suite 1'intégration des transactions de BQ-BR avec 1'autoconso-

uRation alimentaire Provenant dy questionnaire ca (Consommation
‘Alimentaire).

L'intégration des données de BQ et BR partait du Principe de
séparer les transactions ayant une valeuyr 3uperieure ou égale A
500 FRw et celles ayant une valeur inférieure a 500 FRw. Sup-
Posant que toutes les transactions de plus de sg0 FRw sont
enregistrées dans BR, on dispose de ces données des deux ques-
tionnaires (BR et BQ). Par contre, pour les transactions ayant
une valeur inférieure 3 500 FRw, Je questionnaire BR ne serait
Pas complet. 711} faut donc dépendre exclusivemwent dy question-
naire BQ, ignorant les pelites transactions de BR. Ceci implique
que le facteur de pordération nécessajre pour extrapoler au
niveau annuel doit &tre différent pour les deux types de
trausactions. tel que deécrit dans la Section suivante.

L.*intégration des transactions de BR-BQ avec l'autoconsommation
de CA a éto effectuée en utilisant up fichier sommaire. Ceci
était renduy nécessaire par les différences significatives de

slructure entre les deux bases de donne¢es. Dans ce fichier
sommaire, legs données de BR, BQ, et cCA ont été extrapolées au
niveau annuel] et agreégées dans 141 catégories budgétaires. Ces

catégories tiennent compte du produit, de type de transaction
{achat, vente, etc.), et, pour les acquisitions, de l'utilication
prévue (consommation. revente, etc.). Une explication du systéme
de classification 8e trouve dans la section A.5 de cette annexe.

A.3 Systéme de pondération

Le systéme de pondération a pour but, l'estimation de chif-
fres au niveau national et anruel a partir des données de 1'un
échantillon de la population et des jours d'enquéte. La
pondération spatiale permet 1‘'extrapolation des ménages enquéteés
au niveau national, tandis que la pondération temporelle sert a

extrapoler de 1la période de 1 ‘enquéte au niveau annuel. Un
coefficient de pondération spatiale est calculé pour chaque
ménage, sans tenir compte du questionnaire nj du passage. Par

contre, le coefficient de pondération temporelle varie selon le
menage, le questionnaire, le Pussage, et, pour les données de BR
et BQ, selon la valeur de la transaction. Cependant, le systome
de calcul est le méme pour tous les questionnaires.

gggggragigghn§gg§iglg: Le coefficient de pondération spatiale
est calculé selon 1'inverse de 1la probzbilité de sBélection d'un
ménage . La probabilité de sélection dépend du systéme de
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sondage. Le milieu urbain a éteé réparti en deux strates: la
commune de Nyarugenge (y compris la plupart de la ville de
Kigali) et le reste du milieu urbain. Dans la premiére strate
(Nyarugenge), on a . découpé chacun des 13 secteurs en 49 Zanes
d‘Observation. Dans le tirage au ler degré, on a choisi 15 Zones
a probabilités proportionnelles a la taille de la Zone selon la
méthode de tirage systémaltique. La »traille” de chaque Zone se
référe au nombre de ménages, tel que énuméré par 1*'Enquéte sur la
Fécondité en 1983. Dans le tirage au 2éme degré, on a choisi 40
ménages de chague Zone tirée. Le coefficient de pondération
gpatiale (1'inverse de la probabilité de tirage) est donc calculé
de la maniére suivante:

Sm = 15 x (N/Zm) x (Rm/40)

ou

Sa = le coefficient de pondération spatiale dans la strate 1
pour le ménage “m"

15 = le nombre de Zones Lirées

N = le nombre total de ménages dans la commune Nyarugenge

7Zm = le nombre de ménages dans la Zone du menage "n" tel que
énumérée par 1'Enquéte Nationale sur la Fécondité en
1983 )

Rm = le nombre de ménages dans la Zone du ménage "n" telle que
énuméree par 1°'ENBC en 1984

40 = le nombre de ménages tirés dans chaque Zone

Dans la deuxiéme strate, 1'unité primalre était le district de
recensement, défini pour le Recensement de 1978, au total 60
districls de recensement dans la deuxieme strate. Dans le tirage
au Jler degré, on a choisi 20 districts aA probabilités égales.
Dans le Lirage au 2¢éme degré, on a choisi dans chaque district
tire, un nombre de ménages qui va.lie de 8 a 40, dépendant du
districlL. Le coefficient de pondération spatiale est donc
calcule de la maniéie suivante:

Sm = 60/20 x Rm/Em

ou

sm = le coefficient de pondération spatiale dans la strate 2
pour le ménage "m”

60 = le nombre total de districts de recensement en milieu
urbain

20 = le nombre de districts de recensement tireés

Rm = le nombre total de ménages en 1984 dans la Zone du ménage

»e" Em = le nombre de ménages Lireés dans chaque Zone

La valeur moyenne des coefficients de pondération spatiale est a
peu prés 188, ce qui implique une population de 55.971 ménages en
milieu urbain rwandais. Etant donné que la population rurale
estimée &4 partir de 1'ENBC en milieu rural eétait 1.037.538
ménages, la proportion estimée de ménages urbains serait 5,1%.
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Pondération temporelle des grandes transactions (BR+BQ) : Les
transactions exceplionnelles ge définissent comme celles d'une

valeur e&gale ou Supérieure A 500 FRu. Ce type de transaction a
été enregistire dans les questionnaires BR (Budget Rétrospectir)
et BQ (Budget Quotidien). En d'autres mots, on a enregistré

environ 12 moig de transactions de ce type. Etant donné que la
période de référence de BR et les Jours enquétes de BQ sont
mutuel lement exclusifs, le coefficient de pondératjion temporelle
pour ces transactiong peut &étre calculeée comme suit:

JRmp+JQmp Pm

ol

TGmp = le coefficient de pondération Ltemporelle pour les
Brandes transactions de BR et BQ réaliséer par lo
ménage "m” pendant Je Jassage "p”

91.25 = le nombre de jours représenté par chacun des quatre
Passages (365/4)

JRmp = le nombre de jours dans la période de référence de BR
du passage "p” pour le ménage "m" (généralement 75-90)

JAmp = le nombre de jours enquétés de BQ du passage "p" pour
le ménage "p" (Eénéralement 15)

4 = le nombre tota] de passages

Pm = le nombre de Passages ou le ménage "m" a &te enquété

s0it avec BR soit avec BQ (généralement 4)

Le premier quotient représente l'extrapolation-au niveau du pas-
sage, tandis que le deuxieére réalise une ajustement dans les
rares cas ot le meénage n'a éteé enquété avec ni 1'un ni 1'autre
questinnnaire pour un passage. Plus de trois quarts des périodes
de référence de BR se trouvent entre 80 et 110 jours, tandis que
pour 97X des passages de BQ, le nombre de jours enquétés était de
quinze, comme prévu. Par conséquent, Je premier quotient varie
Bénéralement de 0,94 1,0. Le nombre de Passages enquétésn, soit
avec BR soit avec BQ, est égal a quatre (comme Prévu) pour 96%
des ménages. Par conséquent, Je deuxjéne quotient egt presque
Loujours Czal & 1,0. Le coefficient est donc généralement un
reLil peu inférieur a 1,0.

quggnggigg~tenpore{19 des tites transactions (BQ): Les tran-
sactions d'une valeur inférieure a 500 FRw ne sont enregistreées
que dans le questionnaire BQ, Transactions quotidiennes, ce qui
conprend A peu prés 690 jours de Lransactions par ménage. Par
consequent, le coefficient de pondération temporelle de ces tran-

transactions, qui sont enregistrées dansg BR et BQ a travers
environ 365 jours.
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Le coefficient de pondération temporelle des petites transactions
de BQ esi donc:

ou

TPap = le coefficient de pondération temporelle des petites
transactions de BQ réalisées par le ménage "m" pendant
le passage "p"

91.25 = le nombre de jours que chacun des quatre passages
représente (365/4)

Jomp = le nombre de jours enquétés de BQ du passage "p" pour
le ménage "m" (généralement 15)

4 = le nombre total de passages

PQm - le nombre de passages ol le ménage "m" a été enqué&té

avec le questionnaire BQ (généralement 4)

Tel que deéja mentionné, dans 97% des cas, i= nombre de Jjours
enquétés  étail de 15, nombre prévu dans la conception de

1'enquéte. Le premier quotient est donc généralement égal a
6,083. Le deuxiéme quotient est égal a 1,0, sauf dans le cas
d'un passage qui manque (6% des cas). Le coefficient de pondéra-

Lion temporelle est égal a 6,083 dans la plupart des cas.

Pondération temperelle de la consommation alimentaire (CA):

Le calcul des coefficients de pondération pour le gquestionrnaire
CA suit la méme logique que celui des transactions de BR et BQ,
mais les coefficients sont plus élevés puisque les ménages n'ont
é1é enquétss que pendant sept jours par passage. Le coefficient
de pondération tenporelle des enregistrements de la consommation
alimentaire du questionnaire CA est donc:

91,25 4
TCmp = —————==—=-— X ————-
JCmp PCm
ou
TCmp = le coefficient de pondération temporelle des
enregistrements de CA pour le ménage "m" pendant le
passage "p"
91,25 = le nombre de jours que chacun des gquatre passaget
représente (365/4)
JCmp = le nombre de jours enquétés de CA du passage "p"” pour
le ménage "m" (généralement 7)
4 = le nombre total de passages
PCm = le nombre de passages ou le ménage "n" a &té enquété

avec Je questionnaire CA (généralement 4)
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Genéralement. le nombre de Jours enquétes est de sept (9s% des
cas) et le nombre de passages enquétés egt de qQuatre (93% des
cas). Le coefficient est donc 13,036 dans la plupart des cas.

A.4 Valorisation de ltransactions en nature

Pour certaines transactions, 1la qQuantité a é&te enregistrée
mais la valeur monetaire n'a Pas pu &tre relevée au moment de 1la
collecte. 1] sS'agit principalement de l'autoconsommation alimen-
Laice (enregistrée avec le reste de 13 consommation alimentaire
dans CA), les transactions de troc, et Jes cadeaux recus ou
oflerts en nature. Les prix employés sont ceux des achats et des
ventes en  espoces relevés dans BQ, Budget Quo'idien (voir 1le

tableau A1).

En principe, Je choix entre les prix d'achat au consommateur et
les prix de vente du producteur doit étre fait selon le coit
d'opportunité. c’est-a-dire le prix d'achat pour les acheteurs
nels du produijt (ceux qui achetent plus qu'ils vendent) et le
prix de vente pour les vendeurs nets. Cependant, un te} systéme
serail compliqué et rendrait difficile la comparaison des donnéeg
avec celles d'autres sources. Finalement, on a décidé d'utiliser
de préférence les prix d'achat, vu que les achats sont beaucoup
plus nombreux qQue les ventes. Cecj perret le calcul d‘un bon
nombre de prix auy niveau reégional et saisonnier.

De méme, j] rallait choisir l'unité spatiale et la période de
temps sur lesquglles les moyennes doivent é&tre calculées. Pour
les produits comnmuns, tels que les haricots et 1la biére, on peut
calculer un prix moyen pour chaque région et saison, tandis que
le faible nombre de transactjons pour d'autres produits ne permet
qu’une aoyenne nationale. Par conséquent, il faut Préciser un
ordre de priorijteé entre les niveaux de calcul et un nombre mi-
nigum °observat;ong {(transactions) pour estimer la moyenne. On a
choisi Je systome de priorité suivant:

1) Prix d'achat an niveau du passage et de la ville
2) Prix d'achat au niveau annuel et de la ville

3) Prix d'achat au niveau annuel et national

4) Prix de vente au niveau annuel et national

Cet ordre de pPriorité reflete 1la Supposition que, pour 1la majori-
té des produits, 1la variation régionale des Prix enregistrés dans
1'ENEC~-Milieu Urbain est plus grande que 1la variation a entre les

pPassages. On a fixé un geuil de 10 observations a chaque ni--
Veau. Les prix proviennent des transactions en espéces de BQ et

sont appliqués aux transactions en nature de BR, BQ, et CA.

Sur la base de ces décisions, on a confectionné un fichier avec
les prix moyens pour chaque produit et chaque unijte (kilogramme,
litre, piece, etc.), calculés a chacun des quutre niveaux men-
tionnés ci-dessus. La moyenne était calculée en prennant la
valeur monétaire pondérée divisée par 1la quantité pondéreée. Les
Prix moyens d‘'achat au niveau national pour les produits et
services soit au moins 50 observations enregistrées sont
présentés dans le tableau A1.
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Aprés la confection du fichier de prix, la valorisation des
transactions en nature a été réalisée a partir de la quantite
enregistrée et du prix correspondant, selon 1'ordre de priorite
déja mentionné. Pour certains types de transactions, il n'y a
péme pas dix transactions en espéces au niveau national et an-
- nuel. Généralement, il g'agit de biens rarement achetés, tels
que les feuilles vertes de manioc et de haricot, une variéte
d* igname, ou un chien. Dans ces cas, il fallait employer un prix
extérieur a 1'enquéte, accepter un seuil inférieur a dix, estimer
le prix A partir d'un produit semblable, ou convertir & un prix
exprimé dans une autre uniteée. Le tableau A2 montre la réparti-
tion des transactions valorisées selon le type de valorisation
utilisée. :
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TABLFAU A%: FRIX MOYFNS AU CUNSOMMATEUR EN MILIEU URBAIN 1985,
A PARTIR DES ACHATS ENREGISTRES DANS L'ENBC

Nombre
Cod«r Produit d*obser. Prix dt‘achat
ae2 Sorgho non fermente 87 22.9 FRu/kg
004 Farine de scrgho 430 48.2 FRu/kg
a03 Mais en epis fraisg 62 6.9 FRw/unite
146 24.4 FRu/kg

01¢ Mais en graing secs 78 26.8 FRu/kg
011 Farine de maisg 94 44.5 FRu/kg
014 Riz (local ou ilwporte) 1413 90.2 FRuw/kg
o018 Farine de blé ou de froment 68 64.3 FRu/kg
J20 Pain, pain coupe, autres 153 28.0 FRw/unite

1139 130.9 FRu/kg
021 Reignet 250 8.3 FRw/unitée

132 122.2 VKFRu/kg
023 Gdleanx, biscuits 222 6.6 FRw/unité

326 161.1 FRu/kg
024 sSandwich (patit pain pist.) 81 4.9 FRw/unité

142 109.9 FRu/kg
041 Manioc doux 281 19.6 FRu/kg
043 Manioc tire de I"eau (séche 222 31.9 FRu/kg
U4d4 Feuilles de manicce 140 23.1 FRu/kg
045 Marine de wanioc 2024 34.1 FRw/kg
04/ Paltales douces 1152 15.5 FPRu/kg
049 Pomnes de terre 4108 15.0 FRu/kg
o6l Haricots secy 1904 48.4 FRu/kg
068 Pelils pois secs 87 51.2 FRu/kg
06Y Petils pois frais, verts 75 64.4 FRu/kg
Q72 Arachides séchées 81 143.9 FRu/kg
074 Farine d'arachides 919 170.7 FRu/kg
084 Baranes a cuire 1353 17.0 FRu/kg
085 kegime de bananes a cuire 97 13.2 FRu/kg
088 Bananes mures 124 2.0 FRw/unite

547 26.7 FRu/kg
092 Avorats 67 6.3 FRw/unite

209 38.1 FRu/kg
094 Oranges 54 49.4 FRw/kg
095 Citrons 53 53.7 FRu/Fg
099 Ananas 56 29.€ FRu/kg
102 Papayes 82 16.1 FRu/kg
115 Aubergines 1095 32.0 FRu/kg
116 Chouzx 1043 17.2 FRu/kg
117 Caroltes 30¢4 43.5 FRu/kg
118 Cignons 1151 60.7 FRuw/kg
119 Poirveaux 522 39.1 FRu/kg
120 Tomates fraiches 2743 42.7 FRu/kg
121 Concentre de tomates, sauce 375 408.1 FRu/kg
122 Courges, carottes 60 12.3 FRu/kg

125 Epinards 103 34.1 FRu/kg
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TABLEAU Al: PRIX MOYENS AU CONSOMMATEUR EN MILIEU URBAIN 1985,
A PARTIR DES ACHATS ENREGISTRES DANS L'ENBC
(suite)
126 Autres feuilles vertes, dodo 605 35.1 FRw/kg
128 Celeri 192 151.5 FRw/kg
131 Piment, poivre, poivron 325 101.0 FRu/kg
140 viande de boeuf 978 141.5 FRu/kg
141 Viande de chevre 122 141.7 FRu/kg
146 Brochettes 175 31.8 FRu/unité
157 Poissons frais 268 119.7 FRu/kg
158 Poigsons fumes 239 179.2 FRu/kg
161 Petits poissons, fretin 434 162.9 FRu/kg
165 Ocufs sai 91 12.7 FRu/uniteé
171 Lait frais de vache 518 48.6 FRuw/litre
173 Lait caille 315 57.9 FRu/litre
174 Lait en poudre 522 204.9 FRu/kg
185 Huile de palme 3285 156.0 FRw/kg
75 113.9 FRu/litre
188 Huile d‘arachide 102 56.8 FRu/litre
204 Sel sai 81 53.6 FRu/kg
205 Sel marin 1336 55.7 FRuw/kg
210 Sucre 2173 87.8 FRu/kg
212 Bonbons, chewing-gum 277 2.9 FRw/unité
218 Biere de banane 2544 41.3 FRw/litre
220 Biere de sorgho 924 20.8 FRu/litre
223 Primus 2372 126.3 FRu/litre
232 Fanta (citron et orange) 1550 82.4 FRu/litre
233 Coca-cola 77 86.5 FRuw/litre
234 Limonade, Guarana, autres 75 78.7 FRu/litre
236 Thé sai 65 233.4 FRw/kg
237 Thé a boire, Thé noir 266 231.4 FRu/kg
238 Thé au lait 278 10.4 FRw/unité
142 34.1 FRu/litre
136 13.5 FRu/serv.
239 Thé usine (moulu) 239 211.6 FRw/kg
251 Repas complet, plat de nour. 1182 55.3 FRu/uni:ié
701 67.2 FRu/serv.
265 Savon de lessive (Sulfo, etc) 338 15.5 FRu/unite
2116 167.7 FRu/kg
266 savon de toilette 193 585.4 FRu/kg
270 Pommade, poudre, parfum, etc 135 610.9 FRu/kg
287 Lames de rasolr 67 8.7 FRu/uniteé
300 Eau du robinet, Electrogaz 4757 .1 FRw/litre
304 Bois de chauffage 240 1.4 FRu/kg
306 Pétrole 1068 72.6 FRu/litre
307 Mazout (kéroséne) 64 68.8 FRu/litre
308 Essence 205 52.4 FRu/litre
311 Piles pour radio et lampe 188 30.7 FRw/unité
313 Charbon de bois 2580 14.3 FRu/kg
316 Bougie 151 18.5 FRw/uniteé
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TABLEAU A1: PRIX MOYENS AU CONSOMMATEUR EN MILIRU URBAIN 1985,
A PARTIR DES ACHATS ENREGISTRES DANS L'ENBC (fin)

322 Boite d’'allurmettes 1174 5.0 FRuw/unite
324 Consultation au ctr de santeé 68 52.6 FRu/gerv.
325 Consultation au dispensaire 114 53.0 FRu/serv.
332 Médicaments pharmaceutique 269 14.1 FRw/unite
64 1,586.2 FRu/litre
345 Cigarettes 4425 2.6 FRw/unite
349 Feuilles de tabac 504 5.3 FRuw/unite
350 Poudre de tabac {(ubugoro) 89 282.5 FRu/kg
368 Sous-vétement neuf (caleco 69 136.7 FRu/unite
377 Chemise fripe 57 192.4 FRw/unité
378 Pull ou tricot fripe 97 84.7 FRw/unite
398 Chaussures, souliers 153 477.4 FRw/unite
419 Tissu au metre 73 131.7 FRu/métre
450 Bus Onatracom 215 36.2 FRu/serv.
451 Taxi ferme 2144 46.8 FRu/serv.
459 Paycer un transporteur 297 60.0 FRw/serv.
598 Enveloppes, papier a lettre 53 2.5 FRw/unite
645 Loyer d'habitation 55 1,964.8 FRw/mois
674 Entrée au match 69 115.8 FRu/serv.
734 Autres poules, coq 63 281.1 FRW/unité
845, Emballage (sachet, carton) 86 6.8 FRw/unite
873 Porteur sur tate 64 27.9 FRw/serv.
920 Mouture de sorgho et autre 128 22.5 FRwu/serv.

Q22 Mouture de manioc 209 16.2 FRu/serv.
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A.5 Systéme de classification

Les deux questionnaires budgétaires (BR et BQ) vtilisent
une nomenclature de 825 produits et 111 codes pour le type de
transactions. Le questionnaire CA, Consommalion Alimentaire,
complte 454 codes pour les aliments et leurs états (cuit, é-
pluché, cru, etc.}. La nomenclature des produits de BR-BQ estl
prasentée dans le tableau A3, et celle des produits-états de CA
dans le tableau A4. Le systéme de classification sert a
simplifier 1'analyse, A maintenir un nombre minimum de transac-
+ions pour chaque poste afin d'assurer un certiain niveauv de
fiabilité, el A faciliter 1'intégration des deux bases de données
maligrée les diffé. aences de stiructure et de codes.

Bien que le systéme de classification ait eté congu pour étre
comparable avec le systeéeme de classification utilisé pour les
résultats budgétaires du milieu rural, il existe quelques diffe-
rences. Nous avons ajoutée quelques catlégories, généralement les
produits plus courants en milieu urbain qu'en milieu rural.

Quant A& Ja consommation, les calégories suivantes ont été
ajoutees: le pain, la farine de manioc, le lait, les oeufs, le
lait en poudre, les meubles, le loyer, et quelques aulres. En ce

qui concerne le revenu, on a agreéegée  la production agricole dans
un seul postie et on a désagreégé le revenu salarial et artisanal.
Le syslte—=e en place comprend 141 catcgories budgétaires.
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TABLEAU Az: NOMENCLATURE DES PRODUITS ET SERVICES EX MILIEU URBAIN

PRODUL T

G sai
12he pon lerzente

srehe terrente {pour tarie
ta biere}

tarine de sorzho

Boul 112 de sorghe

Kals sai

Hais en epis frais

Nais en epis secs

Mais en grains secs

Farine de pais

Hais grille

Riz (local ou importé)

Blé el frosent

Grains de blé

Farine de blé ou de frosent
Pain. pain coupe. pain de
caspagne

Beigpet

Levure

Gateaux. biscuits

Sandwich {pelit pain pistolet)

Chapati

Crépe

Eleusine

Bouillie d'éleusine
Farine d'éleusine
{bivabo (zais + sorche}

Quaker Oats et autres céreales

2elansées

Manioc sai

Manioc doux

Manioc aser

Manioc tire de 1’eau (sec)

CUDE  PRODUIT

044
045
(Y]
49
usu
15Y]
093
054
U35

060
061
vol
03
064
065
U66
067
068
069
070
m
072

073
074
076
077
078
082
053
084
85
056

Feuilles de sanioc
Farine de manioc
Patates douces

Poznes de terre
Poszes de terre frites
lenapes

Colocases

Feuilles de colocases
{=posbo (bulbes)

Haricots sai

Haricols secs

Horicots frais ecossés
Laricols verts en gousses
Vigna. Inkoli

Fevilles de haricots
Farine de petits pois
Pelils pois sai

Petits pois secs

Pelits pois frais. verts
Petits pois verts en gousses
Arachides sai

Arachides sechees

Arachides erillées
Farine d'arachides

Soia

Farine de soia

Grains de soja

Bananes sai

Regixe de bananes sai
Bananes a cuire

Régize de bananes a cuire
Bananes & biere

CUDE  PRODUIT

u§7
055
059
09¢
vy2
094+
095
0%
uy7
099
100
101
102
103
105
106
107
168
109
115
16
117
118
119
120
121
122
123
124
125
126
127
128
129

Regime de bamanes i biére
Bananes adres

Rez2ime de bananes mures
Bananes grillees

Avocats

Oranges

Citrons

Naracujas. passiflores
Pazplemousses

Ananas

Fruits sai

Kangues

Papaves

Goyaves

Pozpes

Fraises

Igifenesi

Coeur de boeuf

Autres fruits

Aubergines

Thoux

Carottes

Oignons

Poireaurx

Tomates fraiches
Concentré de Lomales. sauce tomite
Courges. chavottes
Graines de courges
Feuilles de courges
Epinards

Autres feuilles vertes. (dodo)
Salades. lailues. cressoas
Celeri

Persil

CODE  PRODUIT

130
131
132
133
134
135
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151
152
153
154
156
157
158
159
160
161
162
163
164
165
166
167

Graines de tournesol
Pirent. poivre, poivron
Autres épices

Conconbres

Lésumes sai et autres légumes
Champigne

Yiande sai

Viande de boeuf

Viande de Chévre

Viande de porc

Viande de mouton

Viande de lapin

Gibier

Brochettes

Foulet

Autres volailles

Yache abattue

Chévre abattue. mouton abattu
Porc abattu

Rat

Boulettes, viande hachee
Déchets de viande
Poissons sai

Poissons frais

Poissons fuses

Poissons frits

Poissons salés

Petits poissons. fretin, indagara
Sardines et pilchards

0Os de poissons

Farine de poisson

Oeufs sai

Oeufs frais

Ocufs bouillis

YET



CODE  FRODUIT CODE  PRODUIT CODE  PRODUIT CODE  PRODUIT

10 Lait sai 218 Biére de banane 265  Savon de lessive (Sulfo, Sakirwa) 309 Bouteille de gaz

171 Lait frais de vache 220 Biére de sorgho 266 Savon de toilette 310 Piles pour radio et lampe-torche

172 lait écréwé 221 Lie de biére de sorgho 267 Bleu 312 Piles pour briquet et montre

173 lait caille 223 Primus 269 Dentifrice 313 Charbon de bois

174 Lait en poudre 225  Vin Ovibar. Viki. liqueur de 270 Pommade, poudre, parfus, 314 Alcool

176 Fromage sai banane ou d'apanas eau de toilette 315  Tourbe

177 Frosage Gouda (a pite dure) 226 Biére de mais 2711 Autres produits pour le corps 316  Bougie

178 Craft (frosage salé) 227  Hvdromel. biére de miel 212 Insecticides domestiques 317 Autres combustihles

180  Sauterelles (Isenene) 228 Biere d'éleusine 273 Papier hygiénique ' 319 Briquet

181 Boudin. sang d'animal (amatezano) 229  Kanyanga 274 Koiex, Tampax 320 Batterie d'automobile

182 Caarcuterie, saucisses. pates 230  Alcools importés. vins importés 215 Cirage 321 - Electivité, installation électrique

183 Sambusa 232  Fanta (citron et orange) 276 Autres produits d'entretien 322 Boite d'allumettes

185  Huile de palme 233 Coca-cola et d’hygiéne 324 Consultation au centre de santé

186  Huile de mais 234 Lironade. eaur gazeuses 218  Ciseaus de toilette 325  Consultation au dispensai

187 Huile sai 236 Thé sai 2719 Coupe-ongle 326  Consultation a I'hépital

188  Huile d'arachide 237 Thé a boire. thé moir 280  Pinces pour cheveur, barettes 321 Consultation chez un médecin prive

189 Huile de lournesol 238  Thé au lait 281  Séche-cheveux 328  Consultation chez un guérisseur

190 Huile de coton 239 Thé usiné (moulu) 282  Peigne 329  Consultation i domicile

191 Huile de soja 250  Café (boisson) 283 Brosse a denls 330 Soins dentaires —
192 Huile de colza. butter oil 241 Café usine (roulu) 284 Eponge. brosse 332 Médicaments pharmaceutiques w
193 Huile d’olive 242 Cafe griilée non moulu 285 Rasoir mécanique 333 Hédicaments traditionnels

194 Huile de foie de morye 244  Jus de banane 286  Rasoir électrique 335 Frais de maternite, sage-femme

195 Beurre saij 235 Jus d'ananas 287 Laees de rasoir 336 Autres frais d'hospitalisation

1% Beurre lecal 288  Pinces a linge 337 Transport d'un malade

197  Bsurre importe 246 Sirop 289  Serviette, essuje-main. 338 Cercueil

198  Margarine 247 Tisane gant de toilette 339 Autres frais de santé

193 Saindoux 268 Eau 290  Porte-savon 340 Poire & lavement (umupira wo kwina abana)
200  Graisse de vache ou de ch 249 Autres boissons non alcoolisées 291  Brosse sai 341 Therrométre

201  vinaigre 250  Produits alimentaires non 292 Brosse & chaussure 345 Cigarettes

202 Vinaigrette détaillees 293 Brosse & linge 346 Cigares

203 Mayonnaise 251  Repas cosplet, plat de nourriture 254  Torchon, essuie 348  Tabac sai

204 Sel sai 253 Pates, nouilles. spaghetti, 295  Eponge 349 Feuilles de tabac

205 Sel aarin pacaroni 296 Raclette, balai 350 Poudre de tabac (ubugoro)

206 Sel geeme 254 Autres conserves et produits en 300  Eau du robinet, Electrogaz 355 Igishora

210 Sucre en boites 301  Eau puisée (lacs. riviéres. ...) 356 Pagnes

212 Bonbons. cuewing-gum 255 Créme de riz 302 Eau de pluie 358  Vétements neufs saj

213 Miel 256 Soupe. bouillon 304  Bois de chauffage (imyase y'inkwi) 359 Costume neuf

215 Confiture 257 Autres aliments 306  Petrole 360 Manteau, veste, imperméable ou blouson neuf
215  Canne a sucre 263 Savon sai 307  Mazout (kéroséne) 361 Chemise neuve

216 Autres sucreries 264  Kanta, shampooing pour cheveux 308 Essence 362 Puli ou tricot neuf
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303
364

315
376
317
318
319

381
382
354
386
388
389
391
392
393
394
395

398
399

401

PRODLLT

Pantalon neut

Culotte ou short neuf

Jupe neuve

Kobe ou boubou neuf pour fempe
Tablier. blouse oy salopette neuve

Sous-vétesent neuf pour hoase et femme

Py jama

Brassiere

Uniforme militaire

Robe de mariage et autres articles
de mariage

Fripes sai

Costume fripe

Manteau, veste, impérmeable ou
blouson fripe

Cherise fripe

Pull ou tricot fripe

Pantalon fripe

Culotte ou short fripe

Robe ou boubou fripe

Jupe fripe

Tablier. blouse ou salopette {ripe
Sous-vétement {ripe (pour hommes
et feares)

Yétements sai

Costume sai

Manteau. veste. impermeable.
bousoa sai

Chemise sai

Pull ou tricot sai

Pantalon sai

Culotte ou short sai

Jupe sai

Robe ou boubou sai

Tablier. blouse ou salopette
Sous-vétements saj (homses, femmes)
Chaussures, souliers

Bottes

Lacets

Chausse-pied

CODE  PRODUIT

422
423
424

425
430

431
433
435
436
437
438
439
440

441
442

444
445

Boucles d‘oreilles

Bijoux. chainette. bracelet. perles
Montre

Chapeau. bonnet

Perruque

Foulard. chale. mouchoir de tete
cache-nez

Mouchoir

Ceinture

Cravate

Parapluie

Canne

Lunettes

Peau de béte (xouton, chévres, vache
Langes et vétements divers pour bébé
Autres articles d'habillement
Tissu au pétre

Epingle. aiguille, fil. et autres
accessoires de couture

Facon, confection de vétements
Réparation de vétement

Réparation de chaussures. matériel
de cordonnier

Ciseaux de couture _

Frais d'inscription. écolage,
minerval

Autres cotisations scolaires
Uniforme scolaire

Sac pour 1'école. cartable
Ardoise

‘Touches. craies

Cahier

Stvlo. cravon. bic

Livres scolaires. cartes
géographiques

Bulletin scolaire

Autre petit materiel (gomse.
régles, équerre, ...)

Trousseau d'internat

Foraation au CERAR

CODE  FRODUIT

446
450
451
453
454
455
456
457
458
459

460
461
4§62
463
464
465
466
467
468
469

470
471
412

473
480
481
482
453
484
485
486

487
468
489

491

Autres depenses d'éeducation
Bus Unatracoms

Taxi ferwe

Taxi ouvert

Achat ou vente d'un vehicule
Taxi individuel

Transport fluvial

Location de véhicule
Transport de marchandises
Payer un transporteur
(karani-ngufu)

Taxi moto

Autres movens de transport
Transport aérien

Réparation et entretien vélo
Reparation et entretien moto
Réparation et entretjen auto
Pieces détachées velo ou moto
Piéces détachées auto

Piéces détachees autres vehicules
Carburants et lubrifiants pour

vehicules
Lavage de véhicules

Apprendre a conduire un vehicule

Ingobvi (civiére). location
d'un véhicule

dutres deépenses de transport

Lit (en bois ou métallique

Berceau

Table. bureau

Chaise

Fauteuil

Tabouret (intebe)

Buffet, armoire. placard. garde-

robe

Garde-manger

Banc
Porte-santeau
Nattes

Etagere. comptoir

CODE PRODUIT

492
493
494
495
496
97
498
499
£0y
501

502
503
504
505
505
507
508
509
510
51t
512

513
514
515
516
517
518
519
520

521
522
523
524
525
526
528
529

Autres meubles
Sofa, divan

Casserole, chaudron,marmite....

Assiette, imbehe

Yerre, gobelet

Tasse

Couvert, chalumeau, umwuko

Louche, écumoire, léche-frite,...

Autres plats, plateaur
Réchaud, brasero (imbabura)
grille, fover traditionnel
Thermos, verre de thersos
Mortier

Pilon

Meule, pierre a moudre
Moulin & main

Théiére. canette

Cafetiere

Biberon. tétine

Sucrier. saliére, poivrier
Filtre a eau

Passoire.presse-fruits. moulin a

viande....

Broche

Ouvre-boite. tire-bouchon
Autres objets de cuisine
Couteau de cuisine

Sac a main. portefeuille
Valise.nalle

Coffre. cantine

Caisse. casier de Primus ou Fanta

‘avec bouteilles vides

Sac. sacoche.mallette

Vase

Calebasse

Cruche

Sean

Fut en fer ou en plastique
Jerrican

Bouteille

T

w



CUDE  PRUDUIT

330
531
53¢
533
534
535
536

537
538
539
540
541
542
543
544
545
546
547
549
550
551
552
553
554
555
556
531
556
539
5ol

561
562
563

564

565
566

Bidon. Dame-Jeanne

Pol en lerre

Gourde. oot au lait. umumuna
Boile. boile de conserve vide
Inkanears {grand panier a couvercle)
ibitebo (panier large. corbeille)
Icvibo. isero tpetit panier sans
couvercle)

Autres paniers

Actres récipients

Citerne a eaa

Tapis

Nappe de table.nappe pour
Couverture. couvre-lit

Drap

Oreiller. coussin. similicuir
Matelas

Ridezu. moustiquaire. invegamo
Paillasse, matelas en paille
Fer a repasser

Réfrigerateur. congelateur
Radio.antenne de radio et accessoires
Magnetophone

Casselles
Radio-cassette.cassetophone
Telévision.vidéo. cinéma
Aspirateur electrique
talculatrice

Autres appareils électriques. et
accessoires

{hauffe-eau

Cuisiniere electrique.
grille-pain. gaufrier....
Electrophone. Lourne-disque

\elo

Boto

Avto

Autre véhicule d moteur

Autre vehicule

Bassin. cuvette

CODE  FRODUIT

567
568
569
570
571
512
573
574
575
517
578
579
580
581
562
583
584
585
546
587
568
589
59U
391
592
593
59
595
596
597
596
599
600
601
602
603
604
605
606
607

Bache pour camions et camionnettes
Lampe-torche
Lampe-tempéte
Lampe a gaz
Lampion
Laepe electrique. lampe a tube
Ampoule électrique
Yerre pour lampe )
Autres rovens d’eclairage
Lavabo et accessoires de promberie
Dov.che.baignoire. W.C.et accessoir
Miroir
Porte-cruche. huilier. urugata
Entonnoir
Eponge
Cendrier
Néche
Echelle
Reveille-matin
Horloge
Canif
Poignard
Epee
Lance
Bouctier
rc et fleches
Crochet
Taxbour
Carte postale. timbre-poste
Album
Enveloppes. papier a lettre
Chapelel et aulres objets religieux
Pipe
Objets décores tmasques.tableaus..
Carnet. agenda
Calendrier
Tondeuse
Poupée
fngobyi (porte-enfa .)
Autres equipements menagers

621

626
627
628
629
630
631
632
633
634
635
636
637
638
639
640
641

642
643

644

Sifflet

Manche pour balai. Loue,.

Porte

Fepetre, cache-rails

Yitre

Verrou

Charniére, pausmelle

Serrure, fermeture

Cadenas

Cleés, porte-clés

Planche

Autre bois de construction (latte

madrier,chevron, formica triplez

Perche. stick, bambou

Roseau, fibre de bambou, papyrus,

Corde

Chauxe. paille, feuilles de
bananier :

Tole

Tole eternit

Tuile

Brique cuite

Brique adobe

Fibrociment

Argile ou terre

Pierre pour construction

Bloc en ciment. claustra.

Cinent

Sable. gravier

Chaux

Mastic

Peinture.vernis.colle

Clou et vis

Materiel electrique pour la

construction

Carreau de sol

Matériaux divers de construction
(fer a béton,....)

Grillage

CODE PRODVIT

645
646
647
648
649
650
652

653
654

655

672
673
674
675
676
677
678
679
680
681
682
683
685
686
667

Loyer d'habitation

Loyer de maison de commerce

Main d'oeuvre sai

Main d'oeuvre et frais de construction

Main d'oeuvre et frais d'entretien

Hain d'oeuvre et frais de répartion

Achat ou vente de parcelle

d'habitation

Achat ou vente de maison

Frais divers de construction de
batiment

Transport de matériaux de

construction

Autres dépenses consacrées au

logenent

Photographie, développement

de photographies

Cadre pour photographie

Appareil photographique

Instrusents de musique et accessoire o

Flite ~

Guitare

Stylophone

Sports et jeur {(frais et

cotisation)

Entree au spectacle (théitre,...)

Entree au cinéma

Entree au match

Billet de tombola

Jouet . poupee

Journal, revue

Livre

Entree au dancing ou au concert

Autres dépenses de loisir

Arbre de Noel. bougquet de fleurs

Cartes a jouer

Ballon, tennis

Café

Thé

Pvréthre



CODE  PRODUIT

688
659
690
692
693
694
695
696
697
698
699
700
701
702
703
104
705

107
108
109
710
m
12

113
714

115
m
118
m9
120
12t
123
724
126
121
128
130

Ouinquina

Canne a sucre

Autres produits agro-industriels
Sorgho

Nais

Autres cereales

Nanioc

Patate douce

Poame de terre

Bananeraje

Autres tubercules

Baricot

Petit pois

Arachide

Autres léguamineuses
Parcelle boisée

Autres cultures vendues ou
achetées sur pied

Bouture de patate douce
Plant de tabac

Plant d'aubergine

Plant de Café

Plant de manioc

Plant ou semence de chouy
be;es pour tresser

Plant d'igname

Plant d'arbre (eucalyptus,
arbre fruitier

Autres plants et semences
Yache

Genisse

Boeuf, taureau
Bouvillon, taurillon
Veau, velle

Houton

Agneau

Chévre

Chevrean

Bouc

Porc

CODE  PRODUIT

731
133
134
135
136
137
138

739

740
741
142
Thé
745

746
47
748
749
50

Porcelet

Poule pondeuse

Autres poules, coq

Canard

Dincon

Poussin

Pigeon

Lapin

Chien

Chat

Autres animaux vivants
Soins vetérinaires (vaccins)
Produits pour la protection des
plantes et semences
Insecticides

Os hroyes pour 1'élevage
Fumier

Engrais

Frais d'accouplement
Fourrage

Autres depenses liées a
I'exploitation agricole
Terre & culture. champ, location
Paturage, pre

Terrain ou parcelle a batir
Etable

Bergerie

Porcherie

Poulailler

Clapier

. Débarras

Bangar
Stock
Batiment sai
Echoppe
Cabaret
Boutique
Hagasin
Ruche

Silo -

CODE  PRODUIT

8§02

803

804
805

809
810
a1l

812
813
814
815
816
817
818

Compostiere

Houe. binette (icyamuro)
Baratte, (igisabo) Youet (umutozo)
Couteau

Trident

Pic

Serpette

Faucille

Sécateur

Pioche

Yan, ikidasesa

Bacbette. coupe-coupe
Béche

Brouette

Panjer-grenier (Umutiba)
Arrosoir. tuvau d'arrosage
Sac en jute ou en nylon
Brassin. pressoir (ubutanda)
Fut (a usage agricole)
Hache

Pulverisateur

Piege a rat

Tanis

Piege pour péche, nasse,
filet pour péche

Petit materiel de psche
Pirogue

Rateau

Au're materiel agricole et de péche

Rabot {iranda)

Scie a bois

Scie a metaux

et orner les corbeilles)
Equerre

Niveau d'eau

Métre (latte, ruban ou pliant)
Tournevis

Marteau,maillet

Peignoir

Pince, tenaille. chasse-clous

CODE  PRODUIT

856

Clés (anglaise.en tube,...), cric

Coupe-verre,coupe-mastic

Soufflet (umuvuba)

Chaliumeau

Truelle (umwiko)

Grande latte

Lise, lame,rape

Ficelle

Cuveau,auge,bassin de peintre

¥oule, format

Barre & mine

Biveau (équerre de tailleur de

pierres

Etau

Serre-joint

Burin (itindo)

Siphon

Isbazo. ikilimyo

Poingon (umutwero),pointe

Ciseau a bois.cisailles,...}

Lissoir (igipande)

Ponceuse electrique

Moulin,piéces pour moulia

Poste & soudure. autre matérizi de
soudure

Baguettes de soudure

Machine a coudre

Balance et accessoires

Eaballage (sachet. carton)

Lubrifiant pour machines

Seau

Pelle

Compas

Uruhindu (instrument pour traisse

Autre matériel pour artisans

Autre matériel pour commercants

Papier de verre ou émeri

Acide '

Papier collant, toile isolante

Facturier,bordereau d'expédition

8€1
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CODE
§51
&858
859
860
861

862
86

865
866

867
868
869
870
811
872

8713
874
876
817
875
879
860
881

882
883

884
B85

886
887
888
889
§%0

PRODUIT

Machine a écrire

Kachine lessiveuse

Machine a crépir

Ouvrier agricole sai

Ouvrier agricole chez un autre

pavsan

Ouvrier agricole dans un projet

Boy de mépage occupe a des tiches

agricoles, jardinier

Boy de ménage sai

Bov de ménage occupe a des tiches

Repageres

Boy de ménage occupe a de taches

Gardien (zamu)

Belger

Gardiennage d'enfants (bonne)

Convoyeur (receveur de bus on tari)

Chauffeur, boy-chauffeur, .

chauffeur-mécanicier taziman,motard

(pour taximoto)

Porteur sur téte

Transporteur d'immondices

Yendeur de restaurant-bar

Vendeur de biére

Vendeur de produits vivriers

Vendeur de biére et de produits vivrier

Vendeur de fripes

Yendeur d'articles divers.

Yendeur de monnaie

Vendeur de tabac

Explové de commerce dans

{dans un magasin moderne)

Yendeur d'eau

Macon ou aide-magon, construction
traditionnelle

Autres ouvriers de construction

Mécanicien automobile

Réparateur de vélo

Réparateur de radio

Réparateur de montre

CODE  PRODUIT

§91
§92
§93
894
895
896
897
898
899
900
901
902
903
904
905
906

907
908
909
910
911
912
913
914
915
916
97
918
919
920

921
922
923
924
925

930
931

Autre Reparateur
Ferrailleur.forgeron

Plombier

Briquetier..tuilier

Potier

Tailleur.Brodeur

Cordonnier

Coiffeur

Fabriquant de nattes et de paniers
Boucher

Manoeuvre

Bicheron,razasseur de bois

Autre ouvrier ou artisan

Capita ou surveillant de chantier
Employe comzunal (cantopnier.fontzinier)
Conseiller de secteur, responsable
de cellule

Enseignant, instituteur,étuditant,
Religieux, enseignant religieus
Militaire, policier. gendarme
Autre fonctionnaire

Autre employé de 1'industrie.
Autre esploye dans un projet
Autre employé dans une paroisses
Autre emplové du secteur privé
Autre revenu d'activité

Autre employé du secteur public
Frais de mission

Menuisier et charpentier

Vitrier

Mouture de sorgho et autres
céreales

Nettovage de costume

Mouture de manioc

Nouture de soja

Piler les arachides
Dactylographie et photocopie

d'un document

Or

Cassitérite

PRODUIT

Articles divers en magasin
Autres sai

Etabli

¥rille

Foreuse, Méche, Vilebrequin
Bol, agakoroboyi

Agrafeuse

Enclume

Tranconeuse

Groupe électrogéne

Riviteuse

Pierre a aiguiser

Compacieur

Bétonniére

Filtreuse

Vibrateuse de béton

Fritease

Appareil de mesure(multi-métre,

testeur,...)

Brosse a peinture,roulean & peinture
Coupe-pate

Pompe a huile

Pinceau

Chaine pour attacher les chien
Tazpon

Classeur, farde

Argent, monnaie, autres tares
Bien, produit ou service non déclaré
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TABLEAU A3: SYSTEME DE CLASSIFICATION EN MILIEU URBAIN

Coapte budgétaire
Consoamation alimentaire
Sorgho 001 002 004 005 Autres hgiles et 186 187 188 190 191 192 193 194 195 196
Mais 007 008 ©09 010 011 012 693 graisses
’ 197 198 199 200 201 203
Riz 014 999 Sel 204 205 206
Autres céréales 016 017 018 021 022 023 025 026 028 030 Sucrerie 210 212 213 214 215 689
033 253 255 Repas préparés 250 251 254 2% 257
Pain 020 024 Huile de palxe 185
Manioc . <040 041 042 043 Pagnes 355 3%
Patates douces 047 6% Tissus 419
Posaes de terre 049 Friperie 374 375 376 377 378 379 380 381 382 1383
Bananes . 082 083 084 085 085 087 088 089 090 384 388 389 390 391 392 394 395
Autres tubercules 052 053 Vétesents neufs 358 359 360 361 362 363 364 365 366 367
Farine de manioc 045 922 368 369 385 387 393 395 3%
Haricots 060 061 062 063 700 Chaussures et bottes275 398 399 400 401
Petits pois 066 067 068 069 070 701 Autres habiilesents 370 402 403 404 406 407 408 409 410 411
Arachides et autres 071 072 073. 074 076 077 078 414 416 417 513 606
oléagineux
Aubergines 115 . Confection et repa- 422 423 424 89 897
Choux 116 ration de vétesents
Produits en bois 486 610 611 618 619 621
Olgnons 118 Produits de-quin- 577 584 611 612 613 614 615 616 626 635
Tomates 120 121 caillerie
. 638 639 640 641 644 B11
Courges 122 Autres matériels 300 321 442 526 539 585 616 621 622 623
Feuilles 045 005 124 125 126 127 128 129 624 628 629 630 §31 632 633 634 635 636
Autres léguses 17 119 130 131 132 135 135 637 639 641 642 643 654 654 656 815 820
Fruits 092 094 095 096 097 099 100 101 102 103 825 837 851 853 8Y4
105 106 108 Macons et ouvriers 212 301 370 647 648 649 650 654 655 6%
Viandes de boeuf 140 873 885 886 894 901 902 903 918 919
Autres viandes 139 141 142 143 144 146 147 150 1S3 154 Loyer 047 645 762 860 902
180 181 162 183 723 726 731 733 734 735 Achat de propriété 652 653 760 762 771
736 737 739 900 s Vaisselle 495 496 497 498 499 500 501 502 503 504
Poissons 156 157 158 159 1A 161 162 163 164 507 509 512 515 S16 782

Oeufs 165 166 167 168 Récipients 494 308 510 522 524 525 526 527 528 529
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TABLEAU A3: SYSTEME DE CLASSIFICATION EN MILIEU URBAIN {Suite)

Compte budgetaire
lait 170 111 172 173 176 177 178 530 531 532 533 538
Lait en poudre 174 Literie 542 543 544 545 546
Biére de banane 218 vannerie 490 534 535 536 537 789 793
Biére de sorgho 220 221 Autre équipesent 278 284 288 289 292 293 204 295 296 319
Prims 223 877 341 412 421 425 439 472 517 518 519 520
Autres Boissons
alcoolisées 225 226 228 229 230 521 539 540 541 S46 549 550 558 560 562
Boissons non 232 233 234 244 248 249 884 568 569 570 571 572 573 574 577 519 581
alcoolisées i
™ et café 236 237 233 239 240 241 242 583 584 587 590 599 600 601 503 605 606
Meubles 480 4B1 482 483 48B4 4BS 486 488 489 491 Dépenses artisanales
492 595 Bananes pour la biére 083 084 085 086 087
Pétrole 306 "Sorgho pour la biére 002 003 920
Autre énergie 300 304 309 311 312 315 316 317 319 321 Autres S50 SS1 S53 563 564 569 573 384 598 601
322 469 572 S73 S84 621 609 610 611 612 613 614 615 616 618 619
Charbon de bois 313 621 622 023 624 626 630 635 6383 639 640
Bois de chauffage 304 902 641 643 644 645 640 648 655 660 662 664
Eau et électricité 248 300 301 321 717 734 748 760 762 793 795 796 798 801
Médicaments 332 333 809 B11 814 B15 816 819 825 834 837 841
Services médicaur 324 325 326 327 328 330 335 336 337 339 842 844 B45 B46 851 852 853 854 866 871
414 472 874 872 873 876 877 878 879 881 833 885 887
Savons et détérpent 263 264 265 266 267 891 £9% 900 901 902 903 914 915 918 920
Autres produits 19 269 270 271 272 273 274 275 276 219 921 922 923 924 989 999 535 536 544 545
d'hygiéne
280 282 283 284 285 287 289 290 291 294 Dépenses commerciales -
295 296 338 340 409 746 B74 Culture vivriéres 002 003 004 008 010 011 014 017 018 033
Habits pour 1'école 356 359 361 363 364 366 377 378 380 381 041 043 045 045 047 049 052 060 061 062
382 398 419 422 433 063 067 068 069 071 072 073 074 083 084
Mitres dépenses 430 431 435 436 437 430 439 440 441 442 085 087 (83 089 092 094 095 oga\o99 101
d'éducation B
446 471 521 678 849 907 925 989 102 103 115 116 117 118 119 120 121 122
Services de taxis 450 451 453 460 563 887 125 126 127 128 131 132 134
Autres transports 308 320 454 456 457 458 459 460 461 463 Boissons 171 173 218 220 223 225 227 230 232 23
464 465 46O 467 468 469 470 472 473 563 236 237 239 241 242
S64 873 887 888 Aliments divers 020 021 022 023 424 157 158 159 160 161

Carburants 307 -308 162 165 174 180 185 188 191 198 201 204
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TABLEAU A3: SYSTEME DE CLASSIFICATION EN MILIEU URBAIN (Suite}
Coapte bude<taire

Cigarettes 345 205 210 212 213 215 253 922
Feuilles de tabac 346 348 49 349 Habillesent 35% 362 366 368 378 379 392 39 398 403
Loigirs et services 288 440 459 464 551 553 854 396 597 406 408 409 410 419
598 593 601 603 605 §21 650 660 6ol 662 Produits d*hygienc 263 264 265 266 269 270 271 272 273 274
664 671 672 6/3 6/4 615 676 677 678 679 . 275 276 202 263 287 292 29
680 681 714 85 861 865 8vb B67 868 870 Tabac 345 349
873 888 68Y 890 B91 898 9UI 903 914 920 Autres Tous les autres produits achetes et a revendre

921 922 923 925 989 Y99
Transferts et opérations financiéres

Depenses agricoies Especes
Semences et plants 001 009 049 060 061 707 711 2 Na& NS Nature Tous produits offerts
Intrants 745 748 751 752 777 780 781 782 784 789 Dot, héritage, etc.
790 791 795 806 816 Impets, cotisations et 061 989
Faiesents de service 047 744 779 860 861 B63 859 922 Pertes par le menage  Tous produits perdus
Animaui 717 718 719 723 726 727 7128 130 1% 749 Préts 002 003 041 043 045 049 061 084 086
747 750 251 265 313 404 710
Terre (location) 698 752 760 761
Resboursesents d'esprunt 002 003 043 045 047 049 061 086 188 Autres 008 010 011 041 044 045 047 052 067 068
218 220 265 313 472 069 071 072 073 074 084 085 087 088 089
Dépots 092 09% 095 09 099 101 102 103 108 115
Revenu 117 118 119 122 125 126 127 128 131 132
Agriculture 001 002 003 004 008 010 014 033 041 042 . 13 715
043 044 045 047 049 053 061 062 063 067 Biere de banane 218 225
068 069 072 075 078 082 083 084 085 086 Prisus 223
087 088 089 092 099 101 102 103 108 115 Limonade et autres 227 230 232 233 34 236 237 239 240 241
116 120 122 126 135 140 142 150 165 166 Biére de sorgho 220
171 199 200 213 215 241 242 304 349 415 Hulle de palme 185
619 621 622 685 696 707 711 714 715 /17 Poisson 157 158 159 160 161 162
N8 723 726 728 7133 7% 7137 739 Lait en poudre 174
Artisanatl et services Sucre 210
Biére de banane 218 Autres 016 020 021 022 023 024 033 121 140 14t
Biére de sorgho 20 227 142 146 147 150 165 171 172 173 178 188
Macon 648 654 885 ¥86 901 190 191 192 193 198 206 205 206 212 213
Tailleur 355 361 377 379 389 406 422 423 424 8% 215 242 250 253 254 255 256 257 685 726
Mequigier de bois 480 481 482 4B3 48B4 4BS 486 488 489 49% 734

492 503 610 611 618 62i 918 Habillesent 356 359 361 362 363 365 366 368 374 378
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TABLEAU A3: SYSTEME DE CLASSIFICATION EX MILIEU URBAIN (Fin)

Cospte budgétaire
Réparateur/mécanicien 424 464 465 650 841 837 888 889 891 897 Retrait
Autres 300 301 304 313 321 328 333 350 370 424 379 387 390 392 394 395 396 398 400 402
458 459 480 490 518 523 535 536 %40 571 403 404 408 409 410 412 415 416 417 419
601 606 622 623 628 630 632 639 647 649 421
660 789 793 795 866 868 872 B79 880 881 Produits d‘hygiéne 263 264 265 266 267 269 270 271 272 273
884 886 892 894 898 B899 900 902 903 914 274 275 276 279 280 282 283 285 287 289
915 916 917 919 921 932 989 292 294 29
Préparation alimen- 003 004 011 012 018 020 021 043 045 072 Tabac 345 349 350
taires 073 074 077 090 140 141 142 146 149 161 Autres Tous produits revendus et non-déclarés ailleurs
237 238 251 876 878 8719 Charbon de bois 313
Transport 451 455 457 458 459 460 461 €55 871 872 Salaires
873 Ouvrier agricole 860 861 862 863 869
Comperce Secteur public 326 905 906 907 908 909 910 916
Sorgho 002 003 004 Autres 451 465 639 648 865 866 859 871 872 87
Haricots 060 061 062 063 877 87; BB0 881 383 884 B85 887 891 892
Riz 014 893 901 903 9054 907 908 911 912 913 914
Poames de terre 049 915 917 919 921 925
Choux 116 Services domestique 865 866 868 870
Tomates 120 Ventes de patrimoine 379 404 414 454 455 461 466 467 468 480
Location 459 515 562 645 646 656 698 760 843 482 483 484 4856 491 494 501 SO06 S15 520
Transferts et opérations financiéres
Espéces : ’
Nature . Tous produits regus
Don, dot. héritage, et 049 265 408 412 439 519 S28 562 599
Faprunts 002 003 005 043 045 047 061 205 210

218 220 313 606
Recouvresents de prét 003 014 D43 049 060 061 086 210 218
232 304 313

ent
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ANNEXE B

DEFINITION DES TERMES

Aquggrgqujyalgnt: L'adulte-equivalent est utilisé pour harmo-
niser la tajlle du ménage selon les besoins caloriques. Il est
caleulée A pactirp d’une "échel le d'equivalence” qui attrlbue une
valeur a3 chaque personne selon 1°'4ge (et souvent, le sexe). En

principe, la valeur Tfepraésente  leg "besoins®  de cette personne
Par  rapport aux bersoins d'une pPersonne "standard® (souvent un
Jeune adaliee) . Malheureusement, il n'existe Pas une échelle

standard, nj méme une méthodologie standard pour Ja calculer.
Dans ce rapport, on a adopte une échelle basee sur les besoins en
calories établie par Ja FAO et 1'OMS, telle que présentée
ci -dessous.

Sexe ‘_1

Age Homme Femme

Moins de 1 an 0,41 0,41

1 - 3 ans 0,56 0,56

4 - 6 ans 0,76 0,76

7 - 9 ans 0,91 0,91

10 - 12 ans 0,97 1,08

13 - 15 ans 0,97 1,13

16 - 19 ans 1,02 1,05

20 - 39 ang 1,00 1,00

40 - 49 ans 0,95 0,95

50 - 59 ans - 0,90 0,90

60 - 69 ans 0,90 © 0,80

Plus de 70 ans 0,70 0,70
Agriculture: L'agriculture, comge activité économique et source
de revenu, se définit  comme 1"exploitation des cultures, de

l'¢levage, et la péche., Le revenu agricole comprend la vente deg
cultures sur piext (pas encore récoltés), de produits agricoles,
Slaniaanx, de produitsg d'orizine aniwuwale, et de poissons. Dans
ce document, la valeur ajouteée agricole ne comprend pas la Pro-
duction (e bananes ou du sorgho qui est utilisée par 1'agri-
culteur directement pour la fabrication de boissons. Cette pro-
duction est comprise dans- la valeur ajoutée de la Ffabrication de
biéres.

Qy}iggggg_ggwgggzigg: Cette catégorie corprend une gamme d'actj-
vites non-agricales et non—comnergiales. telles que 1la fabrica-
Lion de boissgons traditionnelles. de briques, de tuiles, et de
paniers, la lransformation de produits agricoles par le boucher
el le minotier, et les services duy macon, du tailleur, du menui-

sier, du restaurateur, et du mécanicien. Telle que décrit anté-
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rieurement, la valeur ajoutée de la fabrication de boissons
traditionnelles, dans ce document, comprend la valeur des ma-
tiéres premieres (les bananes et le sorgho) cultivées sur la méme
exploitation plus la valeur ajoutée du brassage lui-méme.

Autoconsommation: L'autoconsommation se definit comme la part de
la production de biens et services qui est directement consomrmée
par le ménage méme. En principe, le concept comprend 1'autocon-
sommation de produits agricoles, de boissons traditionrelles, et
d'articles ménagers tels que les paniers et les nattes, plus
1*'autofourniture de certains services tels que la construction.
Les données de ce document contiennent des estimations de la
valeur de 1*autoconsommation alimentaire & partir des quantités
consommées selon le questionnaire CA, Consommation Alimentaire,
et un systéme de valorisation décrit a 1'annexe A. Par contre,
il n'est pas possible avec ces questionnaires d'estimer 1'auto-
consommation non-alimentaire.

Chef de aménage: Dans la pratique, le mari a été considéré comme
étant le chef de ménage, et en son absence, c'est la femme.
Selon 1°*ENBC, environ 16,6% des chefs de ménage urbains sont des
femmes. En milieu rural, ce pourcentage s'élevé a 20,6%.

coelfficient de concentration: Cet 1lndice, aussi appelé coef-
ficient de Gini, mesure le niveau d'égaliteé de la distribution
d'une variable (souvent le revenu) dans une population. Un

coefficient de 1.0 représente 1'inegalité parfaite ou un membre
de la population est responsable pour la totalité, tandis qu 'une
valeur de 0.0 représente 1'egalité parfaite ot chaque membre est
responsable pour la méme quantitée. Le coefficient de concentra-
tion du revenu est souvent entre 0,35 et 0,65.

Commerce: Le commerce, dans ce rapport, se référe A 1'achat et a
la revente de biens sans transformation du produit. Le boucher,
le restaurateur, et la personne qui achete le manioc afin de pro-
duire et de vendre la farine ne sont donc pas des commergants.
Le cabaretier est un cas ‘marginal, mais il est difficile de le
distinguer du commercant de biere, donc cette activite a éteé
incluse dans le commerce. La "production”™ du commerce n'est donc
que la valeur de reventes. Les dépenses intermédiaires princi-
pales sont les achats de biens A revendre, mais il y a aussi
d'autres frais comme le transport et les sacs d'emballage.

ansommation finale: Ce concept représ=nte la somme des dépenses
finales, la valeur de 1'autoconsommation, et la valeur de biens
el services de consommation regus en troc ou éen cadeau. Elle
peut étre considérée comme un indice du niveau de bien-étre
maltériel du ménage. Ce conceplt ne comprend pas les achats de
terre. des biAtiments, et des voitures.
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Qépﬁ@geswgiﬂglgﬁ: Les dépenses finales sont les acquisitions (et
Jes achatls et Je troc) de bieng et de services pour sa propre
Jouissance. Klles couprennent les achats de biens et services
POUsS  la consommation finale du ménage et les dépenses de con-
struction de logement qui devrait étre considérées comme étant
des investissements ménagers.  La définition est donc légeérement
dittérente de 1'agregatl "Dépenses finales™ utilisé dans leg sys-
témes de comptabilite nationale. Cerendant, on a exclut les
cachalts de Lerre, des batiments, et des voitures. L'autoconsompa-
tion, le troc, les dépenses pour lJles cadeaux, les transferts en
nature, ot lag dénenses intermédialres Ne sont pas Inclus dang
cette catégorie.

Qgggqggg_jgggzgggigiggg: Les dépenses internédiaires sont les
acquisitions (sous forme d'achats et de troc) de biens et de
services necessaires aux activités de production du ménage, par
exemple 1'achat de semences, 1'achat de biens a revendre, et
I'achat de bananes pour 1a production de 1la biere. Dans ce
rapport, elles comprennent les dépenses de consommation interme-—
diaire et lesg investissements productifs. 1] faut signaler que
pour le calcul du revenu net et de la valeur ajoutée, les achats
de terre, des bitiments, et des voitures ne sont pas compris
parmi les dépenses intermédiajres qui sont Soustraites du revenu
brut,

EJqstjgiﬁ@_@ngjgﬂmq§y§ggg: L'e¢lasticite est la variation en
pourcentage d'une variable li¢e a une augmentation de 1% d'une
altltre variable, L'eélasticité de 1a demande est la varlation en

pourcentage de la demande d'un produit ljee a la variation d’une
ditlie variable, Lelle que le prix du produit, le revenu du con-
sompateur, etc. Dans ce rappori, nous calculons 1*'élasticiteé de
la denande Par rapport a la valeur totale de 1la consommation du
ménage .,

location: La location est le revenu percu en louant un bien a
une autre personne. En milieu urbain, ces transactions com-
erennent la location de maisons, de batiments, et de terre.
Miljeu urbain: Le milieu urbain, tel que deéfini pour 1'ENBC,
comprend 36 secteurs dans quatre villes: Kigali, Butare, Gisenyi ,
el Ruhengeri. La liste des secteurs se trouve dans le volume Ul
de 1'ENBC, Présentation Méthodologique de 1'Echantillon et de la
Collecte en Milieu Urbain.

Occupation principale: L'occupation principale du Bménage ge
définit selon 1'importance relative de différentes activiteés,
sources de revenu. Ep d'autres mots, il s'agit du pourcentage de
lJa valeur ajoutée provenant d'une source par rapport a la valeur
totale des quatre sources: l‘agriculture, l'artisanat. le
commerce, et les salaires (la vente du patrimoine et 1a location
sont omises).
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Less définitions des six catégories sont les suivantes:

Agriculture - Au moins S50% de la valeur ajoutée provient
de 1'agriculture.

Artisanat - Au moins 50% de la valeur ajoutée provient
de 1'artiranat et des services.

Commerce - — Au moins S0% de la valeur ajoutée provient

du commerce. .

Salaire privé - Au moins SO0% de la valeur ajoutée provient
des salaires du secteur prive.

Salaire public- Au moins 50% de la valeur ajoutée provient
des salaires du secteur public.

Divers - Aucune activité économique n'est
suffisamment importante pour gatisfaire
aux criteres ci-dessus.

Opérations financiéres: Cette catégorie comprend les transac-
tions qui concernent les préts et les comptes financiers. Les
préts, les remboursements d'emprunts, et les dépdts constituent
les sorties d'opérations financieres, classées parmi les emplois
monétaires. Les emprunts, les recouvrements de préts, et les
retraits constituent les entrées d'opérations financiéres, clas-
sées parmi )es ressources monétaires. Les opérations financiéres
ne figurent pas dans les calculs de consommation et de pro-
duction, puisque pous supposons que les entrées et les sorties
s'équilibrent éventuellement.

Production brute: La production est la somme du revenu brut
monétaire. de la valeur de 1 *autoconsommation, de la valeur de
biens et services offerts en troc, et de la valeur de biens
produits et offerts en cadeaux. Elle peuti étre considérée comme
le chiffre d'affaires réel.

Propension marginale a consommer: La propension marginale a
consommer., telle que nous 1'utilisons dans ce rapport, est

1 'augnentation de la valeur de la consommation d'un produit liée
A une sugmentation de la valeur totale de la consommation du
ménage. En d'autres termes, elle indique la répartition parmi
les produits de la consommation additionnelle lorsqu'on augmente

le niveau de consommation du ménage.

Quintile de consommation: Les quintiles de consommation sont
cing classes de ménages, chacune comprenant & peu preés 20% du
total, organisées selon la valeur de consommation finale par
adulte-équivalent (AE). La consommation finale est considérée
comme étant notre meilleur indice du niveau de bien-étre du
ménage. Le premier quintile contient donc les 20% des ménages
les moins aisés, tandis que le cinquiéme quintile représente 20%
des ménages les plus aisés du milieu urbain.
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Les définitions sont de 1'ordre suivant:

Quintile Etendue
ler Moins de 17.500 FRu/AE/an
2me 17.501 a 26.300 FRuw/AE/an
3me 26.301 a 35.164 FRw/AE/an
4me 95.165 & 57.000 FRw/AE/an
Sme 57.001 FRw/AE/an et plus

Revenme§ygnmqg§£§irg: Ce concept se définit comme les rentrées
d'argent orovenant de la vente el de la revente de biens et
services sans que lesy dépenses intermédiaires soient soustraites.
Klle correspond approximativement au chiffre d’affaires moneé-
Laire.

Revenu  net monétaire: Le revenu  net monétaire est calculé en
soustrayanl du roevenu brut nonélaire les dépenses intermédiaires.
Par  exemple, le rovenu net moneétaire de l'agriculture est la
valeur des ventes agricoles moins la valeur den inirants acheteés
et  des coals de la main d'oeuvre. La location de terre est
soustrailte, mais l'achat de terre n'est pas soustrait. Les
revenus artisanal, commercial, salarial, et ceux provenant de 1la
vente de patrimoine et de Ja location sont compris.

Salaires: Les  activités salariées sont celles ou 1'employe
n‘offre que la main d’oeuvre. Il n'emploie pas ses propres
moyens de production, é¢tant remunéré par un salaire fixé selon le
temps el non selon la tache. Cette catégorie comprend, par
ecxemple, les ouvriers agricoles, les employés de magasin, les
enseignants, el les employés de 1'Etat. Par définition, il n'y a
pas de deépenses intermédiaires, et par conséquent le revenu brut
équivaut au revenu net.

Taille du_ménige: Le nombre de personnes qui habitent ensemble
partageant le logement et ies repas, y compris les membres de la
famille =t les visiteurs y résidant de facon semi-permanente.
Selon  les donn¢es de 1'ENBC, la taille moyenne des ménages en
milieu urbain est de 5.6 personnes (en milieu rural, la moyenne
eslt de 4,9) .,

Transferts: Un  transfert est une sortie ou une entrée de biens
ou d'argent qui ne correspond pas & une contrepartie, par exemple
les cadeaux, la dot, les impOts, les amendes, etc. Le budget
monélaire ne comprend que les transfertis recus en espéces (une
entrée monétaire), les transferts offerts en espéces (une sortie
monétaire), et les dépenses monétaires pour les cadeaux (une
aultre sortie monétaire). La consommation comprend la valeur des
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biens de consommation regus en nature, tandis que la production
enregistre les transferis offerts en nature qui ont été récoltés
ou fabriqués par le ménage.

Troc: © lLe troc se définit comme une transaction ot un ou
plusieurs biens ou services sont échangés contre d'autres biens
ou services, tel que 1'échange de haricots contre des pommes de

terre. L'argent peut constituer une partie (mais rien qu'une
partie) du salaire, par exemple un ouvrier agricole qui pergoit
un montant d'argent et une quantité de riz comme salaire. Les

transactions de troc sont valorisées selon le systeéme décrit a
1'annexe A.

valeur ajoutée: l.a valeur ajoutée représente la valeur de la
production moins les dépenses intermédiaires. Elle peut étre
considérée comme la rémunération de la main d'oeuvre familiale et
de 1'utilisation des moyens de production qui appartiennent au
ménage. Par exemple, la valeur ajoutée d'activites agricoles est
calculée en soustrayant les dépenses intermédiaires (les in-
trants, la location de terre, la main d'oeuvre, etc.) de la
valeur de la production agricole (les ventes, lege cadeaux, le
troc, et 1'autoconsommation). Les achats de terre ne sont pas
soustraits. Le revenu provenant de la location et de la vente de
patrimoine n'est pas compris.

Vvente du patrimoine: La vente du patrimoine est la vente de
biens qui ne sont ni fabriqués ni achetés par le ménage dans le
but de les revendre. Il s'agit de la vente de terre, de bati-
ments, de biens durables tel qu'une montre ou une radio, etc. On
a pu séparer la vente de radios réparées par un réparateur
(classé dans »artisanat”) et 1la revente de biens par les
commercants (classé dans wcommerce™). Généralement, et la vente
ou 1'achat d‘'animaux sont classés comme étant des activites
agricoles.

ville de résidence: L'ENBC cn pilieu urbain couvre quatre villes:
Kigali, Butare, Gisenyi, et Ruhengeri. En raison du faible
nombre d‘observations dans les trois villes autres que Kigali, on
a dd combiner les irois en confectionnant les tableaux. Selon
l'estimation de 1°'ENBC, Kigali représente 71,6% des ménages en
milieu urbain.
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ANNEXE C

CALCUL DE L' INDICE DE PRIX

les valeurs de 1°ENBC en milieu rural ne peuvent pas &ire
directement comparées avec celles de 1'ENBC en milieu urbain en
raison des différents niveaux de prix. Par exemple, dix
kilogrammes de patates douces consommés par un ménage urbain
bourraient avoir une valeur de 155 FRw, tandis que la méme
quantiteé

de patates douces consommée en milijeu rural pourrait avoir une
valeur de 60 FRw. Evidemment, j} serait incorrect d'interpréter
ces chiffres comme si la consommation en miliey urbain était
supérieure A celle du milieu rural. Par conséquent, il =gt
nécessaire de calculer 1la différence en niveau de prix entre le

On commence Je calcul d’un indice de prix avec une liste des prix
en milieu urbain et milieu rural. Il est important de cho.isir
des produjts Qui ne varijent pas beaucoup quant a la qualite pour
assurer que ies différents Prix ne refleétent pas les différenceg
en qualité. Nous avons choisi 26 produits alimentaires et 10
produits non—alimentaires, tel que présentes dans le tableau C1.
les prix dans le tableau sont les prix moyens dans chaque milieu.

L'indice représente le prix urbain divise par le pPrix rural,
expriné¢ comme bourcentage. Par exemple, 1'indice 112 pour le riz
indigque que le Pcix urbain du riz est supérieur de 12% par
rapport au prix rural. L.a pondération reflete 1'importance du
bien dans le budget des aénages rwandais (urbain et rural). 11
esl ¢galement exprimé en pourcentage. Etant donné qu,on ne

pelt pas inclure tous les pProduits, 11 faut gonfler la vrai part
budgétaire pour couvrir jes produits qui ne sont pas compris.
Finalement, l"indice pondére est 1'indice multiplié par le
coefficient depondération. La somme des indices pondéré
représente 1'indice moyen, c'est-a-dire le niveau urbain de prix
comme pourcentage du niveauv rural.

urbains des aliments sont pPlus élevés de 66X par rapport a ceux
du milieu rural. L’indice pour 1'ensemble de produits non-
alimentaires indique que, en moyenne, jl n'existe pratiquement
pras de différence entre les prix urbains et ruraux. Le dernier
chiffre est 1'indice moyen pour les produitsg alimentaire et non-
alimentaires. soit environ 152. En d'autres termes, les prix en
milieu urbain sont, en moyenne, plus élevés de 52% Pas rapport
aux prix rurauvx.
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TABLEAU C1: COMPARAISON DES PRIZ EN MILIEU RURAL DE 1963 ET
N MILIEU URBAIN DE 1985

Priz de 1'DMSC Ponder- Indice

urbdin rurai  Iodice  ation pondéré
Sorgho (kg) 279 209 1005y 128 142
Riz (k3} 90.2 00.4 112.189  0.444 0.498
Pain (kg) 130.9  301.1  Ad.A74 0.452 0.1%

Farine de manioc (kg}  34.1 706 15.685 1.149 1.734
Patates douces (kg) 15.5 6.0 250.313 10.849 28.027
Fosmes de terre (kg) 15.0 12.9 116.29 5.005 5.820
Banane & biére (kg 13.2 6.2 212.903 6.443 13.717

Manioc (kg) 19.6 10.5 186.667 4.824  9.004
Haricot (kg) 48.4 29.6 163.514 20.553 33.607
Petit pois (kg) 51.2 6.5 144.225 1.392  2.007
hrachide (kg) 143.9  87.6 164.269 0.859 1.412
Aubergine (kg} 2.0 17.7 160.791 0.228 0.8l
Chour (ke) 17.2 20.4 84314 0.54  0.458
Oignon (kg) 60.7 8.4 158.073 0.0 0.101
Tosate (kg) 42.7 24,2 176.446 0.15% 0.2

Viande de vache (kg) 1415 1160 121.147 1.755  2.126
Viande de chivre (kg) 141.7 1135 124.846 1.537 1918
Petits poissons (kg) 1629  166.8 97.662 1.016  0.986
Huile de palse (ltr)  156.0 1549 100.710 1172 1.180

sel (kg) 55.7 47.0 118.511 0.970 1.150
Sucre (kg) 87.8 97.3 90.236 0.457 0.413
Biére banane (I1tr) 41.3 30.5 135.410 11.239 15.218
Biére sorgho (Itr) 20.8 14.1 147.5i18 3.614 5.3%2
Biére Primus (ltr) 126.3 123.7 102.102 1.458 1.489
Fanta (ltr} 82.4 45.9 179.521 1.050 1.884
Repas (unité) 55.3 79.1 141.4322 0.628 0.889
Produits allmentaires 139.270 79.150 165.859
Savon (unité} 15.5 2.1 77.114 2350  1.812
pétrole (ltr) 72.6 88.6 81.941 1.516 1.242
Pile (unité) 3.7 9.1 98.714 2.587 2.554
Consult. disp. (u) 53.0 13.3 159.159 1.109 1.765
Hédicament (unité) 14.1 15.8 89.241 1,241 1.107
Cheaise frip (u) 192.4 187.2 102.778  3.802 3.m
Blouson fripe (u) 84.7 8.2 99.260 3.583 3.521
Tissu (m) 131.7 250.0 52.680  2.550 1.343
Cigarette {unité) 2.6 2.0 13.000 1.241 1.613

Feuille tabac {uniteé) 5.3 2.8 189.286 1.071 2.028
Produits non-alimentaires 20.850 99.221

Ensesble de pruduits , ~100.000 151.965
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ANNEXE D

ANALYSE DE REGRESSION MULTIPLE
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ESTIMATION DE LA DEMANDE

Equation:

P = a + bl LCONAD + b2 LCONAD2 + cC NADULTES

+ d NENFANTS + e CMFEM + f BUT + g GIS

+ h RUH
ol
P = la parti du budget allouée a unie catégorie
budgétaire
I.CONAD = loparithme de la valeur de la consommation par
adulte-équivalente et par an du ménage
LCONAD2 = logaritlhme carrée de la valeur de la consommation
par adul te-équivalente et par an du ménage
NADULTES = nombre d'adultes dans le ménage
NENFANTS = nombre d'enfants dans le ménage
CMFEM - variable binaire pour le chef de ménage de sexe
féminin
BUT - variable binaire pour la ville de Butare
GIS = variable binaire pour la ville de Gisenyi
RUH - variable binaire pour la ville de Ruhengeri

a, bt, b2, ¢, d, e, f,8, h, = coefficients estimés

calcul de 1l'élasticité:

bi + 2 b2 LCONAD

P

calcul de la propension marginale a consommer:

PMC = P + bi + 2 b2 LCONAD
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TABLEAU D1: SIGNIFICATION STATISTIQUE DE L'INFLUENCE DU NIVEAU DE
- CONSOMMATION ET DE LA VILLE SUR LA STRUCTURE BUDGETAIRE

Variable Valeur F pour Valeur F pour
EXpliquée la consommation la ville
Aliments 116.65¢& * 2.420
Habillement 0,886 ’ 0.394
Habitaticn £0.24¢2 2,145
Equipement 19,855 0.345
Znergie/eau G.353 » 8.000 *
Santé/hyg. 1.575 0.945
Education 1.067 ¢.102
Transport 14.435 0.587
Tabac 7.129 = 1.056
Loisir/serv. 20.601 0.687
Sorgl.o 3.528 2.780
Mais 10.042 ~ 14.147 ~
Riz 7.111 = 3.987
Pain 0.132 1.234
Manioc 18,106 * 19.488 »
Far. manioce 16.608 ~* 6.692 «
Patate dou:e 3€.554 =* 32.4232
Pommes de terie 15.122 = 27.3¢6 ~*
Bananes 10.€48 ~« 3.606
Haricots 59,757 « 10,833 *
Légumes 14.261 * 10.696 =
Viande d= boeuf 9.611 + 4.4%¢
Poissons 2.604 1.787
Lait et oeufs 2.253 2.188
Biére banane 7.531 « 2.449
Biére sorgho 1.674 17.278 «
Primue 17.147 1.633
Huile d= palme 12.604 ~« 6.331 ~
Sel 30.066 ~ 1.582
Sucre 5.479 = 5,022
Tissus £.605 » 4.838 ~
Friperie 2.859 0.682
Vetement neufs 3.304 0.537
Chaussures 6.829 «* 0.397

f Pétrole 1.62€ 2.203
Charbon 4.427 10.002 «
Eau et Elac. 4.398 ¢.977
Meédicaments 0,452 1.737
Savons 2.813 1.7€0
Tax:z 2,570 4.063

* Une valeur r superieure de 4,351 indigrie que 1lg veriable
statisticquement significativs au niveau d2 zonfiance de any,
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VARIABLE EXPLIQUEE - ALIMENTS

CONSTANT 3.60439

COEF. CORRELATION MULTIPLE .77809

ECART TYPE DE LA REGR. 12.00691

R-CARRE .60543

VARIABLE MOYENNE ECART CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR
TYPE X -Y DE LA REGR DU COEFT. DE T

LCONAD 10.480 .7401 -.6845 31.42019 Ti.0292 1.4941

LCONADZ 110.332 15.5482 -.6048 -2.305741 L0909 -2.32¢80

NADULTES 2.417 1.3462 -.4.78% -4.219€96 £706 -7.2952

NENFANTS 3.267 2,5094 .)708 =-1.090229 aes -3.5636

CMFEM 17 .377¢ .1359 ~-3.890908 1.a¢42 -1.9808

RUHENGERI . 155 L2624 145G 2.345718 2.0828 1.1371

BUTARE .101 .3019  .2:291 5.980539 2.477%3 2.4172

GISENYI .0e7 .2510 -.0778 -1.729345 2.2394 -, 0648

ALIMENTS 64.628 1€.8547

VAPIABLE E¥PLIQUET - HABILLEMENT

CONSTANT -47.195:28

COEF. ZORRELATIOM MULTIPLE .1585C

ECAPT TYPE DE LA FEGK. 4,17370

R-CARPE LOZELD

VARIAELE MCYENME E-ART CORRE.. COEFFICIENT ECART 7 FF VALEUR
TYPE X -Y DE L2 REGR. DU ICEFT. DE T

LCONAD 10.480 .74701 (181 9.814557 7015056 p.a7s2

LZONAD2 110,382 15.%481 0198 4603' L3343 -1.3n%8

NADULTES 2.417 1.34%2  .102% .194¢5£22 R i 1.0030

NENFAMNTS 3.287 2.3004 0503 .0656223 .1¢41 LEZNS

CMFEM .172 L3778 - 0621 -.471963€ LAn g -.71082

RUHENGEFI 185 L3ul4 L G2E] L4185840 L2000 .5982

BUTARE 101 LM01n - 0851 -, 3765357 a0 -.4373

GISENYI L0067 B3 1 I P RS 7470100 L0634 L7764

HABILLEM £.478 4,37

VARIAELE EXFLIGUZE - HABYITATION

CONETANT SRl 04237

COEF. COERELATICN MULTIPLE Lh2 10

ECART TYPE DE LA REGF. 17,7673

R-CARRE A

VARIARBLE MCYELINE E-ART CGRFEL. TOEFETCLINT  ECART TYPE VALEUR
TYPE X - Y DE LA REGR. DU JCEFE. DE T

L ZONAD 10.4¢0 L7401 5403 -62.990658 19,2202 -3.3276

LCONALZ 110.38:2 15,6421  .%474 2.420689 L8061 2.8414

NADULTES3 2.417 1.3462 . 1841 1.274769 .5216 2.4437

NENFANTS n.2¢7 2.6004 -, 160° .1391579 L2805 .4962

CMFEM .172 L3773 ~-.0095 1.429699 1.7957 .79¢€2

RUHENGERI .155% .3¢24 -.1220 -.2256372 1.8859 ~.1727

BUTARE .101 23019 =, 1195 -1.,30549¢C 2.2657 -.E£762

GISENYI L0687 L2510 -.211¢% -1.118191 2.5958 ~-.4308

HABITATION 197.037 13.3044
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VARIAELE EXPLIQUEE - CQUIPEMENT

CONSTANT -20.80618

COEF. CORRELATION MULTIPLE .40776

ECART TYPE DE LA REGR. 3.32696

R-CARRE .16627

VARIABLE MOYENNE ECART CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR
TYPE X -y DE LA REGR. DU COEFF. DE T

LCONAD 10.480 .7401 3849 2.321735 5.8284 .3983

LCONAD2 110.382 15.6481 ,3839 -.0142750 .2746 -.0520

NADULTES 2.417 1.3462 ,1518 .2062509 .1581 1.3045

NENFANTS 3.267 2.6094 -,0591 . 1279587 .0850 1.5052

CMFEM .172 .3778 -.07381 .30132509 .5443 .5526

RUHENGERT .158 .3624 ~.1114 -.2035325 .5716 -.3561

BUTARE . 101 .3019 ~,0612 .2241945 .6867 .4128

GISENYZI - J87 .2510 -.0336 -.6492299 .7868 -.8252

EQUIPPEM 2.872 3.5941

VARIABLE EXPLIQUEE - ENERGIE

CONSTANT -88.36548

COEF. CORRELATION MULTIPLE . 42845

ECART TYPE DE LA REGR. 3.96969

R-CARRE . 18357

VARIABLE MOYENNE ECART CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR
TYPE X ~-Y DE LA REGR. Dpu COEFF. DE T

LCONAD 10.480 -7401  .1944 16.29023 6.9544 2.3424

LCONAD2 110.38%2 15.6481 .1859 -.7181384 .3277 ~2.1916

NADULTES 2.417 1.3462 .1914 .3177466 .1886 1.6843

NENFANTS 3.267 2.6094 0986 .2678215 .1014 2.6404

CMFEM . 172 .3778 ~.0145 .4280922 .6494 .6592

RUHENGERT . 155 .3624 -.1062 -.9117780 .6820 ~-1.3369

BUTARE .101 .3019 -.2427 -2.543116 .8194 =-3.1037

GISENYI . 067 .2510 .2213 3.079381 .9388 3.2803

ENERGIE 4.616 4.3336

VARIABLE EXPLIQUEE ~ SANTE /HYGIENE

CONSTANT =37.40725

COEF. CORRELATION MULTIPLE .29307

ECART TYPE DE LA REGR. 2.42711

R-CARRE .08589

VARIABLE MOYENNE ECART CORREL. COEFFICIENT ECART.TYPE. VALEUR
TYPE X -y DE LA REGR. nu COEFF. DE T

LCONAD . 10.480 -7401 .0486 7.310415 4.2520 1.7193

LCONAD2 110.383 15.6481 .0420 ~.3382858 .2003 -1.6885

NADULTES 2.417 1.3462 .2143 .3443083 .1153 2.9851

NENFANTS 3.267 2.6094 .1217 .1043446 .0620 1.6825

CMFEM .172 .3778 .0265 .5537032 .3971 1.3945

RUHENGERI .155 .3624 -.0616 ~.4080399 .4170 -.9736

BUTARE .101 .3019 -,0968 -.5649113 .5010 -1.1276

GISENYI .067 .2510 .0868 .4842189 .5740 .8436

SPNTE 3.047 2.5040
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VARIABLS EXPLIQUEE - EDUCATION

CONSTANY' -35.66686

COEF. CORRELATION MULTRPLE .23523

ECART TYPE DE LA REGR. 2.96600

R-CARRE .05533

VARIABLE MOYENNE ECART CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR
TYPE X =~-Y DE LA REGR. DU COEFF. DE T

LCONAD 10.480 .7401 -.0170 6.499074 5.1961 1.2508

LCONAD2 110.383 15.6481 -.0209 -.2938376 .2448 -1.2002

NADULTES 2.417 1.3462 .0590 .0864396 .1410 .6133

NENFANTS 3.267 2.6094 .1599 .2151998 .0758 2.8396

CMFEM .172 .3778 .1160 1.180845 .4852 2.4337

RUHENGERI .155 .3624 -.0395 -.3123634 .5096 -.6130

BUTARE .101 .3019 -.0120 .0533494 .6122 .0871

GISENYI .067 .2510 .0127 -.1492196 .7014 -.2127

EDUCATION 1.072 3.0101

VARIABLE EXPLIQUEE - TRANSPORT

CONSTANT 57.06060

- COEF. CORRELATION MULTIPLE .42720

ECART TYPE DE LA REGR. 6.67426

R-CARRE .18250

VARIABLE MOYENNE ECART CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR
TYPE X-Y DE LA REGR. DU COEFF. DE T

LCONAD 10.480 ,7401 .3422 ~-13.87769 11.6925 -1.1869

LCONAD2 110.383 15.6481 .3434 .8116863 .5509 1.4733

NADULTES 2.417 1.3462 .2694 1.171288 L3172 3.6929

NENFANTS 3.267 2.6094 -.0143 .2278321 .1705 1.3360

CMFEM .172 .3778 -.0706 .9586073 1.0919 .8780

RUHENGERI .155 .3624 -,0858 -.3538491 1.1467 -.3086

BUTARE .101 .3019 -.1307 -1.430089 1.3776 -1.0381

GISENYI .067 .2510 .0699 1.320637 1,5783 .8367

TRANSPORT 4.844 7.2813

VARIABLE EXPLIQUEE - TABAC

CONSTANT -34.32884

COEF. CORRELATION MULTIPLE .30181

ECART TYPE DE LA REGR. 2,00389

R-CPRRE .09109

VARIABLE MOYENNE ECART CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR
TYPE X -Y DE LA REGR. DU COEFF. DE T

LCONAD 10.480 .7401 -.0713 7.577246 3.5106 2.1584

LCONAD2 110.383 15.6481 ~.0766 -,3846295 .1654 -2.3252

NADULTES 2.417 1.3462 -.0986 -.1359785 .0952 -1.4279

NENFANTS 3.267 2.6094 -.1343 ~.1544499 .0512 -3.0165

CMFEM 172 .3778 -.1037 -.9338049 .3278 -2.8485

RUHENGERI .155 .3624 ~-.0705 -.5829677 .3443 -1.6933

BUTARE .101 .3019 .0288 -.0895046 .4136 -.2164

GISENYI .067 .2510 -.0506 -.3847566 .4739 -.8119

TABAC 1.507 2.0733
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VARIABLE EXPLIQUEE - LOISIR ET SERVICES

CONSTANT 10.17771
COEF. CORRELATION MULTIPLE .54890
ECART TYPE DE A REGR, 2.28416
R~CARRE .30129

VARIABLE MOYENNE ECART CORREL.
TYPE X -v
LCONAD 10.480 .7401 .3769
LCONAD2 110.383 15.6481 .3769
NADULTES 2.417 1.3462 4318
NENFANTS 3.267 2.6094 ,0230

CMFEM 172 .3778 -.1215
RUHENGERI 1323 .3624 -,0318
BUTARE .101 .3019 -,0939
GISENYI .067 +2510 ~,03¢05

LOISIR 1.877 2.6954

COEFFICIENT ECART TYPE

DE LA REGR.
=3.369020
.2243723
.7606316
.0967391
.4425752
.3343478
~.0105199
-.5928374

DU COEFF.

4.0016
.1885
.1085
.0584
.3737
.3924
4715
.5402

Lanll SR |

VALEUR
DE T
. 8419
.1500
.0073
.6575
.1844
.8520

-.0223

. 09875
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VARIABLE EXPLIQUEE - SORGHO

CONSTANT .10.66992

COEF. CORRELATION MULTIPLE .32015

ECART TYPE DE LA REGR. 1.51199

R-CARRE .10249

VARIABLE MOYENNE ECART CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR
TYPE X -y DE LA REGR. DU COEFF. DE T

LCONAD 10.482 .7437 -.2267 -1.404752 2.6273 -.5326

LCONAD2 110.427 15.7269 -.2234 .0480222 L1243 . 3865

NADULTES 2.417 1.3462 -.1608 -.1241555 .0719 -1.7275

NENFANTS 3.267 2.6094 ~-.0101 -.0473151 .0586 -1.2247

CMFEM .172 .3778 .0429 -.0780670 .2473 -.3187

RUHENGERI .155 .3624 .1484 .5483602 L2591 2.1116

BUTARE .101 .3019 .1639 .6923322 3119 2.2196

GISENYI .067 .2510 ~-.0641 -.1650537 3274 -.1616

SORGHO .924 1.5743

YAKIABLE EXPLIQUEE - MAIS

CONSTANT . 33.51382

COEF. CORRELATIOM MULTIPLE .48965

ECART TYPE DE LA REGR. 1.63063

R-CARRE .23975

VARIABLE MOYENNE ECART CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE YALEUR
TYPE X -Y DE LA REGR. DU COEFF. DE T

LCONAD 10.482 .7437 =-.2935 -5.,526691 2.844¢ -1.9427

LCONAD2 110.426 15.7268 -.2886 .2303624 .1340 1.7187

NADULTES 2.417 1.3462 ~-.1485 - -.0530075 .0775 -.6829

NENFANTS 3.267 2.6094 -.0217 -.1020731 .0417 -2.4497

CMFEM .172 .3778 .1757 .5386199 .2667 2.0194

RUHENGERI .155 .3624 .3729 1.597248 .2801 £.7030

BUTARE .101 .3019 -.0739 ~-.5727624 .3364 -1.7056

GISENYI . 067 .2510 .0095 .2722484 .3856 .7059

MAIS .859 1.8447

VARIABLE EXPLIQUEE - RIZ

CONSTANT -80.91389

COEF. CORRELATION MULTIPLE .33016

ECART TYPE DE LA REGR. 2.38832

R-CARRE .10900

VARIABLE MOYENNS ECART CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR
TYPE X -Y DE LA REGR. DU COEFF. DE T

LCONAD 10.482 .7437 .0539 15.59132 4.1667 3.7419

LCONAD2  110.426 15.7268 .0430 -.7269309 .1963 ~-3.7028

NADULTES 2.417 1.3462 .0207 -.0817723 L1135 ~.7203

NENFANTS 3.267 ».6094 .0796 .1108497 .05610 1.8164

CMFEM .172 .3778 .0248 .1091306 .3907 .2794

RUHENGERI .155 L3624 ~.0871 -.4992441 .4102 -1.2171

BUTARE .101 .3019 -.1439 -.8321194 .49217 -1.6889

GISENYI .067 .2510 .1770 1.476138 .564¢8 2.8133

RIZ 2.364 2.4958 ’



VARIABLE EXPLIQUEE - PAIN
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FAR.MANIOC 2.401 3.0185

CONSTANT -.01016
COEFF. CORRELATION MULTIPLE .12818
ECART TYPE DE LA REGR. .96206
R-CARRE .01643
VARIABLE MOYENNE ECART CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR
TYPE X -y DE LA REGR. pu COEFF. DE T
" LCONAD 10.482 .7437  .0020 +1637671 1.6784 .0976
LCONAD2 110.426 15.7268 .0014 . 0098910 .0791 ~-.1251
NADULTES 2.417 1.3462 .0159 .0281836 .0457 .6163
NENFANTS 3.267 2.6094 -.0474 . 0264569 .0246 -1.0762
CMFEM .172 .3778 .0006 .0232081 .1574 .1475
RUHENGERI .155 .3624 ,0584 .1068510 .1652 .6466
BUTARE .101 .3019 -,0630 .2110667 .1985 -1.0635
GISENYI . 067 .2510 -.0729 .2983979 .2275 ~1.3115
PAIN .575 .9569
VARIABLE EXPLIQUEE -~ MANIOC
CONSTANT . -27.83061
COEFF. CORRELATION MULTIPLE .51558
ECART TYPE DE LA REGR. 2.38072
R~CARRE .26582
VARIABLE MOYENNE ECART CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR
TYPE X -y DE LA REGR. DU COEFF. DE T
LCONAD 10.482 .7437 -.,2500 6.977711 4.1534 1.6800
LCONAD2 110.426 15.7268 ~,2550 -.3843994 . 1957 ~1.9643
NADULTES 2.417 1.3462 -,1272 -.3078644 <1132 -2.7205
NENFANTS 3.267 2.6094 .2030 .1595321 .0608 2.6224
CMFEM .172 .3778 -.0267 -.8336134 .3894 -2.1407
RUHENGERT . 155 .3624 - .2581 -2.952041 .4089 ~7.2194
BUTARE .101 .3019 .0066 -1.180412 .4911 -2.4034
GISENYI .067 .2510 ~.1345 -1.915363 .5630 =-3.4018
MANIOC 1.791 2.7407
VARIABLE EXPLIQUEE - FARINE DE MANIOC
CONSTANT 34.37828
COEFF. CORRELATION MULTIPLE .45962
ECART TYPE DE LA REGR. 2.71778
R-~CARRE .21125
VARIABLE MOYENNE = ECART CORREL. ' COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR
: TYPE X -y DE LA REGR. DU COEFF. DE T
LCONAD 10.482 . 7437 -.3642 -4.558212 -4.7414 ~-.9614
LCONAD2 110.426 15.7268 -.3634 .1445020 .2234 .6468
NADULTES 2.417 1.3462 -.1012 -.1308078 .1292 =1.0125
NENFANTS 3.267 2.6094 2456 .1694077 .0694 2.4394
CMFEM .172 .3778 .1388 .4251033 .4445 .9563
RUHENGERI .155 .3624 ~.1146 -2.035613 .4668 -4.3608
BUTARE .101 .3019 .0134 -1.168521 .5607 -2.0841
GISENYI .067 .2510 ~-,0024 -.4670804 .6428 -.72617
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VARIABLE EXPLIQUEE - PATATE DOUCE

CONSTANT 150.32150

COEFF. CORRELATION MULTIPLE .69292

ECART TYPE DE LA REGR. 4,16235

R-CARRE .48014

VARIABLE MOYENNE ECART CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR
TYPE X -Y DE LA REGR. DU COEFF. DE T

LCONAD 10.482 .7437 -.4890 -24.46675 7.2616 -3.3693

LCONAD2 110.426 15.7268 =-.4790 1.003133 .3421 2.9319

NADULTES 2.417 1.3462 -.2122 -.3276813 .1979 -1.6562

NENFANTS 3.267 2.6094 .0638 -.1941635 .1064 -1.8256

CMFEM .172 .3778 .1077 .098190°5 .6808 .1442

RUHENGERI .155 .3624 .0l162 -.5005277 .7149 -.7001

BUTARE .101 .3019 .5408 7.874358 .8587 9.1702

GISENYI L0617 .2510 ~.1173 -1.561870 .9844 -1.5866

PATATE 3.835 5.6943

VARIABLE EXPLIQUEE - POMMES DE TERRE

CONSTANT 20.39731

COEFF. CORRELATION MULTIPLE .60175

ECL ? TYPE DE LA REGR. 3.81584

R-CARRE .36210

VARIABLE MOYENNE ECART CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR
TYPE X -Y DE LA REGR. DU COEFF. DE T

LCONAD 10.482 .7437 -.3992 -.6031753 6.6571 -.0906

LCONAD?2 110.426 15.7268 -.3996 -.0666063 .3137 -.2124

NADULTES 2.417 1.3462 ~-.1815 -.5395018 .1814 -2.9744

NENFANTS 3.267 2.6094 .1889 .1147982 .0975 1.1774

CMFEM .172 .3778 .1179 .2155362 .6241 .3452

RUHENGERI .155 .3624 .4354 4.206839 .6554 6.4188

BUTARE .101 .3019 -.2112 -3.681313 .7872 -4.6765

GISENYI .067 .2510 .0402 1.228266 .9025 1.3610

POMMET 6.190 4.7126

VARIABLE EXPLIQUEE - BANANES

CONSTANT 8.12974

COEFF. CORRELATION MULTIPLE .38452

ECART TYPE DE LA REGR. 3.25136

R-CARRE .14786

VARIABLE MOYENNE ECART CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR
TYPE X -Y DE LA REGR. DU COEFF. DE T

LCONRD 10.482 .7437 -.3120 .4740155 5.6723 .0836

LCONAD2 110.426 15.7268 -.3131 -.0901612 .2673 -.3374

NADULTES 2.417 1.3462 -.1069 -.1150149 .1546 -.7442

NENFANTS 3.267 2.6094 1643 .0965035 .0831 1.1616

CMFEM .172 .3778 .1671 .9869012 .5318 1.8557

RUHENGERI .155 .3624 -.0009 -1.091607 .5584 -1.9547

BUTARE .101 .3019 ~-.0179 -1.308695 .6708 -1.9511

GISENYI .067 .2510 ~.1085 -1.913259 .1690 -2.4881

BANANES 2.919 3.4742



VARIABLE EXPLIQUEE -
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HARICOTS
- CONSTANT 202.55345
COBFF. CORRELATION MULTIPLE .71133
ECART TYPE DE LA REGR. 6.92358
R~CARRE ‘ .50599
VARIABLE MOYENNE ECART  CORREL, COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR
TYPE X - v DE LA REGR. puy COEFF. DE T
LEONAD 10.482 . 7437 -,6055 -~28.69827 12,0789 -2.3759
LCONAD2 110.426 15.7268 ~.5984 1.016399 .5691 1.7859
NADULTES 2.417 1.3462 -.3164 ~1.263931 ~3291 -3.8405
NENFANTS 3.267 2.6094 ,0491 ~-.5959764 .1769 ~-3.3687
CMFEM .172 .3778 .142s5 ~.3539402 1.1325 -.3125
RUHENGERT .155 .3624  ,3209 5.981266 1.1892 5.0298
BUTARE L1901 .3019 2667 5.255925 1.4283 3.6798
.GISENYI .U67 .2510 -,0578 .138617¢ 1.6374 .0847
HARICOTS 10,378 9.7165 |
VAKIABLE EXPLIQUEE - LEGUMES T
CONSTANT 56.77715
COEFF. CORREL..TION MULTIPLE .52247
ECART TYPE DE LA REGR, 2.15717
R=CARRE .27298
VARIABLE MOYENNE ECART  CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR
TYPE X -y DE LA REGR. DU COEFF. DE T
LCONAD 10482 .7437 -.3739 ~9,272869 3.7634 -2.4640
LCONAD?2 110.42¢ 15.7268 -.3676 .3902022 .1773 2.2006
NADULTES 2.417 1.3462 ~,059] .0576309 .1025 .9521
NENFANTS 3.267 2.6094 ,1750 .0644237 .0551 1.1688
CMFEM .172 3778 .2435 1.280550 .3528 3.6292
RUHENGERT .155 «3624 -.1028 -1.035141 .3705 -2.7939
BUTARE .101 .3019 .3212 1.834040 .4450 4.1212
GISENYI .067 .2510 .0402 .2933677 .5102 .5750
LEGUMES 3.378 2.4955
VARIABLE EXPLIQUEE - VIANDE DE BOEUF
CONSTANT -117.4502%
COEFF. CORRELATION MULTIPLE .38197
ECART TYPE DE LA RE.n, 2.99053
R-CARRE 14590
VARIABLE MOYENNE ECART  CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR
- TYPE X -Y DE LA REGR. DU COEFF. DE T
LCONAD 10.482 .7437 .0565 22.83551 5.2173 4.3769
LCONAD?2 110.426 15,7268 ,0432 -1.072928 .2458 ~4.3647
NADULTES 2.417 1.3462 .1260 .0843955 .1422 .5937
NENFANTS 3.267 2.6094 ,1183 .1512785 .0764 1.9797
CMFEM .172 .3778 -.0471 -.3040861 .4892 -.6217
‘RUHENGERI .155 .3624 -,0593 -.5906932 .5136 ~1.1500
BUTARE .101 .3019 -,2090 -1.765331 .6169 -2.8614
GISENYI .067 .2510 ,1379 1.299484 .7072 1.8373
VIANDE 3.897 3.1919
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VARIABLE EXPLIQUEE - PCISSONS

CONSTANT . -24.12487

COEFF. CORRELATION MULTIPLE .24392

ECART TYPE DE LA REGR. 1.56932

R-CARRE .05659

VARIABLE MOYENNE ECART CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR

TYPE X-Y DE LA REGR. DU COEFF. DE T

LGONAD 10.482 .7437 -.1032 4.897874 2.7378 1.7890

LCONAD2 110.426 15.7268 -.1091 -.2401703 .1290 -1.2618

NADULTES 2.417 1.3462 .0800 .0705344 .0746 . 9455

NENFANTS 3.267 2.6094 .1371 .0553278 .0401 1.3797

CMFEM .172 .3778 .0400 .1320245 .2567 .5143

RUHENGERI .155 .3624 ~-.0153 -.1245395 .2695 ~-.4620

BUTARE .101 .3019 -.0213 -.0784020 .3237 -.2422

GISENYI .067 .2510 .1413 .71906578 ..3711 2.1303

POISSONS 1.094 1.5962

VARIABLE EXPLIQUEE - LAIT ET OEUFS

CONSTANT -57.65985

COEFF. CORRELATION MULTIPLE .32373

ECART TYPE DE LA REGR. 3.24056

R-CARRE .10480

VARIABLE MOYENNE ECART CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR

TYPE X -Y DE LA REGR. DU COEFF. nE T

LCONAD 10.482 .7437 .0711 10.80518 5.6535 1.9112

LCONAD2 110.426 15.7268 .0642 -.4955719 .2664 -1.8605

NADULTES 2.417 1.3462 .2172 .4823202 .1540 3.1312

NENFANTS 3.267 2.6094 .1317 .1709261 .0828 2.0642

CMFEM .172 .3778 .0219 .9025396 .5301 1.7027

RUHENGERI .155 .3624 -.0728 ~-.8118533 .55606 -1.4586

EUTARE .101 .3019 -.0963 -.8979338 .6685 -1.3432

GISENYI .067 .2510 ~.0721 -1.583066 .7664 -2.0656

LAITOE 2.433 3.3784

VARIABLE EXPLIQUEE - BIERE DE BANANE

CONSTRANT -95,51304

COEFF. CORRELATION MULTIPLE .46424

ECART TYPE DE LA REGR. 5.88593

R-CARRE .21552

VARIABLE MOVENNE ECART CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR
TYPE X -Y DE LA REGR. DU COEFF. DE T

LCONAD 10.482 .7437 -.0930 21.88684 10.26¢%6 2.1314

LCONAD2 110.42¢ 15.7268 =-.093/ -1.115295 .4838 -2.305:

MADULTES 2.417 1.3462 -.2623 -1.248824 .2798 ~4.463"

NENFANTS 3.267 2.6094 -.2097 -.6206260 .1504 -4.1265

TMFEM .172 .37718 -.1671 -4.705122 L9628 -4,8872

RUHENGERI .155 .3624 .0011 -.3852782 1.0109 -.3811

BUTARE .101 .3019 .1231 1.696279 1.2143 1.3970

GISENYI .067 .2510 ~-.1507 -2.843074 1.3920 -2.0430

BIERE BANANE 4.815 6.5550
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VARIABLE EXPLIQUEE - BiERE‘DE SORGHO

HPALME 1.613 1.2666

CONSTANT , -1.52284

COEFF. CORRELATION MULTIPLE .47547

ECART TYPE DE LA REGR. 2.09504

R-CARRE ‘ .22607

VARIABLE MOYENNE ~ ECART  CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE  VALEU]
: TYPE X - Y  DE LA REGR. DU COEFF. DE T
LCONAD 10.482 .7437 -.2067  .9482430 3.6550 .259:
LCONAD2 110.426  15.7268 -.2041 ~-.0616308 1722 -.357:
NABULTES 2.417 1.3462 -.1690 -.2332200 .0996 -2.341¢
NENFANTS 3.267 2.6094 -.0568 -.1139799 .0535 -2.129]
CMFEM 172 3778 -.0217 -.4777897 .3427 -1.394:
RUHENGERT .155 .3€24  .3578 2.441332 .3598 6.784¢
BUTARE .101 3019 .1829 1.661329 .4322 3.843¢
GISENYI .067 2510 -.0523  .2454344 .4955 .495"
BIERE SORGHO 1.155 2.3490

VARIABLE EXPLIQUEE - PRIMUS

CONSTANT -89.58099

COEFF. CORRELATION MULTIPLE .42051

ECART TYPE DE LA REGR. 5.62983

R-CARRE .17682

VARIABLE  MOYENNE ECART  CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE  VALEUR

TYPE X - Y  DE LA REGR. DU COEFF, DE T

LCONAD 10.482 .7437  .3850 14.79302 9.8218 1.5061
LCONADZz  110.426 15.7268 .331g -.5523653 .4628 -1.1936
NADULTES 2.417  1.3462 .0796 -.1086275 .2676 -.4059
NENFANTS 3.267 2.6094 ~.1541 -.038259¢ .1439 -.2660
CMFEM 172 .3778 -.1773 -1.890965 .9209 ~2.0535
RUHENGERT .155 .3624 -,0332 1.265618 .9670 1.3089
BUTARE .101 .3019 -.0983 .2321955  1.1614 .1999
GISENYI .067 2510  .0867 2.501612 1.3315 1.8788
PRIMUS 4.161 6.1207

VARIABLE EXPLIQUEE - HUILE DE PALME

CONSTANT -31.39409

COEFF. CORRELATION MULTIPLE .40725

ECART TYPE DE LA REGR. 1.17277

R-CARRE .16585

VARIABLE ~ MOYENNE ECART  CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE = VALEUR

.TYPE X - Y 'DE LA REGR. DU COEFF. DE T

LCONAD 10.482 .7437 -.2089 6.669326 2.0460 3.2597
LCONAD2  110.426  15.7268 -.2191 -.3338293 .0964 -3.4630
NADULTES 2.417 1.3462 -.0359 -.0447398 .0557 -.8026
NENFANTS 3.267 2.6094 .1634 .0464112 .0300 1.5487
CMFEM .172 .3778  .1222 .1880246 .1918 .9802
RUHENGERI .155 .3624 -.0599 -.4609046 .2014 -2.2882
BUTARE .101 .3019 -.1493 -.7727097 .2419 -3.1938
GISENYI . 067 .2510 .1498 .5383198 .2774 1.9408



VARIABLE EXPLIQUEE - SEL
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CONSTANT 6.17191

COEFF. CORRELATION MULTIPLE .52125

ECART TYPE DE LA REGR. .40902

R-CARRE ' 27171

VARIABLE MOYENNE ECART CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR
. ' TYPE X -Y DE LA REGR. DU COEFF. DE T

LCONAD 10.482 .7437 -.4660 ~-.7530329 .7136 -1.0553

3.72ONAD2 110.426 .5.7268 ~.4634 .6212539 .0336 .6322

NADULTES 2.417 . 1.3462 -.1901 -.0196324 .0194 -1.0098

NENFANTS 3.267 2.6094 .0377 ~-.0256735 .0105 -2.4564

CMFEM 172 .3778 .2272 .1308070 .0669 1.9552

RUHENGERI .155 L3624 . 1441 .07347317 .0703 1.0459

BUTARE .101 .3019 .0936 .0066185 .0844 .0784

GISENYI .067 .2510 .0959 .1931374 .0967 1.9966

SEL .542 .4728

VARIABLE EXPLIQUEE - SUCRERIE

CONSTANT -66.22602

COEFF. CORRELATION MULTIPLE .39934

ECART TYPE DE LA REGR. 2.30083

R-CARRE .15947

VARIABLE MOYENNE ECART CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE YALEUR

. TYPE X -Y DE LA REGR. DU COEFF. DE T

LCONAD 10.482 .7437 -.0475 13.03804 4.0140 2.2606

LCONAD2 110.425 15.7268 -.0579 -.6231561 .1891 -3.2949

NADULTES 2.417 1.3462 .0200 .0121526 L1094 L1111

NENFANTS 3.267 2.6094 .1453 .1437848 .0588 2.445%

CMFEM .172 .3778 .2011 1.3059€° .3763 3.34771

RUHENGERI L1585 .2624 ~.0784 -.8025640 .3952 -2.039°

BUTARE .101 .3019 -.2118 -1.705492 L4747 -3.5931

GISENY: .067 .251c .0813 .1966480 .5442 L3524

SUCRERIE 2.591 2.47585

VARIABLE EXPLIyUEE - TISSUS

CONSTANT -22.07336

COEFF. CORRELATION MULTIPLE .29888

ECART TYPE DE LA REGR. 1.88190

R-CARRE L0893

VARIABLE MOYENNE ECHRT CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR

TYPE X -Y DE LA REGR. DU COEFF. DE T .

LCONAD 10.4890 ,7401 ~.1369 5.059183 2.2967 1.5346

LCONAD2 110.383 15,6480 -.1417 -.2/34234 .1553 -1.6958

NADULTES 2.417 1.3462 -.0299 -.C121614 .0894 -.1360

NENFANTS 3.257 2.6094 -.0429 -.1009955 .0481 -2.1003

ZMFEM .172 3778 .0165 -,2040527 .3079 -.6528

RUHENGERI .155 3624 .1382 .6053523 .3233 1.8723

BUTARE .101 2019 -.1049 -.6414466 .3884 -1.6513

GISENYI 067 2510 .1427 1.147612 .4450 2.5787

TISSUS 1.582 1.7452
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VARIABLE EXPLIQUEE = FRIPERIE

CONSTANT -17.30276

COEFF. CORRELATION MULTIPLE .20745

ECART TYPE DE LA REGR, 1.33832

R-CARRE .04304

VARIABLE MOYENNE ECART CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE  VALEUR
TYPE X ~-v DE LA REGR. DU COEFF, DE T

LCONAD 10.480 .7401 -.1547 3.725796 2.3446 1.5891

LCONADZ  110.383 -15.6479 -.1581 ~.1861049 .1105 ~-1.6846

' NADULTES 2.417 1.3462 -.0796 -.0831948 . 0636 -1,3081

NENFANTS 3.267 2.6094 .0776¢ .0223656 .0342 .6540

CMFEM .172 .3778  .0211 ~.0651020 .2189 -.2974

RUHENGERTI .155 .3624 .0145 ~.0250028 .2299 -.1087

BUTARE .101 .3019 0966 .3488008 .2762 1.2626

GISENYI .067 .2510 ~-.0339 -.1362669 .3165 -.4306

FRIPERIE 1.085 1.3495

VARIABLE EXPLIQUEE - VETEMENTS NEUFS

CONSTANT 7.82260

COEFF. CORRELATION MULTIPLE .27157

ECART TYPE DE LA REGR. 2.15706

R-CARRE .07375

VARIABLE  MOYENNE  ECART CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR
TYPE X - v DE LA REGR. DU COEFF., DE T

LCONAD 10.480 7401 .1174  -1.973868 3.7789 -.5223

LCONAD2 = 110.383  15.6479 .11g2 .1174544 .1781 .6596

NADULTES 2.417 1.3462 2161 .2982818 .1025 2.9098

NENFANTS 3.267 2.6094 .1001 .1075820 .0551 1.9519

CMFEM .172 .3778 -.0566 .1880203 .3529 .5328

RUHENGERT .155 .3624 -.0022 .2073965 .3706 .5596

BUTARE .101 .3019 .0353 .5594439 4452 1.2565

GISENYI .067 .2510 -.0154 -.1676747 .5101 -.3287

VETEMENTN 1.283 2.2108

VARIABLE EXPLIQUEE - CHAUSSURES

CONSTANT -26.71613

COEFF. CORRELATION MULTIPLE . 28395

ECART TYPE DE LA REGR. 1.11869

R-CARRE . 08063

VARIABLE MOYENNE ECART CORREL.. COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR

* TYPE X ~-Y DE LA REGR. DU COEFF. DE T

LCOKNAD 10.48¢ <7401 .1745 4.906205 1.9597 2.5035
LCONAD?2 110.383 15.6480 .1671 ~.2170398 .0923 -2.3504
NADULTES 2.417 1.3462 .1203 .0247457 .0532 .4655
NENFANTS 3.267 2.6094 .0696 .0612574 .0286 2.1431
-CMFEM .172 .3778 ~-.0772 -.0722995 .1830 -.3951
RUHENGERI . 155 .3624 -,0304 .0056232 .1922 .0293
BUTARE .101 .3019 -.1264 -.2387794 .2309 -1.0341
GISENYI .067 .2510 .0241 .0439511 .2646 .1661

CHAUSSURES .972 1.1508
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VARIABLE EXPLIQUEE - PETROLE

CONSTANT 10.62787
COEFF. CORRELATION MULTIPLE .20846
ECART TYPE DE LA REGR. .83249
R~-CARRE .04345
VARIABLE MOYENNE ECART  CORREL. COEFFICIENT FCART TYPE  VALEUR
TYPE X -Y DE LA REGR. DU COEFF. DET
LCONAD 10.480 .7401 -.0772  -1.80173¢ 1.4563 -i.228%
LCONAD2 110.383  13.6480 -.0756 .0797859 L0687 1.1511
NADULTES 2.417 1.3462 .0240 .0341956 .0396 L8542
NENFANTS 3.267 2.6094 .0708 .0120611 .0217 LBGT0
CMFEM .172 .3778 .1004 .2001742 .1362 1.4698
RUHENGERI .155 .3624 -.0242 -.1650448 .1430 -1.1540
BUTARE .101 .3019 -.1102 -.4085751 L1718 -2.37177
GISENYI .067 .2510 .0649 .1199515 .1969 6093
PETROLE .650 .8396
VARIABLE EXPLIQUEE - CHARFON
CONSTANT _ -60.90038
COEFF. CORRELATION MULTIPLE .40458
ECART TYPE DE LA REGR. 2.54772
R-CARRE .16369
L ]
VARIABLE MOYENNE ECART  CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE  VALEUR
TYPE X - Y DE LA REGR. DU COQEFF. LE T
LCONAD 10.4€0 .7401 .1946 11.70074 4.4623 2.5215
LCONAD2  110.383  15.547¢ .1861 -.5346957 .2103 -2.5%425
NADULTES 2.417 1.3462 .0023 -. 1066657 .1211 -.3810
NENFANTS 3.267 2.5094 -.0606 .0205605 L0651 2158
CMFEM .172 .3778 .0242 .1477692 4158 . 3545
RUHENGERI .155 .3624 -.2442 -1.788302 6377 - L0356
BUTARE .101 .2019 -.2309 -1.972597 .5256 -7.7510
GISENYI .067 .2510 .1315 8545578 LG02E ..4185
CHARBON 2.121 2.7480
VARIABLE EXPLIQUEE ~ ERU ET ELECTRICITE
CONSTANT -25.906115
COEFF. CORRELATION MULTIPLE .33561
ECART TYPE DE LA REGR. 2.62319
R-CARRE L11268%
JARIABLE  MOYENNE  ECART . CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE  'ALEUP
TYPE X - Y DE LA REGR. DU COEFF. LE T
LCONAD 10.480 .7401  .1466 2.901355 1.805¢ . 3489
LCONAD2  110.283  15.6479 .1428 -.14097588 L2155 -, 6016
NADULTES 2.417 1.2462 .2405 .3302552 .1247 2.6493
NENFANTS 3.267 2.6094 .1549 .2106971 D670 3.145
CMFEM 172 .2773 ~.0537 .1974466 . 4291 L4501
RUHENGERI .155 ,2€24 -.0514 -.1003262 L4507 -.2226
BUTARE .101 .3119 -.0702 -.1012219 LT415 -.1869
GISENYI LOET 2810 L1126 1.014000 LED03 1.6346
EAUELEC .91% i
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VARIABLE EXPLIQUEE - MEDICAMENTS

CONSTANT » -6.55002

COEFF. CORRELATION MULTIPLE .20795

ECART TYPE DE LA REGR. 1.96258

R-CARRE .04324

VARIABLE MOYENNE ECART  CORREL. COEFFICIENT ECARY TYPE VALEUR
TYPE X - vy DE LA REGR. DU COEFF, DE T

LCONAD 10.480 .7401 -,0135 1.547885 3.4382 .4502

LCONAD?2 110.383 15.6479 -.0167 -.0802759 .1620 ~.4955

NADULTES 2.417 1.3462 .1319 .1621940 .0533 1.7390

NENFANTS 3.267 2.6094 .1035 .0544012 .0501 1.084s8

CMFEM .172 .3778 -.0316 -.0776417 .3211 -.2418

RUHENGERTI .155 .3624 -,0759 -.5962790 .3372 -1.7685

BUTARE .101 .3019 -,0868 -.6846863 .4051 ~1.6901

GISENYI .067 .2510 .0444 .1205787 .4641 .2598

MEDICAMENTS 1.214 1.9791

VARIABLE EXPLIQUEE - SAVONS

CONSTANT -17.42186

COEFF. CORRELATION MULTIPLE .32621

ECART TYPE DE LA REGR, .87626

R-CARRE .10641

VARIABLE  MOYENNE ECART CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR
TYPE X -y DE LA REGR. DU COEFF. DE T

LCONAD 10.480 .7401 -,0037 3.470160 1.5351 2.2605

LCONAD?2 110.383 15.6479 -.0118 ~.1641003 ' 0723 -2.,2687

NADULTES 2.417 1.3462 ,1942 .1344661 .0416 3.2290

NENFANTS 3.267 2,6094 .0907 .0169207 .0224 .7557

CMFEM .172 .3778 .1132 .3883667 .1433 2.7092

RUHENGERTI .155 - .3624 ,0222 .0677886 - 1505 .4503

BUTARE .101 .3019 -,1245 -.2484791 .1809 ~-1.3738

GISENYI .067 .2510 .1308 .3365364 .2072 1.6240

SAVONS 1.287 .9144

VARIABLE EXPLIQUEE - TAXI s -

CONSTANT 2.93319

COEFF. CORRELATION MULTIPLE .33132

ECART TYPE DE LA REGR. 3.60827

R-CARRE .10978

VARIABLE  MOYENNE ECART  CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE VALEUR
TYPE X -y DE LA REGR. Dpuy COEFF, DE T

LCONAD 10.480 7401  ,2575 - 7155645 6.3212 -.1132

LCONAD2 110.383 15.6479 .2562 .0711946 .2979 .2390

NADULTES 2.417 1.3462 .,0871 .0992088 .1715 .5786

NENFANTS 3.267 2.6094 -,1044 ~.0507501 .0922 -.5506

CMFEM .172 .3778 -.1147 ~-.8408678 .5903 . =1.4245

RUHENGERI .155 3624 -.1380 -1.221869 . .6199 -1.9710

BUTARE .101 -3019 -.1954 -2,173839 .7448 -2.9187

GISENYI .067 .2510 .,0737 .7484227 .8533 .8771

TAXI 2.R64 3.7722
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