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CHAPITRE I
 

INTRODUCTION ET RESUME
 

duune serie de publications des
 
Le present rapport fait partie 

le Budget et la Consommation
 
resultats de l'EnquLte Nationale 

sur 
a ete effectuee
 

menages (ENBC). La collecte en milieu rural lieu
des urbain a eu en
 

en informations
1982-83, tandis que la collecte 
en milieu 


de fournir des
avait pour but 
1984-86. L'enqu~te au calcul des
 
des menages, contribuant ainsi a
sur l'economie menages.
finale des
la consommation
des prix, a de
indices 6 l'estimation 


politique economique et 
l'laboration de la 
aux comptes nationaux. 

Les volumes I
 
relatifs
certains agregats les resultats


la methodologie,
decrivent 
a 6 de I'ENBC et Ia situation
alimentaire
la consommation
budgetaires, de cette Enquete,
Le Volume 01
milieu rural. les
nutritionnelle en Urbain". decrit 
en Milieu
Methodologique Le
"Presentation ja coiiecte.
la metricdologie de 

questionnaires utilises 

et 
du Milieu Urbain", presente les
 

"Donnees Partielles
Volume U2, demographiques et socio­
caracteristiques
resultats sur les commune urbaine de
 

de la
cinq secceurs
des de
,conomiques "C:onsommatin et Sources 

present rapport,
Le
Nyarugenge. presente les donnees budgetaires 

du
 

Revenus des Menages Urbains". 
 de deux questionnaires

Les donnees proviennent
milieu urbain. (BO) et Budget


du Menage

Budget Quotidien


budgetaires, (BR) et du questionnaire Consommation
 
du Menage
Retrospectif 


Alimentaire du Menage (CA).
 

des annexes. 

compose de cinq chapitres et 

Le
 

Ce rapport est 
resume de la methodologie 

de l'enqu~te et
 

premier chapitre est un consacre a
 
Le deuxieme cnapitre est 
resultats.
des principaux et des depenses des menages
 

de la consommation 
une description les resultats en ce qui
 
Le troisieme chapitre decrit 
urbains. et du revenu en milieu
 

de la production
la structure
concerne a l'examen, d'une part, 
de
 

urbain. Le quatrieme chapitre procede le budget des menages
sur

de six caracteristiques
l'influence entre ces caracte­liens existant
part, des les
urbains et, d'autre chapitre presente
et dernier
Le cinquieme le
ristiques. ia demande, y compris 


resultats d'une analyse 
econometrique de 


calcul des elasticites de 
la demande. la motho­plus detaillee de 


fournit une description
L'annexe A donnees. 

et du traitement des 

Les
 

dologie de la collecte sont definis a
 
rapport
dans ce
utilises
termes
principaux methode utilisee pour con­

decrit la

B. L'annexe C des
l'annexe la comparaison


de prix qui permet
indice se refere a
fectionner un dont la plupart

lENBC en milieu rural, 
 se
valeurs de dont la plupart


en milieu urbain,
de I'ENBC
1983 et celles concerne
 
refere i 1985. L'annexe .D fournit des details 

en ce qui 

6conometrique
l'analyse


et les resultats de 

la methodologie Enfin, l'annexe E comprend
 

le clnquieme chapitre.
presentee dans 

sources bibliographiques 

mentionnes dans le rapport.
 
les 
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1.1 Rd u 
 de la n~thodologie
 
La collecte 
en milieu urbain a 6t6 
effectuee pendant la periode
s'tendant 
d'octobre 1984 
 A janvier 1986. 
 La base de sondage
comprenalt la Population urbaine africaine au Rwanda.
lion effectif, sur L'6chanti­lequel est base ce rapport, inclut 297 menages
urbains provenant de deux strates:
reste du la commune de Nyarugenge et
milieu urbain, A le
savoir Kigali vlle 
hors Nyarugenge
Butare, Gisenyi et Ruhengeri.
 

Les resultats presentes ici 
 sont bases principalement sur
des six questionnaires, les autres ayant 
trois
 

certaines servi uniquement pour
Jnformations complementaires.

"Transactions pendant la 

Les questionnaires

periode de r#ference" et BO, 

BR,
 
tions quotidiennes-, fournissent des donnees sur 

"Transac­
les achats, les
ventes, les cadeaux et autres transactions.
"Consommation alimentaire", Le questionnaire CA,
presente des donnees 
 sur l'autocon­sommation alimentaire.
 

Les transactions en nature et l'autoconsommation
sees selon le ont 6t6 valori­prix moyen calcul A partir
enregistres dans le 
des achats en especes
questionnaire
possible, BQ. Dans la mesure
nous avons utilis6 les du
 

ville selon les passages 
prix moyens pratiques chaque
de collecte 
au cours desquels la
transaction a eu 
lieu.
 

La methodologie de 
 la collecte 
et les questionnaires utilis-s
sont decrits de maniere plus detaillee dans le Volume U1,
tation Methodologique. Presen-
Un resume de la 
 methodologie de la col­lecte et une description des 
 systemes de ponderation, de valori­sation et de classification sont presentes dans l'annexe A 
de ce
rapport.
 

RMsuz6 des r~sultats
 

La presente section decrit les resultats principaux de I'ENBC
milieu 
urbain, comparant en
ces resultats 
avec ceux de
milieu rural. 1'ENBC en
Le tableau 
1.01 presente 
une comparaison
agregats principaux en milieux urbain et rural. 
des
 

1.2.1 Consomnation et d~penses finales
 
La valeur de la consommation 
ce document, est finale, telle que d!finie dans
la somme des depenses de consommation en especes
et en nature, de 
 la valeur des 
 biens regus en nature
valeur de l'autoconsommation alimentaire. et de la
 

la consommation en La valeur moyenne de
milieu urbain est 
de l'ordre de
par menage et par 214.807 FRw
an, soit 44.302 FRw
consommation alimentaire par tate et 
 par an. La
represente 52% du
mation alimentaire total. L'autoconsom­represente 
environ 5%
consommation, les achats 90%, 
de la valeur de la
les cadeaux 4%
i% (voir et le troc moins de
la section 2.1.1). 
 Par comparaison, 
 la valeur de la
 



3
 

urbain de 1985)
(valorisee aux prix
consommation en milieu rural 
 est consacre a
 de 17.880 FRw/tote/an, dont 81% 

est de l'ordre 


L'autoconsommation alimentaire est 
bien sir tres
 

1'alimentation. 
 de la valeur de la
 
rural, constituant 58% 
importante en milieu 
 de la consommation
la valeur
68% de
totale et 


alimentaire (voir le volume 3 de 1'ENBC).
 

celle du
 

consommation 


beaucoup plus monEtarisee que
urbaine est
L'6conomie ruraux participent a
les menages
Bien que tous
milieu rural. tres eleve
de participation est 

l'6conomie monetaire, le niveau 


faiole importance des
 Fn raison de la 

en milieu urbain. 


transactions en nature et de Ilautoconsommation, 
en milieu urbain
 
ne differe que


finales monetaires
des dtepenses
la structure 

consommation.
lgerement de celle de la 


a noter
 
En ce qui concerne 
la consommation alimentaice, il est 


valeur de
 
sept produits representent plus 

de la moitie de la 

que du total),
les haricots (11% 

la consommation alimentaire totale: 
 (9%), la biere de
 

les pommes de terre 

la biere Primus (10%), (S%) et le
(6%), les sucreries
!a viande de boeuf
banane (6%), 

rural trois produits (les

en milieu
(5%). Par contre,
riz patates douces) representent
la biere de banane et les


haricots, 

la consommation alimentaire, indiquant
 la moiti6 de la valeur de voir la section
 

un regime alimentaire beaucoup 
moins diversifie 


le volume 3).
2.2.1 de ce rapport et 


est

du regime alimentaire urbain 


diversifie
Le caractere par
produits consommes 

egalement demontre par le grand nombre de 

de terre. les
 
menages urbains: les pommes


plus de 90% des ie riz.
patates dou-ces.
sel, l'huile de palme. les

haricots, le Par contre. il
les tomates.
la viande de boeuf et
les sucreries, 

nexiste que trois produits consommes 

par 90% des menages ruraux:
 
(voir la
 

biere de banane et les patates douces 

les haricots, ia 


le volume 3).
section 2.2.2 et 


des produits d'origine animale
 
urbain, lensemble
En milieu 
 alimentaire
valeur de la consommation
de la
atteint presque 16% 


par environ 95% des
 
(contre 8% en milieu rural) 
et 

sont consommes 


en milieu rural).
menages (contre 77% 


Plus de 80% de la valeur de la consommation alimentaire 
en milieul
 

10% de la production du menage et 7%
 
urbain provient des achats, source de
 

Le troc est negligeable comme 

des cadeaux regus. depasse 25%
tainx d'autoconsommation
produits alimentaires. Le 


seulement: les patates douces. les
 
pour trois. produits de base 


De lautre c6te, les achats constituent
 bananes et les haricots. 
 des produits
deux tiers 

de 80% pour presque les


plus les

pain, les pommes de terre, 


y compris le
alimentaires, 
 sel, I'huile de palme, les
 
oignons, les tomates, la viande, le 


sucreries et bien s~r, la biere "Primus" (voir la section 2.2.1).
 

La consommation des oiens et 
services non-alimentaires, telle 

que
 

comprend les depenses en especes et en nature, 
ainsi
 

dfinie ici, toute la consoma-
Pratiquement

que les cadeaux regus en nature. 
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tion non-alimentaire (98%) provient des depenses monetalres.
categories les Les
plus Importantes sont l'habitation (35% de 
 la.
valeur de la consommation non-alimentaire), 
e transport (16%) et
l'habillement (12%). 
 L'habitation comprend les achats de 
mat6­riaux de construction, 

main-d'oeuvre engagee 

le loyer et les salaires de la
(l'achat des batiments 
est exclu). Le
transport comprend 
 les services de taxi et 
 les d6penses liees A
l'appartenance d'un 
vehicule 
 (l'achat de vehicules
compris). Ces trois catfgorles sont suivies, par ordre 
n'est pas
 

tance, par d'impor­l'eau et l'6nergie (surtout 
le charbon, l'eau 
et
l'6lectricit6), 6quipements de menage (y compris les meubles)
 
les 


et la sante et l'hygiene. 
Les loisirs et services, le tabac et
l'6ducation jouent

frais 

un r6le relativement mineur, bien que
d'6ducation puissent les
6tre sous-estimits (voir 
la section

2.3.1).
 

Par comparaison, en 
milieu rural la 
 part du budget non-alimen­taire consacree A l'habitation et au transport
tandis est plus foible,
que celle allouee A l'habillement 
et a l'equipement du
menage est tres importante (voir le volume 3 de l'ENBC).
 
II y a sept types de biens et services non-alimentaires ayant ere
acquis par au moins les trois quarts des menages urbains pendant
V'enqu~te, A savoir 

loisirs et 

le savon et detergents, la friperle, les
services, le petrole,

medicaments et 

les services de taxi, les
les chaussures et bottes (voir la section 2.3.2).
Par contre, il n'en existe que deux ayant 6t6 acquis par la
proportion des mame
mnnages ruraux 
pendant la collecte de
notamment la friperie et les !'ENBC,
savons et detergents (voir le volume
 
3).
 

Le niveau d'infgalitL parmi 
les menages en ce qui concerne le
niveau de bien-8tre est plus 6lev6 en 
milieu urbain par rapport
au milieu rural, 
les coefficients de concentration pour la valeur
de la consommation 
par adulte-6quivalent 6tant 
 de 0,42 et 0,25
respectivement. 
De l'autre c6te, le coefficient en milieu urbain
est semblable aux 
chiffres estims ailleurs: dans la majorit6 des
pays, le coefficient est de 0,27 a 0,62 (voir la section 2.1.3 et
le volume 3).
 

La consommation alimentaire 

la consommatlon en genera., 

est legerement moins concent;-6e que
le coefficient de concentration 
!tant
de 0,33. L'explication reside dans le fait que les menages ayant
des ressources 
modestes consacrent

consommation une plus grande part de la
A l'alimentation. 
 Par contre, la valeur de la
consommation non-alimentaire 
 est tres variee parmi 
 les menages,
le -coefficient de 
concentration 
s'(levant 
a 0,59 (voir les
sections 2.2.3 et 2.3.3).
 

1.2.2 Production et revenu won~taire
 

Le revenu monetaire 
brut est defini comme 6tant
des ventes en le produit
especes de 
biens et de services, y compris les
revenus provenant de la location, de la vente du 
 patrimoine, des
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la
La production brute est 

biens et des salaires.
reventes de 


(sauf la location et la vente de patri­
revenu brut
somme du de la production


production autoconsommee et 

moine), de la 

troc. En soustrayant Jes depenses

ou en
en cadeau
offerte de la production
brut et
revenu monetaire
interm~diaires du revenu
c'est-a-dire le 


brute, nous calculons les chiffres nets, 

Bien que les chiffres nets
 

la valeur ajoutee.
mondtaire net et de chaque secteur
 
meilleur indice de l'i-mportance
constituent un a un niveau plus
disponibles


6conomique, les chiffres bruts 
sont 


d~sagr6ge (voir les de'initions a l'annexe 
B).
 

menage et par
199.844 FRw par

La valeur ajoutee moyenne est de 

Les salaires represente­an. 

an, soit 41.667 FRw par tote 

et par 
30%. le
et services
ajoutee, l'artisanat
de la valeur
nt 44% 
 milieu rural
Par contre, en 


commerce 28% et i'agriculture 5%. 
important, constituant
 bien stir beaucoup plus
l'agriculture est 


valeur ajoutee.
plus de 62% de la 


differe que Iegeremenr
net monetaire ne 
La structure du revenu La seule difference
ajout(e.

par rapport a* celle de la valeur 

revenu monetaire net
 presente un 
est que l'agriculture
notable 

depenses intermediaires agricoles 

depassent
 
qui est negatif. Les grande


en raison du fait que Ia plus

brut agricole
le revenu Ceci
est autoconsommee. 


partie de la production agricole (72%) 
soit pas
ne 


pas dire que l'agriculture urbaine 

ne veut de
une source nette 
plut6t qu'elle n'est pas

"rentable", mais Par comparaison. en milieu
 la section 3.1.1).
liquidite tvoir de faron
differe
monetaire
du revenu
rural la structure valeur ajoutee.


a c-ile de la 

par rapport
significative 

62% de la valeur ajoutee mais moins 
de
 

.'agriculture constituant 

(voir le volume 3).


27% du revenu ionetaire net 


trois quarts des menages urbains
 
Les donn~es indiquent que les le
 

la production agricole, bien 
que ce concept comprend 


realisent 
 champs en dehors de la
 
ramassage des fruits, les jardins et les 


ville qui appartiennent au menage. 
Environ la meltie des menages
 

la biere, 45% effectuent
 
la fabrication de 
urbains realisent commerce
participe au 


d'autres activites artisanales, la moitie 
des
la plupart
Evidemment,
des salaires.
et 66% pergoivent revenus, resultat que
 

urbains ont plusieurs sources de 

menages (voir la section
 en milieu rural 


avons 6galement trouve 
nous 

3.1.2). les menages
valeur ajout~e parmi 

Quant A la distribution de la 

D'abord, le coefficient
 
urbains, on peut tirer deux 

conclusions. 

milieu urbain rwandais
 la valeur ajout~e en 
de concentration de (0,55 contre
 en milieu rural 


plus 61eve par rapport A celui 
est en ce qui concerne la consommation.
 tel que nous avons vu
0,29), valeur ajoutee est
 
niveau de concentration de la 


Ensuite, le (0,55 contre
de la consommation
de la valeur
superieur A celui en milieu
 
nous avons egalement observee 
une relation que 


(voir la section 3.1.3).

0,42), 

rural 




En ce qui 
 concerne I'agriculture,

duction s'6lve la valeur brute de la pro-
A 14.459 FRw/menage/an•

m~diaires Les depenses inter­representent 
26% de la valeur
agricole. La valeur de la production
ajout~e agricole

FRw/m~nage/an, moyenne est de iu.658
mais la plupart
menages, le est concentree parmi peu de
coefficient de concentration

concentration est 

6tant de 0,72. Cette
6galement demontree par
moitie des menages ont le fait que I) la
une

FRw/an et 

valeur ajoutee inferieure A 2150
2) pour les trois quarts 
des menages urbains, I'agri­culture represente moins de 20% de !a valeur ajoutee totale (voir
la section 3.2). 
 Par contre, la
milieu rural est en 
valeur ajoutee agricole en
moyenne 51.168 FRw/menage/an (valorisee
Prix urbains) aux
et les trois quarts
l'agriculture pour plus 
des menages dependent


de 50% de 
 leur valeur ajoutee 
de
 

(voir le
volume 3).
 

Quant & l'artisanat, 
 la fabrication de la 
bitre reprJsente moins
de 7% de la valeur ajoutee artisanale, bien que presque la moiti6
des menages la realisent. 
 Parmi 
 les autres activites 
 ar­tisanales, la preparation alimentaire 
est la plus importante 
en
termes de la valeur ajoutee moyenne, tan-dis que la magonnerie est
la plus importante en termes du nombre de menages
activit6. exerQant cette
Ces activites sont 
exergtes par
urbains. Cependant, ce nest que 
70% Jes menages


30% des
comptent sur l'artisanat menages urbiins qui
pour plus de 50% de la
(voir la section 3.3). valeur ajout~e
En milieu rural, par comparaison, la
fabrication de la biere represente presque les trois quarts de la
valeur ajoutee artisanale (voir le volume 3).
 
En ce qui 
concerne le commerce, 
 le revenu brut commercial est de
lordre de 221.684 FRw/mnage/an, mais le revenu
pas 40.676 FRw/menage/an. net ne depasse
 
preponderant Les cultures vivrieres iouent un r6le
en termes de revenu brut 
 commercial
et en (41% du total)
termes du nombre de menages realisant ce genre de commerce
(22% des menages urbains). Cependant, 
 le commerce en
est tr~s important quant A la boissons
 

structure de
Bien que la valeur ajoutee.
51% des menages 
urbains realisent au 
moins quelques
transactions commerciales, le commerce represente plus
la valeur ajoutee pour moins de 11% 
de 50% de
 

(voir la section 3.4). 
des menages qui le realisent
En milieu rural,
commerciaux sont les chiffres daffares
plus modestes, la 
 proportion
realisant etait plus faible et 

des menages le
les boissons plus importantes dans
la structure du revenu commercial
La valeur moyenne du revenu 
(voir le volume 3).
salarial en
l'ordre milieu urbain est de
de 87.853 FRw/menage/an. 
 Les salaires constituent une
source de revenu pour environ les deux tiers des 
menages urbains
et 37% des menages dependent des salaires pour plus de 50% de la
valeur ajoutee. 
 Les salaires pour le 
 secteur public
cat~gorie "Autres" et la
sont les plus importants en
-salariale (44% et 46% du total) termes de masse
et en 
termes de nombre de menages
r~muneres (25% et 
45% des menages, respectivement).
dans le secteur public Les emplois
sont plus remunerateurs
montant moyen entra en moyenne, le
les menages les
FRw/salarid/an. ayant pergu est de 156.063
Plus de 97% 
de la valeur des 
salaires 
 sont
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Par comparaison, en
 (voir la section 3.5).
en especes
pergus 
 inferieurs, les salaries
 
les salaires sont de loin
milieu rural 


les salaires agricoles preponderant dans la
 
moins frequents et 

structure des salaires (voir le volume 3).
 

1.2.3 	Diff~rents types des mtnages
 

les rela-

Nous examinerons six caracteristiques du menage, 


structure budgetaire
la
leur influence sur
tions entre elles et 	 la
 
des menages urbains. Ces caracteristiques sont les suivantes: 


de bien-itre);
indice du niveau 

valeur de la consommation (un 	 du
la taille
la ville de residence;

l'occupation principale; 	 du chef de menage


chef de menage et l'Age

menage; le sexe du 

(voir les definitions A l'annexe 

B).
 

Les mnenages de l'chantillon ont 
et6 divises en quintiles (c'est­

des menages) selon
chacune comprenant 20% 
A-dire en cinq classes 
 L'importance
 
la valeur de ia consommation par 

adulte-equivalent. 

dans le budget diminue au fur et A
 

de l'alimentation
relative 	 augmente, la part
 
que la valeur de la conEommation 


mesure 	 dans le premier
de 78%
diminuant
A l'alimentation
accordee 	 une augmentation
 
quintile et 6 38% dans le cinquieme. 

En general, 

finale entraine un
la sonsommation
de valeur de
de 1% la 

de 0,73% de la valeur de la consommation alimen­
accroissement 	 finale monte,
la consommation
et a mesure que
Au fur 

l'importance relative des tubercules 

et bananes et des legumineu­taire. 

de
 

l'importance relative de l'habitation, 
ses diminue alors que 	 loisirs et services
 menage, du transport et des 
1'6quipement du 	 la

agricole, ies salaires agricoles et 
La production
augmente. 


fabrication de biere sont surtout 
importants pour les menages aux
 

public et
le salaire du secteur 

ressources modestes, tandis que 	 tres importants
sont relativement
de sal-ire
autres types
les 	

la sectijn 4.1).
 pour les menages aises (w'..' 


L'occupation principale est definie 
par la structure de la valeur
 

des menages), suivi
 
Les salaries du secteur public (13%


ajoutee. 	 les artisans, semblent
 secteur prive et 


beneficier du niveau de vie le plus elev6, bien que ces resultats

par les salaries du 


du faible
en raison
titre indicatif
consideres A
doivent Ltre 	 du secteur
les salaries
Les artisans et 
nombre d'observations. 
 Les commergants
Kigali.

priv6 sont generalement concentres A 


niveau moyen
des menages et ont un 
specialises representent 10% 	 et les
(11% des menages)
Les agriculteurs
consommation. 	 faibles de
de 	 les niveaux les plus 

menages diversifies (12%) ont 


En general, 1'occupation principale represente
 
consommation. totale (voir la section
 
plus de deux-tiers de la valeur ajoutee 


4.2).
 

avec les menages d'autrts
 
En comparant les menages de Kigali de Kigali
 
villes rwandaises, on peut constater 

que les residents 

jeunes et'moins importants en
 

sont en moyenne plus aises, plus 
En plus, I'agriculture
 

termes du nombre de personnes par 
menage. 


le commerce et
 
joue un r6le moins important A 

Kigali, tandis que 
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les salaires du secteur priv6 y 
sont plus importants (voir la

section 4.3).
 

La taille du menage garde 
un lien positif avec
consommation le nlveau de
par menage et 
le niveau de la 
 valeur ajoutee par
menage, le nombre d'enfants determinant les besoins du menage (la
disponibilit6 de la main-d'oeuvre familiale pourrait aussi jouer
un r6le). Cependant, la valeur de 
la consommation
diminue au fur par tate
et A mesure que le menage s'agrandit. En effet,
ceci 
 semble verifier 
 yte les

difficiles A satisfaire lorsque 

besoins familiales sont plus
la famille a beaucoup d'enfants(voir la section 4.4).
 

Approximativement, 17% des chefs 
de menage sont des
rapport aux femmes. Par
chefs de menage masculins, elles
leurs menages sont plus 8gees et
sont en moyenne plus petits.
ment de l'influence des veuves. 
II s'agit probable-


La part
boissons, du budget allou(e aux
aux produits d'origine 
animale et A l'habitation est
plus faible chez 
les femmes, tandis 
 que la consommatlon 
des
tubercules et bananes, des lgumineuses et du transport est
importante. De tres
mlme, la structure

selon le de la valeur ajoutee change
sexe du chef de menage. L'agr*culture et
artisanales les activites
semblent relativement trfs
chef de menage est une 

importantes lorsque le
femme, taidis que le commerce et les
salaires sont relativement nlus importants lorsqu'un homma estle
chef du menage (voir !a section 4.5).
 
L'Age du chef de 
 ,lenage semble influencer 
 le budget et les
caracteristiques 
du menage car l'age du 
 chef de
facteur determinant de la taille du 

menage est un
 
menage. En effet, la taiile
moyenne du menage augmente et diminue ensuite 
au fur et & mesure
que le chef du menage devient plus Ag6 (voir la section 4.6).
 

1.2.4 Analyse 6conemetrique de la demande
 
L'analyse de regression multiple nous permet 
d'6tabllr
equation mathematique decrlvant une
 

biens en 
la demande d'une categorie de
fonction du 
 niveau 
de consommation
structure du menage et 

pir tate, de la
d'autres caractEristiques du menage. 
 La
relation entre la demande et le niveau de consommation totale (ou
le niveau 
de revenu) peut 8trE exprimee 
 comme une 6Iasticite de
la demande, indiquant le changement en pourcentage de
li A une augmentation de 1% de la 
la demande
 

t~te. valeur de la consommation par
Normalement, on suppose que les differences de 
 la demande
entre les menages 
selon le niveau de consommation indique Vin­fluence du changement du niveau de consommation sur la demande du
mdme menage. 
 Dans ce cas, l'eLIasticit6 represente la 
 relation
entre la croissance de 

demande de la 

l'6conoiie en general et celle 
de la
categorie de blen. 
 Une tOlasticitt superieure A 1,0
indique que la demande va 
augmenter plus rapidement que l'§cono-­mie.en general, tandis qu'une 6lasticit6 inferieure A
fie que la croissance de la dematde sera moins 
1,0 signi­

6levee que celle
de l'6conomie en general (voir la section 5.1).
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Les elasticites des prodults alimentaires sont 
generalement Plus
 
"
s
 

faibles que celles des bie.js non-alimentaire Par exemple,
 
1'ensemble des produits alimen­

l'@1asticjte de la demande de 
0,73 (toutes les elasticites
est de
la consommation
taires de 


mentionnees dans cette section 
sont celles du niveau median de 

ia
 
que ia part
loi d'Engel qui dit
Ceci reflete la
consommation). les menages plus
 

budget allouee a I'alimentation diminue 
cnez 


du 
 assez
la demande sont

le!3 Elasticites de 
ais,'-s. Par contre, l'habitatiofl (1,89)
 

elev~des pour I'eiquipemelt du menage (1,90), 
*aces coeffi­inherente
i,5. L'implication
et le transport va augmenter a
produits


cients est que la demande urbaine de ces 
 ia
uroairie (voir

a celul de Ileconomle 


un rythme supo~rieur 

section 5.2).
 

produits alimentaires individuels, les
 
En ce qui concerv- les Un
le produit.
de fagon importante selon 
elasticites varient 

groupe de produits presente des 

elasticites relativement elevees,
 

le riz (l,12) et 
la vianae de
 
biere Primus (1,74),
notamment la presente des
de produits
Un deuxieme groupe
boeuf 1..07). 1,0 de fagon statisti­ne sont pas diffirentes de 
elasticites qui 

Ii s'agit du pain, des poissons, 
du lait
 

quement significative. 
 Le troisieme groupe

et de la biere de sorgho.


et des oeufs sont
les elasticites 

les produits atimentaires dont 


comprend les patates
 
a 1,0 de fagon significative, notamment 
inferieures le manioc


(0,17), les haricots (0,27),

douces (0,09), le mais 


0,09). Ces elasticites indiquent
 
et les patates douces
(u,37) fur et a
 

que la part du budget allouee a ces 
produits diminue au 


En
finale augmente.
consommation
que le niveau de que la demande urbaine de
mesure 
 peut s'attendre A ce
extrapoiant, on 

que celui de
 un rythme moins eleve 


ces produits augmente a 

II est a noter que les patates douces et le
 

I'economie urbaine. urbains
inferieurs chez les menages

manioc deviennent des biens 


section 5.3).
relativement aises (voir la 


1'elasticite de
 
et services non-alimentaires,
aux Diens
Ouant a 1,0 de faQon statistiquement
inferieure
demande des tissus est 
 neufs, les chaussures,
Par contre, les vCtements
significative. des elasticites
 

et I'eau et l'energie presentent

le charbon 

significativement supeiieures a 1,0 

(voir la section 5.4).
 

caracteristiques demographiques 
et g~o­

L'influence directe des du niveau
 
graphiques du menage semble moins 

importante que celle 

les
en ce qui concerne 


de consommation totale, particulierement 

agregees du budget (alimentation, habillement, etc.).
 categories consomma-


Une grande partie de la variation 
de la structure de la 


vraisemblablement le
 
tion qu'on trouve dans le chapitre 4 est 


variable
indirecte, c'est-a-dire que la 

resultat de la relation 
 influence la
 niveau de consommation, ce qui
liee au 


structure de la consommation.
 

plus evidente en
 
L'influence directe de la ville de residence est A
 

concernee est 


consommation alimentaire. 

ce qui concerne la structure de la 


et les bananes sont
de manioc
ia farine
Kigali, le manioc, douces, les

A Butare, les patates


relativement importants. 




I0,
 

le budget. 

haricots et la biere de sorgho jouent un r3le plus important dans
A Ruhengeri, 
 les produits relativement importants
sont les pommes de terre, les haricots, la bifre de sorgho et
mals. Finalement, A Gisenyi, la part du budget consacree au 


le
A la viande, 
A l'huile riz,
et aux sucreries est 
 tres importante.
Toutes les differences mentionnees ci-dessus sont statistiquement
significatives.
 

Dans les menages ayant

de la consommation 

un chef de menage de sexe feminin, la
consacree 6 part
la biere de
Primus, au manioc sorgho, a la biere
et au tabac 
 est relativement
rapport aux menages inferieure par
ayant un chef 
de menage
Par contre, la part allouee au 
de sexe masculin.
mais, aux
au savon legumes, 
aux sucreries,
et A l'ducation est relativement 
plus eIevee chez ces
mdmes mnages.
 

La composition 
du menage
structure peut avoir une
desagregee influence sur la
de la 
 consommation 
alimentaire.
regressi6n multiple montre qu'au niveau desagrge de la 

La
 

tion alimentaire la part du budget allouee 
 consomma­
au
la pommes de terre, aux haricots, A la biere 

mais, au manioc, A
biere de sorgho de banane et A
diminue significativement la

adultes augmente dans le menage. si le nombre 

allouee au Par contre, la part 

des
 
mais, 
 au manioc, du budget


sucreries A la farine de manioc
augmente et
significativement aux
 
augmente dans 

si le nombre d'enfants
le menage.
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RURAL
 
1.01: COMPARAISON DES MILIEUX URBAIN 

ET 

TABLEAU 


Population estimee (manages) 


Echantillon de I'ENBC (menages) 


Taille moyenne du menage 


Age moyenne du chef de menage 


Chefs de menage feminins 

Autoconsommation alimentaire 


Consommation moyenne (FRw/AE/&n) 


Consommation mediane (FRw/AE/an) 


Coefficient de concentration 


Structure de la consommation
 
Produits alimentaires 

Habillement 

Habitation 

Equipement du menage 

Energie et eau 

Sante et hygiene 

Education 

Transport 

Tabac 

Loisirs et services 


Elasticite de la demande
 

Produits alimentaires 

Habillement 

Habitation 

Equipement du menage 

Energie et eau 

Sant6 et hygiene 

Education 

Transport 

Tabac 

Loisirs et services 


Structure de ia valeur ajoutee 

Agriculture 

Artissanat et services 


Fabrication de biere 


Autres 

Commerce 

Salaires 


Rural 


1.037.538 


270
 

4,9 

48,2 

20,6 % 

67.8 % 


19.904 

17.085 

0,25 


80,6 % 

6,6 % 

5,5 % 

1,9 % 

1,0 % 

1,6 % 

0.5 % 

I,6 % 

0,6 V,1%
 
0,5 % 


0,85 

1.28 

3,16 

2,20 

0,82 

0,99 

1,58 

2,57 

1.58 

1,58 * 
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62,1
23,7 % 

17,5 % 

6,2 7. 

5,4 % 

8,7 7. 


Urbain
 

55.971
 

S,6
 
40,4
 
16,6 %
 
10.0 %
 

49.026
 
37.100
 
0,42
 

52,1 %
 
S,6
 
16.6 	%
 
3,87%
 
5,5 %
 
-3, %
 
1,3 %
 
7,5 %
 

3,2 %
 

0,73
 
1,02
 
1,89
 
1,90
 
1,25
 
1,06
 
1,29
 
1,65
 
0,6s
 
1,70
 

5,3
30,4 %
 
2,3 %
 

28,0 %
 
20,4 7
 
44,0 %
 

Une elasticite estimee pour 1'ensemble 
des trois categories.
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CHAPITRE 2
 
CONSOMMATION FINALE DES MENAGES URBAINS
 

Le Present chapitre a pour but la description de
finale en 
milieu urbain rwandais. la consommation

comprend La valeur de la
la valeur consommation
des biens
consommation des aliments 

et services achetes pour
que le menage produit pour sa 
la
consommation, des produits de consommation 
 propre
re~us 
en cadeau (voir regus en troc, et
les ceux
definitions
presentons 
 a l'annexe
en premier lieu B). Nous
les chiffres sommaires, ensuite les


cniffres dsagreges de la consommation alimentaire,
chiffres d~sagreges de 
la consommation et enfin les
non-alimentaire
aspects de chacune de ces categories Trois
la structure sont
selon pris en consideration:
la catfgor"e
Pourcentage des menages 
de produit ouservice,
qui ralisent un le
 

type de
la distribution des menages selon certains agregats 
transaction et
 

a
Les donnees de l'ENBC utilisees dans ce"rapport ne permettent pas
 
l'estimation 
 de la 
 valeur
non-alimentaire totale 
 de l'autoconsomnation
c'est-
fabrication dust-nsiles ,_direreparations
les du logement,
de cuisine, la
chauffage, et d'autres le ramassage 
du bois de
biens et services
pour sa propre consommation que le menage produit
Les donnes de
sur le Budget et l'Enqute Nationale
la Consommation (ENBC) en milieu rural
que la 
 valeur du 
bois de chauffage indiquent
4500 
 a 
 6000 FRw/menage/an), ramasse etalt importante (de
l'autoconsommation mais que
d'6quipement la valeur de
environ 100 du menage
FRw/menape/an (voir la section 2.3.1 


etait faible, soit
'ENBC)o 
 Par consequent, du volume 3 de
on
i'autoconsommation peut supposer
non-alimentaire que la valeur 
de
est egalement assez
milieu urbain qu'en milieu rural. 
faible en
 

Resumd de ]a consommation des m~nages urbains
 
2.1.1 
Structure de ]a consommation
 
La valeur moyenne de la consommation est de 214.807
menage, la consommation 
alimentaire FRw par
total. Ainsi se montant a 
environ 52% du
que le montre le tableau 2.01,
plus importantes sont celles comprenant les tubercules et bananes
(12% de la consommation finale), 


les categories les
 

d'origine les boissons
arimale (8%), (11%), les produits

Iegumineu es (6,6%). 

les aliments divers (6.7%) 
et les
a environ 48%, les 
La consommation non-alimentaire se
categories montant
 

l'hatization (17%) 
les plus importantes 
etant
et le transport (7,5%).


Par contre en milieu rural,
est la valeur moyenne de la
de 54.360 FRw par menage (voir consommation

de 1'ENBC). Cependant, en comparant 

la 
une 

section 2.1.1 du volume 3
en 1983 valeur du milieu rural
avec une valeur du milieu urbain en 
1985, il faut ajuster
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compte des differents niveaux de prix.

les chiffres pour tenir 

Les chiffres de l'ENBC en milieu rural 

devraient 8tre gonfles de
 

52% pour 8tre comparables aux chiffres 
de 1'ENBC en milieu urbain
 

La consommation 
finale en milieu rural,
 
(voir l'annexe C). 82.627
de 1985, s'6lve donc A


prix urbains
valorisee aux 

FRw/mfnage/an (cette comparaison ne 

tient pas compte de la taille
 
section
en milieu urbain, voir la 


du menage qui est tres 6levee 


2.1.3).
 

RESUME DE LA CONSOMMATION FINALE DES 
MENAGES URBAINS
 

TABLEAU 2.01 


Valeur Valeur par
 
% du
menage 


(1000 FRw/an) (FRw/men./an) total
 
totale 


214.807 100,0
12.022.944
Consommation finale 
 111.996 52,1
6.268.526
Consommation alimentaire 
 10.303 4,8
576.659
Cereales 
 25.916 12,1
1.450.570
Tubercules et bananes 

788.024 14.079 6,6


L6&umineuses 
 6.345 3,0
355.152
Legumes et fruits 

989.152 17.673 8,2


Prod. d'origine animale 
 23.247 10,8
1.301.172
Boissons 
 14.432 6,7
807.797
Aliments divers 
 102.811 47,9
5.754.418
Consommation non-alimentaire 
 12.094 5,6
676.903
Habillement 
 35.566 16,6
1.990.651
Habitation 
 8.071 3,8
451.731
Equipement de menage 

664.341 11.869 5,5


Energie et eau 
 7.095 3,3
397.142
Sante et hygiene 
 2.875 1,3
160.928
Education 
 16.185 7,5
905.898
Transport 

2.271 1,1
127.120
Tabac 


379.704 6.784 3,2

Loisirs et services 


la structure de la consommation,
En ce qul concerne 

important en milieu rural.
 l'alimentation joue un r'le tres 
 En milieu rural, les


de la valeur totale.
atteignant 81% 

aliments les plus importants en termes 

de la part budgetaire sont
 

les lgumineuses et les boissons.
 
les tubercules et les bananes, 

L'habitation et l'habillement sont les 

categories non­

alimentaires les plus importantes (voir la section 2.1.1 du
 

volume 3 de lPENBC du milieu rural).
 

L'origine de la consommation en milieu urbain est 
presentee dans
 

La contribution de
 les tableaux 2.02, 2.03, et 2.04. 


lautoconsommation est relativement faible, 
soit 10% de la 

Le
consommation totale. 

consommation alimentaire et 5% de la 
 lgumineuses, 18%
 
taux d'autoconsommation se monte A 27% 

pour les 


legumes et les fruits et 16% pour les tubercules et les
 
pour les 


Le taux n'est que 0,2% pour la categorie "Aliments
 
bananes. 
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divers", qul comprend l'huile de palme, le Sucre, le sel et
d'autres produits non compris dans les autres classes.
nous .avons Tel que
mentionn6, l'autoconsommation non-alimentaire n'a
pas dt6 mesur~e, mais ii 
doit 8tre assez rare en milieu urbain.
 

TABLEAU 2.02 
 ORIGINE DE LA CONSOMMATION DES MENAGES URBAINS
 
(FRw/menage/an)
 

Autocon-
 Requ en Regu en
sommation 
 Achats 
 troc cadeau 
 TOTAL
 
Consommation finale -------------------------


11.245
Consommation alimentaire 193.050 1.280 9.231
11.245 92.142 214.807
1.105
C~fa1es 7.504 111.996

463 8.935
Tubercules et bananes 296 608 10.303
4.207 20.295
Legumineuses 24 1.391 25.916
3.800 
 9.087
Legumes et fruits 34 1.158 14.079
1.171 4.899
Prod. d'origine animale 6 269 6.345
486 16.067 
 395
Boissons 724 17.673
1.094 19.384
Aliments divers 15 2.754 23.247
24 13.474 
 334
Consommation non-alimentaire 601 14.432
 

100.908 
 176
Habilleent 1.727 102.811
 
11.671
Habitation 2 421 12.094

34.696
Equipement de menage 74 795 35.566
 
7.922
Energie et eau 7 142 8.071
 

11.687
Sante et hygiene 24 158 11.869

6.988
Education 1 107 7.095
 
2.861
Transport 1 13 2.875


16.158 
 27 16.185
 
Loiir 


2.257 
 15 2.271
Loisirs et services 
 6.668 66 50 
 6.784
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TABLEAU 2.03: ORIGINE DE LA CONSOMMATION 
DES MENAGES URBAINS
 

(7 en ligne)
 

Regu en Regu en
Autocon-

cadeau TOTAL
Achats troc
sommation 


Consommation finale 

Consommation alimentaire 


Cereales 

Tubercules et bananes 

Legumineuses 

Legumes et fruits 

Prod. d'origine animale 

Boissons 

Aliments divers 


Consommation non-alimentaire 

Habillement
Habitation 


Equiipement de menage 

Energie et eau 

Santo et hygiene 

Education 

Transport 

Tabac 

Loisirs et services 


,6 4,3 100,0
5,2 89,9 

6,7 100,0
1,0
10,0 82.3 

5,9 100,0
4,5 86,7 2,9 


,1 5,4 100,0
16,2 78,3 

,2 8,2 100,0
27,0 64,5 


4,2 100,0
18,4 77,2 ,I 

100,0
2,8 90,9 2,2 4,1 


,1 11,8 100,0
4,7 83,4 

4,2 100,0
,2 93,4 2,3 


,2 1,7 100,0
98,1 

,0 3,5 100,0
96,5 ,2 2,2 100,0
97,6 


,1 1,8 100,0
98,2 

1,3 100,0
98,5 ,2 

1,5 100,0
98,5 ,0 


,0 ,5 100,0
99,5 

100,0
, 199,8 


,6 100,0
99,4 

1,0 ,7 100,0
98,3 


La part de la consommation alimentaire qui 
est achetee en especes
 

Les achats
 
varie de fa'on significative selon 

la categorie. 


de la consommation totale et 82% de 
la valeur de
 

representent 9)% Dars la categorie alimentaire le
 
la consommation alimentaire. 
 a 93% pour les
 
taux d'achat varie de 64,5% pour 

les ltgumineuses 


aliments divers. Le troc est negligeable 
comme source des
 

produits alimentaires, ne depassant 
jamais 3% pour les categories
 

Les cadeaux regus constituent environ 
7% de la
 

present(es. de la valeur des
 
consommatlon alimentaire, atteignant 

presque 12% 


boissons consommees.
 

cources de consommation non-alimentaire 
(autres
 

Parmi les trois 
 1'achat en especes
 
que l'autouoiisommation qui n'est pas mesuree), 


est de loin la plus importante, constituant plus de 
98% du total
 

La valeur du troc et des cadeaux
 pour toutes les categories. 

m~me pas 2% de la valeur de la consommation
 

regus n'atteint 

non-alimentaire.
 

l'autoconsommation est plus
 
Par comparaison, en milieu rural, 


significative, constituant presque 
55% de la consommation totale
 

et les deux-tiers de la consommation alimentaire. Le 
taux
 

plus que 80% pour les principaux 
produits
 

d'autoconsommation est 
 1gumineuses, les
 
alimentaires (les tubercules et bananes, les 


Par consequent, la part de la
 
haricots et 1gumes et fruits). 
 en especes est plus
 
consommation alimentaire qui est 

achet~e 


faible, variant de 7 A 40%, exception 
faite des "Aliments divers"
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(89%). 
 Les cadeaux en milieu rural sont un peu plus importants
et sont consid~rs comme source de biens de consommation, surtout
en ce qui concerne les boissons. 
Le troc nest que 16g~rement
plus important en milieu rural, repr6sentant 4% de la valeur de
la consommation non-alimentaire (voir la section 2.1.1 du volume
3 de I'EKNBC).
 

Si 
Pon consid~re la structure de chaque source de consomaation,
Prsente dans le tableau 2.04, on observe que les tubercules et
bananes et les lgumineuses (surtout les haricots) jouent un role
Preponderant dans I'autoconsommation, 
repr~sentant respectivement
372 et 34% de la valeur totale. La structure des achats est
nettement diffdrente, les d~penses non-alimentaires constituant
52% du total. 
 Les categories les plus importantes sont
l'habitation (18% des d~penses finales) 
 le transport (8%),
tubercules et bananes (10,5%) et les bolssons (10%).
 
les
 

Le troc, tel 
que d flnl Ii,

r6nun6rationi des services eln 

comprend 1'6change de blens et la
nature. 
surtout observ6 au 
Ce type de transaction est
niveau des prodults alimentaires: les
c~r~ales, les produits d'origine animale et les aliments divers
repr~sentent 
presque 80% de la valeur de la consommation des
produits regus en troc.


alimentaires C'est au nhveau des prodults
que l'on enregistre 6galement beaucoup de biens
regus en cadeau. 
Presque 30% de la valeur des cadeaux regus en
nature sont des boissons.
 

En milieu rural, les tubercules et les lgumineuses constituent
6galement la Part de lion importante de I'autoconsommatlon
et 31% respectivement). (442
En ce qui concerne la structure des
achats, l'Importance relative des d~penses non-alimentalres
tr~s semblable (milieux rural et urbain). 
est
 

Quant au troc et les
cadeaux, les biens alimentaires jouent un role 6galement
prdpond~rant 
en milieu rural. 
 ii 
convient de soul[gner que la
structure des d~penses mondtaires en milieu urbaln est tr~s
semblable A celle de la consomnatlon 
en raison de la falble
importance de l'autoconsommation. 
Par contre. en milieu rural,
les produits alimentaires constituent environ 50% des d6penses
mais 812 de la consommation.
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ORIGINE DE LA CONS0O4ATION DES MENAGES URBAINS
 TABLEAU 2.04: 

(%en coionne)
 

Regu en Requ en
Autocon-

troc cadeau TOTAL
sommation Achats 


---------.---------------------------­

100.0 100.0 100.0 100,0 100,0
 
Consonzation finale 
 81,3 52,1
100,0 47,7 86,3

Consomation alinentaire 
 4,8
4.1 4,6 23,1 6,6 


C~r~ales 
 1,9 15.1 12.1
37,4 10.5

Tubercules et bananes 4,7 2,/ 12,5 6,6
33,8
LA-gumineuses 
 3,0
10,4 2,5 ,5 2,9

Lkgumes et fruits 


4,3 8,3 30,9 /,8 8,2
 
Prod. d'origine animale 


9,7 10,0 1,2 29,8 10.8
 
Boissons 6,5 6,/7,0 26,1

Aliments divers ,2 

18,7 47,9
,0 52,3 13,7

Consomuation non-alimentaire 


,0 b,0 ,2 4,6 5,b
 
Habillement 16,6
,0 18,0 5,8 8,6

Habitation 


,0 4.1 ,6 195 3,8

Equipement de menage 


,0 6,1 1,9 1,7 5,5 
Enrgie et eau ,0 1,2 3,3
,0 3,6

Sante et hygiene 
 1,3,0 1,5 ,1 ,1
Education .3 7.5
,0 8,4 ,0
Transport 


,0 3,2 ,0 ,2 I,2 
Tabac 3.2
.5
,0 3.5 5.2 

Loisirs et services 


2.3 .. Participation des mnages A chaque type de 

consommation finale
 

La valeur moyelne de ja conisommatioll d'un produit rO indique 

pas le nombre de mntnages qui l'ont consommie-: il pourrait 8tre 
grandestaousach(-t.6 enl petites quantit4&s par ]es mnages ou en 

La participation.
nombre restreint de menages.
quantitt-s par un ral isent un
Ia part des menages quJ
tel Ie que d.fijie jci, est 

cetLaii type.de transaction ou 

d'activit6.
 

tant que pourcentage pondsr6
]a participation en 


des m~nages de 1'&chantillon qui ont 
consomme au moins une
Nous calculons fois 

Comme nous I'avons ientionn6
 cours de I'enquite.
un produit au 

'enqu8te recouvre P'autoconsommation 

alimentaire
 
precidemmenLt. 
 les transactions pendant 60 jours
 
pendant quatre semaines, toutes 

transactions "exceptionnelles" (supt&rieures 
ou 6gales A 

et les 
500 FRw) pendant environ toute l'annee. 

II convient de souligner 

qu'A 1'Egard de la consommation non-alimentaire, il 
s'agit de la 

ont regu le bien par achat, en troc, ou en part des m4rnages qui 

Cadeau; le pourcentage ne represente pas 

la part des menages qul
 

possodent ou utilisent le bien.
 
le tableau 2.05, la participation


Coume on peut l'observer dans 


depasse 94% des menages pour chaque 
catfgorie d'aliments,
 

la sante et P'hygi~ne et P'habillement.
 1'6nergie et 1Veau, 

Toutes les catfgories de produits 

non-alimentaires ont 6t&
 

consommes par au moins 75% des menages 
sauf I't-ducation, dont le
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Pourcentage n'est que 45,5%. 
 Cependant, on peut considerer que
ie chiffre pour leducation (45,5%) est Sous-estime a cause de
I'intermittence 
et du caractere saisonnier de ces depenser.
 
La 
valeur moyenne pour les menages qui ont 
consomme un 
bien ou un
service (la troisieme colonne des chiffres) est calculee en
divisant la valeur moyenne generale par la part des menages qui
l'ont consomme. 
Par exemple, etant donne que 45.5% des menages
ont effectue des depenses d'education, la
menas est valeur moyenne pour 
ces
le resultat de 6.322 FRw/imenage, soilt
Par comparaison, le pourcentage de menages 

2.875/0,455.
 
en milieu rural qui
consomment chaque categorie de bien est plus faible, surtout
ce qui concerne en
la consommation non-alimentaire. 
Par exemple,
plus des trois quarts des menages urbains ont 
realise les
depenses d'habitation, tandis que le pourcentage en milieu rural
n'est que 46%. 
 En plus, 
94% des menages urbains
produits d'origine animale, tandis que 77% 

ont consomme 
les
 
seulement I'ont fait. des menages ruraux
Les pourcentages indiquent que le regime
alimentaire en milieu rural 
est moins diversifie par rapport a
celui du milieu urbain. Cependant,
difference entre il est a noter que la
les milieux est plus notable en ce qui 
concerne
Ia consommation non-alimentaire (voir la section 2.1.2 du volume
3 de i'ENBC).
 

TABLEAU 2.05 
 POURCENTAGE DES MENAGES URBAINS 
UI CONSOMMENT
 
CHAQUE TYPE DE BIEN ET SERVICE
 

Valeur naoyenne 

Valeur moyenne 
(FRw/nn./an) 

Pourcentage 
des menages 

consonuant 

entre ces 
menages 
(FRw/un./an) 

Consommation finale 
Consoation alientaire000Cerales 

214.007 100,0 214.807 

Tubercules et bananes 
Legumjneuses 
Legumes et fruits 
Prod. d'origine animale 
Boissons 
Aliments divers 

Consommation non-alimentaire 
Habillement 
Habitation 
Equipement de menage
Enrgie et eau 
Sant6 et hygine 
Education 
Transport 
Tabac 
Loisirs et services 

10.303 
25.916 
14.079 
6.345 
17.673 
23.247 
14.432 

102.811 
12.094 
35.566 
8.071 
11.869 
7.095 
2.875 
16.185 
2.271 
6.784 

99,6 
99,3 
96,8 
98,4 
95,4 
99,5 

100,0 
100,0 
94,1 
79,6 
82,1 
99,3 
98,4 
45,5 
86,9 
75,3 
87,4 

111.996 
10.340 
26.092 
14.550 
6.448 

18.532 
23.371 
14.432 

102.811 
12.854 
44.684 
9.825 

11.955 
7.207 
6.322 
18.628 
3.017 
7.763 



------------------------- -------------------------

Le pourcentage de *enages qui realisent 
chaque type de depenses
 

Comme on peut le voir, les
 
est pr~sent6 dans le tableau 2.06. 


pourcentages sont pratiquement identiques 
A ceux du tableau
 

prec dent, en raison de la faible 
importance de
 

Par comparaison, la difference entre 
le
 

l'autoconsom~ation. 

pourcentage de menages consommant 

un bien et l'achetant est
 
en raison de
 

beaucoup plus important en milieu rural 


l'autoconsonmation-


POURCENTAGE DES MENAGES URBAINS QUI 
RALISENT
 

TABLEAU 	2.06 

CHAQUE TYPE DE DEPENSES FINALES MONETAIRE
 

Valeur uoyenne
 

Valeur par Pourcentage entre ces
 
des munages uanages
u~nage 


(FRw/un./an)
(FRw/un./an) acbetant 


100,0 193.050
193.050
DA-penses finales 	 92.142
100,0
92.142

D&penses aliDentaire 	 9.041
98,8
8.935
C~reales 	 20.550
98,8
20.295


Tubercules et bananes 	 9.534
9.087 95,3

IAguuineuses 	 5.102
96,0
4.899

Legumes et fruits 	 17.147
16.067 93,7

Prod. d'origine aninale 	 99.2 19.532
19.384

Boissons 	 99,7 13.513
13.474
Alinents 	divers 
 100.908
100,0
100.908


Ddpenses non-alilentaire 
 12.587
92,7
11.671

Habillement 	 45.328
76,5
34.696

Habitation 	 9.810
80,7
7.922

Equipement de u~nage 	 11.771
99,3
IL.687
Endrgie 	et eau 7.153
6.988 97,7

Sant6 et 	hygiene 
 6.432
44,5
2.861

Education 	 86,9 18.598
16.158
Transport 	 2.998
2.257 75,3

Tabac 	 7.654
87,1
6.668
Loisirs et services 


2.1.3 	Distribution des menages 
selon le niveau de
 

consommation et de depenses
 

Dans cette sous-section, nous examinons 
la distribution des
 

menages urbains selon le niveau 
de chacun des quatre agregats: 

la
 

consoalation finale par nenage. 
la consommation finale par tate,
 

la consommation finale par adulte-equivalent 
et les depenses fi-


La valeur de la consommation finale 
par
 

nales par menage. 

adulte-equivalent (ou par tate) 

constitue peut-Ltre le meilleur
 

indice 	du niveau de bien--tre materiel 
du menage que l'on peut
 

'ENBC.

calculer A partir des donntes de 


La valeur moyenne de la consommation 
par menage est de l'ordre de
 

bien que la midiane ne soit que 
de
 

214.807 FRw par menage, 

La distribution de frequence prdsentAe
 149.150 FRw par xenage. 
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dans le tableau 2.07, Indlque que la consommation finale pour 58%
des menages, se situe entre 50.000 et 200.000 FRw par an. 
 Dans
le mtme tableau, on peut observer une correlation positive entre
la consommation par menage et la taille moyenne du menage, ce qui
n'a rien d'dtonnant: 
en d'autres termes, les menages importants
(au point de vue du nombre de Personnes) consomment plus que ceux
de petites tailles (voir la section 4.5).
 

TABLEAU 2.07 
 DISTRIBUTION DES MENAGES URBAINS

SELON LA VALEUR DE LA CONSOMMATION PAR MENAGE
 

Classe de la 
 % 
 % Tailie
consommation 
 % des cumul cumul 
 moyenne
finale 
 menages 
 de la
(FRw/menage/an) 
des des
 
menages 
consom. 
menages
 

Moins de 50.000 
 7,8 
 7,8 1,1
50.001-100.000 2,4
18,2 26,0 
 7,4
100.001-150.000 4,1

25,0 
 51,1 
 22,4 
 5,4
150.001-200.000 
 14,7 65,7 
 34,2 5,5
200.001-250.000 
 7,2 73,0 
 41,5
250.001-300.000 7,0

4,9 77,8 47,9
300.001-350.000 6,6
5,5 83,4 56,2
350.001-400.000 6,3
3,2 86,6 
 61,8
Plus de 400.000 6,5
13,4 100,0 
 100,0 
 8,7
 

Ensemble 
 100,0 

5,6
 

Mediane = 
 149.150 FRw/menage/an

Moyenne = 
 214.807 FRw/menage/an
 
Coefficient de
 

concentration (Gini) 
= 0,43
 

Le niveau de consommation par menage n'indique pas necessairement
le niveau de bien-8tre du menage. 
En effet, le nombre de per­sonnes dans le menage devant partager cette consommation n'est
pas pris en consideration. 
La consommation par tate est un
meilleur indicateur du itiveau de bien-&tre materiel du menage.
La distribution de fr~quence de cette variable, presentee dans le
tableau 2.08, montre que 61% 
des individus font partie des m­nages ayant un niveau de consommation se situant entre 10.000 et
40.000 FRw par tete. 
La mediane est de l'ordre de 30.800 FRw par
tate, tandis que la moyenne atteint 44.302 FRw par tate.
 
La taille moyenne du menage garde un lien lgerement negatif avec
la consommation par tate. 
En comparant ce resultat avec celui du
tableau precedent, 
on peut constater que le niveau de la consom­mation par menage augmente avec la taille du menage mais pas dans
la m~me proportion, et que la consommation par tte diminue dans
les menages Importants. 
 Cette relation se retrouve frdquemment
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dans les enqu~tes sur le budget et la consommation. D'abord, les
 

manages importants tendent a avoir un pourcentage 
6lev6 den-


Ensuite, il peut y avoir certaines
 fants, qui consomment moins. 

"economies d'6chelle" quant aux d~penses non-alimentaires, 

par­

ticuli~rement le logement (Deaton et Case, 
1985).
 

DISTRIBUTION DES MENAGES URBAINS
 TABLEAU 2.08 

SELON LA VALEUR DE LA CONSOMMATION PAR rJ.ri. 

% Taille
%
Classe de la 
 moyenne
% des cumul cumul
consommation 
 de la des
per- des per-
finale 

sonnes consom. menages
sonnes
(FRw/tte/an) 
 -


Moins de 10.000 
10.001 - 20.000 
20.001 - 30.000 
30.001 - 40.000 
40.001 - 50.000 
50.001 - 60.000 

6,9 
24,3 
19,4 
17,0 
11,4 
6,0 

6,9 
31,2 
50,6 
67,6 
79,3 
84,9 

1,5 
11,6 
24,4 
40,1 
53,3 
61,7 

6,7 
6,2 
5,5 
6,5 
7,1 
C,0 

60.001 -100.000 
100.001 -300.000 
Plus de 300.000 

10,9 
3,7 
,5 

95,8 
99,5 
100,0 

8-6,2 
96,7 
100,0, 

4,5 
3,z 
2,3 

Ensemble 100,0 ."b 

= 30.800 FRw/tte/an
Mtdiane 

Moyenne = 44.302 FRw/tte/an
 
Coefficient de
 

concentration (Gini) = 0,42
 

un
 
Le coefficient de concentration (ou coefficient de Gini) est 


indice du niveau d'fgalite de la distribution (voir la definition
 

Une valeur de 0 signifie 1'6galit par­
precise A 1'annexe B). 


Dans la plupart des cas, le
 
faite et 1,0 1'infgalit6 parfaite. 
 Un coefficient
 
coefficient varie de 0,35 6 0,65 selon 

le pays. 


de 0,42 indique donc un niveau de concentration 
norwale en ce qui
 

concerne la consommation par ttte en milieu 
urbain.
 

Bien que la variable "consommation par 
tote" tienne compte du
 

nombre de personnes du menage qui partagent la consommation, ele
 

ne tient pas compte de la struc ture dwucgraphiqoe 
des membres du
 

de maintien d'un niveau donne de
 menage. Par exemple, le "cofit" 


bien-8tre est bien sfr plus 6lev6 pour 
un mnage de quatre

L'uti­
adultes que pour un menage d'un adulte 

et trois enfants. 


lisation d'une 6chelle d'6quivalence 
peut resoudre ce problUme,
 

mais il n'y a pas de consensus sur la meilleure fagon de la
 

Dans ce rapport, nous utilisons une 6chelle 
calculee a
 

calculer. 
 le
 
partir des besoins caloriques des personnes 

selon I'Age et 


Bien que les besoins caloriques ne
 sexe (voir l'annexe B)-
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solent pas necessairement proportionnels 
aux "coOts" de chaque
membre ae la famille, Us pourraient'constituer 


cependant un
Indlce acceptable dans un pays comme le Rwanda oO la consommation
allmentaire repr6sente 80% de la consommation finale pour le
milieu rural et 52% pour le milieu urbain.
 
La distribution de la consommation 
par adulte-6quivalent, 
telle
que pr~sentL.e au tableau 2.09, ne diff~re pas sensiblement de la
distribution de la consommation 
par tLte. 
Par rapport au 
tableau
precedent, les valeurs sont suptrieures, puisque le denominateur
(le nombre d'adultes-6quivalents) 


est inf~rieur A celui du tab­leau pr~cLdent (le nombre de Personnes). 
 11 est A noter qu'il
reste encore une relation n~gative avec 
la taille du mnage.
tif'csdle d'6quivalen Si
repr sente correctement
tifs des diff~rents membres du menage, ce resultat indique que
 

les "cofts" rela­
les menages ayant beaucoup de membres ne peuvent pas maintenir le
m~me niveau de bien-4tre que les menages de petites tailles.
coefficient de concentration de cet agregat est 6gal 

Le
 
la consommation a celui de
par tote, soit 0,42.
 
Par comparalson, la valeur moyenne de consommation
rural est de 13.095 FRw/adulte-equivalent/an, en ,,Uieu
 
si on valorise cette consommation ou 19.904 FRw/AE/an


aux prix urbains de 1985 pour
la rendre comparable A la consommation
niveau de consommation en milieu urbain. Le
en milieu urbain est 2,46 fois de celui
plus grande par rapport en milieu rural
En ce qui aux prix urbains de 1985.
concerne le niveau de concentration, il est A noter que
le niveau d'inegalite quant A la consommation
equivalent est plus 6lev6 en milieu urbains par rapport au
rural, 

par adulte­

milieu
les coefficients de concentration 6tatt 0,42 et 0,25,
respectivement (voir la section 2.1.3 du volume 3 de I'ENBC).
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TABLEAU 2.09 DISTRIBUTION DES MENAGES URBAINS SELON LA
 

VALEUR DE LA CONSOMMATION PAR ADULTE EQUIVALENT
 

Classe de la 
consommation 
finale 

% des 
adultes 

% 
cumul 
des ad. 

% 
cumul 
de la 

Taille 
moyenne 

des 

(FRw/AE/an) 6quiv. equiv. 
------- -------

consom. 
-------

menages 
------­

--------------------
Moins de 10.000 
i0.001 - 20.000 
20.001 - 30.000 
30.001 - 40.000 
40.001 - 50.000 
50.001 - 60.000 

3,5 
21,2 
18,2 
17,6 
12,1 
10,1 

3,5 
24,7 
43,0 
60,5 
72,7 
82,8 

,7 
8,4 
19,0 
33,7 
46,2 
59,] 

5,4 
6,7 
5.8 
5,6 
6,7 
6,1 

60.001 -100.000 
100.001 -300.000 
Plus de 300.000 

10,9 
5,9 
,5 

93,7 
99,5 
100,0 

78,9 
96,7 
10),0 

4,4 
3,8 
2,3 

Ensemble 100,0 5,6 

M(diane = 37.100 FRw/AE/an
 
Moyenne = 49.026 FRw/AE/an
 
Coefficient de
 

concentration (Gini) = 0,42
 

Les depenses finales monetaires. comme nous lavons 
diJo vu, est
 

II
 
trs proche A la valeur de la consommation 

en milieu urbain. 


est tout de meme utile de consid~rer la distribution de frequetice
 
On peut observer que la plupai.
 

pr~sent~e dans le tableau 2.10. 

(58,6%) ont des d~penses finales nionetaires 

de
 
des m~nages 

l'ordre de 50.000 A 200.000 FRw, bien que la moyenne se situe 

II est interessant de noter
 juste au-dessus de cette tranche. 


que le niveau de concentration est legerement.plus 
6lev6 pour les
 

En d'aut-es
 
ddpenses mon-taires que pour la consommation finale. 


termes, les disparites qui existent entre 
les menages urbains
 

quant aux d~penses finales diminuent lorsqu'on integre la valeur
 

de l'autoconsommation.
 



---- ----------- --------------- 

2 
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TABLEAU 2.10 
 DISTRIBUTION DES MENAGES URBAINS
SELON LE NIVEAU DE DEPENSES FINALES PAR MENAGE
 
Classe de 


%
dpenses % Valeur Taille
% des cumul cumul
finales des 
de la moyenne
menages


(FRw/menage/an) de dp. consom. des
menages 
 finales /tte 
 m~nages
 
Moins de 50.000 7,8 ---------­7,8
50.001-100.00 ,7 16.132 2,4
18,2 26,0 5,4
100.001-150.000 25.560 4,125,0 51,1

150.001-200.000 19,1 38.739 5,4
14,7 65,7 30,6 
 44.790 5,5
200.001-250000 
 7,2 73,0 38,1
250.001-300.000 41.749 7,0
4,9 77,8
300.001-350000 44,8 47.202 6,6
5,5 83,4 53,5
350.001-400.000 60.249 6,3
3,2 86,6 
 59,5 73.362 6,5
Plus de 400.000 13,4 
 100,0 100,0 
 82.777 8,7
 
Ensemble 
 100,0 


44.302 
 5,6
 

Mediane = 
131.460 FRw/menage/an

Moyenne = 
193.050 FRw/menage/an

Coefficient de
 

concentration (Gini) 
= 0,48
 

Consommation alimentaire des menages urbains
 

La consommation alimentaire comprenG
t.aires les depenses alimen­plus la valeur de l'autoconsommation et des produits regus
en troc et en cadeau. 

maniere plus d~taillLte. 

Cette section decrit cette consommation de
Elle suit la m~me organisation, 6tant
divisee en~trois sous-sections: la structure, la participation
des m~nages et la distribution de frtquence de certains agregats.
 

2.2.1 
 Structure de la consommation alimentaire
 
La valeur moyenne de la consommation alimentaire est de
l'ordre de 111.996 FRw/menage/an. 
La structure de la consomma­tion alimentaire pr~sentue dans le tableau 2.11 
indique que les
produits les plus importants en terme de valeur 6conomique sont
les haricots (11%


biere Primus (10%), 
de la valeur de consommation alimentaire), la
les pommes de terre (9%),
(6%), la biere de banane
le riz (5%), les bananes (4%), les patates douces (4%) et
le manioc (3%). 
 L'ensemble de ces huit produits alimentaires
epresente plus de la moiti6 de la valeur de la consommation


alimentaire.
 

Pour le milieu rural, les m~me produits, A l'exception de la
bi~re Primus et du riz, sont les plus importants et representent
plus de deux-tiers de la valeur de la consommation alimentaire.
Ceci montre que le regime alimentaire est plus diversifid en
 

http:50.001-100.00
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Par rapport au milieu
 
milieu urbain par rapport au milieu rural. 


lb part du budget alizentaire est plus 
importante en
 

rural, 

milieu urbain pour le riz, le pain, 

les pommes de terre, tous les
 

produits d'origine animale, la bidre Primus et les "Aliments
 

divers" et plus faible pour le manioc, 
les pataves douces, les
 

(voir la section 2.2.1 du
 
haricots et les bires traditionnelles 


volume 3 de i'ENBC).
 

Comme on peut l'observer dans les tableaux 
2.12 et 2.13, environ
 

82% de la valeur de la consommation 
alimentaire est achetee, 1U%
 

le reste provient des
 
est produite par le m~nage lui-mdme et 


La part prove­
transferts en nature et des transactions 

de troc. 


nant de chaque source varie selon 
le produit. Pour quelques
 

produits, les achats constituent plus 
de 90% de la valeur de la
 

consommation; c'est le cas du riz, du pain, des pommes 
de terre,
 

de plusieurs l~gumes, de la viande 
de boeuf, des poissons, des
 

oeufs, du Primus, du th6 et du caf6, 
de l'huile de palme, du sel
 

Pour quelques produits, l'autoconsommation
 et des sucreries. 

constitue plus de 40% de la valeur 

de la consommation; c'est le
 

cas des patates douces, des "Autres 
tubercules", des courges et
 

des "Autres legumes".
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TABLEAU 2.11 
 STRUCTURE DE LA CONSOMMATION ALIMENTAIRE
 

Valeur par % de la 
m~nage 
(FRw/an./an) 

% de la 
consom. 

conson. 
alimen. 

Consounation finale 
Consomation alimentaire 

214.807 
111.996 

100,0
52,1 000 

raoes 
Sorgho 
als 
Riz 

Pain 

Autres1.225
Tubercules et bananesManioc 

Farine de manioc 
Patates douces 
Ponnes de terre 
Autres tubercules 
Ban3nes 

L agumineoses 

Petits pois 

Arachides et autres 
LMgumes et fruits 

Aubergines 
Choux 
Oignons 
Tomates 
CFurges 
Feuiles 
Autres l6gumes 
Fruits 

Prod. d'origine anlmale 
Viandes de boeuf 
Autres viandes 
Poissons 
Oeufs 
Lait 
Lait en poudre

Hoissons 
Bi~re de banane 
Biere de sorgho 
Primus 

Autres boissons alcool. 
Limonade 

Th6 et cafe 

10.303 
1.210 
887 

5.137 
1.844 

25.916
3.273 

3.570 
4.007 
10.148 

229 
4.689 
14.079 

12.601
798 
680 

6.345 
599 
696 
393 

1.877 
221 
855 
978 
727 

17.673 
6.561 
2.330 
2.431 

482 
2.510 
3.359 

23.247 
6.776 
1.236 
11.301 

868 
2.610 
455 

4,8 
,6 
.4 

2,4 
,9 
6 

12,1
1' 

1,7 
1,9 
4,7 
1 

2,2 
6,6 

5,9
,4 
,3 

3,0 
3 
3 
,2 
,9 
,1 
,4. 
5 
,3 

8,2 
3,1 
1,1 
I,1 

2 
1,2 
1,6 

10,8 
3,2 
.6 

5,3 
,4 

1,2 
2 

9,2 
1,1 
,8 

4,6 
1,6 

23,1
2,9 

3,2 
3,6 
9,1 
2 

4,2 
12,6 

11,3 
,7
,6 

5,7 
5 
.6 

1,7 
,2 
,8 
,9 
,6 

15,8 
5,9 
2,1 
2,2 

4 
2,2 
3,0 

20,8 
6,0 
],1 

10,1 
,8 

2.3 
4 

Aliments diversHuile de palme 
Autres huiles & graisses 
Sel 
Sucrerie 
Repas pr~par~s 

14.432
3.034 
1.437 
803 

5.385 
3.773 

6.7 
1,4 
,7 
4 

2,5 
1,8 

12,9
2,7 
1,3 
7 

4,8 
3,4 
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Le troc n'atteint 5% de la valeur de la consommation que pour
 

certai.s produits; c'est le cas du riz, des poissons, 
du lait en
 

poudre et des autres huiles et graisses-
Ii s'agit
 

vraisemblablement de l'influence 
des projets qui offrent les
 

Les cadeaux regus en nature 
constituent a
 

salaires en nature. 
 Ils
 
peu prus 7% de la valeur de 

la consommation alimentaire. 


constituent une partie importante 
de la consommation des boissons
 

de la biere de banane (19%), de
 

alcoolis5es (24%), du mais (27%), 


la bi~re de sorgho (17%) et des fruits (17%).
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TABLEAU 2.12 
 ORIGINE DE LA CONSONInATION ALIHENTAIRE
 

Consonation finale
Consonuation aljuentaire 

Craes 


Sorgho 

Rais 

Riz 


Autres 


Tubercules et bananes 

Hanioc 

Farine de manioc 

Patates douces 

Pomnes de terre 

Autres tubercules 

Banana 


L~gumineuses 

Haricots 

Petits pois 

Arachides et autres 


L6gumes et fruits 

Aubergines 

Chou 

Ognons 

Touates 

Courges 


Aures 

Autres 1egunes
Fruits 


Prod. d'origine aniale 

Viandes de boeuf 

Autres viandes 

Poissons 

Oeufs 

Lait 

Lait en poudre 


Boissons 

Biere de banane 

Biare de sorgho 

Primus 

Autres boissons alcool. 

Linonade 

Th& et caf6 


Almnents divers 

Huile de palme 

Autres huiles & graisses

Sel 

Sucrerie 

Repas prepares 


(FRw/mtnage/an)
 

Autocon-
 Regu en Regu en
soumation 
Achetd 
 troc 
 cadeau 
 TOTAL
 

11.245 193.050 
 1.280
11.245 9.231 214.807
92.142 
 1.105 
 7.504 
 111.9%
463 8.935 
 296 
 608 10.303
275 
 754 
 2 
 178 1.210
180 
 455 
 16 
 237 
 887
4 4.745 
 271 
 117 5.137
 
1 1.827
3 1.153 
 15 1.844
8
4.207 20.295 61 1.225
24 1.391 25.916
418 2.654 
 201 
 3.273
483 3.023 
 1 
 63 3.570
1.693 
 1.959 
 10 
 346 4.007
112 9.677 
 1 
 358 10.148
121 
 69 
 9 
 29 
 229
1.380 
 2.914. 
 3 393 4.689
3.800 
 9.087 
 J4 1.158 
 14.079
3.577 
 7.967 
 34 1.024 12.601
189 
 502 
 0 
 107 
 798
34 
 619 
 27 
 680
1.171 
 4.899 
 6 269 
 6.345
39 
 547 
 0 
 13 
 599
27 
 642 
 0 
 28 
 696
1 381 
 0 
 12 
 393
25 1.817 
 5 
 29 1.877
126 
 62 
 33 
 221
 

293 
 534 
 27 855

472 500 
 1
188 416 4 978
1 
 122 
 727
486 16.067 
 395 
 724 17.673
1 6.518 
 1 
 41 6.561
338 
 1.872 
 0 
 119 2.330


2.231 
 167 
 32 2.431
22 
 450 
 10 
 482
126 2.253 
 131 
 2.510

2.743 
 227 
 390 
 3.359
1.094 
 19.384 
 15 2.754 
 23.247
480 
 5.025 
 12 1.260 
 6.776
243 
 787 
 1 205 
 1.236
 

10.403 
 898 11.301
663 
 205 
 868
372 
 2.081 
 15/ 2.610

425 
 2 
 29 
 455
24 13.474 
 334 
 601 14.432


3.012 
 22 3.034
1.120 
 186 
 130 
 1.437
 
793 
 1 
 9 
 803
24 5.273 
 6 
 82 5.385
3.275 
 140 
 358 
 3.773
 



----------------------------------------- --
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ORIGINE DE LA CONSO4NHATION ALIMENTAIRE
 TABLEAU 2.13 

(% en ligne)
 

Reru en Re~u en
Autocon-

troc cadeaux TOTAL
Achet6
somnation 


-
4,3 100,0
5,2 89,9 ,6


Consoumation finale 6,7 100,0
10,0 82,3 1,0

Consomuation alimentaire 
 5,9 100,0
4,5 86,7 2,9


C~rtales 
62,3 ,2 14,7 100,0
22,7
Sorgho 
 1,8 26,7 100.0
20,2 51,3
Mais 5,3 2,3 100,0
1 92,4
Riz 
 ,8 100,0
,1 99.1
Pain ,6 5,0 100,0
,3 94,2
Autres 
 5,4 100,0
16,2 78,3 ,1


Tubercules et bananes 
 6,1 100,0
12,8 81,1
Manioc 
 ,0 1,8 100,0
13,5 84,7
Farine de manioc 
 ,3 8,6 100,0
42,2 48,9
Patates douces 
 ,0 3,5 100,0
1,1 95,4
Pommes de terre 
 12,8 100,0
52,9 30,3 4,0

Autres tubercules 


,1 8,4 100,0
29,4 62,1
Bananes 
 ,2 8,2 100,0
27,0 64,5
LLgumineuses 

,3 8,1 100,0
28,4 63,2
Haricots 
 ,0 13,4 100,0
23,7 62,9
Petits pois 
 3,9 100,05,1 91,0
Arachides et autres 
 ,1 4,2 100,0
18,4 77,2
Legumes et fruits 
 ,0 2,2 100,0
6,4 91,3
Aubergines 
 4,0 100,0
3,8 92,1 ,0


Choux 

96,9 ,0 2,9 100,0
,1
Oignons 


,3 1,6 100,0
1,3 96,8
Tomates 
 14,9 100,0
56,9 28,1
Courges 
 3,1 100,0
34,3 62,5
Feuilles 

,l ,5 100,0
48,3 51,2
Autres 16gumes 
 ,1 16,8 100,0
25,9 57,2
Fruits 
 4,1 100,0
2,8 90,9 2,2


Prod. d'origine animale 
 ,6 100,0
,0 99,3 ,0

Viandes de boeuf 


,0 5,1 100,0
14,5 8C,4
Autres viandes 
 100,0
91,8 6,9 1,3

Poissons 
 2,1 100,0
4,5 93,4
Oeufs 
 5,2 100,0
5,0 89,8
Lait 
 11,6 100,081,6 6,7

Lait en poudre 


83,4 ,1 11,8 100,0
4,7
Boissons 
 18,6 100,0
7,1 74,2 ,2

Bi~re de banane 
 ,1 16,6 100,0
19,6 63,7
Bitre de sorgho 
 7,9 100,0
92,1
Primus 


23,6 100,076,4

Autres boissons alcool.. 
 6,0 100,0
14,2 79,7
Limonade 
 100,0
93,3 ,3 6,4

Th& et caf6 
 4,2 100,0
,2 9S,4 2,3


Aliments divers 
 ,7 100,0
99,3
Huile de palme 
 9,1 100,0
78,0 13,0

Autres huiles & graisses 
 ,2 1,2 100,0
98,7
Se' 

4 97,9 ,1 1,5 100,0
 
Sucrerie 
 9,5 100,0
86,8 3,7

Repas prepares 
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II est utile de consid~rer la structure de la consommatlon all­nentaire provenant de chacune de
-
concerne l'autoconsonation quatre sources. En ce qui
alimentaire, selon le tableau 2.14,
les haricots constituent 31,8% du total,
et les bananes 12%. les patates douces 15%
En d'autres termes, ces trois cultures
reprdsentent plus de la moitl
alimentaire. de la valeur de lautoconsommation
Elles sont suivies par ordre d'importance 
par la
bire de banane, la farine de manioc, les produits d'origine
animale et les autres legumes.
 



------------------------------------------
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ORIGINE DE LA CONSOMMATION ALIMENTAIRE
 TABLEAU 2.14 
 (% en colonne)
 

Autocon- Re-u en Regu en
 
troc cadeaux TOTALsonmation Achet 


100.0
100,0 100,0

Consomation alimentaire 


9,7 26,8
4,1
CMr~ales 
 ,2
2,4 ,8

Sorgho 
 .5 1,4
1,6
Mais 

,0 5.1 24,5

Riz 


,0 2,0 ,0

Pain 


.0 1,3 ,7

Autres 
 2.2
37,4 22,0


Tubercules et bananes 
 ,0
3,7 2.9

Manioc 


4,3 3.3 ,1

Farine de manioc 
 ,9
15,1 2.1

Patates douces 


1,0 10.5 ,1

Pomues de terre 
 ,8
1.1 ,I

Autres tubercules 
 ,3
l.,3 3,2
Bananes 


33.8 9,9 3,1

L~gumineuses 
 3,1
31,8 8,6


Haricots 
 ,0
1,7 ,5

Petits pois 


,3 .7 ,0

Arachides et autres 
 ,5
10.4. 5,3
LLgumes et fruits 
 ,0,3 ,6

Aubergines 


,2 ,7 ,0

Choux 
 ,0
,0 ,4

Oignons 


,2 2,0 ,5

Tonates 


1 ,0
1,1
Courges 
 ,0
2,6 ,6

Feuilles 
 ,1
4,2 .5

Autres Igumes 


1,7 ,5 ,I

Fruits 


4,3 17,4 35,7

Prod. dorigine animale 


,0 7,1 ,1
Viandes de boeuf 


3,0 2,0 ,0

Autres viandes 


,0 2,4 15,1

Poissons 
 ,0
,2 .5

Oeufs 


1.1 2,4 ,0

Lait 

,0 3,0 20,5

Lait en potidre 


9,7 21,0 1.4 

Boissons 


4,3 5,5 1,1

Bire de banane 
 ,1
2,2 ,9
Bi~re de sorgho 


,0 11,3 ,0

Primus 


,0 ,7 .0 

Autres boissons alcool. 
 ,03,3 2,3

Limonade 
 ,2
,0 ,5

Th6 et cafe 


,2 14.6 30,2

Aliments divers 


,0 3,3 ,0

Huile de palme 


1,2 16,8

Autres huiles & graisses 	 ,0 

,0 .9 1 
Sel 

,2 5,7 ,5

Sucrerie 


,O 3,6 12,7

Repas prepars 


100,0 

8,1 

2,4 

3,2 

1,6 

,2 

,8 


18,5 

2.7 

,8 


4,6 

4,8 

,4 


5,2 

15.4 

13.6 

1,4 

4 


3,6 

,2 
,4 

,2 

,4 

,4 

$4 

1 


1,6 

9,6 

$5 


1,6 

,4 

,j 


1,7 

5,2 


36,7 

16,8 

2,7 

12,0 

2,7 

2,1 

,4 


8,0 

,3 


1,7 

,1 


1,1 
4,8 


100,0
 
9,2
 
1,1
 
,8
 

4,6
 
1,6
 
1,1
 

23,1
 
2,9
 
3,2
 
3,6
 
9,1
 
,2
 

4,2
 
12,6
 
11.3
 

,7
 
6
 

5,7
 
,5
 
,6
 
.4
 

1,7
 
,2
 
a
 
9
 
,6
 

15,8
 
5,9
 
2,1
 
2,2
 
,4
 

2,2
 
3,0
 
20,8
 
6,1
 
1.1
 

10,1
 
,8
 

2,3
 
,4
 

12,9
 
2,7
 
1,3
 
,7
 

4,8
 
3,4
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La stru~cture des depenses alimentaires present~e dans le mdme
tableau est assez differente. 
Les prodults alimentaires qui
de loin les plus importants en terme d'achats sont la biere 
sont
 

Primus (11%), 
les pomues de terre (10,5%) et les haricots (8,6%).
Ces produits sont suivis, par ordre d'importance,
de boeuf, la sucrerie, la biere de banane et 
par la viande
 

aliments divers, la bidre Primua, 
le riz. Les


la viande de boeuf et
sont plus importants dans la structure des achats qu'au niveau de
la structure de l'autoconsommation. 

Par contre, les tubercules,
 

le riz
 

les haricots et les feuilles sont plus importants dans la
structure de l'autoconsommation.
En ce a,,i 
concerne les produits alimentaires 
regus en troc, le
pain, le lait en poudre, les poissons, les autres huiles et
graisses et 
le repas prepares jouent un r6ie preponderant. 
Par
contre, les boissons alcoolis~es representent 
presque 37% de la
valeur des prodults alimentaires 
regus en cadeau.
 

2.2.2 
Participation A chaque type de consommation
 
alimentaire
 

La proportion des menages qui ont consomme chaque type de
produit alimentaire au cours de l'enqu&te est un indice de

1'importance du produit. 
De mgme, le nombre de produits qui
consomams par une bonne partie des menages indique de fagon assez
 

sont
 
approximative la diversit6 du regime alimentaire en milieu
urbain. 
Dans le tableau 2.15, on n'observe que plus-de 90% des
lnnages de l'dchantillon ont consomme des haricots, des pommes de
terre, des patates douces, du sel,
p3lme, du riz, de la 

des bananes, de 1'huile defarine de manioc, de la viande de boeuf, destomates et des sucreries. 
Par contre, moins de la moti6 des
nwnages ont consomne les courges, le lait, 
les oeufs, les autres
tubercules et les autres boissons alcoollses.
 
La simple somne des pourcentages d'un groupe de produits divisoe
par 100 indique le nombre de ces pr(duits qu'un menage consomme,
en moyenne. 
Par exemole, la somme des pourcentages qui
pondent aux tubercul'es et bananes est de 490, 

corres­
ce qui indique
qu'un menage consomme une moyenne d'environ 4,9 des six cate­gories de tubercules et bananes. 
 De laurbains consomment une moyenne de 4,1 

mgme fagon, les menages

des cinq categories de
cerdales, 2,3 des trois categories de lgumineuses, 6,2 des huit
categories de ldgumes et fruits, 3,9 des six categories de


produits d'origine animale, 4,0 des six categories de boissons et
4,0 des cinq catdgories d'aliments divers.
 

Suivant le mame calcul, on a trouvL que les menages rurauxconsomment en moyenne 3,6 des clnq c.tfgorles de tubercules et
bananes, 1,6 des quatre categories de cer6ales, 1,9 des trois
cat6gories de lgumineuses, 2,5 des huit categories de legumes et
fruits, 1,4 des quatre categories de produits d'origine animale,
2,3 des quatre cat~goriets de boissons et 1,8 des quatre
categories d'aliments divers. 
Dans chaque cas, les menages
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ruraux consomment un nombre plus restreint 
de diff~rents produits
 

par rapport aux manages urbains (voir 
la section 2.2.2 du volume
 

3 de l'ENBC).
 

u nages ayant achet6 chaque produit 
alimentaire
 

La proportion des que
 
est presque fgale A celle des menages 

l'ayant consomm6, tel 


d~crit dans le tableau 2.16.
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TABLEAU Z.15 
 POURCENTAGE DES MENAGES URBAINS UUT CONSOMMENT
 

CHAQUE TYPE DE PRODUIT ALIMENTAIRE
 
Pourcentage Valeur Loyenne
Valeur moyenne 
des menages 
entre ces menages


FRW/mn./an) 
 consommant 
 (FRw/mn./an)

Consommation finale 
 214.80/
Consommation alimentaire 100,U 
 214.80/
111.996 
 IOo,u
Cereales 111.996


1U.Jui 
 99,tSorgho 10.340
 
I.2O 
 W1,
Mais 1.409
 
88/ 
 /y,q
Riz 1.111


5.1.1/ 
 93,0 
 5.522

Pain .844
1.225
Autres IJ34' /,3/b,U 2.Ib1
1.b12
fubercules et 
bananes 
 25,Yjb 99,3
Manioc 2b.092


3./11 //,3
Farine de manioc 4.236
 
3.5/u 
 91,8
Patates douces 3.889
 
4.00/ 
 ".4
P'ommes de terre 4.202

10.148 
 96,/
Autres tubercules 10.490
 

229 
 33,/
Bananes 680

4.b89 
 95.1
1,gumineuses 4.931
14.079 
 b,8
Haricots 14.550
 

12.601
Petits polS 96,3 
 13.092
/98 
 59,5 
 1.342

Arachides et autres 


Legumes et fruits 
680 /7,5 877
6.345 
 98,4
Aubergines 6.448
 
599 
 /5,8
Choux 790

696 
 82,3
Oignons 846
 
393 
 86,0 
 458
Tomates 
 1.877 
 90,0
Courges 2.086
 

Feuilles 221 
00,3
547
855 
 80,3
Autres legumes 978 

1.064
 
89,1
Fruits 1.098

27 
 /6,9
Prod. d'origine animale 945

1/.673 
 95,4
Viandes de boeuf 18.532

6.561 
 90,4 
 ;.256
Autres viandes 
 2.330 
 63,4
Poissons 3.672

2.431 
 82,3
Oeufs 2.952
 

482 
 43,6
Lait 1.107
 
2.510 
 43,7
Lait en poudre 5.736
 
3.359 
 70,8
Uoissons 4.743


23.247 
 99,5 
 23.371
Hiere de banane 
 6.776 

8iere de sorgho 

81,9 8.274

1.236 
 64,4
Primus 1.918


11.301 

15.357
Autres boissons alcool. 868 

73,6 


22,9
lhimonade 3.792

2.610 
 76,9 
 3.395
The et cafe 
 455 
 76,5
Aliments divers 595


14.432 
 100,0
Huile de palme 14.432
 
3.034 
 96,0 
 3.159
Autres huiles & graisses 

55,0
1.437 

2.612
 

Sec 
 803 
 96,4 
 833
Sucrerie
Repas prepares 5.385 90,6 5.941
3.773 
 57,9 
 6.515
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TABLEAU 2.16 	 POIRCENTAGE DES MENAGES URBAINS OUI REALISENT
 

CHAQUE TYPE DE DEPENSE ALIMENTAIRE MONETAIRE
 

Valeur par 	 Pourcentage Valeur moyenne
 
des munages entre eux
ohnage 


(FRw/mn./an)
(FRw/un./an) achetant 


D~penses finales. 

Dwpenses alimentaires 


CLrLales 

Sorgho 

Mai's 

Riz 

Pain 

Autres 


Tubercules et bananes 

Manioc 

Farine de manioc 

Patates douces 

Pommes de terre 

Autres tubercules 

Bananes 


IAgumineuses 
Har icots 
Petits pois 
Arachides et autres 

Legunes et f-.uits 

Aubergines 

Choux 

Oignons 

Tomates 

Courges 

Feuilles 

Autres 1gumes 

Fruits 


Prod. d'origine animale 

Viandes de boeuf 

Autres viandes 

Poissons 

Oeufs 

Lait 

Lait en poudre 


Boissons 

Bikre de banane 

Bi&re de sorgho 

Primus 

Autres boissons alcoot. 


Limonade 

Thd et cafr 


Aliments divers 

Huile de palme 

Autres huiles & graisses 


Sel 

Sicrerie 

Repas prepares 


193.050 

92.142 

8.935 


754 

455 


4.745 

1.827 

1.153 


20.295 

2.654 

3.023 

1.959 

9.677 


69 

2.914 

9.087 

7.9b7 


502 

619 


4.899 

540 

642 

381 


1.817 

62 

534 

50u 

416 


16.Ob/ 

b.518 

1.872 

2.231 


450 

2.253 

2.743 

19.384 

5.025 


787 

10.403 


663 

2.081 


425 

13.474 

3.012 

1.120 


793 

5.273 

3.275 


100.0 

100,0 

98,8 

76,8 

66,6 

93,0 

72,9 

73,3 

98,8 

71,4 

81,6 

84,9 

96,2 

18,5 

85,8 

95,3 

94,0 

53,0 
75,9 

96,0 

72,7 

/9,1 

84,8 

89,7 

20,4 

b3,8 
/2,4 

67,8 

93,7 

89,5 

56,6 

82,1 

4),7 

40,6 

65,5 

99,2 

//,4 

53,8 

72,1 

20,9 

69,1 

75,4 

99,7 

95,4 

47,5 

96,4 

90,6 

52,5 


193.05o
 
92.142
 
9.041
 

981
 
683
 

5.100
 
2.505
 
t.573
 

20.550
 
3.716
 
3.451
 
2.307
 
10.059
 

375
 
3.397
 
9 134
 
8.473
 

947
 
8O
 

5.102
 
752
 
811
 
449
 

2.026
 
304
 
838
 
691
 
613
 

1/.147
 
7.282
 
3.307
 
2.718
 
1.08u
 
5.545
 
4.185
 
19.532
 
6.489
 
1.462
 

14.426
 
3.179
 
3.012
 

563
 
13.513
 
3.158
 
2.359
 

822
 
5.818
 
6.243
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2.2.3 Distribution des m~nages selon la consommation
 
alimentaire
 

Comme on peut le voir au tableau 2.17, 68i des menages en
milieux urbains ont une valeur de la consommation alimentaire
entre 10.000 et 25.000 FRw par tote et
consommation alimentaire est de 
par an. La moyenne de la
23.587 FRw par t(te, tandis que
la mediane est de lordre de 16.810 FRw par t~te.
de concentration (0,33) est Le coefficient
 

finale (0,42), 
inferieur a celuj de la consommation
ce qui signifie que la consommation alimentaire
est mieux Gistribuee. 
Le fait que les menages ayant un faible
niveau de consommation consacrent une part plus importante A la
consommation alimentaire explique ce phenomene.
on peut remar( En meme temps,
1uer que le coefficient de concentration de la
consommation alimentaire en milieu urbain est
rapport A cetui du milieu rural 

plus elev& par

(0,23).
 

TABLEAU 2.17 DISTRIBUTION DES MENAGES URBAINS SELON LA
VALEUR DE LA CONSOMMATION ALIMENTAIRF PAR Tdte
 
Classe de la 
 % 
 % 
 Taille
consommation 
 % des cumul cumul
alimentaire moyenne
per-
 des per- de la
(FRw/tte/an) des
sonnes 
 sonnes 
 consom. 
 menages
 
Moins de 10.000 
 12,3 ---­12,3 
 4,9
10.001 6,9
- 15.000 
 22,0 
 34,3 
 18,4
15.001 6,4
- 20.000 
 30,2 
 64,5 
 45,2
20.001 6,2
- 25.000 
 16,1 
 80,6 
 63,5
25.001 6,0
- 30.000 
 5,6 
 86,2 
 71,1 
 4,9
 
30.001 
- 40.000 
 8,4 94,5
40.001 - 50.000 85,4 4,4
4,1 98,6 95,1
Plus d-- 4,1
50.000 
 1,4 100,0 
 100,0 
 1,5
 

Ensemble 
 100,0 

5,6
 

Mediane 
= 
18.810 FRw/tte/an

Moyenne 
= 23.587 FRw/tte/an

Coefficient de
 

concentration (Gini) 
= 0,33
 

La distribution de la part de ia consommation finale allou~e A la
consommation alimentaire est presentee dans le tableau 2.18.
Plus de 40% des m~nages urbains consacrent entre 50 et 70% de la
consommation finale A Valimentation et la moitij 
 des menages y
allouent plus de 65% de la consommation finale.
d~montre bien Ce tableau
la Loj d'Engel, constatant qu'jl existe une
relation negative entre l'importance de l'alimentation dans le
budget du menage et 
le niveau de la consommation finale. 
Nous
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En plus, la regle
avons trouvd la mame relation en milieu rural. 


s'applique aux differences entre le milieu rural 
et le milieu
 

En milieu rural ou les niveaux de consommation 
sont plus


urbain. 

faibles, presque tous les minages (89%) consacrent 

plus de 70% de
 

la moiti6 des menages

la consommation finale A l'alimentation et 
 section
 
y allouent plus de 86% de la consommation 

finale (voir la 


*2.2.3 du volume 3 de IENBC et la section 4.1 de ce volume).
 

TABLEAU 2.18 	DISTRIBUTION DES MENAGES URBAINS 
SELON LA PART DE
 

LA CONSOMMATION ALLOUEE L'ALIMENTATION
 

% Valeur Taille

Consommation 


% des cumul de la moyenne

alimentaire 

comme % de la menages des consom. des
 

menages /tte menages
consom. finale 


I ­ 10 % 
11 - 20 % 
21 - 30 % 
31 - 40 % 
41 - 50 % 
51 - 60 % 
61 - 70 % 
71 - 80 % 
81 - 90 % 
91 - 100 % 

,6 
1,3 
3,3 
8,2 
7,9 
20,5 
20,6 
16,8 
16,1 
4,7 

,6 
1,9 
5,2 
13,5 
21,4 
41,8 
62,4 
79,2 
95,3 
100,0 

234.989 
120.119 
93.575 
77.766 
59.894 
56.103 
32.197 
21.637 
27.558 
18.124 

4,0 
6,0 
6,3 
5,8 
6,2 
5,8 
5,6 
6,2 
4,9 
4,1 

Ensemble 100,0 44.302 5,6 

Mediane = 65 %
 
Hoyenne = 63 %
 

Consommation non-alimentalre
2.3 


La consommation non-alimentaire, telle 
que d~finie dans ce
 

somme de la valeur des biens et services 
non­

rapport, est la 


alimentaires achetes en esp(ces, regus 
en troc et regus en
 

cadeau. II est necessaire de rep~ter que ce concept 
tel que
 

comprend les depenses de construction, 
lesquelles A
 

defini ici, 
 De
 
proprement parler, ne font pas partie 

de la 
"consommation". 


m~me, les donnees des questionnaires 
utilises pour ce rapport ne
 

l'autoconsommation non-alimentaire.
 permettent pas de calculer 


Structure de la consommation non-alimentaire
2.3.1 


La valeur moyenne de la consommation 
non-alimentaire est de
 

1'ordre de 102.811 FRw par menage, 
les achats representant 98.1%
 

le troc 0,2%.
 
de cette consommation, les cadeaux regus 1,7% et 


Comme on peut le voir au tableau 2.19, 
le logement constituent A
 

peu pros 35% de la consommation non-alimentaire, les 
magons et
 

Les frais
les plus importants.
le loyer 6tant
ouvriers et 
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engag&s pour, le transport, qul reprdsentent environ 16% des d6­penses non-a11ientaires sont divis~s 6galement entre les achats
des services de taxis et 
les autres moyens de transport. Apr~s le
logement et le transport qui font la majeure partie de la
consommation non-alimentaire, on observe d'autres categories de
moindre importance, qui 
sont les v~tements de umnage (12%),
d'snergie et eau 
(11,5%), d' quipament de m~nage (8), de sant6
et d'hygi~ne (7%), 
de loisirs et services (7%). Si on ne
consid~re que les sous-catfgories, les plus importantes sont les
palements des magons et des ouvriers du bAtiment (14% 
de la
consommation non-alimentaire), 
le loyer (8%) et 
les autres
 
transports (71).
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STRUCTURE DE LA CONSOMJATION NON-ALIMIENTAIRE
 TABLEAU 2.19 
 EN MILIEU URBAIN 
% de laValeur par 


% de la consom.
mnnage 

consor. non-alim.
(FRw/an./an) 


Consommation finale 


Consomation non-alimentaire 

Habillement 


Pagnes 

Tissus 

Friperie 

VOtement'.neufs 

Chaussures et bottes 

Autres habillement 

Confection et rdparat~on 


Habitation 

Produits en bois 

Prod. de quincaillerie 

Autres materiels 

Magons et ouvriers 

Loyer 


Equipement de m*nage 

Vaisselle 

Recipients 

Literie 

Vannerie 

Neubles 

Autres 


En~rgie et eau 

P~trole 

Charbon de bois 

Bois de chauffage 

Eau et 6lectricit6 

Autres 


Santd et hygiene
M hdicaments 


Services modicaux 

Savons et ddtergents 


Autres prod. de hygiene 


Education 

Habits pour 1'6cole 

Autres 


Transport 

Services de taxis 


Carburants 

Autres 


Tabac 
 -

Cigarettes 

Feuilles de tabac 


Loisirs et services 


214.807 

102.811 

12.094 

1.937 

1.045 

1.972 

3.539 

2.396 


508 

698 


35.566 

4.346 

4.236 

5.120 

14.091 

7.773 

8.071 


658 

660 


1.954 

82 


2.201 

2.517 

11.869 

1.305 

5.019 

- 697 
3.43/ 

1.411 

7.095

2.087 


744 

2.89 

1.381 

2.875 

299 


2.576 

16.185 

6.978 

2.185 

7.022 

2.271 

2.115 


156 

6.784 


100,0
 
47,9 100,0
 
5,6 11,8
 
,9 1,9
 
,5 1,0
 
,9 1,9
 

1,6 3,4
 
1,1 2,3
 
,2 
 5
 
,3 ,7
 

16,6 34,6
 
2,0 4,2
 
2,0 4,1
 
2,4 5,0
 
6,6 13,7
 
3,6 7,6
 
3,8 7,9
 
3 
 6
 
,3 ,6
 
.9 1,9
 
,0 ,j
 

1,0 2,1
 
1,2 2,4
 
5,5 11,5
 
,b 1,3
 

2,j 4,9
 
,3 ,7
 

1,b 3,3
 
,7 1,4 

3,3 b,9
1,0 2,0
 

,3 ,7
 
1,3 2,8
 

,6 1,3
 

1,3 2.8
 
, 
 3
 

1,2 2,5
 
7,5 15,7
 
3,2 6,8
 
1,0 2,1
 
3,3 6,8
 
1.1 2,2
 
1,0 2,1
 
1 ,2
 

3,2 6,6
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2.3.2 
Participation A la consommation non-alimentaire
 
La Participation & la consommation non-alimentaire 
est mesu­r~e en calculant le Pourcentage des m=nages qui ont acquis par
achat, obtenu en troc ou regu en cadeau un bien ou un service au
 cours de l'enqudte. 
Selon les chiffres presentes dans le tableau
2.20, la Plupart des menages ont acquis ou reQu des savons et
detergents (99%), des autres 
snergie et eau 
(94,5%), des autres
produits de l'hygjine (91%), de la friperie (90%), du p~trole
'84,5%), des services de taxis (83,7x) et des medicaments
(79,6%). De mmae, 82% des menages ont acquis ou requ au moins un
 article de la categorie "Equipements de menage." 
 Par contre,
(86.9%) des menages ont, au cours de I'enqutte, recouru aux
 services de transports et 
(45,5%) pay6 les 
frais d'Lducation. Ce
dernier pourcentage pouvant dtre sous-estim6. 
 11 est A noter que
 les frais engages pour le logement concernent 79,6% des menages,
mais les frais encourus par les menages concernes sont environ
44.684 FRw par an.
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CONSONMENT

TABLEAU 2.20 POURCENTAGE DES NENAGES URBAINS QUl 

CHAQIJE TYPE DE BIEN ET SERVICE NON-ALIMENTAfRE
 

Valeur uoyenne
 

Pourcentage entre ces
 

Valeur moyenne des m~nages manages
 
consomnant (FRw/un./an)
(FRw/mn./an) 


100.0 214.80/
214.807
Consounation finale 
 102.811
102.811 1OQ,0O

Consomnation non-alimentaire 
 ,12.854
12.094 94,1


Habillement 
 2.861
1.937 67,7

Pagnes 
 1.838
1.045 56,9

Tissus 
 2.185
1.972 90,2
Friperie 


72,1 4.907
3.539
Vdtement neufs 
 3.02/
2.396 79,2

Chaussures et bottes 


48,1 1.055
508
Autres habillement 

698 62,8 1.112
 

Confection et r~paration 

79,6 44.684
35.566
Habitation 
 12.511
4.346 34,7


Produits en bois 

41,7 10.154
4.236
Prod. de quincaillerie 
 11.987
5.120 42,7


Autres materiels 
 28.153
14.091 50,1

Maqons et ouvriers 
 23.123
7.773 33,6

Loyer 
 9.825
8.071 82,1


Equipement de m.nage 
 52,6 1.250
658
Vaisselle 

660 59,9 1.101
 

Rescipients 

51,2 3.815
1.954
Literie 


82 23,7 345
 
Vannerie 


8,364
2.201 26,3
Meubles 

72,8 3.457
2.517
Autres 
 11.955
11.869 99,3


Enrgie et eau 

84,5 1.545
1.305
Pftrole 
 7.235
5.019 69,4
Charbon de bois 

29,8 2.343
697
Bois de chauffage 
 4.929
3.437 69,/


Eau et &1ectricit& 

94,5 1.493
1.411
Autres 
 7.207
7.095 98,4


Sante et hygiene 

/9,6 2.622
2.087
Nddicaments 


744 72,8 1.021
 
Services addicaux 
 2.931
2.899 98,9

Savons et dtergents 
 1.516
 
Autres prod. de hygiene 1.381 91,1 


b.32Z
2.875 45,5

Education 


299 28,1 1.067
 
Habits pour 1'&cole 
 4.863
2.576 53,0

Autres 


86,9 18.628
16.185
Transport 
 8.337
6.978 83,7

Services de taxis 


22,8 9.570
2.185
Carburants 
 11.468
7.022 61,2

Autres 
 3.017
2.271 75,3


Tabac 
 3.328
2.115 63,6

Cigarettes 
 436
15b 35,7

Feuilles de tabac 
 7.763
6.784 87,4


Loisirs et services 
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Le tableau 2.21 pr~sente le maue genre de chiffres, 3auf qu'il
s'agit de d~penses non-allmentaires. 
Comne nous 
l'avons expliqud
ci-dessus. les differences entre les d~penses et la consommation
non-alimentaires 
sont faibles.
les pourcentages prdsent~s dans ce tableau ne sont que l~g~renent
inf~rieurs.
 

Par rapport au tableau pricdent,
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POURCENTAGE DES MENAGES URBAINS QUI REALISENT
 
TABLEAU 2.21 


CHAQUE TYPE DE DEPENSE NON-ALIMENTAIRE MONETAIRE
 

Valeur par Pourcentage Valeur moyenne
 
entre ces menages
des menages
menage 

(FRw/In./an)
(FRw/mn./an) achetant 


-------------.-----------.--------------

DMpenses finales 

DLpenseB non-alimentaires 


Habillement 

Pagnes 

Tissus 

Friperie 

Vatements neufs 

Chaussures et bottes 


Autres habillelent 

Confection et r~paration 


Habitation 

Produits en bois 

Prod. de quincaillerie 

Autres materiels 

Magons et ouvriers 

Loyer 

Parcelle 


Equipement de menage 

Vaisselle 

Recipients 

Literie 

Vannerie 

Meubles 

Autres 


En~rgie et eau 

Petrole 

Charbon de bois 

Bois de chauffage 

Eau et 6lectricit6 

Autres 


SantA et hygiene 

W-dicaments 

Services zedicaux 


Savons et d~tergents 

Autres prod. de hygiene 


Education 

Habits pour 1'Acole 

Autres 


Transport 

Services de taxis 

Carburar,ts 

Autres 


Tabac 

Cigarettes 

Feuilles de tabac 


Loisirs et services 


193.050 

100.908 

11.671 

1.875 

1.039 

1.883 

3.372 

2.350 


455 

698 


34.696 

4.174 

3.679 

5.029 

14.051 

7.764 

3.997 

7.922 


641 

597 


1.927 

76 


2.195 

2.485 

11.687 

1.293 

4.9/1 


b30 
3.437 

1.35/ 

b.988 

2.029 


744 

2.8/0 

1.3b0 

2.861. 


291 

2.570 

16.158 

b.978 

2.185 

6.995 

2.25/ 

2.108 


149 

6.668 


100,0 

100,0 

92,7 

66,4 

56,0 

89,4 

71,5 

/8,3 

46,4 

62,8 

76,5 

32,4 

39,5 

41,2 

49,0 

32,8 

5,1 


80,7 

51,0 

58,5 

49,8 

21,1 

26,1 

/0,8 

99,3 

84,5 

b9,1 

2/,1 

b9,1 

93,9 

9,7 

/8,4 

'2,8 

98,7 

90,6 

44,5 

27,1 

b1,2 

86,9 

83,7 

22,8 

bO,8 

75,3 

63,6 

35,4 

87,1 


193.050
 
100.908
 
12.58/
 
2.822
 
1.854
 
2.107
 
4.718
 
3.002
 

981
 
1.112
 

45.328
 
12.896
 
9.313
 
12.204
 
28.671
 
23.645
 
77.847
 
9.810
 
1.257
 
1.021
 
3.8b8
 

360
 
S.417
 
3.509
 
11.771
 
1.530
 
7.193
 
2.323
 
4.928
 
1.445
 
7.153
 
2.587
 
t.021
 
Z.909
 
1.501
 
6.432
 
1.075
 
5.019
 
18.598
 
8.337
 
9.570
 
11.498
 
2.998
 
3.316
 

420
 
7.b54
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2.3.3 
Distribution de m~nages selon la consonnation
non-allmentaire
 

La valeur moyenne de la consommation non-alimentaire 
est de
 
20.714 FRw par tate, bien que la m6diane ne soit que de 10.400
FRw par tate, selon le tableau 2.22. 
Le coefficient de

concentration indique que le niveau de concentration 
est beaucoup
plus 6lev6 que celui de la consommation alimentaire
(0,59 contre 0,33). par tate
On peut remarquer que 6,9% des personnes
vivant en milieu urbain representent 32,6% de la consommation
non-alizentaire. 


En milieu rural,
concentration le coefficient de
est de 0.51, lg~rement Plus 6lev6 par rapport A
celui du milieu urbain.
 

TABLEAU 2.22 
 DISTRIBUTION DES MENACES URBAINS SELON LA VALEUR
 

DE LA CONSOMMATION NON-ALIMENTAIRE 
PAR Tdte
Ciasse de la 
 %
consommation 
 Taille
% des 
 cumul
non-alimentaire cumul 
 moyenne

(FRw/tte/an) per- des per- de la des
sonnes 
 sonnes 
 consom. 
 menages
 

Moins de 5.0005.001 - 10.000 
10.001 - 15.000 
15.001 - 20.000 
20.001 - 25.000 
25.001 - 30.000 

29.4 
18,0 
12.7 
9,2 
9,2 
5,4 

29,4
47,4 
60,1 
69,3 
78,5 
83,9 

4,3
11,3 
19,4 
28,1 
39.7 
47,9 

5,7
6,0 
5,8 
6,3 
5,9 
5,3 

30.001 - 50.000 
Plus de 50.000 

Ensemble 

9,2 
6,9 

100,0 

93,1 
100,0 

67,5 
100,0 

5,4 
4,2 

5,6 

Mcdiane 
= 
10.400 FRw/tte/an

Moyenne 
= 
20.714 FRw/tte/an

Coefficient de
 

concentration (Gini) 
= 0,59
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CHAPITRE 3
 

PRODUCTION ET REVENU DES MENAGES URBAINS
 

Le present chapitre a pour but la description des activites
 

6conomiques en milieu urbain, c'est-A-dire 
les sources de revenu
 

Seront ainsi decrites la structure de
 
pour les menages urbains. 


realisent chaque type
la production, la part des menages qui 


d'activit6 et la distribution de frequence 
de certains agrtgats.
 
est utile d'expliquer


Avant d'entreprendre cette description, 
il 


la valeur
 
les quatre termes principaux utilises 

dans ce chapitre: 


brute de la production, la valeur ajoutee, le revenu brut et le
 

revenu net.
 

La valeur brute de la production, telle que definie dans ce
 

rapport, est la somme de la valeur des ventes, reventes, 
biens
 

offerts en
 
autoconsommes et biens fabriques par 

le menage et 


Elle correspond au chiffrje d'affaires 
reel
 

cadeau ou en troc. En
 
d'une entreprise, y compris la production non-commercialisie. 


les activites agricoles et artisanales, 
nous
 

ce qui concerne 

entendons la production telle que couramment 

definie, mais
 

lorsqu'il s'agit d'activites commerciales 
et salariales, ce con­

(en especes et en nature).
 cept se refere au revenu brut reel 

le meilleur indice de l'importance de
 Cet agregat n'est pas 
 ne tient pas compte des
 

chaque activit6 6conomique parce qu'il 


depenses intermdiaires n~cessaires pour 
realiser cette
 

production.
 

la valeur brute de la pro-

La valeur ajoutee se definit comme 


duction molns la valeur des depenses Intermedlaires (y compris
 

les achats en nature). Elle constitue le meilleur indice de
 
Mal­

l'importance generale de chaque activit6 
0conomique. 


n'est pas possible de calculer la valeur ajout~e
 
heureusement, il 


en raison des difficultOs provenant 
de
 

au niveau desagrfgt 

l'affectation des depenses intermdiaires 

selon chaque produit
 

final.
 

est la
 
Le revenu brut monetaire d'un menage, 

tel que defini ici, 


somme des ventes en esp(ces de biens 
et services, y compris la
 

II ne

le revenu provenant de la location. 


vente de patrimoine et 

les transferts qui s'&quilibrent en 

g6neral.
 
comprend donc pas 
 chiffre d'affaires
 
Ce concept correspond approximativement 

au 

Le revenu brut monetaire ne definit
 monetaire d'une entreprise. 


pas l'importance de chaque secteur 
economique pour deux raisons:
 

ne tient pas compte des depenses 
necessaires pour percevoir
 

1) il 

il existe donc encore un problme 

de double-comptage

le revenu, 

dans ce cas;
 

non vendue en especes,
 ne comprend pas la production
2) il 

surtout I'autoconsommation.
 

Le revenu net monetaire est la difference entre le revenu brut
 
i repr6­

monetaire et les depenses intermindiaires 
monetaires-


V'achat de
 
sente l'argent disponible pour les 

depenses finales, 
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cadeaux, etc. 
 Le revenu net Mon~talre est 6galement un indica­teur partiel de l'iMportance de chaque activit6 6conomique puis­
qu'il 
ne conprend que lea transactions 
en esp~ces. 
En d'autres
ternes, il exclut la part de la production autoconsomme, offerte
en troc, ou donn~e en cadeau. Les
won~taire et la valeur ajout~e sont plus grands pour l'agri­

carts entre le revenu net
culture et la fabrication des bieres (ol 

eautoconsommation
est
importante) que pour le( ativites coamerciales et salarlales.
Bien que le revenu net monetaire ne reflete pas l'importance
gcnhrale de chaque activit6 6conomique, 1l indique la part de
chacune en 
tant que source de liquidjt's.


Malgr6 les avantages que repr~sente l'interpretation des chiffres
nets 
(le revenu net et la valeur ajout~e), nous examinons Lgale.­ment les chlffres bruts car ils peuvent dtre calcul6s A un niveau
plus d~sagrfgt. 
 Comme nous l'avons dejA expliqu6, 1l 
est diffj­cile de desagreger lea depenses interm&Jlaires selon le produit
final. 
 Par consequent, 
nous utilisons lea chiffres uets pour
comparer lea secteurs 6conomiques et lea chiffres b:uts pour
analyser la structure interne de chaque secteur.
 
II est important de prendre en consid~ration certaines caract6­ristiques des donnes pour interpreter les resultats presentes
ci-dessous. 
D'abord, lea donn6es comprennent I'autoconsommation
alimentaire (des vivres et des boissons) mais non
I'autoconsommation 
non-alimentaire.
1 autoconsommation des services de construction, reparation,
approvisionnement 
en eau, ramassage du bois de chauffage et
 

Par consequent,
 

autres types de production menagere ne sont pas compria dana lea

tableaux. 
Selon les estimations du Volume 3 de
de l'autoconsommaton 
 dnENBC,
non-alimentaire Ia valeur

A 6200 FRw/menage/an. en milieu rural eat de 4700
Etant donn6 que le ramassage de bois de
chauffage repr~sente la part de loin la plus importante de ce
montant en milieu rural,
l'autoconsommation on peut supposer que la valeur de
non-alimentaire soit de loin inferieure A
chiffre. ce
 

Ensuite, I'autoconsommation 
et lea transactions 
en nature sont
 
valorises selon lea Prix d'achat qui sont ldgerement sup4rieurs
aux prix pergus des ventes. Par consequent, le pourcentage
valeur 


en
(pr~sentA ici) de la production autoconsomme est l6gi-re­ment sup~rieur au pourcentage 
en quantit.
moins importante en milieu urbain par rapport en milieu rural en
 

Cette Precision est
ralson de la faible importance de l'autoconsommation 
en ville.
 
Enfin, il 
est A noter que la fabrication de la biere est definie
comme une actlvit6 artisanale, mais elle utilise comme matiires
premieres des denres agricoles. 
Lorsque le brasseur utilise lea

matieres premieres produites sur son exploitation, la production
artisanale inclut alors une partie attribute A la production des
matieres premieres et une partie attribute au brassage mdme.

Ce chapitre est compose de quatre sections. La premiere section
concerne la comparaison des secteurs 6conomiques en utilisant lea
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Les trois sections suivantes decrivent de ma­tableaux g~n~raux. 

nitre plus d~taill~e chacun des trois secteurs: l'agriculture,
 

l'artisanat et les services, le commerce et 
l'activit6 salariale.
 

L'activit6 agricole 6tant n~gligeable en milieu 
urbain et
 

l'analyse du secteur agricole n'apparait pas 
tellement dans ce
 

rapport.
 

3.1 R~sum& de la production et du revenu
 

Structure de la production et du revenu
3.1.1 


Afin de dgcrire la production et le revenu, il 
est utile de
 
Comme on peut
 

commencer par comparer les chiffres bruts et 
nets. 


'e la production

l'observer dans le tableau 3.01, la valeur brute 


est de 45S.166 FRw par m~nage et par an, tandis que la valeur
 

ajout6e, apres soustraction des depenses intermediaires, 
est de
 

226.122 FRw par m~nage. Ce chiffre est quatre fois plus grand
 

que la valeur ajout e par menage en milieu rural, 
soit 55.259
 

Environ 39% de la valeur ajoutee en milieu urbain
 FRw/menage. 

sont attribu~s A Vactivit6 salariale. L'artisanat et les
 

e totale. Le
 
services constituent environ 26% de la valeur 

ajoutu


commerce repr~sente A peu pros 19% de la valeur ajout~e et
 
Cette structure e~t 6videmment assez
 lagriculture moins de 5%. 


celle du milieu rural ou l'agriculture represente
differente dE 

62% de la valeur ajout~e, mais oO le commerce et les salaires
 

n'atteignent respectivement que 5% et 9%.
 

1'avons d6JA mentionn. I'autoapprovislonnement en
 Comme nous 

bananes et en sorgho pour la fabrication de biere est class6
 

comme faisant partie de l'artisanat. NManmoins, la
 

reclassification de cet approvisionnement avec 
l'agriculture ne
 

changerait pas les proportions de fagon significative 
en raison
 

de la faible importance de la fabrication de biere 
dans
 

l'artisanat en 
milieu urbain.
 

Par rapport A la valeur ajout~e, la valeur brute 
de la production
 

d~forme la structure puisqu'elle ne t~cnt pas 
compte des d(penses
 

Par consuquent, elle exag~re l'importance des
 intermLdiaires-

activit~s dont les d~penses sont 6ievtes (comme le commerce) 

et
 

sous-repr~sente l'importance des activit4s 
n'exigeant pas de
 

depenses (comme le travaij salarial) ou n'exigeant 
que des
 

d~penses relatiieuent faibles (comme l'agriculture). 

Par
 

exemple, le commerce d~passe 48% de la valeur 
brute de la produc­

tion, mais repr~sente moins de 19% de la valeur ajoutee.
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TABLEAU 3.01 
 VALEUR BRUTE DE LA PRODUCTION ET VAleur ajoutdeE
SELON LE SECTEUR ECONOMIOUE
 

(en FRw/adnage/an)
 

Valeur 

brute de 
 Z de Ddpenses Valeur 

% de 
produc. product. interm. 

valeur
 
ajoutde ajoutLe
 

Total 
429.139 
 100,0
AgricultuzL 229.296 199.844 100,0
14.459


Artisanat et services 
3,4 3.801 10.658
105.143 5,3
24,5 44.487 
 60.656
Bi~re de banane 30,4
3.843 
 ,9
B14re de sorgho 5.042 

641 3.202 1,6
1.2 
 3.572
Autres 1.471 
 ,7
96.258 
 22,4 40.275
Commerce 55.983 
 28,0
221.684 
 51,7 181.007
Cuitures vivrires 40.676 
 20,4
90.089 
 21,0 89.974 
 116 
 ,1
Boissons
Aliments divers 41.914 9,8 32.174
14.625 9.740 4,9
3,4 10.333
Habillement 4.292 2,1
7.904 
 1,8 6.811
Produits d'hygidne 1.092 5
4.624

Tabac 1,1 3.808 816 
 .4
5.639 
 1,3 5.533
Autres 106 
 ,1
56.889


Salaires 13,3 32.374 24.515 
 12,3
87.853 
 20,5
Ouvrier agricole 0 87.853 44,0
1.366 
 ,3
Secteur public 0 1.366
38.392 ,7
8,9
Services domestiques 0 38.392 19,2
7.850 
 1,8
Autres 0 7.850 3,9
40.245 
 9,4 
 0 40.245 
 20,1
 

Bien que la valeur brut 
de la production ne serve pas A comparer
l'importance des diff~rentes activitds 6conomiques, elle est plus
utile si 
l'on consid~re la structure interne de chaque secteur
6conomique, ofz 
les d~penses sont semblables et la valeur ajoutte
difficile A calculer. 

prssente La structure de la production brute est
de manijre plus d~taillee dans les sections qui 
corres­pondent a chaque secteur 6conomique (voir les tableaux 3.12, 3.18
et 3.22).
 

Le revenu brut mon~taire, presents dans le tableau 3.02i repr6­sente la part de la production brute qui est vendue en especes
(l'autre part 6tant autoconsommee, c6dee en troc, ou offerte en
cadeau). Contrairement 
au milieu rural, presque toute la
production en milieu urbain est destinse A la
Par consequent, i vente en espbces.
n'existe pratiquement pas de difference entre
les chiffres ruels 

l'autoconsommation) (y compris les transactions en nature et
et les chiffres m(netaires. 
Par exemple, le
revenu brut mondtaire en milieu urbain s'6ltve A 414.828
FRw/26nage/an, soit presque 97% de la valeur brute de la
production. 
 La seule difference notable est dans Vagriculture
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la production est de 14.459 FRw/mnage/an, 
dont les ventes en
 

oft 

esp~ces ne d~passent pas 2.674 FRw/menage/an.
 

s 	 ies dans le tableau
 
Les d~penses intermadiaire mon~taires presentL


3.62 sont lg~rement inferieures 
aux depenses intermediai'es
 

rdelies pr~sent~es dans le tableau 
precedent puisqu'elles ne
 

comprennent pas les 6changes en 
nature, tels que le paiement des
 

En soustrayant du revenu brut
 
ouvriers agricoles en denr~es-
u
 diaires monetaires, on obtient 

le
 
mon~taire les d6penses interm


revenu net monetaire, dont la moyenne 
est 186.007 FRw par menage,
 

soit 93% de la valeur ajoutee.
 

REVENU BRUT MONETAIRE ET REVENU NET HONETAIRE
 TABLEAU 3.02 

SELON LE 	SECTEUR ECONOMIQUE
 

(en FRw/m~nage/an)
 

Revenu % du DIpenses Revenu % du
 
net no- revenu


brut no- revenu interm, 

net
ntaire
brut 	 nonet.ntaire 


228.820 186.007 100,0

414.828 100,0
Total 	 -.4
-806
.6 3.480
2.674
Agriculture 	 27.7
58.688
23,4 	 44.334
103.023
Artisanat et services 
 641 	 2.162 1,0


2.802 ,6
Blre de 	banane 
 3.513 1.008 ,5

4.521 	 1,0 


21,7 40.181
Bi~re de 	sorgho 
 55.519 2b,2

95.699
Autres 


181.005 40.678 19,z

221.684 50,3


Commerce 	 ,1116
20.4 	 89.974
90.089
Cultures 	vivri~res 
 4,b
32.1/4 9.740
41.914 9,5
Boissons 

10.333 4.292 2,0


14.625 3,3
Aliments divers 	 ,S
1.092
1,8 	 6.811
7.904
Habillement 
 816 	 ,4
3.808
4.624 1,0
Produits 	d'hygiene 
 5.533 106 ,0

5.639 1,3
Tabac 	 l1,624.51Y
12,9 	 32.372
56.889
Autres 
 0 87.447 41,2


87.447 19,8

Salaires 	 ,6
1.288
1.288 ,3 0 

Ouvrier agricole 
 38.392
38.392 8,7 0 	 18.1
 
Secteur public 
 0 /.815 3,/


7.815 1,8

Services 	domestiques 
 0 39.953 18,8


39.953 9,1

Autres 


structure du revenu net monetaire 
ind'jue l'importance de
 

Le 
 La seule difference
 
chaque activite comme source de 

liquidites. 


notable entre la structure de 
la valeur ajoutee et celle du
 

revenu net monetaire est que le revenu net agricole est negatif.
 

sont sup-rieures aux
 
Les depenses agricoles (3.480 FRw/m~nage/anl 
bien que V'agriculture
 
ventes agricoles (2.674 FRw/menage/an), 


reste toujours "rentable" en raison 
de 1'autoconsommation (plus
 

de 10.000 FRw/mdnage/an).
 

la deforma-

La structure du revenu brut mon~taire 

illustre encore 

Le commerce, qui ne rentre
 par les chiffres bruts.
tion raiais4e 


dans le revenu net, repr~sente 50% du 
revenu brut.
 

que pour 19% 

Par contre, les salaires constituent 40% du 

revenu net, mais
 



seulement 20% du revenu brut. 
5o
 

La structure du revenu brut mond­
taire de l'artisanat, du cGamerce et des salaires est pr~sente

chaque secteur (voir les tablec 
ux 3.13, 2.18 et 3.22).
L'importance Pr~pond~rante des ventes en espk.ces se d~montre dans
 

de mani~re plus ddtalL e dans les sections qui correspondent A
 

les tableaux 3.03 A 3.05 qui pr6sEntent la repaptitIon de la
 
production brute selon l'utilisation des biens et services
ventes representent 414.828 FRw par m.nage, soit Presque 97% de
 

Les
lEa valeur brute de la 
prcduction.
de l'autoconsommation En chiffres absolus,
en 4ilieu urbamn la valer

fstde 11.245 FRw par
 

x~nage, soit 38% de la valeu. correspondante
Pourcentage, J'autoconsommatioii en milieu rural. En
ne contribue que 2,6% de la
 
valeur totale en milieu urbain, par rapport 6 42% en milieu
rural. 
 La Production offerte en troc et en cddeau represente
 
moins de 1% du total 
en milieu urbain, mais 7% en milieu rural.
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TABLEAU 3.03 UTILISATION DE LA PRODUCTION DES BIENS ET DES SERVICES
 

(FRw/n~nage/an)
 

Offert en
 

sommation Ventes 

Autocon- Offert 


en troc cadeau TOTAL
 

1.305 1.762 429.139
11.245 414.828
Production brute 

14.459
10.522 2.674 312 951


Agriculture 

722 103.023 594 804 105.143
Artisanat et services (1) 

722 7.323 37 803 8.885


Fabrications de bires 
 3.843
480 2.802 	 18 543 

18 260 5.042
Bi~re de banane 


Bire de sorgho 	 243 4.521 

14.504
13.949 555
Hagon 

2.291
2.291
Tailleur 

1b.1O5
16.105
Henuisier de bois 
 6.041
6.041
Rparateur/uDcanicien 


1 23.763
23.762
Preparation alimentaire 

21.896 1 2 21.899


Transport 

11.621
11.621 0
Autres 


221.684
221.684
Commerce 

90.089
90.089
Cultures vivri~res 

41.914
41.914
Boissons 

14.625
14.625
Aliments divers 

7 904
7.904
Habillement 

4.624
4.624
Produits d'hygi~ne 

5.639
5.639
Tabac 


52.846
52.846
Autres 

4.042
4.042
Charbon de bois 


6 87.853
87.447 399
Salaires 

1.288 71 6 1.366
Ouvrier agricole 


38.392
38.392
Secteur public 

35 7.850
7.815
Services domestiques 


40.245
39.953 292
Autres 


(1)L'autoconsommation non-alimentaire n'est pas comprise.
 

L'importance des ventes en esp~cer varie selon la branche
 

d'activit6 6conomique. La proportion de la production agricole
 
Par rapport A la valeur
qui est commercialiste n'est que 19%. 


totale de la production agricole, l'importance relative de
 

I'autoconsommation en milieu urbain (73% de la valeur totale) 
est
 

6gale A son importance en milieu rural.
 

En ce qui concerne la fabrication de biere en milieu urbain, 
la
 

mais une part non­plupart de la production est vendie (82%). 
 s
e (8%). Le

n~gligeable est offerte en cadeau (9%) ou autoconsomm


taux de coanercialisation semble plus 6lev& pour la biere Je
 

sorgho que pour la biere de banane.
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TABLEAU 3.04: UTILISATION DE LA PRODUCTION DES BIENS ET DES SERVICES
 
(% en llgne)
 

Autocon-
 Offert Offert en
sommation 
 Ventes 
en troc cadeau 
 TOTAL

Production brute
Agriculture 2,6 96,7
72,8 18,5 2.2

3 4 100,0
Artisanat et services (1) 6,6 100.0

.7 98,0
Fabrications de bires .6 ,8 100.0


8,1 82,4 
 .4
Bire de banane 9,0 100,0
12,5 72,9

Blare de sorgho .5 14,1 100,0


4,8 89,7 
 4 
 5.2 ;00.0
a on 300 5,2 0
Tailleur 

96,2 3,8 
 100,0
Henuisier de bois 00,0 000
RMparateur/m.canicien 


100,0
Preparation alimentaire 100,0

100,0 
 100:0


Transport 

00,0 0 
 0
Autres 100 0 . 0 100.0100.0
 

Commerce 
 100,0 100,0
Cultures vivri~res 

100,0
Boissons 100.0

100,0
Aliments divers 100,0

100,0
Habillement 100,0

100,0
Produits d'hygi~ne 100,0

100,0 
 100,0
Tabac 100 0 0 ,O


Autres 
 100,0 1000

Charbon de bois 


100,0
Salaires 100,0
 
5
Ouvrier agricole 

995 0 100,0

94,3
Secteur public ,5 .5 100,0
 

. 10050Services domestiques . 100,0Autres 0,5
.1,
99,3 5 100,0lO0,O
,7 

100,0
 

(1) L'autoconsommation non-alimentaire n'est pas comprise.
 

Pour les services, le commerce et 
l'activit6 salariale, la 
r~mu­neration est divisee en deux modes de paiement:
nature. en especes et en
Pour toutes 
les categories, le pourcentape du revenu
pergu en especes est pres de 100%. 
 Le payement en nature
nexiste pratiquement pas, depassant 3% dans deux cas seulement:
les ouvriers agricoles (5%) et les magons et autres ouvriers de
la construction (4%).
 
La structure des differentes utilisatbons de la production (auto­consommation, vente, etc.) 
est presentee dans le tableau 3.05.
La structure de l'autoconsommation 
est presente dans la premiere
La production des cultures vivrieres represente 94% de
 

colonne. 

la valeur de I'autoconsommation, tandis que les bidres locales
font les 6% qui 
restent. 
Comme nous 
l'avons dejA mentionnd,
l'Enquete ne dispose pas de donnees qui permettaient I'estimation
de la valeur de l'autoconsommation non-alimentaire.
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La deuxifte colonne presente la structure des ventes en especes.
 

c'est-A-dire le revenu brut son~taire, ce qui a 6t6 d~crit
 

(voir le tableau 3.02). En ce qui concerne les ventes
ci-dessus 

en nature, pr~sent~es dans la troisi~me colonne, le faible nombre
 

de transactions emp che une interpretation d~taill~e, mais les
 

categories lea plus importantes sont la vente en nature de
 

denr6es agricoles, de services de construction et de travail
 

salari6.
 
concerne les cadeaux offerts provenant de la production
En ce qui 


mfte du m~nage, les produits agricoles et les bires locales sont
 

I1 est A noter que le questionnaire BO (un
les plus importants. 

des deux questionnaires qui fournissaient ces donnees) n'a pas
 

11 a 6t6
enregistr6 ia source des cadeaux offerts en nature. 

se
donc n~cessaire d'extrapoler A partir des tendances qui 


trouvent dans le questionnaire Budget Retrospectif.
 

TABLEAU 3.05 UTILISATION DE LA PRODUCTION DES BIENS ET DES SERVICES
 
(% en colonne)
 

Autocon- Offerts Offert en
 

somuation Ventes 
en troc cadeau TOTAL
 

100,0 100,0 100,0 100,0 100.0
Production brute 
93,6 ,b 23,9 54.0 3.4

Agriculture 

6,4 24,8 45,5 45,7 24,5
Artisanat et services (1) 

6,4 1,8 2,8 45,b 2,1
Fabrications de bieres 


,7 1.4 30,8 ,9
Bire de banane 4,3 

1,4 14,8 1,2
Bire de sorgho 2,2 I,1 


,0 3,4 42,5 ,0 3,4

Macon 

Tailleur ,0 .b ,U .b '5
 

,0 3.9 '0 '0 3.8

Menuisier de bois 


,0 1,5 '0 .u 1,4

R~parateur/aecanicien 


.0 5,/ ,1 .0 5,5
Preparation alimentaire 


,0 5,3 ,i ,1 5,1

Transport 


,0 2,7
,0 2,8 ,0
Autres 

,0 51,,
,0 53,4 ,u
Commerce 


,0 ,O 21,0
,U 21,/
Cultures vivrieres 

.0 ,0 9,8
,0 1U,1
Boissons 


3, ,0 ,0 3.4
,0
Aliments divers 

,0 1.9 .0 ,U 1,8


Habillement 

,0 1,1 ,0 ,u I
 

Produits d'hygiene 

.0 1,4 '0 ,0 1,3


Tabac 

,0 12,3
,0 12,7 ,0
Autres 


,0 1,0 ,0 ,0 ,9

Charbon de bois 


,0 21,1 30,6 ,4 20,5

Salaires 


,0 ,3 5.5 .4 ,3

Ouvrier agricole 
 8,9
,0 9,3 ,0 ,0

Secteur public 


,0 1,8
.0 1,9 2,7
Services domestiques 

,0 9,6 22,4 ,0 9,4


Autres 


(1) L'autoconsomnation non-alimentaire nest pas comprise.
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3.1.2 Participation A la production et au 
revenu
 
Dans cette section, nous consid~rons Ia proportion des
m3nages effectuant chaque activit& 6conomique et celle percevant
chaque type de revenu mondtaire. 
La premiere colonne des
tableaux 3.06 et 3.07 presente la valeur moyenne parmi 
tous les
munages urbains et la deuxitme colonne montre lie
m~nages qui pourcentage des
ont effectu6 cette activit6.
prdsente la valeur moyenne parmi 

La troisieme colonne
 
'activit6 les menages qul realisent
en question. 
Cette colonne est donc 6gale Apremi6re colonne divis~e par la deuxime. 11 

la 
est important de serappeler que les valeurs sont des chiffres bruts, sans soustraireles depenses interm~diaires.
 

Comme on peut le voir au tableau 3.06, au
presque tous cours de 1'enqu~te,
les m~nages (99%) ont realis6 certains types de
production (la seule exception dans 1'6chantillon 6tait un menage
d'une personne qui 

ce qui 

semble avoir cach6 sa source de revenu).
concerne l'agriculture, il En
est 6tonnant de trouver que les
trois quarts des menages urbains realisent la production
agricole. 
En interpretant 
ce chiffre, ii 
est important de
prandre en consideration les facteurs suivants. 
 D'abord, les
districts couverts par l'Enqu6te 6taient parfois des 
zones
P4ripheriques et avaient donc un caractere vraisemblablement
rural, malgr6 leur proximit6 de la ville. 
Ensuite, queLques
m~nages urbains cultivent les champs en dehors de la vile,
gardes par un membre de la famille ou un employ6.
A noter qu'il Enfin, ii est
suffit qu'un menage cultive un petit jardin ou
ramasse les fruits commestibles 
pour qu'il soit trait6 comme
ayant enrc.:-itr6 une production agricole.
 
Presque la moiti6 des menages en milieu urbain ont fabriqu6 la
blre traditionnelle, 
un pourcentage de loin inferieur aux 96%
des menages ruraix qui 
la fabriquent. 
En milieu urbain, les
menages fabriquant la biere de banane semblent plus nombreux
(44%) que ceux qui fabriquent la biere de sorgho (24%). 
 Parmi
les autres activites artisanales, la plus commune est lie travail
de maQon (y compris la construction 
en general), qui est pratique
par 36% des menages urbains. 
 Le moins commun est
tailleur, qui nest pratique que par 5% des menages.
Contrairement A la 


le travail de
 
fabrication de bi/re, les autres activitLs
artisanales se trouvent plus fr6quemment en milieu urbain qu en
milieu rural.
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TABLEAU 3.06 POURCENTAGE DES MENAGES URBAINS GUI PRODUISENT
 

CHAQUE TYPE DES BIENS ET DES SERVICES
 

Valeur noyenne
 

Valeur par Pourcentage entre ces
 

n~nage des n~nages m*nages
 
realisant (FRw/n~n./an)
(FRw/i6n./an) 


99,8 429.923
429.139
Production brute 
 75,5 19.153
14.459
Agriculture 
 83,2 126.328
105.143
Artisanat et services (1) 
 18.021
8.885 49,3

Fabrications de bibres 
 8.770
3.843 43.8
Bire de banane 


23,1 21.300
5.042
Bilre de sorgho 
 40.583
14.504 35,7

Macon 
 4,9 46.314
2.291
Tailleur 
 10,5 153.481
16.105
Menuisier de bois 
 15,2 39.826
6.041
Rdparateur/necanicien 
 201.887
23.763 11,8

Preparation alimentaire 
 135.242
21.899 16,2

Transport 
 29,2 39.816
11.621
Autres 
 51,0 434.601
221.684
Commerce 
 21,9 410.511
90.089
Cultures vivrieres 
 16,6 252.064
41.914
Boissons 
 16,2 90.362
14.625
Aliments divers 
 7 '1 106.188
7.904
Habillement 
 6,9 bi.210
4.624
Produits d'hygiene 
 11,b 48.591
5.639
Tabac 
 211.Y91
52.846 25,0

Autres 
 -,8 106.127
4.042
Charbon de bois 
 l/,.) 130.503
8Y.853
Salaires 
 IU.Z/9
1.366 1j,3

Ouvrier agricole 
 24,b 15b.063
3b.392
Secteur public 
 46.8/2
1.850 1b./

Services domestiques 
 45,0 89.441
4,0.2 45
Autres 


(1) L'autoconsommation non-alimentaire n'est 
pas comprise.
 

Quant au commerce, la moitie des menages ont pratique 
le
 

commerce, bien qu'un bon nombre d'entre 
eux nont realise que
 

Le commerce en cultures vlvrieres
 quelques peu de transactions. 


semble 6tre le plus commun parmi 
Par
les differentes branches. 


commerce en milieu
 
au milieu rural, ia participation au 
rapport 


urbain est relativement elevee.
 

les deux tiers des menages
les salaires, 


les ont percus, soit d'une fagon 
permanente, soit
En ce qui concerne 


urbains 
 ont perqu des
11% des menages qui
11 n'y a que
occasionnelle. 

salaires d'ouvriers agricoles (par rapport a 44% en milieu
 

les autres types de salaires sent 
plus
 

rural), tandis que 

u s
 . Par exemple, un quart des menages 

en milieu
 
fr~quemment perq
 
urbain ont travaille pour le secteur public.
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Comme on 
 'a trouv6 en milieu rural, les Pourcentages
relativement 
levs indlquent que presque tous 
les mfnages
r~alisent Plusieurs activit~s 6conomiques. 
Si
d'un groupe de pourcentages et la divise par 1o0, 
lon fair la sonme
 

le chlffre
resultant est le nombre moyen d'activites effectues parml le
groupe en consideration. 
Par exemple, on peut repartir les
activit~s en 14 categories: J'agriculture, la fabrication de
bire, les sept autres activit~s artisanales, le commerce et
quatre activites salaries. les
 
correspondante est 398,9, ce qui 
veut dire que le nombre moyen
 

La somme des pourcentages
 
d'activit~s exerces dans ce groupe est environ quatre.
 
Le tableau 3.08 presente le pourct ntage des menages urbains qui
pergoivent chaque type de revenu monetaire. 
La difference entre
ce tableau et le prect~dent est que ceci ne considere que les
ventes en esp~ces, ainsi 
excluant la production autoconsomme,
offerte en cadeau, ou dchangee en troc. 
Comme nous l'avoi.s d&jA
observe, cette distinction nest pas aussi importante en milieu
urbain qu'en milieu rural. 
 Les deux activites dont le
pourcentage varie de fagon significative sont celle de
J'agriculture et de la fabrication de la biere. 
Bien que 75% des
m~nages urbains aient realis6 la production agricole, il n'y a
que '0 
qui ont effectu6 la vente de biens agricoles. Quant A la
fabrication des bires, la moiti6 des menages urbains ont
fabriqu6 les bi~res locales,
pr~cis ment, un quart les ont vendues. 
 Plus
un quart des menages vendent la bi~re de banane et
quelques uns d'entre eux vendent 6galement la bi~re de sorgho.
En bas du tableau, on trouve deux categories qui font partle de
notre definition de revenu, mais qui ne contribue pas A la valeur
ajout~e. 
Environ 22Z des menages ont vendu un bien de
patrimoine, tandis que 26% des manages ont pergu le revenu de la
location des maisons ou des vdhicules.
 



-------------------------------------------

57
 

ENAGES URBAINS 	UUI PERCUIVENr
POURCENTAGE DES
TABLEAUJ 3.07 

CHAQUE TYPE DE REVENU MOKETAIRE
 Valeur moyennle
 

Valeur par 	 Pourcentage entre ce-s
 

des xenages nenages
menage 

percevant (FRw/mn./an)
(FRw/un./an) 


Revenu brut mondtaire 

Agriculture 

Artisanat et services 


Fabrications de bidre 


Bire de banane 

Bisre de sorgho 


Macon 

Tailleur 

menuisier de bois 


Rfparateur/mcanicien 

Preparation alimentaire 

Transport

Trs 


Autres
Commerce40.1
 

Cultures vivri~res 

Boissons 

Aliments divers 

Habillement 

Produits d'hygiene 

Tabac 

Autres 

Charbon de bois 


Salaires 

Ouvrier agrlcole 

Secteur public 

Services domestiques 

Autres 


Ventes de patrimoine 

Location 


41,2.702
99,b
440.875 

6.727
39,8 


76,9 133.972
 
2.674 


103.023 

27.513
26,6
7.323 

10.749
26,1
2.802 

87.137
5.2
4.521 

39.321
35,5
13.949 

46.314
4,9
2.291 


10,5 153.481
16.105 

39.826
15,2
6.041 

206.520
11,5
23.762 


21.896 	 15,7 139.536
 
11.621 	 23,9 40.164
 

221.684 	 51,0 434.601
 

21,9 410.517
90.089 

16,6 252.064
41.914 


90.362
16,2 

1,4 106.188
 

14.625 

7.904 


6,9 67.210
4.624 

11,6 48.591
5.639 

25,0 211.791
52.846 

3,8 106.727
4.042 


6b,1 132.231
87.447 

11.155
11,5
1.288 


156.063
24,6
38.392 

47.492
16,5
7.815 

91.742
43,5
39.953 

61.263
22,4
15.094 

41.433
26,4
10.954 


3.1.3 	Distribution des m~nages selon 
la valeur ajout6e et
 

le revenu monetairc- net
 

presente section, nous examinons 
la distributiCn des
 

Dans la 


menages selon le niveau de la valeur ajout~e 
et du revenu
 

le voir au tableau 3.08, presque 
la
 

Comme on peut
mon~taire net. 


moitie 	des menages en milieu 
urbain (49,9%) pergoivent une 

valeur
 
par an.
 

ajoutLe variaat entre 50.000 
et 200.000 FRw par m~nage et 


La msdiane est de 120.900 FRw, 
mais 13% des m~nages ont une
 

En comparant 	le
 
valeur 	ajout~e superieure A 

400.000 FRw par an. 


le milieu urbain, on peut constater 
que 51% des
 

milieu rural et 


m~nages ruraux perroivent 
une valeur ajoutee infrieure 

A 5G.000
 

16% seulement 	des menages urbains 
se
 

FRw par an, tandis que 


trouvent dans cette cat~gorie. 
A 1'autre c8t6, moins de 8% 

des
 

sup~rieure A 	100.000
 
m~nages ruraux ont une valeur 

ajout e 


FRw/an, mais 	62% des m~nages 
en milieu urbain ddpasse 

ce niveau.
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Comme en milieu rural, 11 existe en milieu urbain une relation
positive entre la taille moyenne du menage et la valeur ajout~e
du menage. La composition du m*nage influence A la fois la
disponibilit 
de la main d'oeuvre familiale et les besoins A
satisfaire. 
En plus, les menages plus aises ont tendance A
engager plus d'employes et A loger d'autres membres de la famille
6largie.
 

Le coefficient de concentration est de l'ordre de 0,55, 
ce qui
indique une distribution lgerement plus concentre que le
coefficient pour la consommation finale, soit 0,43 (voir le
tableau 2.07). 
 Cette difference est due A deux raisons. 
 D'une
part, la marge d'erreur de la valeur ajoutee est peut-8tre
slev e. 
 En effet, le nombre de transactions est 
tres faible, les
ventes 6tant moins fr~quentes que les achats; de m~me, la valeur
ajoutee 6tant la difference entre deux chiffres estimes, l'erreur
finale est donc tres importante. 
D'autre part, il est probable
que la variation reelle de la valeur ajout~e solt tres elev~e
puisque le menage essaie de maintenir un niveau stable de
consommation face A l'instabilit& de la production, en ajustant
le niveau de la dette et de l'6pargne, en fonction des pd'iodes
prosp4res et des p~riodes de pInurie.
 

TABLEAU ?.08 
 DISTRIBUTION DES MENAGES URBAINS
 
SELON LA VAleur ajouteeE PAR MENAGE
 

Classe de la 
 % 
 % Taille
consormation 
 % des cumul cumul 
 moyenne
finale 
 menages des 
 de la des
(FRw/menage/an) 
 menages val aj. 
 menages
 
Moins de 50.000 19,1 19,1 
 1,8 4,3
50,001-100.000 
 24,0 43,2 10,7
100.001-150.000 5,3
15,4 58,5 20,1 
 6,0
150.001-200.000 
 11,5 70,0 
 29,9 5,1
200.001-250.000 
 8,2 78,3 39,3 
 6,2
250.001-300.000 
 3,9 82,2 44,7 
 5,1
300.001-350.000 
 3,8 86,0 50,8 6,1
350.001-400.000 
 2,9 88,9 56,4 
 7,6
Plus de 400.OUO 
 11,1 100,0 100,0 
 7,9
 

Ensemble 
 100,0 
 5,6
 

MLJdane = 
120.900 FRw/menage/an

Moyenne = 199.844 
FRw/mnage/an

Coefficient de
 

concentration (Gini) 
= 0,55
 

La distribution des menages selon la valeur ajout~e par tate,
presentde dans le tableau 3.09, est fonction des mames variables.
Le coefficient de concentration est A peu pres 6gal, mais la
relation avec la taille du menage change du positif au negatif.
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le
 
En d'autres termes, la valeur ajout~e 

totale augmente avec 

Par
 

nombre de personnes dans le m~nage, 
mais pas au m8me taux. 


Cette mime
 
consequent, la valeur ajout~e par 

tate diminue. 
(voir
 

tendance se retrouve au niveau de 
la consommation finale 


On peut trouver la meme relation
 les tableaux 2.07 et 2.08). 
 (voir le Volume 3) et
 
dans les donn~es de 1'ENBC en milieu 

rural 


dans autres 6tudes faites sur les 
budgets des m~nages.
 

DISTRIBUTION DES MENAGES URBAINS
 TABLEAU 3.09 
 seE PAR Thte
SELON LA VAleur ajout


Taille
% % 

Classe de la 


s cumul cumul moyenne
ee % des
valeur ajout

par t~te per- des per- de la des
 

consom. mnages
sonnes
sonnes
(FRw/tte/an) 


2,3 6,5
 
Moins de 10.000 19,5 19,5 


5,9
30,0 49,4 14,4

- 20.000
10.001 
 5,7
23,3
12,6 62,0
- 30.000
20.001 
 33.5 6,4


40.000 10,5 72.4
30.001 ­ 5,7
9,0 81,4 45,1
- 50.000
40.001 
 5,0
5.0 86,4 53,1
60.000
50.001 ­

9,2 95,6 71,0 4,7

60.001 -100.000 
 3,2
2,4 98,0 81,2

100.001 -300.000 
 3,4
2,0 100,0 100,0

Plus de 300.000 


5,6
100,0
Ensemble 


22.556 FRW/tte/an
Mdiane = 

41.667 FRw/tte/an
Moyenne = 


Coefficient de
 
= 0,55
concentration (Gini) 


En comparant ces distributions et 
celles du chapitre prec~dent,
 

1) les agregats monetaires
 
on peut identifier trois tendances: 


sont plus concentres que les agregats 
reels. 2) la valeur ajoutee
 

lgerement plus concentr~s que la 
valeur de
 

et le revenu net sont 


la consommation et des depenses 
et 3) au fur et A mesure que 

la
 

taille du menage augmente, la consommation 
et la valeur ajoute
 

la valeur ajoutee
 
par menage augmentent mais 

la consommation et 
 trouv6 en
 
par tate diminuent. Contrairement A ce que nous 

avons 


milieu rural, les agregats exprimes en valeur 
par menage ne
 

presentent pas de concentration 
plus forte que les variables
 

exprimes en valeur par t~te ou 
valeur par adulte-&uivalent.
 

Les coefficients de concentration 
du revenu en milieu urbain 

sont
 

semblables aux coefficients 
estimos aux autres pays africains.
 

En d'autres termes, bien que 
la concentration du revenu en 

milieu
 

rural soit assez faible par 
rapport aux autres pays africains
 

(voir le Volume 3), la concentration de revenu en 
milieu urbain
 

est semblable aux milieux urbains 
des autres pays africains.
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3.2 ActivitO-s agricoles
 

L'agriculture. telle que definie dans ct.
la production vegetale et animale. 
rapport, comprend


Cette section presente la
distribution des menages urbains selon 
le niveau de la valeur
ajout6e agricole et selon 
la contribution retative de
l'agriculture A 
la 
valeur ajoutte totale. Nous ne 
presentons
la structure pasde ia production agricole en raisonImportance de cette d(P .a faibleactivite en 
milieu urbain. HIien que les
trois quarts des menages urbains r4aliserir la "productionagricole", 
la valeur de cette production ost 
mnodeste.
Pa d.jA observe, Comme onla valeur brute de ia production est de 14.459FRw par nenage et 
par an, dont 72% sont consacres A
1'autocorsommation. 
Les denroe(s principales,valeur, sont en termes deles haricots, les pata,-es douces, los bananes et 
les
legumes et 
fruits.
 

En comparant 
]a valeur de In product.ion agricole etconsonmation celle de laalimentaire (saris inclure les )oissons),que ia production agricole on trouve
urbain representeIa consommation 16% de [a valeur dealimentaire en milieu urbain, in differencepr'ovnarnt du mi l ieu rural et des imp(ortations. 

I.',s (epenses interme;diaires agricoles s' elevent. a j.8OFlRw/mt na(e/an. Ce chiffre comprend
p|arites, des 

Les achats des semences, desholies et d';iutres intrants et des animaux,de Ia location en plusdes terrainv. I ne comprend pasterre, P'achat dece qui correspond a I' inv.stissement
eOlur nts. et non aux depenses,La vale:ur des d .penses intermedialres representene 26%ta valour de la production agricole. Ce pourcentagesup,.rieur estau cniffre ,;orrespondant en milieu rural (9%),raison des payement.s importants en 

aux ouvriers agricoles engages
par les .i'inages rbains.
 

La valeur ajollt(-e est la difference entre 
la valeur brute de la?13roduction et les depenses intermediaires.agricole est La valeur ajoute
donc 10.658 FRw/menage/an, 
ne representant que 5%
Ia vai._ur ajoutee totale. de
Contrairement. 
en milieu rural
l'agriculture contribue 62% de la valeur ajoutee, ou 
bien 74%
nous ajouLons la si
valeur de lautoapprovisionnement 
en bananes
sorgho pour la et

fabrication de la 
biere-


Bien que la 
valeur ajoute royenne solt 
10.658 FRw/menage/an, la
piupart des menages urbains 
(58%) ont une
inferieure a 
valeur ajoutee agricole
5000 FRw/an comme on 
peut l'observer dans le tableau
.3.10. 
A L'autre extreme, 8% 
des menages urbains ont une valeur
ajoutee agricolc superieure A 40.000 FRw/an.
representent 41% Ces menages
de La 
valeur ajoutse 
en milieu urbain.
mde tableau, Dans le
on peut observer une relation negative entre la
valeur ajout-e agricole et 
le niveau de consommation par tete.
Les menages avec 
une 
valeur ajeut~e agricole supirieujre A 40.000
FRw/an ont 
un niveau de consommation finale de moins de 25.000
FR'/t 
 te/an, tandis que la consommation moyenne en milieu urbain
..
st de 44.302 FRw/tte/an. 
Bien que les agriculteurs urbains
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autres residants urbains, ils
 
soient moins aises que les 


b~neficielt d'un niveau de vie 
plus 6lev6 que la plupart des
 

ieves en
 
lon tient compte des prix plus 
menages ruraux, meme si 


milieu urbain.
 

agricole par
Je la valeur ajout e 

Le coefficient de concentration 


menage (0.72) est superieur & 
celui de la valeur ajoutee totale
 

par m~nage (0.55). La production agricole est relativemcnt
 

concentr~e chez un nombre restreint 
de menages, mais ceux qui
 

n'ont pas de production agricole 
importante dependent d'autrts
 

activits 6conomiques pour que 
la valeur ajout&e totale soit 

plus
 

faut observer que la valeur ajoute 
artisanale,
 

quilibr~e. 
 11 

salariale sont 6galement plus 

concentr~es que la
 
commerciale et 


s totale (voir les tableaux 3.16, 
3.20 et 3.24).
 

e
valeur ajout
 

DISTRIBUTION DES MENAGES I!RBAINS
 TABLEAU 3.10 

SELON LA VALEUR AJOUTEE AGRICOLE
 

% Valeur Taille
%
Classe de la 

de la moyenne


% des cumul cumul

valeur ajout~e 


de la consom.
meiages des des
 
agricole 
 m~nages
menages VA agr. /tte

(FRw/m~nage/an) 


0 ou negative 
1 ­ 5000 

5001 - 10000 

10001 - 15000 

15001 - 20000 

32,9 
25,0 
8,6 
6,8 

5.0 

32,9 
57,8 
66.4 

73,2 

78,3 

3,6 
8,9 
16,3 

24,0 

59.281 
48.629 
35.050 
34.298 

34.699 

4,9 
5,9 
5,9 
5,6 

6.1 

20001 -

30001 -

Plus de 

30000 
40000 
40000 

8,2 
5,4 
8,1 

86,5 
91,9 
100,0 

41,7 
58,6 
100,0 

28.324 
23.304 
24.636 

5,6 
7,0 
6,5 

Ensemble 100,0 44.302 5.6 

= 2.150 FRw/menage/an
Mediane 

= 10.658 FRw/menage/an
Moyenne 


Coefficient de
 
concentration (Gini) = 0,72
 

L'importance de l'agriculture peut 8tre 
mesur~e selon le
 

pourcentage de la valeur ajout~e totale 
provenant de
 
tableau 3.11, l'agri­

l'agriculture. Comme on peut le voir au 


culture represente moins de 10% de la valeur 
ajoutee pour les
 

deux tiers (68,1%) des menages urbains. La mudiane indique que
 

pour la moiti6 des menages urbains, 
l'agriculture contribue pour
 

De l'autre
 
2% ou moins de la valeur ajoutte totale du menage. 


c8t6, moins de to% des menages urbainE dependent de 1'agriculture
 

pour plus de 60% de la valeur ajoutce totale. 
En comparalson,
 

63% des u nages ruraux dependent de l'agriculture 
A ce niveau.
 

l'a observe dans le tableau precudent, 
les agriculteurs


Comme on 




sp6ciallses *,n 
62
 

milieu urbain tendent A 6tre moins aises que les
autres menages urbains ayant des exploitations plus importantes
que la moyenne.
 

TABLEAU 3.11 
 DISTRIBUTION DES MENAGES URBAINS
 
SELON L'IMPORTANCE DE L'AGRICULTURE
Part de la 


valeur ajoutee % Valeur Taille
% des 
 cumul
provenant de cumul de la 
 moyenne
menages

,'agricultur des de la cofsow. des
menages 
 VA agr. 
 /tte menages
0 % 3313, 
 ,9 0 60.225 4,9-1 10 % 34.2 
 68,1 
 19,5
11 - 20 % 49.028
6,7 6,0
/4,8 
 30,5
21 - 40 % 27.648
10,8 8,7
85,6
41 - 51,9 
 23.268
60 % 6,1 5,5
91,7 
 /0,6
61 - 80 % i1.121
6,2 6,1
97,8 
 96,7
81 - 100 % 18.120
2., 5,2
100,0 
 100,0 
 26.960 
 3,0


Ensemble 

100,0 


44.302 
 5,6
 
M diane = 
 2 % de la valeur ajout~e

Moyenne = 
 14 % de la valeur ajout~e
 

3.3 Artisanat et services
 
Cette section decrlt la categorie 'Artisanat et services'
ce qul comprend la production de biens non-agrlcoles (tels que
 Les vdtements, les produits en bois et la M.re) et la 
fourniture
de services (tels que la preparation des ailments et le
transport). 
Elle exclut le commerce et le travail salarial
pr*sente section est div 
 e en La
trois sous-sections: 
la structure
de I'artisanat et des services, la participation des menages A


ces activites et la distribution de menages urbains selon le
niveau de participation.
 
En ce qui concerne les bieres locales, Iqi
ilibre approximative
semble indiquer une autosuffisance urbaine en bieres locales.
Neanmoins 
 il est important d'interpreter 
avec prudence les

declaration des quantites et les probl~mes resultant de la
consommation 
en dehors du menage et en groupes.
 

chiffres concernant la biere, 6tant donn6 la possibilit6 da sous­

3.3.1 
 Structure de la production artisanale
 
La valeur brute de la production artisanale est de Pordre
de 105.100 FRw par menage et la valeur ajout 
se est environ 60.700
FRw, ainsi que le montre le tableau 3.12. 
Ces chiffres sont de


loin sup~rieurs A ceux qui correspondent 
au milieu rural, of) la
valeur ajout e artisanale ne depasse pas 15.000 FRw/mnage/an.
Les d~penses intermddiaires 
en milieu urbain representent envirop
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42% de la valeur brute de la production, 
un pourcentage egalement
 

Par comparaison, les
 plus 6levd que le.chiffre rural (17%). 

agricoles ne repr~sentent que 26% de la
 d~penses interm 

sdiaires 


valeur de la production et les d6penses intermddiaires 
commer­

cales constituent presque les trois-quarts 
de la valeur des
 

reventes (voir les tableaux 3-01 et 3.18).
 

La fabrication des bires, qui repr~sente 
les trois-quarts de la
 

est beaucoup moins
 
valeur ajout&e artisanale en milieu rural, 


impcrtant en milieu urbain, ne repr~sentant 
que 8% de la valeur
 

En comparant la fabrication de biere en
 ajoutde artisanale. 

milieu urbain et en milieu rural, on peut 

mentionner quelques
 

D'abord, la quratit6 de bire traditionnelle
diffdrences. 

fabriqude en ville est environ inf~rieure 

de 30% A la quantite
 

fabriqu e en milieu rural.
 

Ensuite, la fabrication de la bire de sorgho est 
relativement
 

plus importante en milieu urbain, repr~sentant 
presque les trois
 

quarts du volume total en milieu urbain mais 
moins de la moiti6
 

en milieu rural. Ce phdnom~ne s'explique par le fait que la
 

farine de sorgho est plus facile A transporter 
et A stocker que
 

les bananes A bire.
 

s 
sont plus importantes

Troisi~mement, les d~penses intermediaire
 

En milieu rural, elles ne representent que 7%
 
en milieu urbain. 

de la valeur de la production de bilre de 

banane et 46% de la
 

valeur de la bi~re de sorgho, tandis que les chiffres
 
17% pour la blare de banane
 

correspondant en milieu urbain sont 


biere de sorgho. Ces ecarts proviennent des
 et 71% puur la 

diff~rences en niveau d'auto-approvisionnement 

en maticres
 

niveau d'emplois de la main d'oeuvre. Lorsque

premieres et en 

nous appliquons certains taux de conversion 

et prix de
 

valorisation, nous estimons qu'environ 85% 
des bananes utilis~es
 

pour la fabrication de la biere en milieu 
urbain sont
 

autoapprovisionn~s. tandis que presque la 
tota~it(! du sorgho pour
 

la fabrication de la bi~re provient des achats (vcir l'annexe 
0).
 

Dans les deux cas, le taux d'autoapprovisionnement est inf~rieur
 

(voir I'annexe D du Volume 3).
 au taux estim6 en milieu rural 
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TABLEAU 3.12 
 STRUCTURE DE LA PRODUCTION ARTISANALE
 

Production brute artisanale 

Fabrication de bires
Bi@xe de banane
Bi.re de sorho 

Magon 

Taileur 

Tenuiler de bois
ensirdbis16.105 


Rdparateur/m~canicien 

Preparation alimentaire 

Transport

Autres 


D6p. interm,. de l'artisanat 

Fabric. de bire de banane

Fabric. de bire de sorgho

Autres activits 


Valeur ajoutee de l'artisanat 

Fabrication de la bi~re 


Bi~re de banane 

Biere de sorgho


Autres activit~s 


Valeur par
 
m~nage 
 % du
 
(FRw/mn./an) 
 total
 

105.143 
 100,0
 
8.88555 8.8 

3.843 
 3,7

5.042 
 4,8


14.504 
 13,8

2.291 
 2,2


15,3
 
6.041 
 5,7
 

2.763 
 227
 
23.763 
 226
21.899
11.621 20,8
 

11.1
 

44.487 
 100,0
 
641 
 1,4


3.572 
 8.0
 
40.275 
 90,5
 

60.656 
 100,0

4.673 
 7,7
 
3.202 
 5,3

1.471 
 2,4


55-983 
 92,3
 
Parmi les activit~s artisanales autres que la fabrication de
bire, les plus importantes sont la preparation des denr~es
alimentaires (y compris les proprietaires des restaurants et des
bars) et le transport (y compris les propri~taires de camion).
11 
est A noter que ces deux activit6s n'apparaissent m~me pas
parmi les categories artisanales dans le rapport sur le milieu
rural en raison de leur faible importance. 
Dans une moindre
mesure, la menuiserie at la magonnerie sont des activit~s
importantes en milieu urbain. 
On ne peut pas calculer la valeur
ajout~e de chacune de ces activites en raison des dlfficult~s en
repartissant P's d~penses intermtdiaires. 
Cependant, on peut
constater que l'ensemble de ces activites represente environ 92%
de la valeur ajoutde artisanale. 
En comparaison, ces activites
ne repr~sentent que 26% de la valeur ajout6e en milieu rural.
 
La structure du revenu mon~taire artisanal, pr-tsente dans le
tableau 3.13, est tr~s semblable A celle de !a valeur ajout~e en
raison de la faible importance de l'autoconsommation
cadeaux. 
 et des
La seule difference notable est que 'a contribution de
la fabrication de biere au revenu mon~taire net est plus faible
(5%, par rapport A 7%). 
 Cette difference s'explique par la
production non-conmercialisde de la bisre traditionnelle. 
Comme
il a 6tO observe dans le tableau 3.04, 27% de la production de la
b16re de banane et 10% de la bire de sorgho sont destindes 
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Cependant, le
 
l'autoconsommation et A etre offertes en cadeau. 
d isu e est beaucoup plus 61ev6
 pourcentage de bere non.-ommercia


en milieu rural, soit 3P% de la biere de 
banane et 50j' de la
 

Pour les activit~s artisanales autres 
que la
 

biore de sorgho. 

n'existe pratiquement pas de difference
 fabrication de bire, il 


entre la valeur brute de la production et le revenu mon~taire.
 

STRUCTURE DU REVENU MONETAIRE ARTISANAL
 TABLEAU 3.13 


Valeur par 
menage 
(FRw/mn./an) 

% du 
total 

Revenu brut de l'artisanat 

Fabrication de bires 

Bere de banane 
Bere de sorgho

Magon 

103t023 
-.323 
2.802 
4.521
13.949 

100.0 
7,1 
2,7 
4.4
13,5 

Tailleur 
Menuisier de bois 
Reparateur/mcanicien 
Preparation alimentaire 
Transport 
Autres 

2.2Si 
16.105 
b.041 

23.762 
21.896 
11.621 

2.2 
15.6 
5,9 

23,1 
21,3 
11,3 

D~p. interm. de I'artisanat 

Fabric. de biere de banane 

Fabric. de biere de sorgho 

Autres activites 

44.334 
641 

3.513 
40.181 

100.0 
1.4 
"7,9 

90,6 

Revenu net de l'artisanat 

Fabrication de Ia biere 

Biere de banane 
Bi&re de sorgho 

Autres activites 

58.688 
3.170 
2.162 
1.008 

55.519 

100,0 
5,4 
5,4 
3,7 

94,6 

3.3.2 Participation aux activites artisanales
 

Comme on peut le voir dans le tableau 
3.14. la plupart des
 

mwnages (83%) ont realis6 des activites artisanales 
au cours de
 

(49%) ont fabriqu&
A peu pres la moiti6 des menages
l'enqu&te. 

la biere de banane et 24% la
(44% 


En ,omparant le pourcentage des menages 
ayant
de la iere traditionnelle 


bere de sorgho). 

ie pourcentage ayant realis- 1'achat de
 

fabriqu6 ia biere avec 


matieres premieres, on peut confirmer 
la difference entre les
 

e nte: ce n'est que 12%
 
deux bires, notLe dans la section 

pr~cedc


des brasseurs de biere de banane 
qui r~alisent des d6penses
 

interm.diaires, tandis que tous 
les brasseurs ont achet6 de
 

mati~res piemieres.
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Qi!ant aux autres actLivitd artisanales,
Plus de 70% des u~nages urbains ont Peru 
on peut constater que
 

revenu artisanal
Mutre que celui provenant de la vente de bi~re (en milieu rural,
40Z seulement l'ont perGu). D'apr~s les donnLes, Voccupation
artisanale la plus courante est la maQonnerie, 36% des menages
urbains ayant perqu ce genre de revenu.
courante, parmi celles presentes ici, 
L'occupation la moins
 

des manages). est celle de tailleur (5%
Chacune des autres occupations artisanales, soit
la menuiserie, la reparation, le transport et la preparation
alimentalre, est rdalise par i0 a 16% des m~nages en milieu
urbain. 
En comparaison avec les resuitats en milieu rural, 
on
peut constater que I) l'activitd artisanale est beaucoup plus
courante-chez les m~nages urbains que chez le3 m~nages ruraux, 2)
la magonnerie (y compris d'autres travaux de construction) est le
plus courant dans les deux milieux et 3) la briqueterie/tuijlerJe
est la seule occupation parmi celles que nous pr~sentons ic
est plus courante en milieu rural. qui
Cependant. en interpr~tant
ces chiffres, ii est important de prendre en consideration 
que la
fiabilit6 des chiffres est 6troitement liJe au
vations. 
 nombre d'obser-
Par consequent, les resultats quant aux occupations peu
courantes ne sont pr~sentes qu'A titre indicatif.
 
La troisiJme colonne indique la valeur moyenne chez les m~nages
qui r~alisent lactivit 
en question. 
L'interpretation des
valeurs brutes est difficile sans tant qu'on ne connalt pas le
niveau de depenses interm~diaires, mais on peut constater que la
fabrication de la biJre est mons r~mun~ratrice
activites artisanales. que les autres
En comparaison avec le milieu rural, 
la
valeur ajoutLe de la fabrication de la biere chez les brasseurs
en milieu urbain se ressemble A celle du milieu rural (environ
10.000 FRw/mdnage/an), tandis que les autres activitLs
artioanales ont une valeur ajoute moyenne en milieu urbain
presque dix fois plus tslev~e que la valeur en milieu rural
 

I
(79.500 FRw/m~nage contre 8.100 FRw/m6nage).
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TABLEAU 3.14 . POURCENTAGE DES MENAGES URBAINS PRODUISANT 

CHAQUE TYPE DES BIENS ET DES SERVICES ARTISANALS 

Valeur moyenne
 

Valeur par Pourcentage entre ces
 

n~nage des m*nages n~nages
 
(FRw/an./an) realisant (FRw/un./an)
 

Production brute artisanale 105.143 126.32883,2 

Fabrication de bilres 
Bitre de banane 

8.885 
3.843 

49,3 
43,8 

18.021 
8.710 

Bire de sorgho 
Macon 

5.042 
14.504 

23,7 
35,7 

21.300 
40.583 

Tailleur 2.291 4,9 46.314 

Menuisier de bois 16.105 10,5 153.481 

RMparateur/mcanicien 
Preparation almentaire 
Transport 
Autres 

6.041 
23.763 
21.899 
11.621 

15,2 
11,8 
16,2 
29,2 

39.826 
201.887 
135.242 
39.816 

Iebp. interm. de l'artisanat 
Fabric. de bi~re de banane 

44.487 
641 

61,6 
5,1 

72.254 
12.539 

Fabric. de bifre de sorgho 
Autres activit~s 

3.572 
40.275 

36,3 
44,6 

9.850 
90.393 

Valeur ajout~e artisanale 
Fabrication de la bi~re 

60.656 
4.673 

83,2 
49,3 

72.877 
9.477 

Biere de banane 3.202 43,8 7.307 

Bire de sorgho 
Autres activit~s 

1.471 
55.983 

23,7 
70,4 

6.212 
79.522 

Le pourcentage des menages ayant perou un revenu mon~talre prove­

nant des acti1vit~s artisanales, prsent6 dans le tableau 3.15,
 

est tres semblable au pourcentage des menages ayant particip& aux
 

activitds artisanales. La seule diffgrence notable est le cas
 

des bieres locales. Bien que la moiti& des mrnages urbains les
 

fabriquent, ce n'est gukre un quart qui les vendent. I1
 

semblerait &tonnant que 83% de la bibre est commercialis6e (voir
 

le tableau 3.04) mais presque la moiti6 des brasseurs ne la
 

vendent pas. L'explication reside dans le fait que les brasseurs
 

commerciaux ne sont pas nombreux mais ils produisent les
 

quantit~s les plus 6levses, ainsi contribuant au pourcentage
 

6lev6 de bibre commercialis~e.
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TABLEAU 3.15 
 POURCENTAGE DES MENAGES URBAINS QUI PERCOIVENT
 
CHAQUE TYPE DE REVENU MONETAIRE ARTISANAL
 

Valeur par 
menage 
(FRw/un./an) 

Pourcentage 
des m=nages 

percevant 

Valeur moyenne 
entre ces 
minages 
(FRw/mn./an) 

Revenu brut de l'artisanat 
Fabrication de biares 

Bi6ra de banane 
Bi~re de sorgho 

Macon 
Tailleur 
Henuisier de bois 
Rdparateur/ancanicien 
Preparation alixentaire 
Transport 
Autres 

-------------------
103.023 
7.323 
2.802 
4.521 
13.949 
2.291 
16.105 
6.041 

23.762 
21.896 
11.621 

----------- --------­
76,9 133.972 
26,6 27.513 
26,1 10.749 
5.2 87.137 

35,5 39.321 
4,9 46.314 
10,5 153.481 
15,2 39.826 
11,5 206.520 
15,7 139.536 
28,9 40.164 

Dp. interN. de I'artisanat 
Fabric. de bi~re de banane 
Fabric. de bire de sorgho
Autres activitos 

44.334 
641 

3.513 
40.181 

59,8 
5,1 

33,1 
44,6 

74.135 
12.539 
10.617 
90.182 

Revenu net de I'artisanat 
Fabrication de ia bire 
BOfre de banane 
Biere de sorgtko 

Autres activites 

58.688 
3.170 
2.162 
1.008 

55.519 

76)9 
26,6 
26,1 
5,2 

69,6 

16.319 
11.908 
8.291 

19.429 
79.768 

3.3.3 Distribution des menages selon la-valeur ajout~e

artisanale
 

La valeur ajoutLe moyeiine provenant de I'artisanat est de
60.656 FRw par m~nage, tandis que Ia mediane est de J'ordre de
15.985 FRw, comme on peut l'observer dans le tableau 3.16.
coefficient de concentration de l'activit Le
 
artisanale est de
0,76, plus 61ev6 que celui de la valeur ajoutee totale mais
semblable A celuj de la valeur ajoutee agricOle.
milieu rural, Par rapport au
la valeur ajoute artisanale est plus 6lev e et
plus concentrde en milieu urbain. 
Environ 28% des menages r~a-­lisent plus de 85% de ia valeur ajoutee artisanale en milieu
urbain. 
 11 


artisanale et 
n'existe pas de relation 6vidente entre la production
la taille du m~nage. 
La valeur de la consommation
par tdte tend A 8tre plus 6lev 
e
realisent pas l'activit 

chez les m*nages qui 
ne
artisanale et, 6 moindre mesure, chez
les m~nages avec une valeur ajoutce artisanale sup~rieure A
50.000 FRw/menage/an.
 

L'importance de l'artisanat pour un m~nage donn6 peut 8tre me­suree par la 
part de la valeur ajoutde qui en provient.
peut l'observer dans le tableau 3.25, pour 23% des mnages
Comme on
 



------- ------- ------- -------

69
 

la valeur ajoutee. Pour
 
urbains, 'artisanat ne contribue rien 

a 


joue un r6le supplentaire, 
contribuant
 

41% d'entre eux, il 

Les artisans specialises, dont 

cette activit&
 
entre 1% et 40%. 


contribue plus de 80% de la 
valeur ajoutee, reprsentent 

environ
 
le


Par rapport au milieu urbain, 

17% des menages urbains. 
 la production
 
pourcentage de m~nages ruraux 

qui realisent 
fabrication de biere),
(en raison de la 


artisanale est plus &leve 


mais il nexiste pratiquement pas 
de menages ruraux qui sont
 

sp~cialises en activite artisanale, 
tel qu'on le rencontre en
 

milieu urbain.
 

DISTRIBUTION DES MENAGES URBAINS
 TABLEAU 3.16 

SELON LA VAleur ajouteeE ARTISANALE
 

% Valeur Taille
 
Classe de la % 

de la moyenne
cumul cumul 

valeur ajout~e % des des
de la consom. 


menages
artisanale des 
menages
VA art. /tte
m~nages
(FRw/mnage/an) 


----------------------------
0 ou negative 22,7 22,7 

I ­ 5.000 12,9 35,7 

5.001 - 10.000 6,6 42,2 

10.001 - 15.000 5,8 48,0 

15.001 - 20.000 6,7 54,7 

,4 
1,2 
2,3 
4,2 

52.382 
47.357 
43.769 
39.854 
39.265 

5,4 
6,2 
4,8 
5,4 
6.3 

20.001 - 30.000 
30.001 - 40.000 

40,001 - .10,000 

Plus de 50.000 

7,3 
6,5 
3,3 

28,3 

62,0 
68,5 
71,7 
100,0 

6,9 
10,6 
12,9 
100,0 

22.838 
30.277 
44.481 
47.378 

5.6 
6,1 
6,3 
5,4 

Ensemble. 100,0 44.302 5,6 

15.985 FRw/mnage/an
Mediane = 

= 60.656 FRw/menage/an
Moyenne 


Coefficient de
 
= 0,76
concentration (Gini) 
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TABLEAU 3.17 DISTRIBUTION DES MENAGES URBAINS SELON
 

L'IMPORTANCE DE L'ARTISANAT
 
Part de la 
 % % 
 Valeur Taille
valeur ajout~e Z des 
 cumul cumul de la 
 moyenne
provenant de 
 manages des 
 de la consom. des
l'artisanat 
 adnages VA art. 
 /tte m~nages
 

0 % 23,5 23,5 
 ,0 53.146 5,6
1 - 10 % 19,2 42.7

11 - 20 % 

2.3 46.097 6,5
7,4 50,1 
 5,8 49.859 5,6
21 - 40 Z 14,2 64,3 
 13,9 23.513 5,9
41 - 60 % 10,5 74.9 23,8 5,2
44.553
61 - 80 % 7,8 
 82,7 38,3 36.502 5,6
81 - 100 % 17,3 100,0 100,0 48.310 4,9
 
Ensemble 
 100.0 
 44.302 5,6.
 

Mediane = 
 20 % de la valeur aJout~e
 

Moyenne = 
 33 % de la valeur ajoutde
 

Activitds commerciales
 

Le commerce se d~finit comme l'achat et la revente de biens
sans transformation du produit. 
Dans cette section, on ne
consid~re que les valeurs r~elles, c'est-A-dire la valeur des
transactions en especes et en nature. 
Etant donn6 qu'il n'existe
pas de transferts ni d'autoconsommation 
pour ce genre d'activit6
6conomique, la faible difference entre les chiffres reels et les
chiffres mon~taires ne justifie pas la presentation de ceux-ci.
 
Le revenu brut reel du commerce se d~finit comme la valeur de la
revente, tandis que la valeur ajout~e (ou revenu net reel)
repr~sente la diff~rence entre la valeur de la revente et 
les
d~penses intermddiaires, y compris l'achat de biens destines A la
revente. 
Ces chiffres sur le commerce doivent 8tre interpr~tds
avec plus de prudence, surtout lorsqu'il s'agit des cat~gorie
d~sagr~gdes, dans la mesure ot) le nombre des observations sur les
commergants est tr~s restreint.
 

3.4.1 
Structure de l'activit6 commerciale
 

Le revenu brut commercial 
(les reventes) s'6leve A environ221.700 FRw par manage, tel que Von peut observer dans le
tabieau 3.18. 
Les d~penses intermudiaires sont A peu pr~s
181.000 FRw/m~nage/an, soit 82% de la valeur des reventes. 
Ce
pourcentage est plus 6levd que ceux qul correspondent A
l'agriculture (26%) et 6 l'artisanat 
(42Z), comme on pourrait s'y
attendre pour le commerce. 
La valeur ajout~e commerciale est de
l'ordre de 40.700 FRw par manage, un montant 6gal A plus de 12'
fois le chiffre correspondant en milieu rural (moins de 3.000

FRwu/mnage).
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le commerce des cultures
 Selon la structure du revenu brut r~el, 


vivri~res est le plus important, representant 
plus de 40% du
 

les cultures vivri(res, les pommes de terre 
et les
 

total. Parmi 

Le commerce de boissons se
 haricots sont les plus importants. 


trouvent en deuxi~me place, reprssentant 
environ 19% du total.
 

Ie
 
Cette r~partition se distingue de celle 

du milieu rural oO 


commerce de boisson est de loin le plus 
important.
 

Cependant, la structure de la valeur ajoutee 
est assez differente
 
les cultures
 revenu brut et notamment,
de la structure du 
 Etant donne que les
 un r6le important.
vivri~res ne jouent pas 
 presque


depenses intermediaires pour les cultures vivrieres sont 


la valeur ajoutee est tres
 6gales A la valeur du revenu brut, 


faible. 
Par consuquent, le commerce de 
boissons devient le plus
 

important dans ia structure de la valeur ajout4 e.
 

Il existe deux explications 6ventuelles 
pour ces differences
 

entre la structure du revenu brut et celle 
de la valeur ajoutce.
 

le r~sultat d'une variation de la mar:e
 
D'abord, il pourrait &tre 


la marge ddpendant des frais de
 
les categories,
commerciale parmi 
 chaque
le niveau de concurrence cans 
transport et de stockage et 


En milieu rural, on a 6galement trouve que la marge
 
secteur. 
 Ensuite,
 
commerciale pour les cultures vivrieres 

etait faible. 

Certains commerqants


peut s'agir d'un probleme de donnees.
il 

n'ont pas voulu detailler les reventes, surtout lorsqu'il
 

que la vente de cigarettes.

s'agissait des petites quantits, tel 
 nous
 

les reventes enregistr~es comme "articles 
divers". 


Pour 

avons di les classer dans la categorie "Autres". Les achats.
 

6tant souvent en plus grandes quantits, 
sont generalement mieux
 

classes, ce qui peut generer une sous-estimation des 
categories
 

comme "Tabac".
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TABLEAU 3.18 
 STRUCTURE DU REVENU REEL COMMERCIALE
 

Valeur par 
menage 
(FRw/mn./an) 

% du 
total 

Revenu brut reel du commerce 
Cultures vivri-res 
Sorgho 
Haricots 
Riz 
Pomme3 de terre 
Choux 
Tomates 

221.684 
90.089 
2.551 

25.228 
2.476 

50.984 
1.073 
1.872 

100,0 
40.6 
1,2 

11.4 
1,1 

23,0 

5 
Autres 

Boissons 
Bire de banane 
;3rimus 
Limonade et autres 
Biere de sorgho 

Aliments divers 
Huile de palme 
Poisson 
Lait en poudre 
Sucre 
Autres 

Habillement 
Produits d'hygiene 
Tabac 
Autres 

5.907 
41.914 
19.118 
9.882 
6.557 
6.357 
14.625 
4.374 
2.067 
1.331 
3.245 
3.608 
7.904 
4.624 
5.639 

56.889 

2,7 
18,9 
8,6 
4.5 
3,0 
2,9 
6.6 
2,0 
,9 
,6 

1,5 
1,6 
3.6 
2,1 
2.5 

25,7 
Dlpenses interm. du commerce 
Cultures vivrieres 
Boissons 
Aliments divers 
Habillement 
Produits d'hygine 
Tabac 
Autres 

181.007 
89.974 
32.174 
10.333 
6.811 
3.808 
5.533 

32.374 

100,0 
49,7 
17,8 
5.7 
3,8 
2.1 
3,1 
17,9 

Valeur ajoute coamerical 
Cultures vivrires 
Bolssons 
Aliments divers 
Habillement 
Produits d'hygiene 
Tabac 
Autres 

40.676 
116 

9.740 
4.292 
1.092 
816 
106 

24.515 

100,0 
3 

23,9 
10,6 
2,7 
2,0 
,3 

60,3 
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3.4.2 Participation A l'activitt commerciale
 

Etant donne la grande difference 
entre le niveau d'activit6
 

commerciale en milieu urbain et 
en milieu rural, on pourrait se
 

demander si les commercants sont 
plus nombreux en milieu urbain
 

ou si la valeur ajoutee pour chaque commergant 
est plus &levde.
 

Le tableau 3.19 nous informe que 
les deux explications sont
 

A peu pres la moiti6 (51%) des 
m~nages urbains ont
 

correctes. 

realis6 des reventes commerciales 

(par rapport A un quart en
 

et la valeur ajout~e noyenne chez ces menages est
 
milieu rural) 

de i'ordre de 79.700 FRw/m~nage 

(par rapport A moins de 11.000
 

FRw/m~nage en milieu rural).
 

La participation A chaque type 
de commerce est, bien sir, plus
 

Moins de 22% des m6nages urbains 
ont revendu des
 

restreinte. 
 les aliments divers et
 les boissons, 16% 

cultures vivrieres, 17% 


somme des pourcentages des sept
 
12% le tabac. En calculant la 


(109,3) et en la divisant par le
 categories de commerce on peut
 
pourcentage qu'a r~alis6 le commerce 

en g~n~ral (51), 


constater que le commergant "type" 
participe A deux des sept
 

categories.
 

Le pourcentage de menages ayant achet6 
chaque categorie de bien
 

Cependant,
 
est assez semblable au pourcentage l'ayant 

revendu. 


la part ayant r~alis& des achats commerciaux 
en g~n~ral (42%) est
 

1~gerement inf~rieure A la part r~alisant 
les reventes en raison
 

de quelques menages qui ont revendu 
leurs stocks sans avoir
 

realise les achats au cours de lenqutte.
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TABLEAU 3.19 
 POURCENTAGE DES MENAGES URBAINS 
UI REALISENT
 

CHAQUE TYPE DE COMMERCE
 

Valeur moyenne
Valeur par 
 Pourcentage 
entre ces
 
msnage 
 des *dnages monages

(FRW/mn./an) 
realisant 
 (FRw/mn./an)


Revenu brut reel du commerce 
 221,684 
 51.0
Cultures vivriLres 434,601
90,089 
 21.9
Sorgho 410.51Y
 
2,551 
 5.5
Haricots 46,322


25,228 
 5.3
Riz 477,193

2,47b
Posses de terre 3.8 64,899


50,984

Choux 3.1 1,668,772


1,0/3 
 2.8
Tomates 38,139

1,372 
 6.3
Autres 29,862

C.9o 
 16.5 
 35,879


8oissons 

41,914
Pru 16.6 252,064
Primus 19,118 
 3.9
9,882 487,724
Limonade et autres 9.3 106,426

6,557
Biere de sorgho 9.3 70,859

6,357 
 1.7
Aliments divers 383,016

14,625


Huile de palme 16.2 90,362

4,374
Poisson 6.1 72,234

2,067


Lait en poudre 4.0 51,427

Sucre 1,331 
 6.2 
 21,318
'2
Autres 1
3,245 
 4.8
abtree 67,706


Habillement 3,608 
 11.6 
 31,082

Produits d'hygiene 7.4 106,188
7,904 


4,624 
 6.9
Tabac 67,210

5,639 
 11.6
Autres 48,591


56,889 
 28.7 
 197,944
 
Depenses intern. du commerce 
 181,007 
 41.8
Cultures vivrisoes 432,900


89,974 
 23.8
Aoissons 370,015

32,174 
 14.5
Ailments divers 222,184

10,333
Habillenent 14.6 70,741
6,811
Produits d'hygisne 4.6 147,712

3,808
Tabac 6.8 56,198

5,533 
 11.1
Autres 49,948


32,374 
 23.4 
 138,057
 
Valeur ajoutte conmerciale 
 40,676 
 79,744
Culture vivrijres 51.0 


116 
 21.9
Bolssons 527

9,74U
Aliments divers 16.6 58,575

4,292 
 16.2
flabillement 26,517

1,092
Froduits d'hygi~ne 7.4 14,675
 

Tabac 816 6.9 11,858

106 
 11.6
Autres 911


24,515 
 28.7 
 85,300
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3.4.3 	Distribution des menages 
selon la valeur aio1tte
 

commerciale
 

Bien que Ia valeur ajout e moyenne du commerce s'apnroche 
de
 

40.700 FRw par m~nage urbain, le niveau de 
l'activit6 commerciale
 

Comme on peut le
 
varie de fagon importante entre 

les m~nag.s. 


voir dans le tableau 3.20, environ 
57% des menages n'ont pergu
 

aucun revenu net (ceci comprenJ 
une petite partie des menages
 

Par cons&quent, la m~dione de
 
ayant subi une perte commerciale). 
 11 existe galement une
 
la valeur ajoutee commerciale est z6ro. 


tranche de 20% des menages qui 
realizent une valeur ajout~e
 

Par contre, 11,4% des
 
modeste (moins de 10.000 FRw/m~nage). 


menages realisent plus de 90% 
de la valeur ajout~e commerciale 

ern
 

Le coefficient de concentration 
est de 0,93,
 

milieu urbain. 

confirmant une forte concentration 

de l'activit& commerciale
 
Ii est 	int~ressant de
 

parmi un nombre restreint 
de m~nages. 


noter que la valeur de la consommation 
par tte chez les grands
 

commeraiats n'est pas n~cessairement 
plus 6levee que la moyenne
 

en milieu urbain.
 

Ces tendances ressemblent A celles 
du commerce en milieu rural:
 

l'absence de
 
la forte concentration d'activit6 

commerciale et 


relation entre la valeur ajoutee 
commerciale et le niveau de
 

La grande difference se trouve 
dans le
 

consommation par tate. 


niveau des revenus percus.
 

DISTRIBUTION DES MENAGES URBAINS
 TABLEAU 3.20 

SELON LA VALEUR AJOUTEE COMMERCIALE
 

Taille
% 	 Valeur
%
Classe 	de la 
 de la moyenne
cumul cumul

valeur 	ajoutee % des 
 des
de la conson.
dcs
menages
commerciale 
 menages
manages VA com. /tte

(FRw/m2nage/an) 


50.7-19 5,4
 
0 ou negative 56,7 56.7 


29.540 5,4
71,6 ,5

1 - 5.000 14,9 


1,6 42.290 5,3

6,3 77,9
5.001 - 10.000 


2,9 38.114 5,2

4,2 82,2
10.001 	- 20.000 


4,7 22.074 5,9
85,2
20.001 	- 30.000 3,1 

24.887 6,7


3.3 88,6 7,7

30.001 	- 50.000 
 46.714 7,0


11,4 100,0 100,0

Plus de 50.000 


44.302 5,6

100,0
Ensemble 


0 FRw/mfnage/an
M§diane = 

= 40.676 FRw/me1nage/an
Moyenne 


Coefficient de
 
= 0, 3
concentration (Gini) 


Le tableau 3.21 presente la distribution 
des menages urbains
 

l'importance se definit selon
 
selon l'importance du commerce, 

ofi 


la part de la valeur ajout~e provenant du 
commerce. Pour 80% des
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menages urbains, le commerce ne contribue pas du tout ou
contribue moins de 20% de la valeur ajoutqe. 
 Le commerce
repr~sente Plus de 70% de la valeur ajoute.pour 10.5% des
m~nages seulement. 

relation entre 

Une fois encore, on nlobserve pas une
le niveau de specialisation (ici
contribution relative) et 
definie solon
le niveau de consommdtion 

In
 
par, t~te.
 

TABLEAU J.21 
 DISTRIlUTION IDS MENAGES; tJRHAINM;
SELON L'IMPORTANCIH DU CUMMERCE 

Part de !a 

valeur ajout~e 

% Valour- Taille
%

% des 
 cumul 
 cumul
provenant du de Ia moyenne
m~nages 
des 
 de Ia
commerce consom. 
des
 menages 
 VA com. /tte 
 mtnages 

0 % 56,7 56,7 
 bO.729
- 10 % 18,9 5,475,6
11 20 % ,/ 31./286
5,0 80,7 4,6 
S,
 

21 35.736
- 40 % 8,0 5,5 
41 60 % 'q 

88,7 42. 12-4 6,5
14,j 
89,5 
 16,9
61 21.213- 80 % 8,8-1,2 %2,7 
 26,5
81 33.143
100 % 6.7
7,3 100,0 
 100,() 
 42.628 
 5,2


Ensemble 
 100,0 
44.302 5,6
 

MC'diane 
= 
 0 % de la valeur ajoutee
Moyenne 
= 14 % de ]a valeur ajoutoe
 

:3.5 
 Activits salariales
 

les 
La categorie des salaries est diverse, comprenant A la foisouvrier!: .ournaliers,


fonctionnaires, les employ(s de magasin,les enseignants, etc. los 
seulement par Cette categoric se definit
ie fait 
que la personne est payee selon le temps de
travail et 
ne fournit pas
quent, les moyens de production.
les salaries n'encourent Par cons6--

Puisque los salaires 

pas de d(penses intermediaires.
en especes representent 99,5% du total
le tableau 3.04), 
nous ne (voir
les presentois pas dans un
separe. 
 tableau
Tous les chiffres donns dans cette section se referent
au revenu r6el, 
soit en esp(ces ou 
en nature.
 

3.5.1 Structure des salaires
 

La structure des salaires est relativement simple en ralson
de l'absence de d Denses intermediaires.
sa]alres sont pr~sent~es: Quatre categories de
 
public, les ouvriers agricoles, le secteur
los services domestiques et 
"Autres". 
Dans le tablcau
3.22, on peut observer que le revenu salarial moyen eost
relativement 6lev6, 87.853 FRw par m~nage et par an. 
 Les
salaires du secteur public repr~sente 44% du total, 
tandis que la
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categorie "Autre", comprenant principaaeent 
les salaires du
 

Les employrs de taches
 
secteur privd. repr6sentent 

46% du total. 


domestiques et les ouvriers agricoles 
regoivent les 10% qui
 

restent.
 

Les montants et la structure 
sont assez difftrents par rapport 

au
 

la valeur moyenne de revenu salari6 
ne depasse
 

milieu rural, oi 
En plus, les salaires agricoles sont
 

pas 5.000 FRw/m*nage/an. 

6videmmen' les plus importants en milieu 

rural.
 

STRUCTURE DU REVENU REEL SALARIE
 TABLEAU 3.22 


Valeur par
 
% du
 menage 

total
(FRwtm0n./an) 


100,0
87.853 

Slaires 1,6
1.366 

Ouvrier agricole 
 43,7
38-392 

Secteur public 8,9
7.8S0 

Services domestiques 
 45,8
40.245

Autres 


3.5.2 Participation A l'activit6 salariale
 

Les deux tiers de menages urbains 
ont pergus de salaires au
 

A peu pres 13% des menages urbain 
ont
 

cours de l'enquite. 

realis6 le travail salari6 agricole. 

ces munages percevant 10.300
 

FRw par an de cette activit. Ce montant indique qu'il s'agit du
 

Environ 17% des
 
travail 6ventuel dans la plupart 

des cas. 


m~nages urbains ont pergu de salaire 
pour les taches domestiques.
 

Un quart des m~nages ont percu de 
salaires provenant du secteur
 

public, le montant moyen 6tant 156.100 
FRw par menage realisant.
 

Les salaires les plus couramment pergus 
sont du secteur priv6,
 

La valeur moyenne
irbain. 

pergus par 45% des menages en milieu 
 II serait difficile de
 
entre ces menages est d& 89.400 FRw. 


tirer des conclusions en ce qui concerne 
le niveau de salaires
 

D'abord, il
 
dans le secteur priv6 par rapport 

au secteur public. 


faut tenir compte du fait que ces 
chiffres comprennent les
 

salaires de l'emploi permanent et 
de l'emploi temporaire.
 

Ensuite. on ne compare pas le travail 
du m6me genre, 6tant donne
 

que les salaires du secteur priv6 
comprennent, par exemple, les
 

comptables et les transporceurs sur 
tate. 
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TABLEAU 3.23 
 POURCENTAGE DES MENAGES URBAINS GU 
PERCOIVENT
 
CHAQUE TYPE DE SALAIRE
 

Valeur
Valeur par 	 moyenne
Pourcentage 
entre ces
m~nage 
 des m~nages munages

(FRw/men./an) 
percevant 
 (FRw/afn./an)
Sa l aires 
 -----------.-.------..
....
 

Ouvrier agricole 

81.83 
 1,3 
 10.279
Secteur public
Services domestiques 	 39
/.850 ;)4,6 156.063
Autres 	 16.7 
 46.872

40.245 
 45,0 
 89.441
 

3.5.3 
 Distribution des menages selon la valeur ajout6e

salariale
 

L~a distribution des salaires parmi
presente dans 
le tableau 'I.24. 
les menages urbains se
'rbairns 	 Pius de ]a moiti
percoivent des salaires de moins de 25.000 FRw par an.
 Par contre, 28% des m6
 

des menages
 

na~es percoivent des 	salaires qui depassent
100.000 	FRw par an. 
 Ces m4inages represente-nt 87% du montant
total des salaires perqus. 
 Le coefficientde 0,73. 	 de concentrationI 'existe pas 	 est 
sajaires et 

uve relation nette entre le niveau de
la taille du menage, mais 
il est evident que les
menages ayant de salaiias importants ont egalement un niveau de
consommation relativement eleve.
 
TABLEAU :3.24 DISTRIBEUTION DES MENAG.S UIMAINS 

SELON LE NIVEAU DES SALAIRES
 
Classe de Ia 


%
vaJeur ajoutee 
% 	 Valeur Taille
% des 
 cumul 
 cumul
salariale 	 de la 
 moyenne
 

(Ffw/menage/an) des de la consom. 

menages 


des
mnages 
VA sal. 
 /tte menages
 

C1 - 25.000 
25.00J - 50.000 
50.001 - 75.000 
75.001 -100.000 

100.001 -200.000 
Plus de 200.000 

Ensemble 

33,720,5 
9,3 
6,1 
2,7 

14,4 
11,3 

100,0 

33,754,3 
63,6 
69,7 
72,3 

86.7 
100,0 

----

1,9 
5,9 

10,4 
13,0 

39,0 
100,0 

-------­
39.381
29.272 
37.802 
28.947 
58.332 

60.455 
71.319 

44.302 

4,7
5,8 
5,5 
6,9 
6,0 

5,4 
7,5 

5,6 
Mediane 
Moyenae 

= 
= 

12.135 
87.853 

FRw/m~nage/an 
FRw/mLnage/an


Coefficient de
 
concentration (Gini) 
= 0,73
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in
 
En ce qui concerne llimportance 

des salaires en milieu urbain, 


moiti& des mnages urbains d~pendent 
des salaires pour moins de
 

Par contre. pour 28% des
 
18% de la valeur ajout&e du m~nage. 


m*nages, les salaires reprdsentent 
plus de 80% de la valeur
 

ajoutue.
 

DISTRIBUTION DES MENAGES URBAINS
 TABLEAU 3.25 

SELON L'IMPORTANCE DES SALAIRES
 

1'aille
Valeur
7%
Part de la de .a moyerne

% des cumul cumul 


valeur ajout~e 
 des
consom.
des des
mnages
provenant /tte menages
manages salaires

des salaires 


---------------- 4,7
70,4 39.330

0 % 34,0 34,0 


86,9 37.902 6,0
 
I - 10 % 12,0 45,9 


21.072 6,1

5,0 51,0 88,0


11 - 20 % 

95,4 33.617 6,5


7,5 58.4
21 - 40 i 
 53.060 5,8

Z9 % 6,0 64,4 98,3
41 -

99,4 27.946 5,3

s,0 72,4
61 - 80 % 
 63.129 6,3
 

- 100 % 27,6 100,0 )00,0
81 

5.6
44.302
100,0
Ensemble 


18 % de la valeur ajout~e
Mediane = 

38 % de la valeur ajoutee
Moyennt = 
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CHAPITRE 4
 
STRUCTURE BUDGETAIRE DES DIFFERENTS TYPES DE MENAGES
 

Nous d5crivons, dans le present chapitre, les caracteristiques
des menages urbains et leur influence sur 
le budget du menage.
Les caracteristiques dtudiies sont:
I) la valeur de la consommation, 2) l'occupation principale du
menage, 3) la ville o6 
le menage reside, 4) la taille du menage,
5) le sexe du chef de menage et 6) l'Age du chef de menage (voir
les definitions A l'Annexe B). 
 Trois tableaux sont presentes
pour chacune de ces variables: 
un tableau sommaire de la relation
entre la variable concerne 
et les autres variables d'tude, un
tableau de la structure de la consommation finale selon la
variable concern~e et un tableau de la structure de la valeur
ajoutee selon la mgme variable.
 

H 
est important de souligner qu'une correlation entre deux
variables ne signifie necessairement pas une relation de
causalit6. 
 11 
pourrait y avoir une troisieme variable qui est
li~e aux deux. 
Par exemple, la variation de la structure de la
consommation selon le milieu urbain pourrait 8tre une relation
directe (une difference de preference entre les villes) ou 
une
relation indirecte resultant d'une difference du niveau de revenu
entre les villes. 
La spar'ation de l'influence des differentes
variables West possible qu'avec une analyse de regression
multiple, qui est 
la tache ntreprlse dans le chapitre 5.
 
4.1 Valeur de la consommatbon finale
 

La valeur de la consommation est
finales en especes et 
la somme des depenses
la valeur estimee de l'autoconsommation et
des biens de consommation recus en troc ou en cadeaux. 
Comparde
au revenu, la valeur de la consommation est considere 
comme un
meilleur indicateur du niveau de bien-ttre pour quatre raisons.
D'abord, les achats sont plus frtquemmant effectues que les
ventes (particuli~rement les ventes agricoles), 
le nombre
d'observations plus important et donc le niveau de fiabilite
super'eur. 
 Ensuite, les menages sont gn6ralement moins enclins
A declarer leur revenu; 
les reponses seraient donc mons fiables.
Troisiomement, pour les menages qui travaiilent pour eux-mdmes,
il faudrait soustraire les depenses intermLdiaires pour calculer
le revenu 
net, mais la marge d'erreur relative a la difference
entre deux variables estimees est generalement plus grande que
les erreurs originales. 
 Enfin, if est probable que les menages
maintiennent un niveau de consommation plus stable face A la
variation saisonniere et annuelle dL' revenu.
 

Dans le but de tenir compte de La 
structure demographique du
menage, ia valeur de la consommation par adulte-6quivalent 
est
l'indice ie plus precis, mais elle rend plus difficile la compa­
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Par cons6­
raison de nos resultats avec ceux 

d'autres etudes. 


quent, nous avons inclu les tableaux 
qul presentent la consom­

mation par t8te, mais les classes 
de consommation sont d~finies
 

selon la valeur de la consommation 
par adulte-6uivalent (AE).
 

Les menages urbains ont 6t& repartis 
en quintiles (cinq classes.
 

chacune comprenant 20% des menages), 
definis de la maniere
 

suivante:
 

Etendue
 
Moins de 19.500 FRw/AE/an
 

Ouintile 

ler 


19.500 A 30.044 FRw/AE/an
26me 

30.045 A 42.763 FRw/AE/an
34me 

42.764 A 65.641 FRw/AE/an
4fme 


65.641 FRw/AE/an
Plus de
5Ame 


et definies
 
II est important de souligner 

que ces tranches oant 


selon la distribution de la consommation en milieu urbain 
et
 

qu'elles ne correspondent pas 
aux tranches definies pour le
 

Par exemple, le cinquieme quintile 
en milieu rural
 

milieu rural. 

comprend les mCnages ayant une 

valeur de la consommation de plus
 

on gonfle ce chiffre
MWme si 

de 16.659 FRw/adulte-equivalent/an.
les plus clevis en milieu urbain
 
par 52% pour P'ajuster aux prix 


1985, le niveau de consommation 
qui resulte. environ 25.00u
 

ert 

FRw/menage/an, se trouverait dans 

le deuxienme quintile du milieu
 

n'est que 20% des m~nages ruraux
 
urbain. O% des
En d'autres termes, ce 


6leve, tandis que plus 	de 

qui ont un niveau de vie aussi 


menages urbains dOpassent ce niveau.
 

une valeur moyennO de
 
Les menages urbains du 	premier 

quintile ont 


FRw/t~te/an, tandis que ceux du 
cinqlliemel
 

consommation de 12.331 
 FRw/ttte/an. comme on
 
quintile beneficie d'une moyenne 

de 108.01.1 

Les deux premiers quintiles (40%
 

peut voir dans le tableau 4.01. 

les moins eleves reprsentent
les ressources
des menages) ayant 
 consommation en
 

environ quinze pour-cent de 
la valeur de la 


indique un niveau relativement 
elev&
 

milieu urbain. Ceci 

les deux premiers
milieu rural oi 


d'infgalitt par rapport au 


quintiles gardent environ un 
quart de la valeur de la
 

du volume 3 de IENBC).
 
consommation (voir la section 

4.1 


La deuxiIme section du tableau 
presente la repartition des
 

menages dans chaque quintile 
selon Ioccupation principale,
 

represente plus de 50%
 
i'activite (s'il y en a) qui
definie comme 
 Les menages ayant pour
 

de la valeur ajout~e du menage. 

"Divers" sont plus frequents 

dans les
 
occupation "Agriculture" et 	 Par contre,
les autres quintiles.

premiers quintiles que dans 	 plus fr~quents
les salaries prives sont 
les salaries publics et 
 les commerpants ne
Les artisans et 

dans les derniers quintiles. 


presentent pas une tendance nette.
 



------ --

--------- -----------------------------

------- ----------------------------

------------------------------------------------ 
---------

---------------------------------------------------------------

-----------------------------------------------------------------

82
 

TABLEAU 4.01 CARACTERISTIQUES DES MENAGES EN MILIEU URBAIN
 
SELON LA VALEUR DE LA CONSOMMATION PAR ADULTE EQUIVALENT
 

Conounation par AE (quintile)
 
Ire 2ne 3me 
 4ne 5e Ensemble
 

Valeur noyenne ....------------

de I- consoanatlon
 
(FRW/tte/an) 
 2.331 21.100 32.300 47.429 
107.217 44.302
 

Occupationi princip.
 
(% des Unnages)

Agriculture 34,3 10.2 3,7 
 3.2 2.4
Artisanat 21,9 33,1 28,8 31,1 

10,6
 
34,9 39,0
Commerce 
 9,7 6,4 14,0 16,5 
 7/, 10.7
Salaire public 
 7,2 17,3 17,3 22,1 
 12,9
Salaire priv& 
 16,7 22,0 30,7 23.3 28,0 
 24,2
Divers 17,3 20,9 5,5 
 8,b 5,7 11,6
 

TOTAL 
 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
 

Ville . . .................--
--.............. 
(% des n nages)

Klgal 44,2 72,7 74,9 78,1 87,3 71,6
Autres villes 55,8 27,3 25,1 21,9 12,7 
 28,4
 

TOTAL 1C0,0 100,0 100,0 
 100,0 100,0 100,0
 

Taille foyenne du
 
nnage (personnes) 6,5 5,9 6,2 5,8 3,9 5,6 

Chefs f minins 
(% des m nages) 32,1 14,0 18,9 14,6 4,1 16,6 

Age
de 

yen du chef 
uonage ("2-

.. 
8,8 43,2 39,1 37,4 33,7 40,4 

Nombre de nanazes
 
observe> 
 65 60 
 54 60 58 
 297
 

Pourcentage pondbrd

des menages 19,4 
 20,3 20,2 19,8 
 20,2 100,0 

En ce qui concerne la repartition des m6nages selon la Vile, on
peut observer que le pourcentage de residents dans la ille de
Kigali parmi les -dnages les moins aiss est faible (44% dans le
premier quintile), mais ce pourcentage augmente de fagon
reguli~re chez les mnages plus aises (87% dans 
le cinquiJme

quintile).
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une relation
 
tableau 4.01, on peut 6galement observer Dans le adulte- quivalent 

n gatve entre le niveau de 	 consommation par 
La taille moyenne des m6nages du 

la taille du m~nage.
et 

leve A 6,5 personnes, tandis 	que ]a moyennepremier quintile s' 

En plus,

Les mnages du cinquilme quintile West que 3,9.
chez 

ayant un chef 
 feminin diminue
 la proportion des menages urbains 

consommation augmente. 
au fur et A mesure que le niveau de 	

Les 
un tiers desfeminins representent presquechefs de menage 

que 4% des
quintile, mais elles ne font 

menages du premier 


indiquent que
menaiges du cinqui~me quintile. Enfin, les donnees 

A avoir des chefs de m6nage
Les m~nages les moins aises tendent 


ans dans le premier

plus Ages, 'Age moyen tant de 48,8 


quintile et de 33,7 ans dans le cinquime quintile.
 

trouvent &galement en milieu
 
Les deux premleres tendances se 


mais le lien entre l'Age et le niveau de consommation ne
 
rural, 


milieu urbain (voir la section 4.1 du
 
semble exister qu'en 


pourrait resider
 de I'ENBC). Lexplication pour ceci
volume 3 
 un facteur
 
que le niveau de formation doit Itre 
dans le fait 


en milieu urbain et
 
plus impertant en d~terminant les revenus 


qui concerne 	Ia
 eu plus d'opportunites en ce 
que les jeunes oat 

formation.
 

dans le tableau 4.02,
l.a 	 nt,'tre de ]a consommation, presentee 


loxsque consommation par adulte-6quivalent aug­
indiqute que la 

diminue de 78% pour le 
part a]]ouxe A V'alimentationmente, Ja 

pour le cinquime. Cette 	 relation,
premier quintile A 38% 

toutes les enqudtes
d' Engel, se retrouve dansappeN I,oi 

presque sans exception. O;ne analyse de 
budget-consommation 

mulJ.p] Jidjque qu'une augmentatioli de 1% de la 
r~gression 

Lie augmentation
vaLeur de la consommation finale est A une 	 de 

(voir la
 
de la valeur de la consrummation alimentaire
0,7% 


de la consommation des
 
section 5.2). L'importance relative 


et bananes et des lgumineuses diminue au fur et A
 
tubercules 


de consommation augmente. Ces deux
 
mesure que 	 le niveau 

chez
 
cat4rgories representent 47% de la valeur de la consommation 


premiere tranche, mais eur 	 part budgetaire
Les m nages de la 

Aucune categorie
pas 9% dans la cinquieme tranche.W'atteint 


en importance de fagow regulire A
 
alimentaire n'augmente 


les tranches de consommation.
travers 


et services non-

Par contre, la part budg~taire des biens 


dans le premier quintile et de 62% dans
 
alimentaires est de 22% 

le cinquime quintile. Lhabitation pr~sente la relation la 

plus forte avec le niveau de consommation par adulte-6quivalent, 
de 3% dans les m~nages les coins 

sa part budgetaire passant 

A 28% dans les menages les plus aises. La part alloue A
aiss 

services
au transport et aux loisirs et
1'Vquipement du m~nage, 

avec le niveau de la con­

garde 6galement un lien positif 


sommat ion. Nous examinons ces relations de mani re . plus
 

detaiJl]e dans l chapitre 5. 
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Ces mames tendances 
se retrouvent 
en milieu
exceptions notables. Tout 
rural avec quelques


d'abord, la part
rural consacree A l'alimentation du budget en milieu est de loin supdrieure A celle dubudget urbain. 
 Bien qu'elle garde un lien negatif avec le niveau de
consommation, 
comme en milieu urbain, la
rural part du budget en milieu
dimiJnue de 89% du total dans ]a premiere tranche A 72%
cinqujitme tranche du dans lamilieu rural. Ensuite, Iaconsacr~e A part budgetairecertaines catL'.ories, telles
animale et t'habillement, garde un 
que les produits d'origine


lien positif avec
en milieu rural, la consommatlonmais ne pr.sente pas une tendance lineairemilieu urbaitn en(voir la section 4.1 du volume 3 de I'ENBC). 

TABLEAU 4.02 STRUCTURE DE LA CONSOMMATION FINALE EN MILIEU URBAINSELON LA VALEUR DE LA CONSOMNATION PAR ADULTE-EQUIVALENT
 

Consonmation par AR 
(quintile)

Ire 2me 3me 4ne Sme Ensemble 

Consonaation finale
(% du total) 
 100.0 100,0 
 100,0
Cinsommation alimentaire 100,0 100,0 100,078,1 72,2 57,8 50,9 38,4'er~ales 52,1
5,9 5,0 5,9 
 5,5 3,4
Tubercules et bananes 4,8
29,0 22,1 
 14,0 10,3 5,7
L~gumineuses 12,1
18,2 13,0 
 6,6 5,3 3,0
LAgumes et fruits 6,6

4,5 3,2 3,6 2,8 
 2,3 3,0
Prod. d'origine anilale 
 6,5 8,7 10,7 9,7 6,1
Boissons 8,2
7,9 11,9 10,1 9,8 12,1
Aliments divers 10,8

6,2 
 8,4 6,9 7,3 5,8
Consom. non-alimentaire 6,7
21,9 27,6 42,2 49,1 
 61,6 47,9


Habillement 5,9 5,5 5,1 7,1 4,9 5,6Habitation
3quipement de adnage 3.2 5,0 8,2 15,8 27,8 16,6
1,0 2,5 3,8 
 4,1 4,4
Energie et eau 3,8
3,i 4,8 8,1 6,3 4,4
Sante et hygiene 5.5
3,1 3,1 4,4 
 3,4 2,8 
 3,3
Education 
 1,2 1,4 2,5 1,4
Transport ,7 1,3
2,3 3,0

Tabac 6,2 6,8 11,2 7,5
1,3 1,3 1,4 1,1 
 ,7 1,1
Loisirs et services 
 ,e 1,2 2,5 3,1 
 4,6 3,2
Consomuation finale

(FRw/adnage/an) 
 81.490 123.710 203.731 271.017 390.376 
214.80)
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selon la tranche de
 
de ia valeur ajoutee
l.a structure 
 Les menages
dans le tableau 4.03.
consommation est present~e 


beaucoup de ia production
modestes dependent
aux ressources 

bieres traditionnelles et des
 la fabrication des
agricole, de trois 	activites representent
salaries agricoles. Ces
travaux 


chez les menages leB moins
valeur ajout6e
presque 48% de la 

Par contre, elles ne
 

(le premier quintile).
aises 

pas 3% de la valeur ajout~e chez les menages
repr6sentent m~me 


aises (ceux du cinquieme quintile). L'importance des
 
les plus 
 "Autres" salaires


du secteur public et
salaires 

garde un lien positif avec 

secteur priv6)(principalement du 
 L'importance
par adulte-&quivalent.
le niveau de consommation 
 la fabrication
actlvittes artisanales autres que
reLatLive des 
 Le
le niveau de consommation.
pas selon
(itL)ierc: ne varne 

menages du tro[sinmeplus important parmi les 

commerco semble 
,m par adulte- qquivalent.de la consommatiquint.ilec axi niveau 	 rendgrands commergantsnombre demais I' influence d'un faible 

defi iiti.ve.une interpretationdiffi:iIc 

TABLEAU 4.03 STRUCTURE DE LA VALEUR AJOUTEE EN 	MILIEU URBAIN
 
PAR ADULTE EQUIVALENT
SELON LA VALEUR DE LA CONSOM1ATION 

Consomnation par AE (quintile)
 
3me 4me 
 5me Ensemble
Ire 2e 


Valeur ajoutte
 
100.0 100,0 100,0


(%du total) 	 100.0 100,0 100,0 

31,3 14,7 1,9 4,1 ,5 5,3
 

Agriculture 

34,9 33,3 30,4
37,3 39,7 16,6
Artisanat et services 
 ,4 1,6

Bilre de banane 8,8 4,3 .5 	 1,3 
,4 ,0 ,1 1,6 7 

Bi~re de sorgho 2,0 

33,5 3 ,3 28,0
26.6 35,0 16,1
Autres 


41,9 13,4 20,4
11,4 11,8 13,0
Commerce 
 48,0 44,0
20,0 33,8 39,6 52,8

Salaires 


,2 ,1 ,0 7 
Ouvrier agricole 5,5 2.1 


3,7 3,9
6,2 4,5

Service domestic 4,5 2,4 


2,0 12,4 17,4 20,3 25,7 19,2

Secteur public 


7,9 13,0 19,5 23,1 23,4 20,1

Autres 


s
Valeur a-out e
 
66.598 113.832 254.587 234.957 325.095 199.844
 (FRw/munage/an) 


4.2 	Occupation principale du menage
 

6rt repartis parmi six
 
Les mnages de l'6chanti]]lon ont 

que presque tous les menages

occupations principales. bien 


de plusieurs activits 6conomiques. L'occupation

dependent 


par l'activit6 6conomique qui represente
principale se definit 

ajout se. 51 aucune activitL
 

plus de 50% de la valeur 

le menage est
 

ce niveau d'importance relative,
n'atteint 

II est A noter que le niveau
 assign& A l'occupation "Divers." 




86
 
de SP ci aJisatc)l n-cessaj re pour .tre classo"Agriculteur" commaen milieu urbain 
est moins 61evd que celui exig6
pour* cette cat6gorJe ell milieu 
rural.
limjt6 cette En milieu rural, on a
classification 
aux mnages "dont
reprt.sentajt au l'agricul.ure
moinis 
75% de la valeui
qu'en ajoutee totale.
milieu urbain, on a Tandis
limitq
mu6ages dont cette classification auxJ 'ajricul lure represente plus de 50% de Ia valeu]­ajout~e totale.
 

11 est important de soulignjer que les chiffrescommerQants concernantsont lesles moins fiables en raison de
nomb-e de leur faibJe
cette categorie dans 
l'chantillon (29 menages),la 
 forte concentration de 
diffjcujte 

de cette activit6 6conomique et de la
de separer les 
 depenses intermtdiaires
d~penses finales. et lea
Par exemple, 
i1 existe
sis.Jlifcatjf un desquilibreentre la vajeur ajout e et la consomoationdes commer'fants, finale
cette derniere 6tant plus
rapport A ]a prece-dente (comparer 
faible de 43% par

les tableaux 4.05 et 4.06).
 

Le.s caract r.i.sLiques 
 des menages de chaque 
occupation sont
pr(!senIt(!s dalls Ie tableau 4.04. La premiere Jigne duiaclt(4tle qule tableaules salaries dui secteur publicj,'sur( et, A moindreJes artjsans et. les salari&sX!I'-LA(t:ttitL des du sectez. priv6,iiiveaux les plus 6leves de consommation1tfte. A J 'autre eAtrt%.m parsorit les agriculteursw,-!sa; {'Qj. et, A moindrelks ta -aeo au revenu diversifiu& ("Divers").iiveau de Leconsomnation par tate chez lea agriculteurstos.ul. urbainso ad ce[Liii dii milieu rural. Apres avoir(:hjffr(: rural gonflM lepar 52% pour tejjir compte desrost- intr prix faibles, ilt. tejr de pr~s de 10% par rapport(:olnsommation au niveau dedes apriculteurs urbains.l~a repartition 
des menages

milieu urbain 

de chaque occupation selon ledoit 4tre Jinterpret6 e, tenant'tile IC pourcentage compte du faitdes menages urbains e t estim, A 7J,6%. 
qui habitent A KigaliLes salaries du secteur public et
l(.s a:grictilLeurs surtoutsont donc sous--repr~sents

que A Kigali, tandisJes arLisas et lea salaris du secteur priv6t--prsentes. y sont sur-Ces r~sultats 
semblen.- indiquer queurbain du l'emploi
secteur privd eat encore plus concentr6 A Kigali que
L'omploi turbain du secteur public. 
L.es agri,.'ulteurs sont lea plus Ages par- i leissocio-professionneiles categories

en milieu urbain,53 ans. En VAge moyen 6tant deplus, la taille 
moyenne de leurs m6nagespis faibie eat la(4.9 personnes en moyenne), peut-.tre en raison du
d(.part des enfajts dejA maries, leaetafants partent menages sont pauvres, des
pour se d~broiiller, pas 
de rriatifs
'Jiistaller venantet pas de domestiques. Par contre,,liu sectetir lea salariespublic sont les moths ag6s(A1. pOSS.det. (Vage moyen dtant 35,6)I es mi-nages de plus graide
per(stinties) taille (6,9l.a proportion
C'tre ,la plus .Jevee chez 

des chefs de rienage f~minins semblelea agriculteuvsbtcai et lea ccmmergants,qlue ho nombre de commergants dans l 'chantillon 
fi j hle. 

est 
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TABLEAU 4.04 CARACTERISTIQUES DES MENAGES EN MILIEU URBAIN
 

SELC4 L'OCCUPATION PRINCIPALE
 

Occupation principale
 

Agri- Arti- Comner- Salarie Salarie
 
san gant (public) (prive) Divers
culteur 


Valeur moyenne
 
de la consonmation
 49.138 28.478
39.202 71.200
(FRu/tte/an) 19.260 45.646 


................---------------------------------------------------------­

81,4 69,8
81.3 74,9 54,6
Kigali 41,7 


18,6 3u,2

Autres villes 58.3 18,7 25,1 45,4 


100.0 100,0 100,0 100,0 100.0 100.0
 
TOTAL 


.................-----------------------------------------------------------


Taille noyenle
 
6,9 5,5 6.5
 

menage (personnes) 4,9 5.1 5,8 


Chefs f~ninins
 13,4
31.3 12.8

(% des mnnages) 37.0 9,6 13,7
 

Age du chef de
 28,2 45,2

de menage (ans) 53,0 37.5 41,1 35,9 


Nombre de m~nages
 38
29 39 70
38 83 

.................----------------------------------------------------------­
observds 


Pourcentage pond~r6 
des mnages 10,6 30,0 10,7 12,9 24,2 11,6 

i~a vari tion de )a structure de ]a consommaticn selon 
dans le tableau 4.05,l'occupatilon principale. pr~sent e 

de chaquede consommationsemble ref I1-ter Il: niveau 
du budget consacr e A la consommatioa


occupation. La part 

est ]a plus .1av(e dats les categories "Agri ul­alimentaire tAte
dont les niveaux de consommation par
teurs" et "Divers", 


contre, la part allou&e- a la 
sont les plus faibJes. Par 

en
en g~n~ral et l'habitation
non--alimentaire
consommation 

la plus &IevLe chez les salaries, qui


particulier est 

bn~ficient de la consommation la plus importante par rapport
 

n'est pas 6vident que la structure
 aux autres occupations. Ii 

'occupation si on contr~le
 

de la consommation varierait selon 


l'influence du niveau de consomnation.
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TABLEAU 4.05 
 STRUCTURE DE LA CONSOMHATJON FINALE EN MILIEU URBAIN
 
SELON L'OCCUPATION PRINCIPALE
 

Occupation principale
 

Agri-
 Arti- Conner- Salari 
Salari6
 
culteur san ant (public) (prive) Divers
 

Consommation finale

(% du total) 
 100,0 100.0 100,0 100,0Consommation alimentaire 100.0 100.084.4 55,8 
 47,3
Cerdales 44,7 49,2 60,4
6,0 5,0
Tubercules et bananes 

4,7 4.8 4,4 5,1
26.3 13,1 11,8
L~gunineuses 8.0 10,7 17,6
23,5 6,5 
 4,9 4,6 5,5
L,gunes et fruits 9,0
4,4 2,9 
 2,8 2,8
Prod. d'origine anijale 2,9 3,3
6,0 8,5 
 8,7 7,9 8,1 
 9,0

Boissons 
 12,2 12.4 
 8,2 10.7 io,7 9,5
Aliments divers
Cr;Isom. non-alimentaire 5.9 7,5 6.3 5.9 6,q
15,6 6,9
44,2 52,7
Habillement 55,3 50,6 39,6
4,4 5,3
Habitation 1.7 

5,5 5,7 5,7 7,0
13.3 16.4
Equipement de menage 20,1 20,4 12,1
1,1 3,5 
 2,8
Energie et eau 5,3 3,6 3,4
1,6 5,6 
 7,9 5,3
Sant6 et hygiene 5,4 5,6
2.2 3,3 3,6
Education 3,4 3,3 3,1
1,2 ,7 
 2,4
Transport 2.2 1,1 .51.8 8,4
Tabac .9 
10,9 7,9 6,9 4,9


1,6 .5 
 ,5
Loisirs et services 1,1 1,3.6 2,4 2,8 
 4,9 3.4 
 1,7
 

Consommation finale
(.Rw/n~nage/an) 
 80.759 186.803 202.340 378.736 248.712 168.793
 

X11 ce qui 
concerne 
la structure 
de la valeur
dais It! ajout6e, prdsentOe 
domn6 

tableau 4.06, les resultats ne sont pas surprenants, 6tantque I'occupation se dfinitvaI(ur ajout~e. selon la composition de la
Cependant, 
trois
itre aspects int~ressants
mentionn~s. doivent
D'abord, l'importance
secolidaire varient et le type d'activit&
selon l'activit6 
principale.
les m~nages Sans consid~rer
de la cat~gorie "Divers," 
les agriculteurs sont
moins remarquables. les
Un tiers de 
leur valeur
d'autres activit~s, surtout la 
ajout e provient


Pbrication de la biJre
et: des 
 autres productions de banane
artisanales.

salarJ&s du secteur priv6 

Les artisans et 
 les
sont
des ,ctivit6s un peu plus remarquables, d~pendantsecondaires 
pour moins de 15%
L.es salarje:s du secteur 
de la valeur ajout~e.
prive et
r'.drqi balo. les commergants sont les plusl.a 
 valeur ajoutta commerciale negative
salarJ(s du chez les
sectour public s'explique 
par les pertes commerc.ales
tuipo'LanL(!s sibie(s par queiques m~nages. 

Ei:,comparaj sm 
avec I 'activijt tconomique en(.unIsLdLr que miIieu rurea, on peut[a production urbainePijs de /1% est plus diversifide.des minpages ruraux comptent sur I'agriculture pour la
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plupart de la ,,cleur ajoutee, tandis que moins 
de 11% des menages
 

La proportion d'artlsans, de commer~ants 
et de
 

urbains le font. se en milieu urbain. Cependant,

salarids est beaucoup plus @lev
 

les u6nages urbains eux-mme semblent 
8tre plus orientes que les
 

En milieu urbain, lVactivit6 principale
 menages ruraux. s
e. tandis que pour
 
represete entre 85 et 95% de la 

valeur ajout
 

les m*nages ruraux, l'activit& principale ne repr&sente 
que deux
 

tiers de la valeur ajout~e en g~n~ral.
 

t
eE EN MILIEU URBAIN
 
TABLEAU 4.06 STRUCTURE DE LA VAleur ajout


SELON L'OCCUPATION PRINCIPALE
 

Occupat.on principale
 

Agri- Arti- Comner- Salarie Salarie
 
san ant (publiL (prive) Divers
culteur 


Valeur ajoutse
 100,0
100,0 100.0 100,0 100,0 100,0

(%du total) 
 ,8 2,0 2,6 15,2
67,9 3,2
Agriculture 


2,6 1.2 7,5 23,9
25,5 87,4
Artisanat et services 

-.3 .7 ,6 4,5
 

Bire de banane 16,2 1,8 

2,2 -,. ,0 ,0 ,2


Bire de sorgho 3.2 

,5 6,9 19,2
6,1 83,4 2,9


Autres 

3,4 5,0 94,5 -3,7 1,6 14,4
 

':o--erce 

3,2 4,5 2:2 100,5 88,2 46,5


Salaires 
 ,1 ,9 3,9

Ouvrler agricc.le .7 ,4 ,0 


1,2 14,2 3,0
 
Service done~itique 1,8 ,5 ,1 


,0 .9 ,G 85.5 8,2 18,7

Secteur public 


.7 Z,7 .9 14,9 54,9 20,9

Autres 


Valeur ajout e
 
58.097 192.198 354.923 283.521 188.075 137.922
 

(FRw/mnage/an) 


4.3 Ville de residence
 

Cette section examine les jifferences entre 
les menaiges qui
 

habitent A Kiga.i et ceux qui habitent aux 
autres centres
 

urbains. L'dchantillon comprend les villes de Kigali, 
Butare,
 

Gisenyi et Ruhengeri. Cependant, le nombre de mcnages enqu~tds A
 

Butare, Gisenyi et Ruhengeri est trop faible 
pour estimer des
 

agr~gats de chaque ville individuellement. Nous avons donc
 

d~cid6 de comparer Kigali jec l'ensemble des trois autras
 

villes.
 

Une difference principale entre Kigali et les 
autres centres
 

urbains est que les habitants de Kigali bEnuficient 
d'une moyenne
 

de la consommation par t&Le de loin supqrieure 
A celui des autrez
 

villes rwandaises, comme on peut l'observer 
dans ie tableau 4.07.
 

La noyenne A Kigali s'6lve A 50.200 FRw/tdte, 
tandis quie la
 

moyenne, des autres centres urbains, n'atteint 
pas 30.000
 

http:agricc.le
http:Occupat.on
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FRw/tLte. 
Ces deux montants depassent la valeur de Ia
cnnsommation ey, milieu rural, 
17.645 FRw/tCte 
(ce chiffre
provitnt de lVENB/Milieu Rural aprLs 
l'avoir gonfl
de refldter les prix plus faibles en milieu rural 

do S2% afin
 
en 1983 par
rapport au milieu urbain en 1985).
 

Quant A la repartition des mrnages zelon l'occupation principale,
les artisans et l±s salarids du secteur prive sont 
plus courants
A Kigali, tandis que les agriculteurs et les 
salari~s du secteur
public sont relativement plus importants dans les autres centres
urbains. 
Par exemple, les menages dont l'activite principale est
J'agriculture ne repr~sentent que 6% des menages de Kigali
presque 22% des mdnages dans les autres villes. 
mais
 

En ce qui concerne les caractdristiques ddmographiques, 
les
menages qui resident A Kigali sont, en gdndral, plus jeunes
(selon I'age moyen du chef) et de taille plus grande par rapport
aux autres me-nages urbains. 
 11 ne semble pas exister une
difference entre Kigali 
et 
les auires villes quant 
a la
proportion des menages ayant un chef de menage feminin.
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TABLEAU 4.07 CARACTERISTIQUES DES MENAGES EN MILIEU 
URBAIN
 

SELON LA VILLE
 

Autr'es
 
Kigali villes Ensemble
 

Valeur moyenne
 
de la consommation
 44.302
29.322
50.231
(FRW/tte/an) 


Occupation princip.
 
(% des menages)6
 

6,2 21.8 10,6

Agriculture 
 30,0
34.1 19,8
Artisanat 


9.5 10,7
11,2
Commerce 

9,8 20.6 12,9


Salaire public 
 24,2
27,5 15,9
Salaire priv6 

11,3 12,3 11,6


Divers 


100,0 100,0 100,0

TOTAL 


Taille moyenne du
 5.6
 
menage (personnes) 5,4 6.1 


Chefs feminins
 
16.6
(% des menages) 	 15,8 18,6 

Age moyen du chef
 
44,0 40,4


de menage (ans) 	 38.9 


Nombre de menages
 
201 96 
 297
observes 


Pourcentege ponder&
 
100.0
71,6 28,4
des menages 


La structure de la consommation selon la 
ville, pr~sentoe dans le
 

tableau 4.08, montre que la part du budget consacre 
A
 

l'alimentation est plus 	faible A Kigali que dans 
les autres
 

centres urb~ins, ce qui 	pourrait s'expliquer 
par lVe niveau de
 

dans cette ville. La structure de la
 
consommation plus 6levE 


consommation alimentaire semble varier 
selon le milieu urbain,
 

mais il est difficile de separer les effets 
du niveau de
 

d'autres differences entre les villes, 
tel
 

consommation et ceux 
 Nous
 
que les prix d'achat et 	les preferences 

des consommateurs-


examinons ces questions 	en utilisant l'analyse 
de r~gression
 

En ce qui concerne la structure de 
multiple dans le chapitre 5. 


la consommation non-alimentaire, la difference la plus
 

remarquable est que la part du budget 
allou~e A l'habitation est
 

beaucoup plus 6lev~e A Kigali par rapport 
aux autres centres
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urbains. 
 Cette difference pourrait 8tre le r~sultat du niveau
plus 61ev6 de consommation & Kigali, 6tant donn6 que lI'habitation
est un bien sup~rieur. Autri--at, elle pourrait resulter des
loyers plus cliers 
A Kigali que dans les autres centres urbains.
 

TABLEAU 4.08 
 STRUCTURE DE LA CONSOMMATION FINALE EN MILIEU URBAIN
 
SELON LA VILLE
 

Autres
 
Kigali viles Ensemble 

Consommation finale
(% du total) 
Consommation alimentaire 
Cerdales 
Tubercules et bananes 
L~gumineuses 
1,gumes et fruits 
Prod. d'origine animale 
Boissons 
Aiiments divers 

Consom. non-alimentaire 
Habillezent 
Habitation 
Equipement de menage 
En~rgie et eau 
Sant6 et hygiene 
Education 
Transport 
Tabac 
Loisirs et services 

100,0 
50,4 
4,5 
11,6 
5,5 
2,9 
8,4 

10,6 
6,9 

49,6 
5,6 

18,0 
3,9 
5,5 
3,3 
1,3 
7,7 
1,1 
3,3 

100,0 
57,9 
5,7 
13,6 
10,! 
3,3 
7,7 

11,4 
6,0 

42,1 
5,8 

11,9 
3,4 
5,6 
3,4 
1,5 
7,0 
,8 

2,6 

1000, 
52.1 
4,8 

12,1 
6,6 
3,0 
8,2 
10,8 
6,7 

47,9 
5,6 
16,6 
3,8 
5,5 
3,3 
1,3 
7,5 
1,1 
3,2 

Consommation finale 
(FRw/u~nage/an) 230.225 175.854 214.807 

La stiucture de la valeur ajout~e selon le milieu urbain,
prssent~e dans le tableau 4.09, verifie les tendances dejA
decrites: l'artisanat et les salaires du secteur priv& sont plusimportants A Kigali, tandis que I'agriculture et les salaires du
secteur public sont relativement plus important dans les autres
villes. Cependant, ce tableau pr~sente quelques details
additionnels. 
D'abord, bien que les mnnages dont 1'activit&
principale est I'artisanat sont plus courants A Kigali, la
proportion de la valeur ajoutue provenant de la fabrication de
bi~re est plus 6levee dans les autres villes. Ensuite, la
proportion des m~nages dont l'occupation principale est
commergant 
ne vare pas de fagon importante selon le milieu
urbain (11,2% des menages A Kigali et 9,5% ailleurs), mais le
commerce repr~sente une part de loin sup4rieure de la valeur
ajout~e A Kigali par rapport aux autres villes (24Z du total a
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autres villes). L'explication pourrait r6sider
 Kigali et 5% aux 
 revenus
 
dans le fait que les commergants A Kigali pergoivent des 


autreB
importants que les commergants dans les 
Uets beaucoup plus 

centres urbains.
 

TABIEAJ 4.09 STRUCTURE DF LA VALEUR AJOUTEE EN MILIEU 
URBAIN
 

SELON LA VILLE
 

Autres
 
villes Ensemble
Kigali 


s
 e
Valeur ajout
 100.0
I00,0 I00.0

(% du total) 


3,7 11,7 5,3

Agriculture 


31,0 27,6 30,4

Artisanat et services 


1,1 3,6 1,6

Bi~re de banane 
 7
-,1 4,0

Blare de sorgho 
 28,0
30,0 20,1
Autres 
 20,4
24,2 4,7


Commerce 
 44,0
41,0 56,0
Salaires 

,4 1,9 .7 

Ouvrier agricole 
 3,9
4,6 1,2
Service domestic 
 19,2
14,2 39,6
Secteur public 
 20,1
21,8 13,3
Autres 


e
 
Valeur ajout21
 199.844
223.536 139.987
(FRw/m~nage/an 


4.4 Taille dOi m~nage
 

personnes

La taille du m~nage se d~finit par le nombre de 


,4ui habitent ensemble, partageant los repas et le logement, y
 
un
 

compris lea membres de la famlle et les visiteurs y r6sidant 

ce que nous avons trouv& en
 

certain temps. [dentiquement A 
une relation n6gative


ailieu rulral, il existe en milieu urbain 
la consommation 
entre I& tai1le du m~nage et la valeur de par
 

rapport aux m~nages ayant plus de six personnes, les
 
tete. Par 


A 3 membres b~n~ficient d1a niveau de 
o~nages compos~s de 1 


tate plus &lev6 (87%). Bien que la valeur
 
consommation par 


solent sup~rleures chez les
 
aloutce et la consommation totale 


et 4.12), on
 

avoir r~parti les ressources parmi

peut 
m,Inages 

remarquer 
de grande 

qu'apr6s 
taille (voir le, tableaux 4.11 

les
 

reste par personne diminue fortement.
membres du mnage, ce qul 


li~e de fagon r~gulilrv A la
 
L'occupation principale n'est pas 


doivent etre interpr~t~s avec
 taille du mdnage. Ces pourcentages 

que les 297 n~nages enquftAs ont 6t6
 

prudence 6tant donnA 

r~partis parmi six occupations et cinq tranches selon la taille
 

du unnage. Chaque pourcentage donc ne repr~sente qu'une moyanne
 
rdsidence, il
 

de 10 m~nages. En ce qui zoncerne Ia ville de 


que les habitants de Kigali sont sur-repr~sent~s chez les
 semtle 

(de motns de quatre personnes) et sous­

m~nages de petite taille 
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repr~sents chez les mDnages de taille plus importante. ce qui
explique la 
variation de la 
taille moyenno elon in Vlle (voir
le tableau 4.07). 
 L'Ae moyen du chef de menage montre une
relation faib)e mais Positive avec 
la taille du mznage.
Finalement, la proportion des m~nages ayant 
un chef feminin
semble 
tre plus leve chez les menages de quatre et cinq
personnes et relativement faible chez les mnages ayant plus de

six personnes.
 

TABLEAU 4.10 CARACTERISTIQUES DES MENAGES EN MILIEU URBAIN
 
SELON LA TAILLE DU MENAGE
 

Taille de m~nage (personnes)

1-3 4 1
5 6 
 et + Ensemble
 

~~--------------------------------
 -
Valeur uoyenne --- --­
de la consomnation
 
(FRw/tte/an) 
 62.559 48.509 
 39.241 37.631 33.394 
 44.302
 

-
 -
 -

Occupation princip. - - - - - - ­
(% des m*nages)

Agriculture 
 12,2 14,7 
 11,5 11,6 7,4 
 10,6
Artisanat 
 40,3 20,8 
 19,2 50,4 24,0
Commerce 30,(!


8,6 20,1 13,5 
 2.8 10,0 10,7
Salaire public 
 6,1 9,0 12,8 11,2 19,7 12,9
Salaire priv6 
 25,5 25,4 32,1 15,8 22,6 24,2
Divers 
 7,4 10,1 10,8 8,2 16,3 11,6 

TOTAL 
 I00,0 100,0 100,0 
 100,0 100,0 100,0
 

Ville
 
(% des m6nages)
 

Kigali 
 76,8 69,1 72,7 
 70,8 68,8 71,6
Autres villes 
 23,2 30,9 27,3 29,2 31,2 28,4
 
TOTAL 
 100,0 100,0 100,0
.......................................................................... 100,0 100,0 100,0
 

Taille moyenne du

m6nage (personnes) 2,1 4,0 
 5,0 6,0 8,9 
 5,6
 
..................---------------------------------------------------------


Chefs feminins

(% des m~nages) 
 17,9 29,7 22,6 
 18,3 
 8,3 16,6
 
....................... 
 _............................ 
 16,------------------
Age moyen du chef
de menage (ans) 
 37,3 37,5 41,0 
 41,1 43,3 40,4
 
..................---------------------------------------------------------


Nombre de mUnages
observ s 
 80 42 36 
 27 112 297
 

Pourcentage ponddr.

des m*nages 
 26,2 13,8 12,5 
 10,6 
 36,9 100,0
 
.................---------------------------------------------------------­



------------------------------------------------

Ia taille du
 
Comme on peut l'observer dans le tablea,: 

4.11. 


m~nage n'influence pas la structure de la consommation de facon
 

tr~s 6vidente, du moins A ce niveau d'agr~gation. 
Trois
 

categories seulement de d~penses pr~sentent 
des tendances nettes.
 

Premi~rement, la part de la consommation finale allou&e aux
 

(Y compris les repas prepares)
boissons et aux aliments divers 

pour les m nages de petite taille b 

15% pour les
 
diminue de 24% 


La cause provient probablement de lI proportion

plus importants. 


les m6nages importants. La meme
 
plus faible d'adultes dans 


(voir la section 4.7 du
 
relation existe dans le milieu rural 


volume 3 de 1VENBC). Deuxi~mement, la part du budget consacrde
 

legumes et fruits et aux produits d'origine 
animale (y
 

aux la taille du
 
compris le lait) augmente de fagon r~gulire 

avec 

Finalement, la part
 

m~nage (c'est-A-dire le nombre d'enfants). 


allou~e A 1'quipement du m~nage est plus 
importante chez les
 

m~nages d'une A trois personnes, surtout 
chez les m6nages
 

On peut s'6tonner
 
r~cemment form~s qui commencent A s'installer. 


que les d6penses encourues pour l'6ducation 
ne varient pas de
 

la marge d'erreur
 
fagon pr~visible, peut-Ltre en raison de 


relativement 6lev~e qui a 6t6 associLe A 
la mesure des
 

transactions peu frequentes.
 

STRUCTURE DE LA CONSOMMATION FINALE EN
TABLEAU 4.11 

MILIEU URBAIN SELON LA TAILLE DU MENAGE
 

Taille du menage (nbr. de personnes)
 
6 7+ Ensedble
1-3 4 5 


Consomuation finale
 
100,0 100.0


(%du total) 100.0 100.0 100.0 100.0 

52,t 52,1
55,6 44.0 53,5 55,5
Consoamation alimentaire 


4,0 4,8
4,1 3,9 4,9 5,3
C-r~ales 

12,8 12,1


Tubercules et bananes 11,2 10,4 11,9 11,7 


6,3 5,8 8,0 6,6 6,3 6,6

Lgumineuses 


3,0 3,3 3,0

L~gumes et fruits 2,4 2,4 2,7 


7,3 9,7

Prod. d'origine anilale 5,6 5,4 8,9 8,2
 

Boissons 
 15,8 10,0 12,7 15,1 8,3 10,8
 

9,5 6,1 6,0 6,3 6,4 6,7

Aliments divers 


Consom. non-alimentaire' 44,4 56,0 46,5 44,5 47,9 47,9
 
5,9 5,6


Habillement 4,6 4,7 6,9 5,5 

18,1 16,6
17,5 33,1 9,8 13,5
Habitation 


3,7 3,8
4,6 2,5 3,9 3,9
Equipement de m~nage 

5,2 4,6 4,3 5,1 6,2 5,5


En~rgie et eau 

3,0 4,0 3,3


Sant6 et hygiene 2,4 2,5 2,5 

,8 ,2 2,6 ,3 1,7 1,3


Education 

7,8 5,4 12,3 5,4 7,9 7,5


Transport 

1,9 ,9 2,0 ,5 ,8 1,1


Tabac 

Loisir3 et services 1,6 2,1 2,1 2,5 4,2 3,2
 

Consomnation finale
 
114.576 193.560 197.099 223.884 297.396 214.807
 (FRj/nmnage/an) 
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TABLEAU 4.12 STRUCTURE DE LA VALEUR AJOUTEE EN MILIEU URBAIN
 
SELON LA TAILLE DU MENAGE
 

Taille du menage (nbr. de personnes)

1-3 4 5 6 7+ Ensemble 

Valeur ajout~e 

(% du total) 
Agriculture 
Artisanat et services 
Bire de banane 
Bire de sorgho 

Autres 
CommerceSalaires 
Ouvrier agricole 
Service docestique 
Secteur public 
Autres 

. . . 

100.0 
4,4 

42,0 
2,5 
.3 

39,2 
8,8

44,8 
1,2 
6,3 

13,0 
24,3 

. . . 

100,0 
5,5 

24,1 
3,0 
.5 

20,6 
29,7
40,7 

,4 
14,5 
8,6 
17,2 

. . . 

100,0 
5,6 

39,2 
1,5 
,4 

37,3 
22,6
32,6 

.5 
4,5 

13,5 
14,2 

. . . 

100,0 
5,1 

48,9 
1,5 
-,2 

47,6 
8,6

37,5 
,6 
,2 

17,9 
18,8 

. . . 

100,0 
5,5 

20,8 
1,2 
1,2 

18,4 
24,0
49,7 

,7 
2,2 

24,9 
21,8 

. . . 

100,0 
5,3 

30,4 
1,6 
7 

28,0 
20,4 
44,0 

7 
3,9 

19,2 
20,1 

Valeur ajoute(FRw/menage/an) 103.199 122.483 265.345 224.172 268.194 199.844
 

ia structure de ]a valeur ajout~e est encore moins influenc~e par
le hombre de personne vivant dans le menage, tel
observer dans le tableau 4.12. 
que l'on peut


La seule cat6gorie qui montre une
relation irregulire est celle des services domestiques.
contribuijon A la valeur ajoutee est plus importante chez les
 
Leur
 

menages ayant un nombre modeste de membres.
 

4.5 Sexe du chef de menage
 

Cette variable indique la presence ou I'absence du mari.
Dans la pratique, on a consid~r6 1'homme comme c;hef de menage
lorsqu'il y vivait de fagon au moins semi-permanente. 
On ne
tient pas compte de la distribution de responsabilites entre
l'homme et ]a femme. 
Par consLquent, 
les chefs de menage fsmi­nins comprennent les veuves, les femmes c~libataires et les
femmes dont le marl 
habite ailleurs, quelle qu'en soit la raison.
Selon cette definition, environ 17% des m~nages urbains ont un
chef f-minin.
 

Les menages oO 
le chef est de sexe masculin tendent A avoir un
niveau de consommation par t6te plus 6lev& de 55% par rapport aux
menages oO le chef est une femme. 
Par contre, en uilieu rural il
n'existe pas de relation entre le sexe du chef de menage et le
niVeau de consommation par tate. 
L'occupation principale des
chefs de menage fCminins en milieu urbain est "Agriculteur" (24%
des mdnages) et 
"CommerGant" 
(20%) plus fr6quemment que chez les
chefs masculins (8% et 9%, respectivement). 
 Par contre, le
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travail salari& est moins courant chez les 
chefs f~minins. En
 

plus, les chefs de menage feminins sont moins 
frequents A Kigali
 

Elles tendent ftre plus 8gees et
 
par rapport aux autres villes. 


le nombre de personnes est faible, par
A avoir des menages dont 

Ceci semble expliquer


rapport aux chefs de menage masculins. 

les chefs de menage fabminins. Ces
 

l'importance.des veuves parmi 


tendances sont assez semblables A celles 
trouv6es en milieu
 

1) en
 
rural; les differences principales 6tant les suivantes: 


milieu rural, la proportion des menages dont le chef 
est une
 

(21% contre 17%) et 2) en milieu
 femme est lg.rement plus 6lev~e 


rural, on ne trouve pas d'*cart du niveau 
de bien-8tre selon le
 

sexe du chef de menage.
 

TABLEAU 4.13 CARACTERISTIQUES DES MENAGES EN MILIEU 
URBAIN
 

SELON LE SEXE DU CHEF DE MENAGE
 

Sexe du chef de menage
 

Homme Femme Ensemble 

Valeur moyenne 
de la consommation 
(FRw/tte/an) 47.069 30.433 44.302 

Occupation princip.
 
(% des menages)
 

8.0 23,6 10.6

Agriculture 


32,6 17,4 30,0
Artisanat 

8,8 20,1 10,7
Commerce 

13,5 9,9 12,9
Salaire public 

25,1 19,6 24,2
Salaire priv6 

12,0 9,5 11,6
Divers 


100,0 100,0 100,0

TOTAL 


Ville
 
(% des menages)
 

Kigali 
 72,3 68,2 71,6
 

Autres villes 27,7 31,8 28,4
 

100,0 100,0 100,0
TOTAL 


Taille moyenne de
 

m~nage (personnes) 5.8 4,8 5,6
 

Age moyen du chef
 
39,4 45,3 
 40,4
de menage (ans) 


Nombre de menages
 
299
247 52
observes 


Pourcentage ponders
 
100,0
83,4 16,6
des munages 
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Bien que la structure de la consommation varie de fagon
significative selon le sexe du chef de 	menage, dans la plupart
des cas la variation semble 8tre un reflet des differents niveaux
de consommation totale. 
Par exemple, les menages o6i
une -femme consacrent une plus grande part du budget A 
le chef est
 

l'alimentation 
en general: 
aux tubercules et bananes,
legumineuses et une part plus faible aux produits d'origine
animale, 

aux
 

aux loisirs et 
services-
 D'autres differences ne
peuvent pas 6tre expliqu&s par le niveau de consommation, telle
est 
l'importance de l'education et de l'habillement dans les
budgets des chefs f~minins et
[1 est la faible importance des boissons.
interessant de noter que presque toutes ces differences de
la structure de la consommation selon le sexe du chef du m~nage
se trouvent 6galement en milieu rural 
(voir Ja section 4.8 du
volume . de 1ENBC).
 

TABLEAU 4.14 
 STRUCTURE DE LA CONSOMMATION FINALE EN
MILIEU URBAIN SELON LE SEXE DU CHEF DE MENAGE
 

Sexe du chef de menage
 

Homme 
 Femme 
 Ensemble
Consommati o n finale
Cosomaioinle---------------------------
. . . . ------­. . .
(% du total) 

100,0
Consommation alimentaire 	 100,0 100,0

51,7 
 56,2
Csreales 	 52,1

4,7 
 5,3
Tubercules et bananes 	 4,8

11,5 
 16,8
L!gumineuses 	 12,1

6,3
Legumes et fruits 	 9,0 6,6

2,9 
 3,8
Prod. d'oriPine animale 	 3,0

8,3
Boissons 	 7,4 8,2


11,4 
 6,0
Aliments divers 	 10,8
 
6,6 
 8,0
Consom. non-alimentaire 	 6,7
48,3 
 43,8
Habillement 	 47,9
 
5,6
Habitation 6,2 5,6
 

Equipement de menage 
17,4 8,8 16,6

3,8
Energie et eau 	 3,2 3,8
 

4,9
Sante et hygiene 
5.6 	 5,5

3,3
Education 	 3,4 3,3

3,3
Transport 	 3,4 1,3

7,1 
 11,4
Tabac 	 7,5

1,1 , 
 1,1
Loisirs et services 
 3,3 
 1,8 
 3,2
 

Consommation finale
(FRw/menage/an) 

231.974 
 128.786 
 214.807
 

Telle que present~e dans le tableau 4.15, la structure de la
valeur ajoute r6flte les diff6rences entre les deux types de
menages. 
La contribution provenant de la production agricole est
plus importante chez les femmes que chez les hommes, soit 
11%
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contre moins de 5% de la valeur ajoutee. La fabrication des
 

les autres activites artisanales sont plus importante

bieres et 

chez les chefs de menage f~minins, mais la contribution provenant
 

oC le chef
 
des salaires est plus faible par rapport aux 

minages 


Ces tendances confirment la r~partition

est de sexe masculin. 

des chefs feminins selon loccupation principale 

(voir le tableau
 

Par contre, le commerce pr~sente une contradiction
4.13). 

apparente: bien que la proportion des chefs feminins dont
 

i'occupation principale est "Commerce" soit plus 
elevee par
 

celle des chefs masculins, la part de leur valeur
 rapport 

11 s'agit


ajoute provenant du commerce est plus faible. 


vraisembiablement d'un nombre &lev& de chefs 
feminins qui sont
 

des petites commergantes, tandis que les commercants 
masculins
 

sont moins courants mais plus importants quant 
au chiffre
 

d'affaires.
 

TABLEAU 4.15 STRUCTURE DE LA VAleur ajoutLeE EN MILIEU
 

URBAIN
 
SELON LE SEXE DU CHEF DE MENAGE
 

Sexe du chef de menake
 

Ensemble
Homme Femme 


Valeur ajout~e
 
100,0 100.0 100,0
(% du total) 


4.7 11.3 5,3
Agriculture 

30,4
28.5 47,9
Artisanat et services 


Biere de banane 1,5 2,9 1,6
 

-. 1,0 .7
Biere de sorgho ,7 

26,3 44,0 28,0
Autres 

21,3 11,9 20,4
Commerce 

45,6 28,8 44,0
Salaires 


,6 1,5 7
Ouvrier agricole 

Service domestique 4,1 2,8 3,9
 

20,2 10,1 19,2
Secteur pubiic 

20,7 14,5 20,1
Autres 


Valeur ajout~e
 
199.844
216.646 115.652
(FRw/menage/an) 


4.6 Age du chef de menage
 

L'Age du chef de m~nage indique l'6tape du menage'dans 
son
 

cycle de vie. Comme on peut l'observer dans le tableau 4.16, les
 

30 ans ou moins sont compos~s de 4,3
menages dont le chef a 

Au fur et A mesure que le chef vieillit,
personnes en moyenne. 


le nombre de membres s'accroit, atteignant 6,5 chez 
les chefs
 

la taille du menage diminue en
 ayant de 41 b 50 ans. Puis, 


raison du depart des enfants, atteignant 5,6 
personnes chez les
 

Par consequent, la plupart des ten­chefs ayant plus de 60 ans. 
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dances selon 1'age du chef refl tent celles 1i~es 
A la taille du
 manage decrites dans la section 4.4. 
Cependant, en interpr~tnt
ces chiffres, il est important de tenir compte du fait que le

nombre d'observations dans les deux derni~res categories est

relativement faible (36 et 
32 m~nages respectivement).
 

TABLEAU 4.16 CARACTERISTIQUES DES MENAGES EN MILIEU URBAIN
 
SELON L'AGE DU CHEF DE MENAGE
 

Age du chef de mdnage

0-30 31-40 41-50 51-60 
 61 et + Ensemble
 

Valeur noyenne ---- --- --­
de la consomuation
 
(FRw/tte/an) 58.044 
 43.575 34.205 48.195 21.660 
 44.302
 

Cccupation princip.
 
(% des xdnages) 
Agriculture 
Artisanat 
Comerc! 
Salaire public 
Salaire priv6 
Divers 

2,0 
39,6 
7,6 

15,3 
26,9 
8,5 

8,2 
28,3 
14.6 
17,0 
20,7 
11,2 

6.9 
25,7 
12,2 
14,4 
32,3 
8,4 

19,2 
31,9 
5,0 
4,3 

26,7 
12,9 

43,6 
12,4 
12,9 

2,6 
28,6 

10,6 
30,0 
10,7 
-12,9 

24,2 
11,6 

TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 

Ville 
(% des adnages)

Kigali 
Autres villes 

81,2 
18,8 

71,9 
28,1 

66,4 
33,6 

70,3 
29,7 

54,2 
45,8 

71,6 
28,4 

TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 
----------------------------
Taille moyenne du
 
mdnage (personnes) 4,3 6,0 6,5 6,4 5,6 
 5,6
 

Chefs fminjns

(Z des m~nages) 
 9,7 13,0 18,8 30,9 25,6 
 16,6
 

Age moyen du chef
 
de mdnage (ans) 26,7 34,9 45,5 
 54,8 69,6 40,4
 

Nombre de mdnages I
 
observes 
 85 82 62 36 32 
 297
 

Pourcentage ponddrd

des munages 29,3 27,3 22,4 12,1 9,0 
 100,0
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a mesure
 
La valeur de la consommation 

par tate diminue au fur et 


que Vage du chef de menage 
augmente, exception faite pour 

la
 

A 60 ans). Le pourcentage de menages
 
quatrifte tranche (de 51 "Divers" semble
 
dont l'occupation principale 

est "Agriculteur" ou 


l'Age du chef, tandis que le
 lien positif avec
garder un 

pourcentage de salaries semble 

diminuer en fonction de l'age 
du
 

Nous avons trouv& 6galement 
en milieu rural que les jeunes
 

chef. 

menages ont des occupations 

plus diversifi~es, s'orientant
 

particuli~rement vers des activites 
non-agricoles.
 

La proportion de jeunes menages 
(oi le chef a 30 ans ou moins)
 

qui habitent A Kigali (81%) est beaucoup plus 6levee 
qie la
 

En plus, on peut
y residant (541).

proportion de menages &gs 


constater que la proportion 
de chefs feminins est plus importante
 

Plus de 25% des chefs ayant 
plus de 50
 

lorsque le chef est ag6. des chefs ayant 30
 
ans sont des femmes, tandis que 

moins de 10% 


ans ou moins sont des femmes. 
Cette tendance est encore plus
 

(voir la section 4.8 du volume 
3 de
 

forte en milieu rural 


I'ENBC).
 

l'avons dejA mentionn6, la structure 
de la
 

Comme nous 
 la relation
influencee par

consommation selon l'Age du chef 

est 

la taille du menage. Par exemple, la part
 

entre l'Age du chef et 
 tabac et aux aliments divers
 
du budget consacr~e aux boissons, 

au 


(y compris les repas prepares) diminue 
ot puis augmente au fur et
 

A mesure que le chef vieillit, 6tant la plus faible aux ages de
 

A 60 lorsque le nombre de personnes 
(donc le nombre d'enfants)
 

41 

Pour la mgme raison, la part du budget
 

est le plus 6lev6. 

consacr~e aux produits d'origine animale 

et A l'ducation
 

puis diminue lorsque le chef de menage vieillit.
 
augmente et 


la structure de la consommation est
 
Une autre influence sur 


Le nombre important d'agriculteurs 
ages pourrait
 

l'occupation. 

expliquer la part 6levge de la consommation 

allou~e aux
 

l~gumineuses chez les menages dont
 tubercules et bananes, et aux 


le chef a plus de 60 ans. Finalement, les jeunes m~nages
 

consacrent une part relativement importante 
A l'46quipement du
 

menage, vraisemblablement puisqu'ils 
sont de nouveaux menages en
 

On a trouv6 les m~mes tendances en 
milieu
 

train de s'installer. 

les produits d'origine animale, les
 concerne
rural en ce qui 


boissons, l'quipement du m~nage et 
le tabac (voir la section 4.9
 

du volume 3 de I'ENBC).
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TABLEAU 4.17 
 STRUCTURE DE LA CONSOMMATION FINALE EN
 
MILIEU URBAIN SELON L'AGE DU CHEF DE'MENAGE
 

Age du chef de menage (ans)
 

30 ou 
 Plus
 
moins 31-40 
 41-50 51-60 de 60 
Ensemble
 

Consonmation finale
(Z du total) 
 100,0 100,0 
 100,0 100,0
Consommation alimentaire 100,0 100,0

50,4 51,z 
 54,8 45,9 
 72,8
Cerdales 52,1

4,9 4,6 
 5,5 3,5
Tubercules et bananes 6,0 4,8

9,5 11,7 14,4 11,?
Ldgumineuses 21,8 12,1

4,6 5.9 
 8,0 7,3 
 15,4
L6gunes et fruits 6,6

2,9 3,0 3,5 
 2,2 3,3 3,0
Prod. d'origine animale 
 8,3 8,6 
 9,1 5,8
Boissons 8,2 8,2
12,6 11,1 
 8,2 10,4 10,4
Ailments divers 10,8

7,7 b,8 
 6,2 4,9
Consom. non-alimentaire /,6 6,7
49,b 48,3 
 45,2 54,1 27,2 
 47,9
Habillenent 
 6,0 5,7 
 5,2 5,5 
 5,3
Habitation 5,6


17,4 16,4 
 10,9 27,4
Equipement de mdnage 
5,6 16,6


5,0 3,6 3,0 
 3,2
En~rgie et eau 1,4 3,8

5,b 5,1 7,2 
 4,4 3,1 5,5
Sant6 et hygiene 
 3,3 3,7 3,6 
 2,2
Education 2,6 3,3
 
, 1,3 3,1 ,7 
 ,6
Transport 1,3


6,7 8.0 8,0 
 8,4 5,2 7,5
Tabac 
 1,2 1,2 ,7 
 .8 1,3 1,1
Loisirs et services 
 3,8 3,2 
 3,4 1,6 2,0 
 3,2
 

Consommation finale

(FRw/mnnage/an) 
 220.802 238.662 205.755 243.131 
107.029 214.807
 

Comme on peut le voir au 
tableau 4.18, la contribution des diff6­rentes activitds A 
la valeur ajoutLe montre les m~mes 
tendances
 
concerne V'occupation principale (voir le
tableau 4.16). La contribution provenant des salaires (sauf les
sai.ires agricoles) est plus importante chez les menages jeunes
(dont le chef a 


dejA decrites en ce qui 


moins de 50 
ans). 
 Par contre, l'agriculture,
fabrication de biere et la
le travail comme ouvrier agricole sont
plus importants chez les menages oU 
le chef est relativement Agd.
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TABLEAU 4.18 STRUCTURE DE LA VALEUR AJOUTEE 
EN MILIEU URBAIN
 

SELON L'AGE DU CHEF DE MENAGE
 

Age du chef de menage (ans)Plus
30 ou 


51-60 de 60 
Ensemble
noins 31-40 41-50 


-----0, 0,

Valeur ajoutLSe 


100,0 100,0 
 100,0

0O0 100,0 100,0


(% du total) 

3,1 6,4 10,4 23,2 5,3


1,9
Agriculture 30,4
50,1 58,4
34,0. 19,9 23,6

Artisanat et services 
 7,0 1,6
 
Bire de banane 1,2 ,5 1,5 3,5 


,0 ,1 5,2 I,1
,1
Bire de sorgho 
 41,4 50,3 28,0

32,7 19,4 22,0


Autres 
 11,8 20,4

16,7 31,9 16,0 3,4


Commerce 6,6 44.0
54,0 36,1
47,4 45,1
Salaires 7

,2 ,1 1,3 1,9 2,6 


Ouvrier agricole 
 7,0 ,6 3,9
4,0 3,2 4,4

Service domestique 
 ,6 19,2
21,1 20,1 28,3 7,9

Secteur public 
 2,8 20,1
22,1 21,6 20,0 19,3

Autres 


Valeur ajoute
 
150.599 197.293 127.438 199.844
195.090 270.381
(FRw/m3nage/an) 
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CHAPITRE 5
 

ANALYSE ECONOMETRIQUE DE LA DEMANDE
 

Nous avons examine, dans le chapitre pr~cdent, l'influence de
plusieurs variables d'6tude sur la structure de la consommation
finale des menages urbains rwandais. Cependant, avec les
tableaux croises, il n'est pas possible de consid~rer plus d'une
variable d'6tude A Ia fois. 
 De m8me, il 
n'a pas 6te possible de
preciser la relation entre les variables, sauf si elle est
positive ou negative. 
Ce chapitre utilise l'analyse 6conom6­trique pour construire un modele math~matique decrivant la
relation entre plusieurs variables d'6tude et la structure de la
consommaLion finale. 
Les tests relatifs A 
la signification
statistique de la relation sont egalement effectu~s.
precisement, la technique utilis~e est 
Plus
 

Ianalyse do regression

multiple.
 

L'une des relations les plus importantes est celle existant entre
la structure de la demande et 
le niveau do bien-dtre du m~nage.
Cette relation est exprimee en tant que l'lasticite de la
demande par rapport au revenu, c'est-a-dire la vari3tion on
pourcentage de la demande d'un produit li6 A une augmentation de
IZ du revenu. 
 Les eIasticites de la demande sont utiles dans la
planification, permettant lestimation de l'volution de la
demande de chaque categorie de produit et service en fonction de
la croissance de l'conomie en g~neral.
peuvent aider A prevoir l'effet sur 
De mdme, les 6lasticites
 

la demande resultant d'un
projet ou d'une politique qui augmente les 
revenus d'un groupe de
 personnes.
 

Bien que le niveiu de bien-8tre soit la variable la plus explica­tive de la structure de la consommation, il 
existe aussi d'autres
facteurs, notamment les caracteristiques demographiques et geo­graphiques du menage. 
Leur influence sur 
la structure de la
consommation des menages urbains est 6galement examinee.
 
Ce chapitre est divis6 en cinq sections. La premiere section
decrit la mWthodologie de l'analyse de regression multiple. 
Dans
la deuxieme section, nous presentons les 6lasticit~s des cat6­gories budgetaires agregdes qui comprennent A la fois la 
consom­mation alimentaire et non-alimentaire. 
La troisieme section
offre les 6lasticit~s de divers produits alimentaires individuels
et 
la quatrifme examine les 6lasticites de quelques produits non­alimentaires. 
 Enfin, la derniere section considere l'influence
des variables demographiques et geographiques sur la structure de
la consommation.
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5.1 	 !16thodologie de l'analyse de regression 
multiple
 

L'analyse de regression multiple genere 
1'6quation mathematique
 

qui decrit mieux la relation entre plusieurs variables 
explica­

tives et une variable expliquee (celle 
influencee par les
 

I) la variable
 
I1 est d'abord ndcessaire de preciser:
autres). 
 3) la forme
 

sera 	estimee, 2) les variables explicatives,
qui 
 informa­
g~nerale de L'6quation mathematique. 

A partir de ces 


tions, la procedure effectue le calcul des 
coefficients qui
 

une
 
correspondent A chaque variable explicative, 

creant ainsi 


les donnees.
expression mathematique decrivant 


La variable expliquee est la demande d'un bien ou d'une categorie
 
indicateur


Les variables explicatives comprennent 
un 


des biens. 

les caracteristiques du
 du niveau de bien-8tre du menage et 


l'avons observ6 dans le chapitre precedent,
Tel que nous
menage. 

indicateur du bien-Ltre, mais
 le revenu est souvent utilis6 comme 


dans les conditions des pays en voie de developpement 
il 
est
 

probable que ia valeur de la consommation finale soit un 
meilleur
 

Par rapport au revenu, la valeur de la consommation
 
indicateur. 

est mieux mesuree et moins affectee par la variation saisonniere
 

Les caracteristiques du
 et annuelle (voir la section 4.1). 

seront 6galement utilisees comme variables explica­menage qui 


le nombre d'adulte, dans le
 
tives sont les suivartes: la ville, 


menage, le nombre d'enfants dans le menage et le sexe du chef de
 

menage.
 

adopte le
la forme de l'equatlon, nous avons 

le modele Working-Lesser


En ce qui concerne 

modele ratio-logarithme, parfois appel 


Cette forme
 
(voir la description de Deaton et Case, !987). 


estime la part du budget consacrte au produit en question 
en
 

(ou du logarithme de la
 
fonction du logarithme du revenu 


Nous avons ajout6 un terme carr6,
consommation finale). 

c'est-A-dire (LN(Y))2, pour rendre plus flexible 

la courbe ue
 

nous l'avons pas ajout6 puisque
'quation. En milieu rural, ne 


le coefficient de ce terme n'6tait statistiquement 
significatif
 

que pour une categorie seulement. Par contre, pour le milieu
 

urbain nous avons decide de l'inclure 6tant 
donne que le
 

coefficient &tait significatif p~ur 14 sur 40 cat~gories
 

budgetaires.
 

est donc le suivant:
Le module adoptt 


2 

P =a + b LN(Y) + b (LN(Y)) + E c X 

la part du budget consacree 6 la catdgorie "i" de biens
 of] 	 P, = 


de la consommation par adulte-equivalent et
 Y = 	la valeur 

par an
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Xj = la caracttistique 'j" du menage, indiquant le nombre
d'enfants, le nombre d'adultes, 
le sexe du chef de 
m~nage,
et trois variables pour representer les quatre villes
 
a
 , . b,, b21 , c,, = les coefficients estim~s par la r~gressionpour la cat~gorie "i" et la caracteristique "j"
 

Chaque categorie budg~taire 
est estimue
d'6quation et avec le mgme type
les mames variables explicatives
"Padditivite" des diff~rentes 6quations. 
afin de conserver
 

L'additivit6 veut dire
que la somme des parts budg~taires estim~es est de 100% A chaque
niveau de revenu ou de consommation.
 

Nous avons 
estime toutes 

par 

les catsgories budgetaires consommes
au moins 
65% des mInages 
urbains (exception
biere de sorgho qui faite pour la
a et consomme par
urbains). 64,4% des menages
Lea autres categories 
ne sont
individuelle puisque la regression multiple 
pas estimees de fagon
 

biaisees si la variable explique 
rend les estimations
 

(la part budg~taire) 
prend
souvent 
]a valeur de z6ro.
 

Avec l'quatjon rendue par l'analyse de r~gression multiple, nous
pouvons estimer 
pour un niveau donn6 de
budgetaire consommation 1) la part
consacr~e 
au 
 bien, 2) la propension marginale
consommer A
le bien, 3) l'elasticit6 de 
demande du bien.
utile I'l
de donner est
uhe br~ve explication 
de chacune
variables. de ces trois
Ouant 
 aux parts budg~taires 
estimues, elles sont
Ifgerement differentes par rapport
et 4 en raison de la 
aux chiffres des chapitres 2
difference des 
m~thodes de calcul.
tableaux de ce chapitre montrent la 

Les
 
d'un type structure budg~taire estimte
precis de m~nage, tandis que 
 les chiffres
anterieurement representent le pourcentage de la valeur totale de
consommation 


pr~sent~s
 

urbaine consacree 
au bien en question.
deuxieme cas, Dans ce
les m~nages 
ais~s, qui influencent plus 
fortement
la demande totale, jouent un role plus important.
 
La propension marginale A 
consommer 
(PMC) est
la consommation additionnelle lorsqu'on 

la repartition de
 
augmente
consommation du le ziiveau
menage. 
Elle r~pond A 

de
 
la question suivante: si
la consommation d'un m~nage augmentait de 100 FRw, 
quelle serait
la repartition de ce montant parmi les diverses categories budg6­taires? 


ani fur et 

Etant donne que la structure de la consommation change
A mesure que le niveau de 
la consommation totale aug­mente, la r~partition de la consommation additionnelle nest pas
identique A la repartition actuelle.
 

L'&IasticitA de la 
 demande par rapport A
est la consommation finale
le changement en 
pourcentage de la demande d'un
une augmentation de bien Iiee 6
1% de la valeur de la
Elle consommation totale.
peut 8tre 
calculse 
comme fa 
 PMC divis~e
budg~taire. par
L'6lasticit6 la part
est sup rieure A
budgetaire augmente en fonction 
1,0 lorsque la par,


du niveau de consommation; elle
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se trouve entre 0 et 1,j lorsque 
la part diminde mais la demande
 

Iorsque la demande
 elle est inf~rieure A zero 
absolue augmente; tktale. En
 
avec la consommation
relation negative
garde une des biens ayant des
la demande
on peut dire que
extrapolant, plus au fur et A
 

les plus 6levLes augmc-ateront le 
6lasticites Un r~sum& de l'interpret­
que l'&conomie urbaine crolt. 
mesure 


ation des 6lasticit~s est pr~sent6 
ci-dessous:
 

Influence d'une augmentation
 Type de
 
du revenu (consommation) sur: bien
 

Elasticit6 La demande La part du budget
 

absolue du bien allouee au 
bien
 

Bien
 
Moins de 0 Diminue Diminue 

inferieur 

0 Constante Diminue 
Bien de con­

0 A 1 Augmente Diminue sommation 
courante 

1 Augmente Constante 

Pius de 1 Augmente Augmente Bien 
sup4rieur 

de la part budgetaire
 
A noter que 1'61asticite, fonction Elle est
II est 


varie selon le niveau de consommation. 

et de la PMC, 

plus faible menages plus aises. Par
 
chez les 
g~neralement part budgetaire, la PMC et


la
nous pr~sentons
consequent, 
 consommation: 21.440 FRw/adulte­
1'61asticit6 A trois niveaux 

de Ces trois
 
6quivalent/an, 37.100 FRw/AE/an, 

et 58.800 FRw/AE/an. 
25% des
 

premier quartile (sup~rieur A 

niveaux reprtsentent le A 50% des menages


A la mediane (sup~rieur

menages urbains), 75% des minages
 

au troisieme quartile (sup(rieur 
A 


urbains), et statistique de la

signification
Pour tester la
urbains). ]e niveau de consommation et la part consacre A
 

relation entre 

la valeur F. Une valeur elev~e
 

un bien donne, nous avons calculE 
relation significative, c'est-A­existe une
de F indique qu'il 

dire que l'elasticit6 est differente 

de 1,0 de fagon statistique­

ment significative.
 

Elasticite de la demande des 
grandes categories budgetaires
 

5.2 

demande des categories
 

Cette section concerne 1'estimation 
de la 


I'alimentation, l'habillement, ]'habitation,
 agregees du budget: eau, la sante et hygiene,
 
menage, l'energie et 
l'quipement du le loisir et service. Le
 

I'&ducation, le trangort, le 
tabac et 


tableau 5.01 pr~sente la part 
de la consommation allouee A chaque
 

menage.
niveau de consommation du 

categorie budg~taire selon le 
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Tel que nous 
 l'avons expliqu6 
dans la section 5.1,
niveaux reprdsentent lea trois
le premier quartile, la 
 m~diane et 
 le
troisi~me quartile de la consommation par adulte-6quivalent.
tableau Le
5.02 pr~sente la propension marginale A 
 consommer des
categories budg~taires et puis le tableau 5.03 pr~sente l'6lasti­cit6 de la demande selon le 
niveau de consommation 
par adulte­6quivalent et la valeur de F (un test statistique).
 

La structure pr~sent~e dans le tableau 5.01 varie selon le niveau
de bien-8tre 
d'un m~nage. Pour les manages
consacrLe A la consommation 
moins ais~s, la part


alimentaire diminue
niveau de en fonction du
consommation, 6tant 73% au premier 
quartile, 64% A la
m~diane, et 
56% au troisiLme quartile. 
 Par contre,
alloude A l'habitation la part
augmente de 6,4% 
 au premier quartile,
10,4% A la mLdiane, et A

15,4% au troisiLme quartile.
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LA PART DE LA CONSOMMATION ALLOUE 
A CHAQUE
 

TABLEAU 5.01: 

CATEGORIE BUDGETAIRE EN MILIEU 

URBAIN
 

Niveau de consommation par 
AE
 

_me 3 _1 er 
quartile
MLdiane
quartile
Cat~gorie 55,6
64,0
72,7
Alimealts 


5,5
5,5
5,3
Habillement 

15,4
10,4
6,4
Habitation 

3,9
3,0
1,8.
Equip. du m~nage 

Sl
4,7
3,8
En~rgie et eau 

3,1
3,1
2,8
Sant6 et hygi6ne 

1,2
1,1
0,8
Education 

6,6
5,0
3,5
Transport 

1,2
1,5
1,7
Tabac 

2,6
1,9
1,3
Loisir et 


service
 

I00,0
100,0
100,0
TOTAL 


la repartition de
(PMC) est
A consommer

La propension marginale le niveau de
 

lorsqu'on augmente

consommation additionnelle A la part
la est inf~rieure
La PMC
du menage-
consommation diminuer (comme
 

budg~taire pour les produits 
dont la part tend A 

sup~rieure pour
et elle est 

les produits alimentaires de base) plus importants chez les
 

de luxe qui deviennent
les produits 

m~nages plus aiss.
 

estimee dans le tableau 
5.02, I'alimentation repre­bien
Selon la PMC 

la croissance de la consommation, 

sente la grande part de aible chez les m~nages 

plus aiss.
 
que le pourcentage soit 

plus 
100 FRw, 58 FRw sont
 

de consommation de 
Avec une augmentation 

1'alimentaire parmi les m~nages moins ais~s, 

contre 47
 
n 36 FRw chez les m~nages
allou~s A et
niveau mudia


FRvj pour les menages au transport
n e s 
A l'habitation et le 

plus aises. Les parts desti FRw chez les m~nages moins
 

de 12 FRw et 6 

sont respectivement la consommation au
 menages avec 


11 FRw parmi les manages plus aiss.
ais~s, 20 FRw et 8 FRw 
parmi les 

et


niveau m~dian et 28 .FRw 
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TABLEAU 5.02: 
 LA PROPENSION MARGINALE A CO|SOMMER DES

CATEGORIES BUDGETAIRES EN MILIEU URBAIN
 

rliveau de consommation par AE
 

1 er 

Cat __orie 3 !me
quartile 
 Mediane
Alinents quartile


58,1 
 46,8 
 36,3
 
Habillement 
 5,9 
 5,6 
 5,2
 
Habitation 
 11,81,67,
 

Equip. du menage 
 3,9 
 5,0 
 5,9
 

Energie et eau 
 5,8 
 5,8 
 5,6
 
Sante et hygiene 
 3,4 
 3,3 
 3,0
 
Education 
 1,5 
 1,4 
 1,2
 
Transport 
 5,8 
 8,2 
 10,6
 
Tabac 
 1,6 
 1,0 
 0,3
 
Loisir et 
 2,4 
 3,3 
 4,1

service
 

TOTAL 
 100,0 
 100,0 
 100,0
 

Comme nouis 
Iavons expliqu6, l'lasticits de la demande par
la consomnation finale est le changement en pcurcentage de 

rapport A
 

d'un 
 bien IJee la demande
a une augmentation
consommation totale. Les 6lasticitss 
de 1% de la valeur de la
 

5.03 sont presentees dans le
selon le niveau tableau
de la 
 consommation
L'elasLicite par adulte equivalent.
de Pensemble des
niveau de 
produits alimentaires
.a consommation. I varie selon le
 

au niveau est de V'ordre de 0,80 parmide la consommation moins les menages
elev6,niveau median de la consommation et 
0,73 parmi les m6nages au 

de la consommation plus 
0,65 parmi les menages au niveau6lev6. 
Eri


alimentat-fon d'autres mots, la part consacree A
diminue 
 au fur
consommaticn et A mesure que
augmente, le niveau de
une confirmation 
de la
extraolant, on peut constater qu'une croissance 
"Loi d'Engel." 
 En
 

urbaine (d'autres facteurs de 10% de l'6conomie
restant ftaux)
augment.tcn de la demande alimentaire de 
serait accompagnLe d'une
 

mediane de 
7,3% parmi les menages A la
la consommation.
 



LES ELASTICITES DE LA DEMANDE DES 
CATEGORIES
 

TABLEAU 5.03: 

BUDGETAIRES EN MILIEU URBAIN
 

Niveau de consommation par AE Vaieur
 

3 6me 
 F

I er 


quartile

Cat~gorie quartile Mudiane 


0,65 116,7

0,80 0,73
Aliments 


0,94 
 0,9
1,02
1,12
Habillement 


1,81 
 50,3
1,80
1,85
Habitation 


1,52

Equip. de m~nage 2,11 1,9 19,9 


Energie et eau 1,52 1,25 1,10 6,4 * 

Sant6 et hygiene 1,20 1,06 0,96 1,6 

Education 1,77 1,29 1,04 1,1 

Transport 1,67 1,65 1,60 14,4 

Tabac 0,94 0,65 0,24 7,1 a 

Loisir et 1,87 1,70 1,60 20,6 

service I 

Notes: 1 L'6lasticitt est diff~rente 
de 1,0 de fagon statis­

tiquement significative au niveau de 
confiance de 99%.
 

Les 61asticit~s des categories "Habillement", 
"Education" et "Sant6 et
 

indiquent qu'elles ne sont
 
hygiene" sont faibles, et les valeurs 

de F 
En ce
 

pas diff~rentes de 1.0 de faQon statistiquement 
significative. 


il s'agit probablement du fait
 
qui concerne l'education et la sante, 


telles que le nombre d'enfants
 
que d'autres variables interviennent, 
 sant6. En
 
pour le cas 1'6ducation et les maladies pour le cas de la 


fidelement estim~es
 
plus, les transactions peu frf-quentes ne sont pas 


par une enquete comme I'ENBC.
 

statistiquement

Toutes les autres 61asticit~s d~passent 1,0 de fagon 


attendre. L'61asticit6 de la
 
on devrait s'y
significative, comme 


demande de I'habitation est la plus 6lev~e 
A tous les trois niveaux de
 

cette lasticit6
En extrapolant,

-onsommation, variant de 1,8 A 1,9. 


implique que la croissance de la demande 
en milieu urbain des services
 

A un rythme presque deux
 
et mat~riaux de construction va augmenter en g~n~ral.
 
fois plus 6lev6 que la croissance de l'6conomie urbaine 


la substitution
 
Une partie de cette croissance provient 

sans doute de 


de Pautoapprovisionnement en materiel 
par l'utilisation des mat~riaux
 

achet~s et le paiement des salaires 
des ouvriers.
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Scdon les tIasticit~s estimes, on peutcyoissarice rapi(Ie 6galement s'attendre A unede )a demande d'6quitwement6[asticit6 de 1,7 au 
du menage (ayant uneniveau mddlan
transport (1,7), de la consommation), 
 de
et de loisirs et 
services
comprend surtout (1,9). Le transport
les services des 
taxis urbains, tandis
J'exluipement quedui menage iriclut ]a vaisselle, les ustensiles decuisine, les meubles, etc. 

1) est. iiittressant de rioter que les 6lasticit~sfonction du diminuent enniveau de la consommation. 
Cette relation est 6vidente
eli e-xamjiiajt es 61asticitds du milieutableau 5.03, et 
urbain, pr~sent~es dans le6galement en 
comparant les 
 r~sultats en milieux
urbain et rural. 
 En milieu rural, oO le niveau de 
consommation est
plus faible, les 6lasticit~s sont
miJJeu urajil. plus 6lev~es par rapport auPar exemple, I'eLasticit& des produitsen milieu rural alimentaires
est de 0,85, de l'habitation 3,16 et du
2,57. transport
Cependant, I'ordre des 
6lasticites
l'habitation est assez semblable,
ayant I'61asticit& 


I'(&itier:nent la plus 6lev6e, suivie parde m .lae, le transport et les produits alimentaires
,iialIt l'dlasticit6 la plus faible. 

,).3. FJlastii.j!: de Ja demanade des produJts alimentaires
 
C(.LLe -e(-:*Lioi pc-rsente les 
 rcsultats de I'estimation de(It! prodjlit.s a] imentaires. la demande 
t'ession 

A partir des 6quations gen~r~es parm'tLiple', nous iaavonsa]J ,inaeitaiires, Ja 
estims la part budgtaire des bienspropeus2oji marginale A consommerlicuts t:.-d5sLt(c ces biens etde la demande. Chaque chiffre estaivtveaux diff4.!reiits estimL A troisde consommation par adulte-dquivalent:premter. quartile (21.440 auFRw/AE/an), 
 A la m~diane (37.100YRw/A.'/aii) 
et atu troisieme quartile (58.800 FRw/AE/an). 

I.e tableau 5.04 pr(sejte 
 les parts budgdtaires 
des produits
alimetaires A chaque ijveau de consommation.adliments On peut grouperen deux groupes. lesLes aliments
caract6risenit "supirieurs" se
par une part qui augmente en fonction duconlsommation niveau definale, tels 
Wbere 

que le riz, le lait, les oeufs et la
Primus. 
 tais 
 la plupart des aliments
consommation courante, sont des "biens de
" dans 
 le sens que la part budg4taire diminue
(,ii fojictjoi, du niveau de consommation. 
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ALLOUEE A CHAQUE

LA PART DE LA CONSOMMATION
TABLEAU 5.04: 


PRODUIT ALIMENTAIRE EN MILIEU 
URBAIN
 

Niveau de consommation 
par A
 

3 6me
 
1 er 
 sd i a ne
Mu quartile


quartile
Cat~gorie 

0,90,
1.1 0,6Sorgho 0,81,3

Mais 
2.4 2,4RizPain 2,0


0.6 
 0,6 
 0,6

1,2
2,2 1,7
Manioc 
 1,7
3,2 2,3
Farine de manioc 
 2,4
3.7
5.8
Patate douce 


7,2 6,1 5,2

Pommes de terre 
 2,2
3,6 2,9
Banane 
 6,9
14,4 10,1
Haricot 
 2,9
4,0 3,3
L~gumes et fruit 
 3,8
3,4 3,9
Viande 
 1,0
1,1 1,1
Poissons 
 2,5
2,1 2,4
Lait et oeufs 
 4,8 3,8

Bibre de Banane 5,3 


1.1 1,0

Biere de Banane 1,3 


5,6
2,4 4,3
Primus 
 1,4

Huile de Palme 1./ 1,6 


Sel 0,7 O,5 0,4
 

2,4 2,6 2,4

Sucrerie 
 7,1
6,7 6.7
Autre 


55,6
64.0
72.7
TOTAL 


(PMC), pr~sentte dans le
 consommer
La propension marginale A 

indique la repartition de la consommation addition­

tableau 5.05, La
niveau de consommatlon. 

nelle. rtsultant d'une augmentation du 
 au
 

calculSe au premier quartile, A la mtdiane, 
et 


P'MC est 6galement 
 6gale & la PMC pour la
 
La somme des PMCs est
Lroisieme quartile. 5.02.
 

consommation alimentaire, telle que pr~sent~e 
dans le tableau 

les
viande et 

Au niveau median de consommation, la 

biere Primus, la 

plus 6lev es, soit respectivement
les PMCs les 
pommes de terre ont 


7,5%, 4,2% et 4,1% de la consommation additionnelle.
 

les PMCs sont
troisi~me quartile),
Pour un manage plus ais6 (au 

le m~nage prefere consacrer une
faibles puisque
g~nbralement plus bieins et
aux 


part de la consommation additionnelle

plus grande et
le manioc
Les PMCs negatives pour
services non-alimentaires. 
 rtduit le
 

patates douces indiquent qu'A ce niveau, le manage

les et A mesure qu'il


de ces biens au fur 

niveau de consommation 

devient plus ais&.
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TABLEAU 5.05: 
 LA PROPENSION MARGINALE A CONSOMMER DES
 
PRODUITS AI.JMENTAJRES EN MILIEU URBAJN
 

Niveau de consommation 
par AE
 

I er
Cat6gorie 
 quartile 3 6me
Mudiane 
 quartile
 

Sorgho 
 0,7 
 0,5 
 0.4
Mais 
 0,3 
 0,1
Riz 0,1

3,1 
 2,7
Pain 2.0

0,6 
 0,5
Manioc 0,5

1,6 
 0,6
Farine de manioc -0,3

1,5 
 0,8
Patate douce 0,3

1,4 
 0,3
Pommes -0,1
de terre 
 5,3 
 4,1
Banane 3,1

2,3 
 1,4
Haricot 0,7
6,0 
 2,8
L6gumes et fruit 0,6
2,5 
 2,3 
 2,2
Viande 
 4.9 
 4,2
Poissons 3,1
1,2 
 0.9 
 0,6
Lait et oeufs 
 3,0 
 2,8 
 2,4
Bitre de Banane 
 4,9 
 3,2 
 1,2
Bi~re de Banane 
 1,0 
 0,8
Primus 0,6
6,2 
 7,5 
 8,3
Huile de Palme 
 1,7 
 1,2
Sel 0,7
0,4 
 0,2
Sucrerie 0,1
3,1 
 2,6
Autre 1,9
6,5 
 7,2 
 8,1
 

TOTAL 
 58,1 
 46,8 
 36.3
 

Contcairemw.iL, pour un menage

PMCs sont 

moins aisL (au premier quartile), les
plus 64eves. 
 Pour eux,
Idaugwonter la consommation alimentaire. 
i] est plus important
 

Primus, L'ordre de priot6
les haricots, est, la
]a viande et 
 Id bire
noter de banane. 
 11 est A
que les PMCs des m6nages ruraux mOins ais~s, sOnt encore plus

6 ]ev.es, surtout pour ]a 
 biere de 
banane (13,9%) et pour les
harlcots (13.7%).
 
J.''lastjcite! de 
la demaide 
d'un bien repr~sente l'augmentation de
la demande, exprimue en pourcentage, en fonction d'une
d'un pour-cent de augmentation
]a consommation totale.
en divisant la PMC Elle peut 8tre calcu1e
par la 
 part budgEtalre.
I|,ejs alimentaires Les 6lasticites des
selon le niveau de consommation
pr'6sentes finale sont
dans le tableau 5.06.
valeur de F, La quatri~me colonne
un test statistique montrant montre la
 
de le niveau de l'influence
ta consommation finale sur la part budg6taire.
 

http:Contcairemw.iL


LES ELASTICITES DE LA 	DEMANDE DES PRODUITS ALIMENTAIRES
TABLEAU 5.06: 

EN MILIEU URBAIN
 

Niveau de consommation par AE
 
_ Valeur
 

3 &me F
1 er 

M~diane quartile
Cat~gorie quartile 


0,57 0,52 3,5 I
Sorgho 	 0.61 


Mais 	 0,17 0,16 10,02S
0.26 


0,84 7,1''

Riz 	 1,55 1,12 


0,1
0,94 0,92 0,90

Pain 


-0,26 15,14A

Manioc 	 0,70 0,37 


16,619

Farine de manioc 0,48 0,36 0,18 


--0,03 36,6"*
0,24 0,09 

0,60 15,1"
 

Patate douce 

Pommes de terre 0,73 0,67 


10,6'3
0,63 0,54 0,31
Banne 

0,08 59,892
0,41 0,27 

0,76 14,311


Haricot 

Lfgumes et fruit 0,63 0,68 


9.6''
1,42 1,07 0,81

Viande 


0,61 2,6
1,10 0,86
Poissons 

0,96' 2.3
 

Lait et oeufs 1,43 1,15 

7,5*'
0,67 0,31
Bire de banne 0,93 


0,57 1,7

Blire de sorgho 0,78 0,69 	 t


1,47 1-7,1
2,59 1,74
Primus 

0,51 12,6''


Huile de palme 1,00 0,78 

0,25 30,1"%
0,53 0,41
Sel 


5,5''
1,27 0,99 0,76 

1,07 1,15
 

Sucrerie 

Autre 	 0,97 


1,0 de fagon statistiquement

Notes: ' L'e1asticit& est diffsrente de 

niveau de confiance de 95%.
significative au 

de fa~on statistiquement
23 L'61asticit6 est 	differente de 1,0 


niveau de confiance de 99%.
significative au 


6t6 estimee par la regression

Parmi les 19 produits dont la demande a 

de
quatre categories n'ayant pas relation
 
multiple, il n'y a que 


le pain, le poisson, le lait, les oeufs
 
statistiquement significative: 
 pouvons
En termes de la statistique, nous ne 
et la biere de sorgho'. 
 soit constante et que
 
pas rejeter 1'hypothese que la part budgEtaire 


1'elasticite soit 
1,0.
 

biens dont l'elasticite depasse
Au niveau median de consommation, 	les 

Primus (1,74), le riz (1,12) et la
 

1,0 de fagon significative sont ia 


Ces produits sont des 	biens "superieurs", 
dont la part
 

viande (1,07). 

la consommation.
en [onction du niveau de 	 A
 

budgetaire augmente 


' Etant donne que la catfgorie "Autre" est le residu, 
La part
la regression multiple.
nous ne l'avons pas estime avec 


calculees A partir
la PMC, et l,elasticit6 ont ete
budgetaire, 
 la
 
des autres resultats. Par consequent, on ne dispose pas de 


valeur F pour cette categorie.
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1'autre extr~me, les produits 
dont l'6lasticit6 

sont est la plus faible
les patates douces (0,09), 
le mals (0,17), les haricots (0,27) et
les deux sortes de manioc (0,36 et 0,37).
 

Pour les m~nages plus 
 ais~s (au troisi~me quartile), les 6lasticites
sont plus faibles. La Primus est 
le seul produit qui reate
"3updrieur" A ce un bien
niveau de consommation. 
 Par contre, deux produits
deviennent des biens "inf~rieurs" chez les m~nages relativement ais~s:
les patates douces 
et le manioc. En d'autres mots, la consommation
des ces produits diminue de 0,03% et 0,26% respectivement si 
la valeur
de la consommation finale augmente de 1%.
 

Pour les manages moins aisas 
(au premier quartile du milieu urbain),
les 6lasticit~s sont plus 6lev~es, celle de la 
Primus atteignant 2,59.
A ce niveau de consommation, la part consacr~e 
aux poissons et A la
sucrerie, en plus des biens mentionn~s ci-dessus, augmente en fonction
 
de la consommation.
 

En milieu rural, 
 les 61asticit6s 
suivent approximativement 
le mnme
ordre. Le manioc 
et les patates douces 
ont les elasticites les plus
faibles et 
les biens d'origine animale 
ont les 61asticit6s les plus
&lev6es. 
 La difference principale entre les deux milieux est que 
 les
61asticit~s rurales sont encore plus 6lev~es que celles des m~nages du
premier quartile en milieu urbain (voir la 
section 5.3 du volume 3 
de

I'ENBC).
 

ElasticitL de la demande des produits non-alimentaires
 

Cette section d~crit les 
 r~sultats de la r~gression multiple 
en
ce qui 
concerne les produits et services non-alimentaires. 
 Le nombre
de categories qui peuvent 8tre 
consid~r&es a 6ti limit6 par notre
d6cision de ne choisir que 
 les biens acquis par au moins 65% des
m~nages en 
milieu urbain. Cette 
decision a &t6 
 prise afin d'6viter
les biais qui r~sulteraient d'une regression ofi 
la variable expliqu~e
(ici la part budg~taire) prend souvent une valeur de z6ro.
 

La part estime du budget qui 
 est consacr~e A 
 chaque cat@gorie est
presentd~e dans le 
 tableau 5.07. 
 Comme nous l'avons fait 
dans les
sections prec dentes, 
la part budg~taire est pr~sentLe A trois niveaux
de consommation: le 
premier quartile (21.440 FRw/adulte-6quivalent),
la m~diane (37.100 FRw/AE/an), et le troisi~me quartile 
(58.800
FRw/AE/an). 
 Le total (la part consacrte A la consommation non­alimentaire en 
 g~n~ral) augmente en fonction de la consommation.
part budg~taire de la plupart La
 
des cat@gories augmente 6galement, bien
que la part des 
 tissus et des m6dicaments diminuent de fagon


r6guliere.
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LA PART DE LA CONSOMMATION 
ALLOUEE A CHAQUE
 

TABLEAU 5.07: 

PRODUIT NON-ALIMENTAIRE EN 

MILIEU URBAIN
 

Niveau de consommation par AE
 

3 6me
1 er 

quartile
Mdiane
quartile
Cat~gorie 


1,3
1,6
1,7
Tissus 1,0
1,1
i,1
Friperie 1,6
1,3
1,1
V~tements neuf I,1.
1,0
0,7 0,6
Chaussures 0,7 0,6

PCtrole 


2,2
2,1
1,7
Charbon 1,3
0,9
0,5
Eau et 6nergie 
 I,1
1,2
1,3
M~dicaments 1,3
1,3
1,2
Savons 3,3
2,9
2,5
Taxi 29,8
22,0
14,7
Autre non-alim. 


44,4
36,0
27,3
TOTAL 


la part de la
 (PMC) d'un bien est la
consommer

La propension marginale 

6 
au bien en question, si 


consacr(e
additionnelle dans
consommation peut l'observer le
 
on
Comme
totale augmente. lion dans la
consommation part du
regoit la 


la categorie "Autre" d~penses
tableau 5.07, Cette categorie comprend les 

consommation additionnelle. revenu
 

uti'isation de preference 
du 


et le
d'habitation qui constituent 
une 

les services de taxi 
autres categories,

additionnel. Parmi les 

tous les trois niveaux de
 
plus elevees A
PMCs les
charbon ont les 


consommation.
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TABLEAU 
5.08: 
 LA PROPENSION MARGINALE A CONSOMMER DES
 
PRODUITS NON-ALIMENTAIRES EN MILIEU URBAIN
 

Niveau de consommation par AE
 

I er 
 3 6me
Cat~gorie 
 quartile MM-iane 
 quartile

Tisus 
 1,6 1,1 
 0,6Friperie 
 1,1 
 0,9
V~tements neuf 0,6
1,4 1,8 2,1
Chaussures 
 1,3 1,3 
 1,2
Pdtrole 
 0,5 
 0,5 0,6
Charbon 
 2,8 
 2,6
Eau et 6nergie 1,4 1,7 

2,2
 
1,9
Mudicaments 
 1,2 
 I,1 
 0,9
Savons 
 1,4 1,3 
 I,1
Taxi 
 3,2 
 3,7 
 4,1
Autre non-alim. 
 26,0 
 37,2 
 48,3
 

TOTAL 
 41,9 53,2 
 63,6
 

Les 61asticit~s de 
chaque cat~gorie A chacun
consomjation des trois niveaux de
sont pr~sentues dans 
 le tableau 5.09.
colonne montre La quatritme
la'valeur F, indiquant la signification statistique de
la relation entre 
la part budg~taire et 
 le niveau
finale'. de consommation
Cinq des dix 
cat~gories non-alimentaires
relation nont pas une
statistiquement significative avec le niveau de consommation
finale. En d'autres mots, la 
 part budg~taire consacre 
A ces biens
pourrait bien Ltre en r~alit6 constante, l'61asticit& 6tant donc 6gale
A 1,0. II s'agit de la friperie, le p~trole, 
 les m dicaments, le
savon, et les services de taxi.
 

2. 
 Etant donn6 que la cat~gorie "Autre" est le 
r~sidu, nous
ne V'avons pas estime avec la 
 rfgression multiple. La
PMC et part, la
1,61asticit6 
ont 6t6 calculses A partir des autres
r~suitats. Par consequent, on ne dispose pas 
 de la valeur F pour
cette cat~gorie.
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TABLEAU 5.09: LES ELASTICITES DE LA DEMANDE DES PRODUITS
 

NON-AI.MRNTAIREMS EN MILIEU URRAIN
 

Niveau de consommation par AE Vlu
 

3 Me IF
I er 


quartile

Categorie quartile MWdiane 


Tissus 0,89 0,70 024 ,9 x
 

Friperie 1,01 0,83 0,62 3,3
 

VWtements ncufs 1,34 1,37 1,38 3,3 =
 

Chaussures 1,79 1,34 1,13 6
 
0,93 1,6
0.72 0,82
Petrole 
 0,98 4,4 S

1.59 1,21
Charbon 
 4,0
1,79 1,48

Eau et 6nergie 2,84 


0,81 0,5
0,96 0,89
MWdicaments 

Savons 1,16 1,01 0,90 2,5
 

2,7
1,28 1.27 1,26
Taxi 

1,69 1,62


Autre non-alim. 1,76 


Notes: * L'Alasticit6 est differente de 1.0 de fagon 
statis­

niveau de confiance de 95%.
tiquement signilficative au 


L'* asticitW est differente de 1,0 de fagon statis­
niveau de confiance de 99%.
tiquement significative au 


i1 ya l'eau et l'6lectricit6 qui
autres categories,
Parimi les cLnq 

au niveau median de la
 

ont I'OlasticMit( la plus 6]ev~e (1,79 
D'autres biens
suivi par la cat~gorie "Autre."
consouaLion). 

1,0) sont les vhtements neufs
 
sup4rieurs (o0 l'WJasticitk depasse 


et le charbon (1,21). Le tissu a
 
(1.3/). ltes chaussures (1,34) 

1,0 fayon statistiquement

une 61astJicit6 inlf rieure A de 

0,70 au niveau median de consommation. Comme
 
signitcative, soit 
 tendent A diminuer on
 
Dous I'avons d&jA vu. les WIasticits 

bien qu'il existe certaines
niveau de consommation,
ouicioo du 

exceptiols telies que le vAtement neuf et le p~trole.
 

influence des variables demographiques et geographiques
5.5 


avons utilisW
regression multiple, nous
En realisant P'analyse de 

la structure d~mographique et & la
 

quelques variables relatives A 

pour tester leur influence sur la
 

vi]e de residence du menage 

En particulier, lev variables


de la consommation.
structure 
 menage,
hombre d'adultes dans le 
suivantes oat employ~es: le
W 
chef de menage et la yifle de
 

le ncmbre d'enfants, le sexe du 

variable est decrite ci-dessous.
 residence. L'influence de chaque 


les coefficients representent

11 convient de se rappeler que 


Ia variable explicative, sans changer les valeurs
 
l'influence de 

des autres variables explicatives. Par consequent, le coefficient
 

du nombre d'enfants indique l'influence d'un enfant 
additionnel en
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gardant la 
 mme valeur 
de consommation
d'adultes, etc. par tate, le mnme nombre
Certaines 
tendances observ~es
croises disparaissent une danB les tableaux
fois que 1 'influence
(surtout !a d'autres variablesniveau de consommationi) 
 est 6limirne. 
a
1I y un nombre important de coefficients estimes, soit au240 coefficients total
(six variables pour
budJgetaires)- chacune des 40 categories
Nous avons 
 donc decide 
de decrire
iffluences d~mo.raphjques et quelques
g~ographiques qui
sin ificatives, sans son statistiquement
presenter les 
 chiffres dans 
 le texte.
coefficients Lesse trouvent A l'ariexe D. 

Le [ombre d'adultes diu m'nane 
part .:irde une relation positivedu budget consacr avec la . A I lhabitation,tes to isi rs la sant6, le transport,et services 
 et une relation negative
I 'aJimentatioi (exception faite avec pour Ie Jait etpoll tat*L Ltre Lonnant, les oeufs). Cecimais cette relation
nor;ale. J.'explicatiJoi est tout A faitreside dans le fait quet'ep'seneli it les coefficientsinluence (le chaqiue variabled(ls autres variables. isolee des changementoUn mnage
erime de grande taille, &tant donnethiveaii lede cofnsomintion par tte, aurail un niveaupil.-; lnev6| par rapport de bien-Ltrea un m~nage de petite"econjomies d'.chele" taille en raison desIu m~nage. La structure
(Ili m(lLahge ayaltt de la consommationtil hombre 6lev6bIjezi-&tre: ]a 

de personnes refleterait donc cepart consacre A J 'alimentation serait un peufaible et celle alloue A plusJ'habitation serait plus importante.
]a real it, Dans
cet effet est supprim& par le
ayant Ix-eaucoup de membres nont pas le 
fait que les menages

mreme niveau de consommation
par tate; ius tt-ndent A avoir 
un niveau de consommation par tate
iiff6rieur par rapport aux 
autres menages.
 
Le nombre d'enfants du menage garde
part cousacrd A P'aimentation 

une relation negative avec la
 
d6crits. En 

en raison des facteurs dejA
plus, un grand 
 nombre d'enfants,
5gales, augmente l'importance budgetaire 
autres variables
 

de l'6ducation, I'eau
i'6nergie. le et
manioc et la farine de manioc, le
les shcreries lait et les oeufs,
et les chaussures. 
 Par contre, les enfants diminuent
J'-importance de Ia part budgetaire consacree au 
tabac.
 
Le sexe du chef de menage influence 6galement la
consommation. structure de la
Lorsque Ie chef 
 est une
bi)dge.taire de l'641tication, femme, I importance 
savoij 

du mais, des legumes, duaugmente. sucre et du
Par contre, ]a 
 part budgetaire d'autres
t:.tL tnferieure chez les produits
femmes, notamment 
 la biere de banane, la
bire Primus, Ie manioc, et le tabac.
 
La yille de 
 re(sidence est represente dans
variables la regression par trois
binaires. 
 Kigali 
 a 6t& choisi comme
refsrence. chacune des la vile detrois autres villesune variable binaire. 6tant representue par
 
la 

Nous avons calcul la valeur F pour
signification statistique tester
de IVensemble des
c'est-A-dire pour tester trols variables,

la significatjon de la ville de 
residence
pour la 
structure budgetalre.
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importantela vill.e dt ro.sidence ne semble pas avoir tine influence 

budget al ]Olue aux cateories agr6,es du budget,
sUr la part du 

du mnage,
Ltietls que 1'aiLmentation, IPhabitation, l'6quipenent 

Parmi les dix grandes categories, ]a seule qui
]'habi]iement, etc. et
est l'nergie

gardIe une relation statistiquement significative 

Par contre, la structure de la consommation alimentaire 
est 

S'eau. 

On trouve une relation
ville de r~sidence.
t'troitement ti~e A la 


13 produits alimentaires (sur un

la ville et
significative entre 

milieu rural, il a 6tt relev6 que l'influence
 

total de 20 ). En 

de la
 sur la structure interne 


des variables g~ographiques 

la part
est plus importante que sur
alimentaire
consommation 


aux categories non­
aux aliments en g~n~ral et 
consacrte 


a I imentaires. 

montrant une variation sig-

Les treize produits alimentaires 


le manioc, la
sont decrits comme suit:
niFicative selon Ia ville 

plus important
les barianes jouent un r8le A
 

farine de manioc et 

par contre, les
 

Kigali par rapport aux autres villes. A Butare, 

de sorgho et lea 16gumes


patates douces. Jes haricots, la bi~re 

les produits jouant un r6le
 

sont plus importants. A Ruhengeri, 

les pommes de terre, les haricots, la
 

relativement important sont 

)LWtr (Ie sorgho et le mais. Finalement, A Gisenyi les parts du 

la viande, A I 'huile et au sucre sont 
budget cojiacr-es au riz. A 


plus e.iev(.es par rapport aux autres villes.
 

s'expliquent, en partie, par les
lba diff.rellce eitre les villes 

pc.B .CSrnces,limntLaires qui pourraient varier selon la ville. Une 
varieit 6galement d'une ville A 

autre explication est que les prix 

Va'itre. [I est dLfficile de pr~voir l'influence des prilx sur la 

donne- qu'un prix bas augmente la quantit6
part budg.taire. 6tant 

unit6. Cependant, il est
(:haque fois qu' L. augmente la valeur par 


sur douze aliments jouent un role 
 plus
jiit ,ressant de jioter que six 

le prix est le plus

important dans le budget de la m~me ville off 


de prix est plus difficile en ce qui 
 concerne
 bas (]a comparaison 

la 13i~me aliment, soit les legumes).
 

http:e.iev(.es
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ANNEXE A
 

METHODOLOGIE
 

Cette andexe. a pour ,ut 
]a ,descriptontraj tement de lad.} donn~ee col ecteElle de I 'ENBC duest compost e uti i s~es dans 
et 

de ciiq sectionis ce documentment, 
la methodologie de 
qui presentent, respectivede divers questionnaires, la collecte. Pintegration des donnLes
tion des transactions 

le systeme de pondration

en nature, et la valorisa­des transactions le syst~me de 
classification
La mthodobo ie de la collecte est 


maniO~re plus d~till~e dans le Volume U1 
 decrite de
des resultats de J'ENBC.
 
A. Methodologie de ia colecte
 

Le champ de I'enqu~te ricouvre la
le milieu urbain p)Pulation africaine dans
rwandais.

compris 20 A 

11 est constitu6 de 36Kigali, 7 A Butare, 3 secteurs, yA Gisenyi, 
et 6

(voir la section 2.2 du volume UI de JENBC). A Ruhengeri
certains 
 secteurs dans 11
les autres est A noter qua
8.tre consid6r~s villes peurraient 4galement
comme 

dfinition du milieu 

"urbains," mais ne font pas partie de cette
urbain
t'ckantiIcoll En plus, 
 certains secteurs
011t 
ont encore de forts caract~res dans
A6 collect6es Pendant la 

ruraux. 
Les donnLes
periode d'octobre 

1986. 1984 A janvier
 

J,';ckantiJJon complet de I 'NRC1200 mwag.S, dais Je milieuA raison de 808 urbain comprendRutar, menages80 m6rnages A Kigall,A GIsenyi, 128 m~nagesdes et 184 Asix questionna i.es m6nages A Ruhengeri.Princlpaux Troiscomplet. utilisent
Un Petit (-chaitil '6chantij1onsous-grolpe on du milieu urbaJin,de 300 menages a 6 qui comprend unutlis par lesquestionnaires. autres trols 
Ce document 

Trois 

est base sur le petit 6chantillon du milieu urbain.
m6nages ont do
donnes, ce 
etre 6limin~s en raison
qui veut dire que de la qualit6 des
'6chantillon
mnages urbains. effectif est de 297
Ce document utilise
de trois questionnaires: principalement

BR, l s donnes
Budget Quotidien du M~nage; 

Budget Retrospectif du Menage;
et CA, BQ,
Consommation Alimentaire du
MLnage.
 

Le questbonnaire BR, Budget Rstrospectif
lors de devait
fos chacun des tre rempli une
enregistrer quatre passages. 
 devait 
eviu
r~alise 
toutes les transactions "exceptionne,ea 


qu ont 6t
mois precedents. 

pendant la p~riode de r~f6rence, g~n~ralement les trols
Les trans; tions Aachats, enregistrer
les comprennent les
ventes, les trnsferts
regus 
et offerts, regus et offerts,
les d6pOts, les prdts
frLquence de et les retralts, 
pourvu
ce type de transaction soit que la
 par mois. Inf±rlcure
Bien que ce questionnaire ait 

A deu foismenages, 1'analyse de t rempl
ce document pour
m -nages pour ne se
lesquels les donnes sur 
r~fer6 pas A ces goole 
 budget quotidjen et la
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consommation alimentaire n'ont pas 6t6 collectges. Pour les 297 

mnages consid4r s, on a enregistr6 A peu pres 18.845 transac­
ce qui impliquetions d'une valeur suptrieure A 500 FRw chacune, 

tous lesqu'ne transaction par menage s'est effectu~e environ 
six jours (en milieu rural, le questionnaire retrospectif 

coiapren en moyenne une transaction d'une valeur sup-rieure A' 200 

FRw tous les six jours). 

I.e questionnaire HO (Budget Quotidien) devait 'Atre rempli pour 
jours au cours de chacun des quatreLes 300 menages pendant 15 

A travers 1'annce de 1'en­passages, donc 60 jours par mnage 
qulLe. On a enregistr6 toutes les transactions, grandes et
 

petites, ralis~es le jour de l'irterview. II y avait au total
 
environ six transactions
106.921 enregistrements, c'est-A-dire 


par mOnage et par jour (en milieu rural, 1'ENBC n'a enregistr6 
que 1.2 transactions par jour dans le questionnaire sur le Budget
 

quotidJen. 

Le troisifme questionnaire employ6 dans ce rapport est le CA 

(Consommation Alimentaire). Ii devait 8tre rempli pour le petit 
jours au cours de chaque6chantillon (300 mnages) pendant sept 

L'enqu~teur
passage, donc 28 jours par m6nage et par ann~e. 
deux fois par jour et enregistrer chaque
devait. visiter le menage 

pro(hiL alimentaire consomm6, la quantit6 consomm~e, les per­
sonnes presentes, l'origine du produit (achat, production, etc.),
 

aliments con­informations. devait mesurer 
le miniage pendarit Jes heures de repas et enregistrer 

eL 'atLres 11 les 

sommes (Jails 
. par'i" ('ulne interview ce qui avait 6tA consomme hors du menage 
ou hors des heures de repas. Dans ce questionnaire, le nombre 
(I'eili'e.g~sttremes esit do I ordre de 79.342, ou 9,8 enregistre­
meriLs par ma.nage (t par Jour. Chaque enregistrement repr6sente 
IIn) d repas.men LIu 

Nous ne consi(W-rons que des mlnages (hisous-6chantillon en raison 
de ['f.Lat partiel des doun.es disponibles pour les autres 900 

nous nem.nages. Plus preci sement, pour les 900 mOnages. 
dlisposons ni (to Ia valeur de I'autoconsommation (provenant de CA) 
ni des transactions fr4iquentes de faible valeur. Les resultats 
des 29/ mtoOnages in(Iqtluent que I'autoconsommation repr~sente 10% 

de la valeur de la consommation alimentaire en milieu urbain et
 

que les transactions d'une valeur infrieure A 500 FRw repr6­
sentent 90% du hombre total. 

A.2 Intdgration des donnwes des diEfrents questionnaires" 

Dans ce document, les questionnaires BR (Budget Retrospectif
 

du Menage) et BQ (Budget Quotidien du Menage) representent la
 
chiffres concernant les transactions, c'est-­base de tous les 


A-dire les achats, les ventes, les transferts regus et offerts,
 

et les optrations fijnancieres. Par contre, le questionnaire CA 
(Consommation Alimentaire), fournit les chiffres concernant 
I'autoconsommation alimentaire. 

(1 faut signaler que le Volume U4 (Consommation Alimentaire en 

Milieu Urbain) utilise le questionnaire CA exclusivement. Bien 
que les donn4fes de I'autoconsommation soient communes aux deux 
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rapports, les Jonne.s des aliments achet~s et celles des aliments
regus ell 
 cadeau proviennent de 
diff6rentes 
sources. Les

de chiffres agrtgs, mais 

deux
sources sont 96n~ralement semblables, particuJlirement 
au niveau
il existe 

A deux m*thodologies distinctes. 

des diffrences attribuables
 

L'integration des donn±es a 6t6 effectude en deux 6tapes: d'abord
l"integration des donn~es du questionnaire BR (Budget Rdtrospect­if) 
 avec celles du questionnaire BO (Budget
suite l'integration des transactions 
Quotidien), et en­

de BQ-BR avec
mmation alimentaire l'autoconso­provenant du questionnaire 
CA (Consommation
Alimentaire).
 

IWint~gration 
des donn~es 
de BO 
et BR partait du
s~parer les transactions principe de

500 FRw et celies 

ayant une valeur sup~rieure ou 6gale A
posant ayant une valeur inf~rieure
que toutes les transactiois A 500 FRw. Sup­
exregistr~s dans 8R, 

de plus de 500 FRw sont
on dispose de
tionnaires (BR ces donn~es des
et BO). deux ques-
Par contre,
une valeur inf6rieure pour les transactions ayant
 
pas complet, 

A 500 FRw, le questionnaire BR
11 ne serait
faut donc d~pendre exclusivewent du question­naire BU, ignorant les petites transactiuns de BR.
que le facteur de pond~ration n~cessaire 
Ceci implique


nJiveau annuel dolt pour extrapoler au
8tre different
Lransaction pour les deux types de
s , 
tel que d~crit dans la section suivante.
 
L'int~gration 
des transactions de
de CA a (s BR-BQ avec 1'autoconsommation
effectute en utilisant
6tait un fichier
rendu n~cessaire par sommaire. Ceci
les differences
str'ucture entre significatives deles deux bases
sommaire, les de donnues.


dnnaes de Dans ce fichier
BR, BO, et CA ont 6t6
niveau annuel et agr~g~es extrapoles au
categories tiennent compte 
dans 141 categories budg~taires. Ces
du produit, 
de type de transaction
(achat, vente, etc.), et, pour les acquisitions, de l'utilioation
prdvue (consommation, revente, etc.).
de classification Une explication du syst~me
se trouve dans la section A.5 de 
cette annexe.
 

A.3 Syst~me de pond~ration
 

Le syst~me

fres au niveau 

de pond6ration a pour but, l'estimation de chif­national et annuel A
6chantjllon partIr des donndes
de la population de l'un

pond~ratlon spatiale permet 

et des jours d'enqu~te. 
 La
l'extrapolatlon des m~nages enqust~s
au niveau national,

extrapoler de 

tandis que la pond~ration temporelle
la p6riode de sert A
l'enqu~te au
coefficient 
de pond~ration spatiale 
niveau annuel. Un
 

m~nage, sans est calcul6
tenir pour chaque
compte du questionnaire
contre, le coefficient de ni du passage. Par
pond~ration temporelle varie selon
menage, le questionnaire. le p;.ssage, et, pour les donn~es 

le
 

de BR
et BO, selon la valeur de ]a transaction. Cependant,
de Calcul est le systime
le mame pour tous 
les questionnaires.
 
Pond!ration 
spatiale: 
 Le coefficient
est-ca lculJ de ponddration spatiale
- -e-on 1'inverse
m£nage. de la probabilit6 deLa probabilit6 selection d'unde selection 
d~pend 
du systme 
de
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la
deux strates:
a 6td rdparti en
Le milieu urbain
sondage. la yifle de
 
commune 
de Nyarugenge (y compris la plupart de 


]a premiere strate
 
le reste du milieu urbain. Dans 


Kigali) et 	 en 49 Zones
13 secteurs 
on a •d~coup6 chacun des
(Nyarugenge), 	 15 Zones
 
Dans le tirage au ler degr6, on 

a choisi 

d'Observation. la Zone selon la
 
A probabilit~s proportionnelles A la taille de Zone se
La "taille" de chaque
syst~matique.
mnthode de tirage 	 la
 
r~f~re au nombre de m~nages, tel que 6numur6 par l'Enqulte sur 


2Vme degr&, on a choisi 40
 Dane le tirage au
F&condit6 en 1983. 	 Le coefficient de pond~ration

Zone tIr~e. 
menages de chaque 


spatiale ('.Inverse de la probabilit6 de tirage) est 
donc calculI
 

de Ia manitre suivante:
 

SmIi15x (N/Zm) x (Rm/40)
 

ofi
 

le coefficient de pond~ration spatiale 
dans la strate I
 

Sm = 

pour le menage "a"
 

es
15 = 	 le nombre de Zones tir 
s
 

le nombre total de menages dans la commune Nyarugenge

N = 


le nombre de menages dans la Zone 
du mEnage "m" tel que
 

ZN = 	
6numar~e par 1'Enqudte Nationale 

sur l FLcondit6 en
 

1983
 
le nombre de minages dans la Zone 

du w~nage "N" telle que
 
Rn = 


6numur~e par VENBC en 1984
 

le nombre de menages tires dans 
chaque Zone
 

40 = 


le district de
 l'unit6 primaire 6tait 
la deuxime strate,
Dans 	 60
de 1978, au total 

pour le Recensement
recensement, defini Dans le tirage 

districts de recensement dans la deuxieme strate. 

choisi 20 districts A probabilits 6gales. 
au Jer degre, on a 

dans chaque district 
au 24me degr6. on a choisi

Dans le Litrage 	 40, dependant du 
tiret, un nombre de m6nages qui va. ie de 8 A 

doncde pondtration spatiale est 
Le coe~ffcientdistrict. 

la manitre suivatite:calcuI& de 

[Sm 	= 60/20 x Rm/Em 

ou
 

la strate 2
 
le coefficient de pond~ration 

spatiale dans 

Sm = 

pour le menage "m"
 
de districts de recensement en 

milieu
 
60 = 	 le iombre total 


urbain
 
le nombre de districts de recensement 

tires
 
20 = 	 1984 dans la Zone du menage 

le nombre total de m~nages en

R 
" x" Em 

= 
= le nombre de menages tires dans chaque Zone
 

La valeur moyenne des coefficients 
de ponderation spatiale est A
 

peu pr~s 188, ce qui implilque une population de 55.971 
m~nages en
 

la population rurale

Etant donne que
rwandais.
milieu urbain 
 1.037.538
milieu rural 6tait 


estim-le A partir de 1'ENBC en 


menages, la proportion estimee de menages 
urbalns seralt 5,1%.
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Pond~ration 
tem orelle des
transactions grandes transactions
exceptionnelles (BR+BQ): Les
valeur se d~finissent 
comme
dgale ou sup~rieure A 500 FRw. celles d'une
6t6 enregisti-6 Ce type de transaction a
dans les questionnaires
et Bo (Budget QUotidien) BR (Budget Rdtrospectif)

environ En d'autres 
rots, on
12 Mois de transactions de ce 

a enregistr6

p)riode de r~fdrence de 

type. Etant donnd que la
mutuellemellt exclusifs,
Pour ernuais 
BR et le -- s enqudtsen u tces e c ef J "ours de BQ sont
le coefficient de d st


pondaration temporeile
transactions Peut
c 
 tre calCU1e Come Suit:
 

91.25 
 4

TGmp =--------------x ..
 

JRmp+JQmp Pm
 

TGmp = 
le coeffJcjenjt de Pond~ratJoll temporelle
grandes transactions de BR et 
pour les


4
BO r aliq~ec 

9 m6rWaMe "m" pendant r l 

=.25 I: ,)assage "­le hombre de jours repr~sent& par chacun des quatre
Passages 

JRnp (365/4)
= le nombre de jours dans la p~riode de rdf~rence de BR
JQmp = 

du passage "p" pour le m~nage "m" (g6n~ralement 75-90)
le nombre de jours enqu~t~s de BQ du passage "p" Pour
le m*nage "m" (g~ndralement 15)
4 
 = le nombre total de passages
PM = le nombre de Passages oi 
le manage "m" a 6t6 enqudt6
soit avec BR soit avec BQ (g6n~ralement 4)

Le premier quotient repr~sente l'extrapolation
sage, 
tandis que le deuxijva au niveau du pas­rares r~alise une
cas oO le ajustement dans
m6nnage n'a 6t6 enqudt6 les
questionnaire avec ni l'un ni
pour un passage. P'autre
 
de r~f~rence de BR se trouvent entre 80 


Plus de trois quarts des p4riodes

et 110 jours, tandis que


pour 97% des passages de BO, le nombre de jours enquits dtait de
quinze, comme pr~vu. 

g Par cons~quent, le
n;ralement de 0,9 A 1.0. premier quotient varle
Le nombre
avec BR soit avec de passages enqusts, soit
BQ, est 6gal A
des m6nages. quatre (comme pr~vu) pour
Par cons4quent, 96%
Loujours le deuzxime quotient
ea1 A 1,0. Le est presque
coefficient est 
donc g~n~ralement
pt.it peu unPondrationinf~rieur A 1,0.
temporelle des petites transactions (BQ): 
 Les tran­sactions 
d'une valeurIjnfErjeure
que dans le questionnaire a 500 FRw ne sont enregstrdes80, Transactionscomprend A peu prus 60 quotidien... 

consOqIuenle jours de transactions ce qu

coefficient par mnage... de ponderation Parsactions est temporellencessairement de ces tran­transactions, plus grand quequI sont enregistr es 
celui des grandesdans BR 
et BO A travers
environ 365 jours. 
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Le coefficient de pond~ration tesporelle 
des petites transactions
 

de B est donc:
 

4 
TPup ------- -----

Jomp pas
 

91,25 


ocx 

temporelle des petites
le coefficient de pond~ration
TPip = 

transactions de B0 reais~es par le 

u~nage "a" pendant
 

le passage "p"
 
le nombre de jours que chacun des quatre 

passages

91.25 = 


repr~sente (365/4)
 
le nombre de jours enqudts de B0 du passage 

"p" pour

Jap = 


le m*nage "W" (gn6ralement 15)
 

le nombre total de passages
4 = 

le nowbre de passages oh le n~nage "a" 

a 6M enqu&t

POM = 


avec le questionnaire BO (gQnra]euent 
4)
 

97% 	des caE, in nombre de jours

Tel 	 que Mj meiitionn6, dans 

dans la conception de
 
Mtait de 15. nombre pr6vu
enquit~s 


Le premier quotient est done g~nralement 6gal A
 
1'enquALe. 
 le cas
 

Ie deuxi~me quotient est 6gai & 1,0, sauf dans 

6,083. 


Le coefficient de pond6ra­
d'un passage qui manque (6% des cas). 


dans la 	piupart des cas. 
tion temporelle est 6gal A 6,083 

La consommation alimentaire (CA):

Pondration temporele de 

questionnaire

Le calcul des coefficients de pond~ration pour le 

m~me logique que celui des transactions 
de BR et BO,
 

CA suit 	la 

levs puisqte les mrnages n'ont
 mais les coefficients sont plus 


6W 	enqutAs que pendant sept jours par 
passage. Le coefficient
 

pond~ration temporelle des enregistrements 
de la consonzation
 

de 

alimentaire du questionnaire CA est 

done:
 

91,25 4
 
TCwp -------

JCMp PCs 

oL 

TCmp = le coefficient de pond~ration texporelle 
des
 

enregistrements de CA pour le mrnage "z" pendant 
le
 

passage "p"
 
le nombre de jours que chacun des quatre 

passages

91,25 = 


reprsente (365/4)
 
le nombre de jours enquat~s de CA du passage 

"p" pour

JCmp = 


le mnage "m" (g~n~ralement 7)
 

le nombre total de passages
4 = 

a t enqut@


PCs = 	 le noabre de passages oa le adnage "a" 


avec 
le questionnaire CA (g~neralement 4)
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GnMralement, le nombre 
de jours enqu~t~s
cas) et le nombre de Passages enqut s 

eat de sept (95% des
 
ca8)- Le coefficient est de quatre (93% desest done 13,036 dans la plupart des cas 
A.4 Valorisation de transactions en nature
 

Pour certaJnes transactions,,Mis la valeur montaire n&a 
]a quantit& a W enregistr e

coilecte. pas Pu 6tre relevae au moment deIJ la 
tdjl-. 

s'agit princJpaJement de Iautoconsommation alimen­(egLteistr-e avec reste de la consommation
dans CA). 
le 

alimentaireles transactions de troc, etotbwLs en Jes cadeaux regusnature. Les Prix employ~s ou 
ventes en esp-ces relev~s 

sont ceux des achats et desdans B0, Budget Quotidien (voirLableau Al). le 

En Principe, 
le choix entre les prix
les prix die d'achat au consommateur et
vente du producteur
d'opportunit., c'est-A-dire 
dolt 8tre fait selon le cot
le prix d'achat pourlnes du produit lea acheteurs
(ceux qui achetent
prix de vente plus qu'ils vendent) et le
pour les vendeurs nets. 
Cependant, un tel syst~me
serait compliqu6 et rendrait difficile la comparaison des donnues
avec celles d'autres sources. 
 Finalement, on a d~cjdd d'utiliser
de preference 
les prix d'achat, vu que
plus nombreux que les les achats sont beaucoup
ventes. 


nombre de prix au niveau 
Ceci d'un bon
permet le calcul 


rtglonal et saisonnier.
 
Do m~me, i] 
Wallait choisir l'unit6 
spatiale et
Leaps la p4riode de
sur lesquellesles produit, les foyennes doivent 8tre calcul~es.
comnuns, tels que les haricots et la bIare, Pour
calculer un 
 on peut
 
e fa 

prix moyen pour chaque region et saison, tandis que
..
no .ere de transactions pour d'autresqu'ugie moyenne produits ne permetnationale. 
Par consdquent, il
ordre de prioritY, faut pr~ciser unentre les niveaux de
nimam calcul et un nombre('observatos (transactions) pour estimer la moyenne. On 
mi-
a
(UhoJsj Je syst:me de priorit6 suivant:
 

1) Prix d'achat a:a niveau du passage et de la rifle
2) Prix d'achat au niveau annuel et de la yille
:3)Prix d'achat au niveau annuel et national
4) Prix de vente au niveau annuel et national
 
Cet ordre de priorit6 refl4te la supposition qtte, pour la major!­t 
des prodults, la variation r4gionale des prix enregistr~s dans
I'MN-BC-Hhlieu Urbain est plus grande que la variation & entre les
passages. 
 On a fix 

veau. un seuil de 10 observations 
A chaque ni-
Les prix proviennent des transactions en esp6ces de BG
sont appliques aux transactions en nature de BR, BQ, et CA. 

et
 

Sur Ia base de ces declslons, on a confectionn&
les prix un fichler avec
moyens pour chaque prodult et chaque unit6 (kilogramme,
litre, pice. etc.), calcul~s A chacun des qutre
tionnes ci-dessus. niveaux men­
valeur monetalre 

La moyenne tait calculde en prennant la 
prix moyens d'achat 

ponddr~e divis4e par la quantit6 pondadre. Le
au niveau 
national
services pour les produits
solt au moins 50 observations et
 
enregistr6es
pr6sent6s dans le tableau Al. 

sont
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prix, la valorisation des
 
du fichier de
Apr~s Ja confection s
 de la quantit6


en nature a 6t6 r~alis e A partir

transactions 
 priorit6
correspondant, selon lordre de 
enregistr~e et du prix n'y a
de transactions, il
Pour certains types
dt1jA mentLionn6. 


au niveau national et an­
m~ne pas dix transactions en esp~ces 

biens rarement achet6s, tels

11 s'agit de
nuel. Gnralement, 


de haricot, une vari~t&
 
que les feuilles vertes de manioc et 


Dans ces cas, il fallait employer un prix
 cWigname, ou un chien. 
 inf~rieur A dix, estimer
 
ext~rieur & 1'enqu&te, accepter un seuil 
 un prix
 
le prtx A partir d'un produit semblable, ou convertir 

A 


Le tableau A2 montre la r~parti­dans une autre unite.
exprim6 
 type de valorisation
selon le
tion des transactions valorises 


utilisBe.
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TABLEAU AA: 
PRIX MOYENS AU CNSOMMATEUR EN MILIEU URBAIN 1985,
 

A PARTIR DES ACH4TS ENREGISTRES DANS L'ENBC
 
Nombre
 

Codc: Prolui t 

002 
004

003 

010 

011 

014 

018 

J20 

021 


023 


0W4 


0,1 

043 
U4.' 
045 
04/ 
049 

Obt 
068 

069 


072 

024 

084 
085 

088 


092 


094 

095 


099 

102 

115 

116 

it/ 

I IV, 

1 

1201.1 
122 

12.5 

d'obser. 
 Prux d'achat
 
Sorgio- non fermente 
 87 22.9 -------
Farine de sorgho 
 430 48.2 FRw/kgFRw/kg
tHais en epis frais 62 6.9 FRw/unt 
{.1-s en grains secs 146 24.4 FRw/kg
Farine de mais 

78 26.8 FRw/kg
 
Rixe (local oi 

94 44.5 FRw/kg
iiporte) 
 1413 90.2 FRw/kg
Farinc de b16 ou de froment 
 68 64.3 FRw/kg
Paun, pain coupe, autres 153
Ii1gnet 28.0 FRw/unjt6
 
139 130.9 FRw/kg

1250 
 8.3 
FRw/unit6 

GaLaalIx, biscuits 132 122.2 FRw/kg222 6.6 FRw/unit6
 
Sandwich (petit pain pist.) 
 326


81 161.1 FRw/kg
4.9 FRw/unlt6 
hanioc dolix 142 109.9 FRw/kg

Ma1iioc 281 19.6 F[,Rw/kgtire de I'eau (stche 222 31.9 FRw/kgW I i I I es de manioc 

1ariJne 
de ialJloc 

PaL es douces 

Pommes de terre 

Haricots sec 

PRtJts pois secs 

Petits pois frais, verts 

Araohi des s~ches 

iFarize d'arachides 

Barlanes a cuire 

R6lime de bananes a cuire 

Hanaries mures 


Avw:ats 


Or'ages 

Citrons 


Aziagas

Pap;yes 

Aubecgines 

Chouwt 

CaroLtes 
Og rons 


omt)ea fa chx 
Tomates frachesCoIceLtre de tomates, sauce 
Cour.es. carottes 
EpinarcIs 

140 
 23.1 

2024 
 34.1 

1152 15.5 
4108 
 15.0 

1904 
 48.4 

87 51.2 

75 64.4 

81 143.9 


919 170.7 

1351 
 17.0 

97 13.2 


124 
 2.0 


547 26.767 6.3 


209 38.1
54 49.4 

53 53.7 

56 29.6
82 16.1 

1095 
 32.0 

1043 
 17.2 

304 43.5 

1151 
 60.7 


522 39.1 
2743 
 42.7
375 408.1 

60 12.3 

103 
 34.1 


FRw/kg
 
FRw/kg
 
FRw/kg 
FRw/kg
 
FRw/kg
 
FRw/kg
 
FRw/kg

FRw/kg
 

FRw/kg
 
FRw/kg 
FRw/kg
 
FRw/unit6
 

FRw/kg

FRw/unit6
 

FRz;/kg

FRw/kg
 
FRw/Pg 

FRw/kg

FRw/kg
 
FRw/kg
 
FRw/kg
 
FRw/kg
 
FRw/kg
 

FRw/kg 
FRw/kg

FRw/kg 
FRw/kg
 
FRw/kg
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PRIX MOYENS AU CONSOMMATEUR EN MILIEU 
URBAIN 1985,
 

TABLEAU Al: DANS L'HNBC
DES ACHATS ENREGISTRES
A PARTIR 

(suite)
 

605 35.1 FRw/kg

126 Autres feui]]es vertes, dodo 


192 151.5 FRw/kg

128 Ct1eri 


325 101.0 FRw/kg

131 Piment, poivre, poivron 


978 141.5 FRw/kg

140 Viande de boeuf 


122 141.7 FRw/kg

141 Viande de ch~vre 


175 31.8 FRw/unit6

146 Brochettes 


268 119.7 FRw/kg

157 Poissons frais 


239 179.2 FRw/kg

158 Poissons fumes 


434 162.9 FRw/kg

161 PetJts poissons, fretin 


91 12.7 FRw/unlit

165 Oeufs sai 


518 48.6 FRw/lltre

Lait frais de vache
171 


315 57.9 FRw/litre

173 Lait caille 


522 204.9 FRw/kg

174 Lait en poudre 


3285 156.0 FRw/kg

185 Huile de palme 


75 113.9 FRw/litre
 
102 56.8 FRw/lltre


188 Huile d'arachide 

81 53.6 FRw/kg


204 Sel sai 

1336 55.7 FRw/kg


205 Sel matin 

2173 87.8 FRw/kg


210 Sucre 

277 2.9 FRw/unit&


212 Bonbons, chewing-gum 

2544 41.3 FRw/litre


Biere de banane
218 

924 20.8 FRw/litre


220 Bi~re de sorgho 

2372 126.3 FRw/litre


223 Primus 

Fanta (citron et orange) 1550 82.4 FRw/litre


232 

77 86.5 FRw/litre


233 Coca-cola 

75 78.7 FRw/lltre


234 Limonade, Guarana, autres 

65 233.4 FRw/kg


236 Th6 saj 

266 231.4 FRw/kg


237 Th6 a boire, Th6 noir 
278 10.4 FRw/unit6


238 Th& au lait 

142 34.1 FRw/litre
 
136 13.5 FRw/serv.
 
239 211.6 FRw/kg


239 The usine (moulu) 

1182 55.3 FRP/unit.L


251 Repas complet, plat de nour. 

701 67.2 FRw/serv.
 
338 15.5 FRw/unit6


265 Savon de lessive (Sulfo, etc) 

2116 167.7 FRw/kg
 
193 595.4 FRw/kg


Savon de toilette
266 

135 610.9 FRw/kg


270 Pommade, poudre, parfum, etc 

67 8.7 FRw/unit­

287 Lames de rasoir 

.1
Eau du robinet, Electrogaz 4757 FRw/litre


300 

240 1.4 FRw/kg


304 Bois de chauffage 

1068 72.6 FRw/litre


306 P~trole 

64 68.8 FRw/litre


307 Mazout (k~rosene) 

205 52.4 FRw/litre


308 Essence 

Piles pour radio et lampe 188 30.7 FRw/unit6


311 

2580 14.3 FRw/kg


313 Charbon de bois 

151 18.5 FRy/unit&


316 Bougie 
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TABLEAU Al: 
PRIX MOYENS AU CONSOMMATEUR EN MILIEU URBAIN 1985,


A PARTIR DES ACHATS ENREGISTRES DANS L'ENBC (fin)
322 
 Boite d'allumettes 
 1174
324 Consultation au ctr de sant6 
5.0 FRw/unit6
 

325 Consultation au dispensaire 
68 52.6 FRw/serv.
 

332 114 53.0 FRw/serv.
M-ldicaments Pharmaceutique 
 269 14.1 FRw/unitd
 
4425
345 Cigarettes 2.6
64 1,586.2 FRw/ltre
FRw/unitd
349 Feuilles de tabac


350 504 5.3 FRw/unitd
Poudre de tabac (ubugoro)

368 Sous-vttement neuf (caleco 

89 282.5 FRw/kg

69
377 Chemise fripe 136.7 FRw/unitd
 

378 Pull ou tricot fripe 
57 192.4 FRw/unjtd
 

398 Chaussures, souliers 
97 84.7 FRw/unit6
 

419 Tissu 153 477.4 FRW/unit
au mitre 

450 Blus Onatracom 73 131.7 FRw/mtre 
451 Taxi 215 36.2 FRw/serveferme 
459 Payor un transporteur 

2144 46.8 FRw/serv.
297 
 60.0
598 Enveloppes, papier a 

FRw/serv.

lettre 
 53
645 2.5
Loyer d'habitdtion FRw/unit6 

674 Entree au match 
55 1,964.8 FRw/mois 

/34 Autres poules, coq 
69 115.8 FRw/serv.
63
845 Emballage (sachet, carton) 

281.1 FRw/unit6
 
8713 Porteur sur tate 

86 6.8 FRw/unit6
 
920 Mouture de sorgho et autre 

64 27.9 FRw/serv.
 
922 Mouture de manioc 

128 22.5 FRw/serv.

209 16.2 FRw/serv.
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A.5 Systeme de classificat.ioII
 
et RQ) uti isenIt 

l.es deux questionlires budgtaires (BR 

une nomenclatlre de 825 produits et t. codes pour le type de 
Al imentaire,Consommati on

transacti ons. Le questioJnaire CA, 
6tats (cuit, 6­les aliments et leurs 


compt. 454 codes pour 

des produits de BR-BQ est


La nomenclature
pluch6, cru, etc.). de CAA3, et celle des produits-6tatsle tableaupr..sentLe dans sert A 
A4. Le syst ime de classification

dans le tableau 
un nombre minimum de transac­

simplifier I'analyse. A maintenir 
 de
un certain niveau
afin d'assurer
t-;ns pour chaque poste 

fiablitA-, eL A faciliter l'integration 
des deux bases de donn~es 

mal.re les diffi:.ences de structure et de codes.
 

ait 6t6 coneu pour 8tre
 
syst~me de classification
Bien que le pour les
 

avec le systeme de classification utilis6 
comparable 
 il existe quelques diff&­
r.su1LaLs budgtLaires du milieu rural. 


categories, g~n~ralement les
 
avons ajout, quelques
rences. M.ous 


qu'en milieu rural.
 en milieu urbain
produits plus courants 
 4t6
les categories suivantes ont 
Quant A ]a consommatioll, 

les oeufs, le
 
le pain, la larine de manioc, le lait,

ajoutLOes: En ce
le loyer, et quelques autres. 
lait en poudre, les meubles, 

la production agricole dans
 

qui concelne le revenu, on a agr(ge 
artisanal.
 

poste et oii a desagrf.& le revenu salarial et 
uri seul 

14t categories budg~taires.

lae sysLts'e en place comprenld 



TABLEAU AZ: NONENCLATURE DES PRODUITS ET SERVICES EN MILIEU URBAIN
 
PFDL£
P I)0D1 
 CODE PFUDUIT 
 CODE PRODUIT 
 CODE PRODVIT
 

"vi '. Sal 04 Feuilles de sanioc 
 '87 Regime de bananes a biere
11J1 !eriente 045 Farine de manioc 130 Graines de tournesol
065 Bananes nures
v-j s;*rsn. !e!-ente 4Dour latie o. Palates douces 131 Piment. poivre, paivron
O9 Regime de bananes mures
!abierel 132 Autres epices
049 Poaues de terrevT4 farine de soreho 090 Hananes grillees050 Popaes de terre frites 133 ConcobresU92 Avocats
,05 ouillie de sorgho 134 Legumes sai et autres l6gumes
052 lEnanes 094- Oranees,v; Mais sat 053 Colocases 135 Ckampignc

'A' 095 CitronsMais en epis Irais 139 Viande sai
Feuilles de colocases
009 
054 Maracujas. passifloresals en epis secs 55 

096 140 Viande de boeuf
IRmoabo (bulbes) 
 097 Pamplemousses010 Mats en grains secs 141 Viande de Chevre
099 Ananas
011 Farine de mais 142 Viande de porc
060 haricots sai 
 100 Fruits sai
012 Mats grille 143 Viande de mouton
061 Haricots secs 
 101 Mangues
014 144
Riz (local ou importe 062 Ihaicots frais ecosses Viarde de lapin

016 102 Papaves
Ble et froient 063 145 Gibier
ricots verts en gousses 103 Govaves
017 Grains de b16 146 Brochettes
064 Vigna. Inkoli 
 105 Pones
018 Farine de ble ou de froment 065 147 Foulet
Feuilles de haricots 
 106 Fraises
020 Pain. pain coupe, pain de 066 Farine de petits pois 148 Autres volailles
 

caspagne 107 Igifenesi
067 Petits pois sai 149 Vache abattue
108 Coeur de boeuf
021 Beignet 068 Petits pois secs 150 Chevre abattue. mouton abattu
109 Autres fruits
022 Levure 069 Petits pois frais. verts 
151 Porc abattu
 

023 115 Aubergines
Gteaux. biscuits 070 152 Rat
Petits pois verts en gousses 116 Choux
024 Sandwich (petit pain pistolet) 071 Arachides sai 153 Boulettes, viande hachee117 Carottes
025 Chapati 154 Dechets de viande
072 Arachides sechees
026 Crdpe 118 Oignons 156 Poissons sai 
028 Eleusine 119 Poireaux


073 Arachides grillees 157 Poissons frais
 
029 bouillie d'eleusine 074 

120 Toiates fraiches 158 Poissons fumes
Farine d'arachides 
 121 Concentre de tomates,030 Farine d'eleusine sauce toaate 159 Poissons frits
076 Soja

032 122 Courees. chavottes
Ibivabo (mais +sorgbol 077 Farine de soia 160 Poissons sales
123 Graines de courges
033 Ouaker Oats et autres cereales 078 Grains de soia 161 Petits poissons. fretin, indagara
124 Feuilles de courges
ffelangees 162 Sardines et pilchards
082 Hananes sai
040 Manioc sai 125 Eoinards


083 Regime de bananes sai 163 Os de poissons

041 Manioc doux 126 Autres feuilles vertes. Idodo) 164 Farine de poisson
084 Bananes a cuire

042 Maniac amer 127 Salades. laitues. crpssods 165 Oeufs sai
085 Regime de bananes a cuire 128 Celeri
043 Manioc tire de I'eau (se-) 086 Bananes a biere 166 Oeufs frais129 Persil 
 167 Oeufs bouillis
 



CODE FRODOIT 
 CODE PRODUIT 
 CODE P O(JT 
 CODE PROINIT
 
1o Lait sai 
 218 Biere de banane 
 265
171 Lait frais de vache Savon de lessive (Sulfo, Sakiriwa) 303) Bouteille de gaz
220 Biere de sorgho 
 266 Savon de toilette
172 Lait ecre 221 Lie de biere de sorgJo 267 

31; Piles pour radio et lampe-torche

173 Lait caille 223 Primus 

Bleu 312 Piles pour briquet et montre
269 Dentifrice
174 Lait en poudre 225 313 Charbon de bois
Vin Ovibar. Viki. liqueur de 270
176 Fromage sai Ponade, poudre, parfum. 314 Alcool
banane ou d'ananas
177 Fromage Gouda (apate dure) eau de toilette 
 315 Tourbe
 
178 Craft (fromage sale) 271 Autres produits pour le corps 316 


226 Biere de ais 

227 Uvdroiel. biere de miel Bougie


180 Sauterelles (Isenene 272 Insecticides dopestiques 317 
 Autres combustibles
228 Biere d'eleusine
181 273 Papier hygidnique
Boudin. sang d'animal (amatezano) 229 Kanvanga 319 Briquet

182 Caarcuterie, saucisses. pites 274 Xo'ex, Tampax 320
230 Alcools importes. vins importes Batterie d'automobile
275 Cirage
183 Sambu 232 Fanta (citron et orange) 

321 Electivite, installation 6lectrique

185 Iuile de palme 276 Autres produits d'entretien 322
233 Coca-cola Boite d'allumettes
 
186 fluile 234 Limonade. eaux gazeuses 

et d'hygiene 324 Consultation an centre de sante
de Dais 

sam 278 Ciseaux de toilette
187 fluile 236 The sai 325 Consultation an dispensai


188 279 Coupe-ongleRuile d'arachide 237 The a boire. the noir 326 Consultation a 1'h6pital280
189 Huile de tournesol 238 Th@ an lait 
Pinces pour cheveux, barettes 327 Consultation chez an xmdecin priv6281 Skche-cbeveux
190 fluiJe
de coton 328 Consultation chez un guerisseur
239 The usin6 (moulu) 
 282 Peigne
191 fluile
de soja 329 Consultation a domicile
 

192 Huile de colza. butter oil 
240 
241 

Cafe 
Caf6 usine 

(boisson) 
imoulu) 330 Soins dentaires


283 Brosse a dents 

193 284 Epongu. brosse
Ruile d'olive 242 Cafe grille non moulu 332 MNdicaments pharuaceutiques

194 285 Rasoir- mecanique
Ruile de foie de morue 244 Jus de banane 286 

333 Ndicaments traditionnels
Rasoir electrique
195 Beurre sal 245 335 Frais de maternite, sage-feue
Jus dananas 

1% Beurre local 287 Lames de rasoir 336 
 Autres frais d'hospitalisation


288 Pinces a linge
197 Beurre imorte 337 Transport d'un Ralade
246 Sirop
198 Margarine 289 Serviette, essuie-zain.
247 Tisane 338 Cercueil

199 Saindonu gant de toilette
248 Eau 339 Autres frais de sant@
290 Porte-savon
200 Graisse de vache on de ch 340 Poire a lavement (usupira wo kuina abana)
249 
 Autres boissons non alcoolisees 
 291 Brosse sal
201 
 iinaizre 341 Theriometre
250 Produits alimentaires non
202 Vinaigrette 292 Brosse a chaussure 345 Cigarettes
detaillees 

203 Mayonnaise 293 Brosse A linge 346 Cigares
251

204 

Repas complet. plat de nourriture 294 Torchon, essuie
Sel sal 
 348 Tabac sai
 
205 

253 PAtes. nouilles. spaghetti, 295 Eponge
Sel #aria macaroni 349 Feuilles de tabac
296 Raclette, balai
206 Sel gene 350
254 Autres conserves et produits en 
Poudre de tabac (ubugoro


210 Sucre 300 Eau du robinet, Electrogaz 355 Igishora
en boites 
 301
212 Bonbons. cwewing-Run Eau puisee (lacs. rivieres. . 356 Pagnes
255 Crime de riz
213 Hiel 302 Eau de pluie 
 358 Vetements neufs sai
256 Soupe. bouillon
214 Confiture 304 Bois de chauffage (imyase y'inmi)
257 Autres aliments 359 Costume neuf
306 Petrole
213 Canne a sucre 360 Nanteau, veste. imperm able on blouson neuf
263 Savon sal

216 Autres sucreries 307 Nazout (kerosene) 361 Chemise neuve
264 Kanta, shampooing pour cheveux 
 308 Essence 
 362 Puli on tricot neuf
 



(ODE PV.I
otI' 
 CODE PRODIIT 
 CODE FRODUIT 
 CODE PRODUIT
 

Jo3 Pantalon neul 402 Boucles d'oreilles 
 446 Autres depenses d'education 492 Autres meubles
364 Culotte ou short neuf 
 403 Bijoux. chainette. bracelet. perles 45U Bus Onatracom 493 Sofa. divan
365 Jupe neuve 404 Montre 
 451 Taxi ferue 494 
 Casserole. chaudron.sarmite....
36b Robe ou boubou neuf pour feme 4Ub Chapeau. bonnet 
 453 Taxi ouvert 495 Assiette. imbehe
367 Tablier. blouse ou salopette neuve 407 Perruque 
 454 Achat ou vente d'un vehicule 496 Verre. gobelet
368 Sous-vetezent neuf pour bone et fenme 
 408 Foulard. chle. mouchoir de tete 
 455 Taxi individuel 
 497 Tasse
369 P,.aa 
 cache-nez 
 456 Transport fluvial 
 498 Couvert, chaluueau. uiiuko
370 Brassiere 
 409 Mouchoir 
 457 Location de vhicule 
 499 Louche, ecumoire. leche-frite....
371 Uniforme militaire 
 410 Ceinture 
 458 Transport de marchandises 501 Autres plats. plateaux
372 Robe de mariage et autres articles 411 Cravate 
 459 Payer un transporteur 50! 
 Rfcbaud, brasero (inbabural
de mariage 412 Parapluie (karani-ngufui grille, foyer traditionnel
374 Fripes sai 
 413 Canne 
 460 Taxi moto 
 502 Thermos, verre de thermos
375 Costume fripe 
 414 Lunettes 
 461 Autres movens de transport 503 Mortier
376 Manteau, veste, impermeable ou 415 
 Peau de bete (mouton, cbevres, vache 462 Transport aerien 504 Pilon
blouson fripe 416 
 Langes et vetezents divers pour bebe 463 Reparation et entretien velo 505 Neule, pierre a moudre
377 Chemise fripe 417 
 Autres articles d'habillement 464 Reparation et entretien onto 
505 Moulin a main
378 Pull ou tricot fripe 419 
 Tissu au metre 465 Reparation et entretien auto 59 Theiere. canette
379 Pantalon fripe 421 
 Epingle. aiguille, fil. et autres 466 Pieces detach es velo ou aoto 
 508 Cafetiere
380 Culotte ou short fripe 
 accessoires de couture 
 467 Pieces detachees auto 509 Biberon. tetine
381 Robe ou boubou fripe 422 Fa~on, confection de vitements 468 Pieces detachees autres vehicules 510 
 Sucrier. saliere, poivrier
382 June fripe 423 Reparation de v~tement 
 469 Carburants et lubrifiants pour 511 Filtre a eau
383 Tablier. blouse ou salopette fripe 424 Reparation de chaussures. materiel vehicules 
 512 Passoire.presse-fruits. moulin a
384 Sous-vitement fripe (pour boaxes 
 de cordonnier 
 470 Lavage de vehicules viande....
et feames) 425 
 Ciseaux de couture 471 Apprendre a conduire un vehicule 513 Broche
386 Vetements sai 430 Frais d'inscription. icolage, 472 Ingobvi (civiere). location 
 514 Ouvre-boite. tire-bouchon
387 Costume sai 
 minerval 
 d'un vehicule 515 Autres objets de cuisine
388 Hanteau. veste. impermeable. 431 Autres cotisations scolaires 
 473 Autres depenses de transport Sb Couteau de cuisine
bouson sai 
 433 Uniforme scolaire 
 480 Lit (en bois ou metallique 517 Sac a main. portefeuille
389 Chemise sai 435 Sac pour 1'ecole. cartable 
 481 Berceau 
 518 Valise.malle
390 Pull ou tricot sai 
 436 Ardoise 
 482 Table. bureau 
 519 Coffre. cantine
391 Pantalon sai 
 437 -Touches. craies 
 483 Chaise 
 520 Caisse. caster de Primus ou Fanta
392 Culotte ou short sai 
 438 Cabier 
 484 Fauteuil 
 "avec bouteilles vides
393 Jupe sai 439 StVlo, crayon. bic 485 Tabouret (intebe) 
 521 Sac. sacoche.mallette
394 Robe ou boubou sai 
 440 Livres scolaires. cartes 486 
 Buffet, armoire. placard. garde- 522 Vase
395 Tablier. blouse ou salopette geographiques 
 523 Calebasse
396 Sous-vetents sai (bones, fenes) 
robe 

441 Bulletin scolaire 
 487 Garde-manger 524 Cruche
398 Chaussures, souliers 
 442 Autre petit materiel (gone. 488 Banc 
 525 Sean
399 Bottes 
 regles, equerre, ... 489 Porte-manteau 
 526 Fut en fer ou en plastique
400 Lacets 
 444 Trousseau d'internat 490 Nattes 
 528 Jerrican
401 Chausse-pied 
 445 Formation au CERAR 
 491 Etagire. comptoir 529 Bouteille
 



UUDE PRODUIT 
 CODE PRODUIT 
 CODE PRODUIT 
 CODE PRODUIT
 

53U Bidon. Dame-Jeanne 
 567 Bache pour camions et camionnettes 608 Sifflet 
 645 Loyer d'habitation
531 Pot en terre 
 568 Lampe-torche

53Z Gourde. Dot au lait. 

609 Manche pour balai. .oue,. 646 Loyer de maison de commerce
umumuna 569 Laxpe-tempfte 
 610 Porte 
 647 Main'd'oeuvre sai
533 Boite. boite de conserve vide 570 Lampe a gaz 
 611 Fenotre, cache-rails 648
5Sq Main d'oeuvre et frais de construction
Inkangara terand panier A couvercle3 571 Lampion 
 612 Vitre
545 649 Main d'oeuvre et frais d'entretien
Ibitebo (panier large. corbeillep 572 Lampe electrique. lampe a tube 613 Verrou 
 650
536 lvibo. isero tpetit oanier sans Main d'oeuvre et frais de ripartion
573 Ampoule electrique 614 Charniere, paumelle 652 
 Achat ou vente de parcelle
couvercle) 574 Verre pour lampe 
 615 Serrure, fermeture d'habitation
537 Autres paniers 
 575 Autres movens d'eclairage 616 Cadenas 
 653 Achat ou vente de maison
538 Autres recipients 
 577 Lavabo et accessoires de promberie 617 Cles. porte-cles 654 
 Frais divers de construction de
539 Citerne a eaa 
 578 Dohe.baignoire. I.C.et accessoir 
 618 Planche
540 Tapis batiment
579 Miroir 
 619 Autre bois de construction (latte 655 Transport de matdriaux de
541 Nappe de table.nappe pour 580 Porte-cruche. builier. urugata madrier,chevron. formica triplex 
 construction
542 Couverture. couvre-lit 
 581 Entonnoir 
 621 Perche. stick, bambou
543 Drap 656 Autres depeses consacr~es au
582 Eponge 622 
 Roseau, fibre de bambou, papyrus, logement
544 Oreiller. coussin. similicuir 583 Condrier 
 623 Corde 660 Photographie, developpesent
545 Matelas 
 584 Necbe 
 624 Chaume. paille. feuilles de de photographies
546 Rideau. moustiquaire. invegamo 585 Echelle 
 bananier
547 Paillasse, natelas en paille 661 Cadre pour photograpbie
586 Reveille-matin 

549 Fer a repasser 587 Horloge 

662 Appareil photographique

626 Tole 664 Instruments de musique et accessoire
550 Refrigerateur. conoelateur 
 588 Canif 
 627 Tole eternit 
 665 Flute
551 Radio,antenne de radio et accessoires 
 589 Poignard 
 628 Tuile 
 666 Guitare
552 Magnetophone 
 590 Epee 
 629 Brique cuite 
 667 Stylophone
553 Cassettes 
 591 Lance 630 Brique adobe 671 Sports et jeux (frais et
554 Radio-cassette.cassetophone 
 592 Bouclier 
 631 Fibrociment 
 cotisationl
555 Television.video. cinema 
 593 Arc et fleches 632 Argile ou terre
556 Aspirateur electrique 672 Entree au spectacle (thitre....
594 Crochet 
 b33 Pierre pour construction 673 Entree au cinema
557 Calculatrice 
 595 Tambour 
 634 Bloc en ciment. claustra. 674 Entree au match
556 Autres appareils electriques. et 
 596 Carte postale. timbre-poste 635 Client 
 675 Billet de tombola
accessoires 
 597 Album 


559 Chaufle-eau 
636 Sable. zravier 676 Jouet.poupe


598 Enveloppes. papier a lettre 
 637 Chaux 
 677 Journal. revue
560 Cuisiniere electrique. 
 599 Chapelet et autres objets religieux 638 Mastic 
 678 Livre
grille-pain. aufrier.... 
 600 Pipe 
 639 Peinture.vernis.colle
561 ElectroDhone. tourne-disque 679 Entree au dancing ou au concert
601 Objets decores imasques,tableaux.. 640 Clou et vis 
 680 Autres dpenses de loisir
562 lelo 
 602 Carnet. agenda 
 641 Materiel electrique pour la 
 681 Arbre de Noel. bouquet de fl urs
563 Moto 
 60:1Calendrier construction 682 Cartes a jouer
564" Ab o 
 604 Tondeuse 
 642 Carreau de sol 
 683 Ballon, tennis
565 Autre vehicule a moteur 
 605 Poupee 
 643 Materiaux divers de construction 685 Cafe
566 Autre vehicule 
 606 Ingobyi lporte-enfa .3 
 (fer a beton ..... 686 The
Bassin. cuvette 607 Autres equipements menagers 644 Grillage 687 Prthre
 



CODE PRODUIT 
 CODE PRODJIT 
 CODE PRODUIT 
 CODE PRODUIT
 

688 Duinquina 
 731 Porcelet 779 Cospostiere 819 Cles ianglaise.en tube,...1, cric
689 Canne a sucre 733 Poule pondeuse 780 Houe. binette licyamuro 820 Coupe-verre,coupe-aastic

690 Autres produits agro-industriels 
 734 Autres poules, coq 781 Baratte.figisabojlouet luuutozo 821 Soufflet (umuvuba)
692 Sorgho 735 Canard 
 782 Couteau 
 822 Chaluieau

693 Mais 
 736 Dindon 
 783 Trident 823 Truelle (unwikof
694 Autres cereales 737 Poussin 784 Pic 
 824 Grande latte
695 Manioc 
 738 Pigeon 785 Serpette 825 Line, laue,rape
b96 Patate douce 
 739 Lapin 786 Faucille 826 Ficelle
697 Poame de terre 
 740 Chien 
 787 SOcateur 827 Cuveau,auge,bassin de peintre
698 Bananeraie 
 741 Chat 
 788 Pioche 
 828 .oule, forat
699 Autres tubercules 742 Autres anizaux vivants 
 789 Van, ikidasesa 829 Barre a mine
700 Haricot 
 744 Soins veterinaires Ivaccinsl 790 Machette. coupe-coupe 830 Biveau (equerre de tailleur de
701 Petit pois 
 745 Produits pour la protection des 
 791 Beche pierres
702 Arachide 
 plantes et semences 792 Brouette 
 831 Etau
703 Autres liguaineuses 746 Insecticides 
 793 Panier-grenier (Umutiba) 832 Serre-joint
704 Parcelle boisee 
 747 Os broyes pour l'elevage 794 Arrosoir. tuvau d'arrosage 833 Brin (itindo)
705 Autres cultures vendues ou 748 Fumier 
 795 Sac en jute ou en nvlon 834 Siphon


acbetees sur pied 749 Engrais 
 796 Brassin. pressoir (ubutandai 835 lbazo. ikilinvo
707 Bouture de patate douce 750 Frais d'accouplement 797 
 Fut (ausage agricole 836 Poin~on uuiutiiero,pointe
708 Plant de tabac 751 Fourrage 798 Hache 837 
 Ciseau a bois.cisailles,....
709 elant d'aubergine 752 Autres depenses liees
a 799 Pulverisateur 838 Lissoir oigipandeo

710 Plant de Caft 1'exploitation agricole 
 800 Piege a rat 839 Ponceuse electrique
711 Plant de kpioc 760 Terre A culture. champ, location 
 801 Tanis 840 Maulin,pieces pour moulin
712 Plant ou semence de choT 761 PAturage, pre 802 
 Piege pour pche, nasse. 841 Poste a soudure. autre saterici de
he;tes pour tresser 762 Terrain ou parcelle a bAtir 
 filet pour peche soudure

713 Plant d'igname 763 Etable 
 803 Petit materiel de peche 842 Baguettes de soudure
714 Plant d'arbre leucalyptus, 764 Bergerie 
 804 Pirogue 843 Machine a coudre
arbre fruitier 
 765 Porcherie 805 ateau 844 Balance et accessoires
715 Autres plants et semences 766 Poulailler 806 Aure materiel agricole et dopeche 845 Eballage isachet. carton)
717 Yacbe 767 Clapier 
 809 Rabot (iranda) 846 Lubrifiant pour machines
718 Gaisse 
 768 Debarras 
 810 Scie Abois 847 Seau
719 Boeuf, taureau 
 769 Hangar 11 Scie a metaux 848 Pelle
720 Bauvillon, taurillon 770 Stock 
 et orner les corbeilles) 849 Compas
72! Veau, velle 
 771 1Atiment sai 812 Equerre 850 Urubindu (instrument pour traisse723 Mouton 772 Echoppe 
 813 Niveau d'eau 851 Autre materiel pour artisans724 Agneau 773 Cabaret 814 Mtre (latte, ruban ou pliant) 852 Autre atriel pour coner~ants726 Chbvre 774 Boutique 815 Tournevis 853 Papier de verre ou emeri727 Cheyreau 
 775 lagasin 816 arteau,saillet 854 Acide
728 Bouc 
 777 Ruche 817 Peignoir 855 Papivr collant, toile isolante
730 Forc 
 778 Silo 
 818 Pince, tenaille. casse-clous 856 Facturier,bordereau d'expidition
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CODE PRODUIT CODE PRODUIT CODE PRODUIT 

857 
858 

Machine a icrire 
Machine lessiveuse 

891 Autre Reparateur 
892 Ferrailleur.forgeron 

932 
933 

Articles divers en uagasin 
Autres sai 

859 Machine a crepir 
860 Ouvrier agricole sai 
861 Ouvrier agricole cbez un autre 

paysan 
862 Ouvrier agricole dans un projet 
86 Boy de n nage occupe A des ticbes 

893 
894 
895 
896 
897 
898 

Ploibier 
Briquetier..tuilier 
Potier 
Tailleur.Brodeur 
Cordonnier 
Coiffeur 

934 
935 
936 
937 
938 
939 

Etabli 
Vrille 
Foreuse, Mlcbe, Vilebrequin 
Bol, agakoroboyi 
Agrafeuse 
Enclume 

agricoles, jardinier 
865 Boy de innage sai 
86 Bov de nenage occupe A des tiches 

899 Fabriquant de nattes et de paniers 
900 Boucher 
901 Manoeuvre 

940 
941 
942 

Tranconeuse 
Groupe electrogene 
Riviteuse 

senageres 
867 Boy de mbeae ocupe a de t~ches 
868 Gardien (zasul 
869 Belger 
870 Gardiennage d'enfants (bonne) 
871 Convoyeur (receveur de bus on taxi) 

902 Bfcberon,rawasseur de bois 
903 Autre ouvrier ou artisan 
904 Capita ou surveillant de chantier 
905 Eploye communal (cantonnier.fontainier) 
906 Conseiller de secteur, responsable 

de cellule 

943 
944 
945 
946 
947 
948 

Pierre a aiguiser 
Compacieur 
Btonnifre 
Filtreuse 
Vibrateuse de beton 
Fritease 

872 Chauffeur, boy-chauffeur, 907 Enseignant, instituteur,etuditant. 
chauffeur-aecanicier taziuanlmotard 908 Religieux, enseignant religieux

(pour taximoto) 909 Militaire, policier. gendarme 
873 Porteur sur tte 910 Autre fonctionnaire 
874 Transporteur d'inondices 911 Autre employe de lindustrie. 
876 Vendear de restaurant-bar 912 Autre employe dans un projet
877 Vendeur de biere 913 Autre employe dans une paroisses 
878 Vendeur de produits vivriers 914 Autre emplove du secteur prive
879 Vendeur de biere et de produits vivrier 915 Autre revenu d'activite 
880 Vendeur de fripes 916 Autre ezploye du secteur public
881 Vendeur d'articles divers. 917 Frais de mission 

Vendeur de monnaie 918 Menuisier et charpentier 

949 

950 
951 
952 
953 
954 
955 
956 
989 
999 

Appareil de mesure(vulti-mtre, 
testeur....1 

Brosse a peinture,rouleau a peinture 
Coupe-p~te 
Pompe A huile 
Pinceau 
Chaine pour attacher les chien 
Tampon 
Classeur,farde 
Argent, uonnaie, autres taxes 
Bien, produit ou service non delare 

882 Vendeur de tabac 919 Vitrier 
883 Enplove de comerce dans 

(dans un nagasin aoderhe) 
920 Mouture de sorgho et autres 

cfreales 
884 
885 

Vendeur d'eau 
Macon ou aide-nacon, construction 

921 Nettovage de costume 
922 Mouture de aanioc 

886 
traditionnelle 

Autres ouvriers de construction 
923 Mouture de soja 
924 Piler les arachides 

887 HManicien automobile 
888 Reparateur de vilo 

925 Dactylographie et photocopie 
d'un document 

889 Reparateur de radio 930 Or 
890 Reparateur dem ontre 931 Cassiterite 



- --- --------------------------------------------- --

A3:TABLEAU SYSTEME DECLASSIFICATION ENMILIEU URSAINCoapte budgtaire 

~~~~~~~~-----
Consomation alinentire 

Sorgho 001 002 004 005 Autres huiles et 
 186 187 188 190 191 192 193 194 195 196
Hais 007 008 009 010 01 012 693 
 graisses
 

Riz 014 999 197 198 199 210v 201 203
Sel 204 205 206
Autres cfrtales 016 017 018 021 022 023 025 026 028 030 Sucreri 210 212 213 214 215 689
033 253 255 
 Repas prtpars 250 251 254 256 257
Pain 
 020 024 
 Huile de palre 185
Manioc 040 
041 042 043 
 Pagnes 355 356
Patates douces 047 696 Tissus 419
Pomes de terre 049 Friperie 374 375 376 377 378 379 380 
381 382 383
Bananes 082 083 084 085 086 087 088 089 090 384 388 389 390 391 392 394 395Autres tubercules 052 053 
 V6teents njeufs 358 359 360 361 362 363 364 365 366 367
Farine de sanioc 045 922 


368 369 386 387 393 395 396
Haricots 060 061 062 
063 700 
 Chaussures et bottes275 
398 399 400 401
Fetits pois 066 067 068 069 070 701 
 Autres habilleagmt 370 402 403 404 
 406 407 408 409 410 411
Arachides et autres 071 
072 073. 074 076 077 078 
 414 416 417 513 606
 
ol6agineux
Autrgines 115 Confection et repa- 422 423 424 896 897Choui 116 ration de vOtaents
 

Oignons 118 Produits en bois '86 610 611 618 619 621
Produits de-quin- 577 584 611 612 613 614 615 616 626 635
Tcates 
 120 121 
 caillerie
 

Courges 122 638 639 640 641 644 811
Autres sat~riels 300 321 442 526 
539 585 616 621 622 623Feuilles 044 065 124 125 126 127 128 129 624 628 629 630 631 632 633 634 635 636
Autres Ifumes 117 119 130 131 132 134 
 135 
 637 639 641 642 643 644 654 656 816
Fruits 092 094 095 096 097 099 100 101 
820 

102 103 
 825 837 851 853 894

104 106 108 
 Ma ons et ouvriers 212 301 370 647 648 649 650 654
Viandes de boeuf 140 655 656
 

813 885 886 894 901 902 903 918 919
Autres viands 139 141 142 143 144 146 147 150 153 
 154 Loyer 047 645 
762 860 902

180 181 162 183 723 726 731 733 734 735 Achat de propriLt6 652 653 760 762 771
736 737 739 900 
 Vaisselle 
 495 496 497 498 499 500 501 502 503
Poisson. 156 157 158 159 IFO 504i61 162 163 164 507 509 512 515 516 ?82Oeufs 165 166 167 168 
 RWcipients 494 508 510 522 524 
525 526 527 528 529 

0 



TABL AUA3: SYSTBE DECLASSIFICATION ENMILIEU URBAIN (Suite) 

Copte bufdetaire 

Lait 170 171 172 173 176 177 178 530 531 532 533 538 
Lait en poudre 174 Literie 542 543 544 545 546 

BiAre de banane 218 Vannerie 490 534 535 536 537 789 793 
Bire de sorgho 220 221 Autre 6quipement 278 284 288 289 292 293 294 295 296 319 
Prima 223 877 341 412 421 425 439 472 517 518 519 520 
Autres Boissons 
alcoolis~es 225 226 228 229 230 521 539 540 541 546 549 550 558 560 562 
Boissons non 232 233 234 244 248 249 884 568 569 570 571 572 573 574 577 579 581 
alcoolis~es 
Th6 et cafM 236 237 238 239 240 241 242 583 584 587 590 599 600 601 603 605 606 
Neubles 480 481 482 483 484 485 486 488 489 491 Dftenses artisanales 

492 595 Bananes pour la bitre 083 084 085 086 087 
Petrole 306 Sorglo pour la biWre 002 003 920 

Autre 6ergie 300 304 309 311 312 315 316 317 319 321 Autres 550 551 553 563 564 569 573 84 598 601 
322 469 572 573 584 621 609 610 611 612 613 614 615 616 618 619 

Charbon de bois 313 621 622 623 624 626 630 635 638 639 640 

Bois de cbauffage 304 902 641 643 644 645 646 648 655 660 662 664 

Eau et 6lectricit6 248 300 301 321 717 734 748 760 762 793 795 796 798 801 

MWicauents 332 333 809 811 814 815 816 919 825 834 837 841 

Services o dicauz 324 325 326 327 328 330 335 336 337 339 842 844 845 846 851 852 853 854 866 871 
414 472 874 872 873 876 877 878 879 881 883 885 887 

Savons et dt&r=t 263 264 265 266 267 891 896 900 901 902 903 914 915 918 920 

Autres produits 196 269 270 271 272 273 274 275 276 279 921 922 923 924 989 999 535 536 544 545 

d hygiAne 
280 282 283 284 285 287 289 290 291 294 Dfpenses comerciales 
295 296 338 340 409 746 874 Culture vivrieres 002 003 004 008 010 011 014 017 018 033 

Habits pour l'6cole 356 359 361 363 364 366 377 378 380 381 041 043 044 045 047 049 052 060 061 062 

382 398 419 422 433 063 067 068 069 071 072 073 074 083 084 

AUtres dftenses 430 431 435 436 437 438, 439 440 441 442 085 087 088 089 092 094 095 096 099 101 

d'6ducation 
446 471 521 678 849 907 925 989 102 103 115 116 117 118 119 120 121 122 

Services de taxis 450 451 453 460 563 887 125 126 127 128 131 132 134 

Autres transports 308 320 454 456 457 458 459 460 461 463 Boissons 171 173 218 220 223 225 227 230 232 234 

464 465 466 467 468 469 470 472 473 563 236 237 239 241 22 

564 873 887 888 Aliments divers 020 021 022 023 U24 157 158 159 160 161 

Carburants 307 -308 162 165 174 180 185 188 191 198 201 204 



TABLEAUA3: SYSTERE DECLASSIFICATION Of MILIEU URHAIN (Suite)Lonote b,:d ,taire 

Cigprettes 345 205 210 212 213 215 253 922YFetilles de tabac 346 348 349 350 
 Habillegent 
 356 362 366 368 318 379 392 396 398 403
Loisirs et services 288 440 459 464 
 551 553 554 596 597 
 406 408 409 410 419

598 599 601 603 605 
 21 650 660 bol 662 
 Produits d'hygieo 263 264 265 266 269 270 21 212 213 274664 671 612 b/3 6/4 675 676 677 678 679 275 276 282 283 287 292 296680 681 714 856 861 865 866 867 868 870 
 Tabac 345 
349

873 888 869 890 891 898 901 903 914 920 Autres Tous les autres produits achetes et a revendre
921 922 923 925 989 999 

Transferts et operations financi4resDepenses agricoles Esp&.es
Semences et plants 001 009 049 060 061 707 711 712 714 715 Mature Tous produits offerts
Intrants 745 
748 751 752 777 780 781 782 784 789 
 Dot, hWritage, etc.
 

790 791 795 806 816 Impots, cotisations et 061 989Paiements de service 047 744 779 860 861 863 869 922 Pertes par le menage Tous produits perdusAnitaui 717 718 719 723 726 727 728 730 734 139 Prts 002 003 041 043 045 049 061 084 086747 750 

251 265 313 404 710
Terre (location) 698 752 760 761

Reaboursesents d'eprunt 002 003 043 045 047 049 Ut! 086 188 Autres 008 010 011 041 044 045 047 052 067 068218 220 265 313 472 069 071 072 073 074 084 085 087 068 0890pots 
092 094 095 096 099 101 102 103Re'ven 108 115 
117 118 119 122 125 126 127 128 131 132Agriculture 001 002 003 004 008 010 014 033 041 042 134 715 

043 044 045 047 049 053 061 062 063 067 Biere de banane 218 225
068 069 072 074 078 082 083 084 085 086 Prigus 223087 088 089 092 099 101 102 103 108 115 Lilonade et autres 227 230 232 233 234 236 237 239 240 241116 120 122 126 135 140 142 150 165 166 Biere de sorgho 220
171 199 200 213 215 241 242 304 349 415 Huile de palme 185619 621 622 685 696 707 711 714 115 117 Poisson 157 158 159 160 161 162
718 723 726 728 733 734 737 739 Lait en poudre 174Artisanat et services 
 Sucre 
 210
Bitre de banane 218 Autres 018 020 021 022 023 024 033 121 140 141Biere de sorgho 220 227 142 146 147 150 165 171 IT2 173 178 188Bacon 648 654 885 W86 901 190 191 192 193 198 204 205 206 212 213Tailleur 355 361 377 379 389 406 422 423 424 896 215 242 250 3 254 255 256 257 685 726Peuisier de bois 480 481 482 483 484 485 486 488 489 491 734
492 503 610 611 618 621 918 Habillement 356 359 361 362 363 365 366 368 374 378 



TABLEAUA3: SYSTME DE CLASSIFICATION EN MILIEU URBAIN (Fin)
Coapte bxdgtaire 

R6parateur/okcanicien 424 464 465 650 841 887 888 889 891 897 Retrait 
Autres 300 301 304 313 321 328 333 350 370 424 379 387 390 392 394 395 396 398 400 402 

458 459 480 490 518 523 535 536 540 571 403 404 408 409 410 412 415 416 417 419 
601 606 622 623 628 630 632 639 647 649 421 
660 789 793 796 866 868 872 879 880 881 Produits d'hygi~ne 263 264 265 266 267 269 270 271 272 273 
884 886 892 894 898 899 900 902 903 914 274 275 276 279 280 282 283 285 287 289 
915 916 917 919 921 932 989 292 29' 2%
 

Preparation alimen- 003 004 011 012 018 020 021 043 045 072 
 Tabac 345 349 350
 
taires 073 074 077 090 140 141 142 146 149 161 
 Autres Tous produits revendus et no-dclarts ailleurs 

237 238 251 876 878 879 Charbon de bois 313 
Transport 451 455 457 458 459 460 461 655 871 872 Salaires 

873 Ouvrier agricole 860 861 862 863 869
 
Coamerce 
 Secteur public 326 905 906 907 908 909 910 916 

Sorgho 002 003 004 Autres 451 465 f39 648 865 866 869 871 872 876 
Haricots 060 061 062 063 877 87b 880 881 883 884 885 887 891 892 
Riz 014 893 901 903 904 907 908 911 912 913 914 
Pones de terre 049 915 917 919 921 925 
Chou, 116 
 Services domestique 865 866 868 870
 
Toates 120 Ventes de patrimine 379 404 414 454 455 461 466 467 468 480 

Location 459 515 562 645 646 656 698 760 843 482 483 484 486 491 494 501 506 515 520 
Transterts et optrations financires 
Fspkces 
Nature Tous produits revus
 
Don. dot. boritage, et 049 265 408 412 439 519 528 562 599
 
Eaprmts 002 003 005 043 045 047 061 205 210
 

218 220 313 606
 
Recouvrments de prst 003 014 043 049 060 061 086 210 218
 

232 304 313
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ANNEXE B
 

DEFINITION DES TERMES
 

Adui-e--dcuj vaIent: L-'adull-e-equiva]lent
I)Js.r Ia est utita lIe ou m.nae sc!on 

sG POUr harmo­
calulti A pc'irPd'une 

les caloriques 11soinsII estVa~egr "(echetle "|'.iuivalence- qulchaque pe-rsoinie attrlbueselon I1-,ve une
fit'iIlCipe, (et, souvent, leta sexe).
valeur 7epr~sente En
 
par rapport les "b-soins" deaux beyoins d'u0: cette personne
.(Ju W! alultL). p1rourso)ne "standard"Ma lieureiew. (sauvent unFt.aIndard, , ii ,exise pas uneni mt.me urie mthodooge nchellestandardDcaesetapott pour la calculer.oi a adop..Calories . . ue echelle baste6tablie par ]a stir les besoisFAO enet VOMS, telle que presente
ci -dessous. 

Sexe
 

Age 
 Homme 
 Femme
 
Moins de 1 an 
 0,41 
 0,41
1 ­ 3 ans 
 0,56 
 0,56
4 ­ 6 ans 
 0,76 
 0,76
7 ­ 9 ans 
 0,91 
 0,91
10 ­ 12 ans 
 0,97 
 1,08
13 ­ 15 ans 
 0,97 
 1,13
16 ­ 19 ans 
 1,02 
 1.05
20 
- 39 ans 
 1,00 
 1.00
40 ­ 49 ans 
 0,95 
 0,95
50 
- 59 ans 
 0,90 
 0,90
60 ­ 69 ans 
 o.qo 
 0,80Plus de 70 ans 
 0,70 
 0,70
 

A/i-iil~lti: 
 Wagric'ulture, comme
(I(-revenji, se d&fjjit activit6 6conomique et sourceI '(.1ovage, e-t la p~che. 
comme 'exploitation des cultures, de(ultur(s sur pied(d (pas 
Le revenu agricole comprend la vente desencore(!aiiattx, de prodults d'oriine 

r6colte.s), de produits agricoles,anigale,Ce doctume.t, et de poissons. Dans
]a valeur ajoutie agricoe ne
(Wc ioi do banzanes comprend pas la pro­ou du sorgho qul estculteur directement pour utilis~e par l'agri­la fabrication de boissons.
duction est comprise dans. la valeur ajoutLSe de la 
Cette pro­

fabrication de
bi res. 
Artisanat et service: 
 Cette catgorie comprend une gamme d'aoti­
vjtSs non-agricr.es et non-commnergiaes, telles que la
tion de boisuon traditionnelles, de briques, 

fabrica­
paniers, la transformation de 

de tulles, et 
de
et le minotier, et les services
produits agricoles par le 
boucher
du magon, du tailleur, du menul­sicr, du restaurateur-, et du mcanicien. 
Telle que 
d6crit ant6­

http:non-agricr.es
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de boissons
de la fabrication
la valeur ajoute
rieuremenL, la valeur des ma­
dans ce document, comprend
traditionnelles, la mgme
 

Lieres premieres (les bananes et le sorgho) cultiv~es 
sur 


exploitation plus la valeur ajout~e du brassage 
lui-mIme.
 

la part de
 
L'autoconsommation se definit comme m
Autoconsommation: e
directement conom
 

la production de biens et services 
qui est 

comprend L'autocon-
En principe, le concept 
par le m~nage mgme. 
 traditionnelles, et
 
sommation de produits agricoles, 

de boissons 

les nattes, plus


que les paniers et 

d'articles mnnagers tels que la construction.
certains services tels 
l'autofourniture de estimations de la
 

de ce document contiennent des 

Les donn~es des quantites
alimentaire A partir
valeur de l'autocolsommation 
 CA, Consommation Alimentaire,
selon le questionnaire
consommles Par contre,
 
et un syst~me de valorisation d~crit A l'annexe 

A. 
l'atto­

avec ces questionnaires d'estimer 
ii nest pas possible 

consommation non-alimentaire.
 

consid~r& 
comme
 
Chef de mrnage: Dans la pratique, le mari a 6t femme. en son absence, c'est la

de menage, etetant le chef sont des 
Selon I'ENBC, environ 16,6% des chefs 

de m~nage urbains 


rural, ce pcurcentage s'6lev& A 20,6%. 
femmes. En milieu 

Cet indice, aussi appel coef­
de concentration:Coefficient 

d'6galit&de la distribution
Gini, mesure le niveauficient de 

le revenu) dans une population. Un 
d'une variable (souvent ofl tin membre 

(e 1.0 represente l'in~galit6 parfaite
coefficient pour la totalitd, tandis qu'une
 
de ]a population est responsable 
 chaque membre est
 
valeur de 0.0 repr~sente l'galit6 

parfaite o) 

concentra-
Le coefficient de 


responsable pour la meme quantitt. 


tion du revenu est souvent entre 
0,35 et 0,65.
 

Le commerce, dans ce rapport, se rOfere 
A lachat et A
 

la revente de biens sans transformation 
du produit. 


le restaurateur, et la personne qui achtte le manioc afin 
de pro-


Commerce: Le boucher,
 

commergants.
la far ine ne sont donc pas des 

duire et de vendre 
 mais il est difficile de le
 

est un cas'marginal,
Le cabaretier 6t6
donc cette activit& a
de bidre,
distinguer du commergant 

incluse dans le commerce. La "production" du commerce n'est donc
 

Les depenses interm~diaires princi­
que la valeur de reventes. 


mais il y a aussi
de biens A revendre,
Ids achats
pales sont 

d'autres frais comme le transport et les 

sacs d'emballage.
 

Ce concept repr~sente la somme des depenses

Consommation finale: 
 et la valeur de biens
 la valeur de l'autoconsommation,
finales, Elle
troc ou en ,adeau.
consommation re~us en 
et services de 
 du niveau de bien-Atre
 comme un indice
peut atre consider~e 


concept ne comprend pas les achats de
Ce
materiel du menage. 

terre, des batiments, et des voitures.
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Du,~e.i ltales: Les d~penses finales sontles aciats-et les acquisitions (ete troc() dce bienS etJoiaiLsaalc:. de services pourI: [E. comprennernt les 
sa propre

achats
pou- Ia :(zOJSommatjo0j de biens et servicesfinale du m~nagestiuctjiol et les dfpenses(if, logement qui de con­devrait 8tre considrdesdes iJIVestJSEWment-4 comme 6tantme:naw:ers.(lift reje l.a d-fjnJtjoii est donc l6g(lde rement1 agrnat "DIpenses finales" utilis6t.mes (le comPtabj dans les sys­jt, iiationale. Ceerldant, on 
 a exclut
achats de terre, des batjmenits, et des voitures. les

tion, le troc, L'autoconsomma-
Jes d~penses pour les
nature, ot cadeaux, les transferts en
les d penses intermdialres 
ne sont pas 
 inclus dans
cette catftorie.
 

pnses ntermjaies: Les
acquisitions dpenses intern~diaires(sousforme et sont lesd'achatsservices n6.cessaires aux activitLs 
de troc) de biens et de

exempie I'achat de production du nmnage,de semences, l'achat par

lachat de bananes pour 

de biens A revendre, etla production
rapport, elles de la biere. 
 Dans ce

diaire et les 

comprennent les d~penses de consommation interm6­investissements productifs.
pour Je calcul du Ii faut signaler que

de terre, des 

revelnu net et de la valeur ajoutue, les achats
b3timents. et 
 des voitures
parmi ne sont
les d6penses interm6Jiaires qui 
pas compris


sont soustraites du revenu
brut.
 

F astj it4( de Ja dmane: L'lasticit6potrcejxtape d'tjne variable 
est la variation


life A une en 
diLt', augmentat invariable. 
 .'Ilasticit6 de la demande 

de 1% d'une
 
plour(:entag.e de ]a demayide d'un produit Ii&e A ladiL - vaariable telle que variation d'une 
sominatei etc. 

te prix du produit, le revenu du con­

est la variation en
 

r Darts ce rapport,La deoa(je ntous calculons par rapport A I &iasticit6 dela valeur totale de la 
 consommation du
m;nare. 

L.ocatjoi: 
 La location 
est le revenu percu
tne autre en louant un bien
persoine. A
En milieu urbain,
pt erient La ces transactions 
com-

Milieu 

location de maisons, de batiments, et de terre.
urbain: 
 Le milieu urbain, tel que 
d4finj pour P'ENBC,
comprend 36 secteurs dans quatre villes: Kigali, Butare, Gisenyi,
c-: Ruhegeri. 
La liste des secteurs 
se trouve dans le volume 
UI
die lENBC, Presentation MHthodologique de I'Echantillon

Colecte en Milieu Urbain. 

et de la
 

Occupatiopi principale: 
 L'occupation
d6fi nit principale
selon l'importance relative du manage se
de diff~rentes activit~s,
sources de reveriu. 
 En d'autres mots, il s'agit du pourcentage de
]a valeur ajout e provenant d'une source par rapport A
totale des quatre la valeur
sources: 
 I'agriculture, 
 1artisanat, 
 le
commerce, et les salaires (la vente du patrimoine et 
 la location
sont oises). 
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Les d~finitions des six categories sont les suivantes:
 

s

- Au moins 50 de la valeur ajout e provient
Agriculture 

de i'agriculture.
 

- Au moins 50% de Aa valeur ajout~e provient
Artisanat 

de l'artipanat et des services.
 
Au moins 50% de la valeur ajout 

se provient

Commerce ­

du commerce.
 
Au moins 50% de la valeur ajout&e provient
Salaire priv6 ­
des salaires du secteur privd.
 

Salaire public- Au moins 50% de la valeur ajoutee provient
 

des salaires du secteur public.
 

Aucune activit6 economique n'est
Divers ­

suffisamment importante pour satisfaire
 

aux criteres ci-dessus.
 

Oprations financibres: Cette cat~gorie comprend les tranBac­

tions qul concernent les prets et lea comptes financiers. 
Les
 

pr~ts, les remboursements d'emprunts, et les dep6ts constituent
 

les sorties d'oprations financieres, classBes parmi 
les emplois
 

Les emprunts, les recouvrements de prets, et les
mon~taires. 

retraits constituent les entrLes d'operations financieres, 

clas­

parmi Jes ressources mon~taires. Les operations financieres
 sees 

ne figurent pas dans les calculs de consommation 

et de pro­

duction, puisque Ious supposons que les entrees et les 
sorties
 

s'6quilibrent 6ventuellement-


Production brute: La production est la somme du revenu brut
 

mon~taire. de Ia valeur de ]autoconsommation, de la valeur 
de
 

biens et services offerts en troc, et de la valeur de biens
 
Elle peut 8tre consid~ree come
produits et offerts en cadeaux. 


le chiffre d'affaires r~el.
 

A

Propensjon marginale A consommer: La propension marginale 

telle que nous l'utilisons dans ce rapport, est consommer. Ii~e
I'augmentation de la valeur de la consommation d'un produit 


A une augmentation de la valeur totale de la consomation 
du
 

En (Pautres termes, elle indique la rpartition parmi
m~nage. 

les produits de la consommation additionnelle lorsqu'on 

augmente
 

le niveau de consommation du m~nage.
 

Les quintiles de consommation sont
Quintile de consommation: 

cinq classes de menages, chacune comprenant & peu pros 20Z du
 

total, organis6es selon la valeur de consommation finale 
par
 

finale est considdrde
La consommatiol
adulte-6quivalent (AE). 

-Lant notre meilleur indice du niveau de bien-8tre du
 comme 


m~nage. Le premier quintile contient donc les 20% des m4nage
 

les moins aises. tandis que le cinqui6me quintile reprasente 
20%
 

des menages les plus aisLs du milieu urbain.
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Les di-finitions sont de l'ordre sulivant: 

Quintile 
 Etendue
 
ler Moins de 17.500 FRw/AE/an

2me 17.501 & 26.300 FRW/AE/an

3me 26.301 A 35.164 FRw/AE/an

4me 9:.165 & 57.000 FRw/AE/an

5me 57.001 FRw/AE/an et plus
 

Revenu brut mon.taire: Ce concept se dfirnit comme ]es rentrdes(I ar,.Jet oroverlant de ] a vente et de I a reventeserviCes de biens etsaiis '.it les d~penses intermddiaires solent soustraites.'JJe co r'respond apProximatjvement au chsffre d'affaires mon6-
Lai r.. 

Hev.nuij net. mollntaire: Le revenu net monetaireolstrayan. est calculd en( u r(:vwenu I)rut non.*t.aj re les depenses interm6dialres.P t, (-xmpe, te rovenu net monetaire de I'agrlculturevaletir des est laventes agricoles moixnset des cotrils 
]a valeur den intrants achetesd la main d'oeuvre. La locationsoustraite, de terre estmais J'achat de terre revous West pas soustrait. LesarLtsanal, commercial, salarial, etvcezte ceux provenant de lade patrimojije et de ]a location sont compris. 

Satai.es: 
 Les activijts salari~es sont 
celles oO
n'offre I employ6Ja main d'oeuvre.que I fl'emploie pas ses propresmoyens de production, 6tant r~munerd par un salaire fix6 selon le
temps el. non selon 
-xemple, 

]a tache. Cette catftorie comprend,
les ouvriers agricoles, les 
par


employ~s de
enseignants, et magasin, les
les employ~s de l'Etat. 
Par d~finition, il ny a
pas de de-pesses intermLdiaires, et par consquent le revenu brut.quivaut au revenu net. 
Tajie du mrage: Le nombre de personnes qui habitent ensemble
parta eant Je logement
amille 

et les repas, y compris les membres de laet les visiteurs y r~sidant de 
fagon semi-permanente.
Slon les donnles de I 'ENBC, la
milieu urbain 

taille moyenne des m~nages enest de 5,6 personnes (en milieu rural, 
la moyenne

est de 4,9). 

Trc.isferts: Un transfert est une sortie ou uneoU entree ded'argentl qui tie correspond pas & une contrepartie, 
blens 

le. (:a(IeaIux. la par exempledot, les impOts, les amendes,mon.-taire ne comprend que 
etc. Le budgetles transferts regus en especes (uneentre montaire), les transferts offerts en 
espces (une sortie
monx.taire), et les d~penses mon6taires pour les cadeaux (uneautre sortie *ontaire). La consommation comprend la valeur des
 

http:Satai.es
http:non.*t.aj
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que la production
 
biens de consommation regus en nature, tandis 


enregistre les transferts offerts en nature qui ont 
dtd recolt6B
 

ou fabriqu~s par le m~nage.
 

un ou
une transaction oiN
d6finit comme
Troc: I.e troc se biens
sont 6chang&B contre d'autres 
plugjeurs biens ou services 
contre des pommes de tel que l'6change de haricots 
ou services, rien qu'une
 

terre. L'arget peut constituer une partie (mais 

un cuvrier agricole qui pergoit
 

partle) du salaire, par exemple 
 riz comme salaire. Les
 
une quantit6 de 
un montant d'argent et 
 selon le systfte d~crit A
 

troc sont valorisees
transactions de 

l'annexe A.
 

La valeur ajoutee represente la valeur de la
 
Valeur ajout6e: peut 8tre
depenses intermdiaires. Elle 

production moins les 

consid6ree comme la r&munration de 

la main d'oeuvre familiale et
 

de production qui appartiennent au
 
de l'utilisatioln des moyens 


e d'activites agricoles est
 
menage. Par exemple, la valeur ajout

s


interin&diaires (leg in­
calcul e en soustrayant les depenses 


terre, la main d'oeuvre, etc.) de la
 
trants, la location de 
 cadeaux, le
 
valeur de la production agricole (les ventes, les 


sont pas
Les achats de terre ne 

troc. et l'autoconsommation). 


Le revenu provenant de la location et de la 
vente de
 

soustraits. 

patrimoine n'est pas compris.
 

vente de
La vente du patrimoine est la 

Vente du patrimoine: 
 dans le
fabri.ques ni achet~s par le menage
biens qui ne sont ni 
 de terre, de bati­
but de les revendre. IL s'agit de la vente On
 
ments, de biens durables tel qu'une montre 

ou une radio, etc. 

par ua reparateur
de radios r~par~es
a pu separer la vente 


et la revente de biens par les
 
(class6 dans "artisanat") 
 et la vente
 
commerQants (class6 dans "commerce"). G~nralement, 


6tant des activit~s
classes comme 


agricoles.
 

0ENBC cn milieu urbain couvre quatre villes:
 

ou l'achat d'animaux sont 


Ville de residence: 

Gisenyi, et Ruhengeri. En raison du faible
 

Kigali, Butare, 

nombre d'observations dans les trois villes 

autres que Kigali, on
 
Selon
confectionnant len tableaux. 
a dO combiner Le trois en 


des m~nages en
repr4sente 71,6%
l'estimation de I'ENBC, Kigali 

milieu urbain­
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ANNEX: C
 

CALCUL DE L'INDICE DE PRIX
 

i.es valeurs de I 'FNBC en milieu rural Ile peuventdirectement Compar6es avec celles de IENBC en milieu urbain en
 

pas dtre 
raison des diffdreilts nJveaux de prix. 
 Par exemple, dix
.kilogrammes de patates douces conso0mes par un m~nage urbain
pourraient 
avoir 
une valeur 
de 155 FRw, tandis
quantit6 que la mwme 
de patates douces consommse en milieu rural pourrait avoir une valeur de 60 FRw. 
Evidemment, ilces chiffres comme si 

serait incorrect d'interprdterla consommation

sup~rieure A celle du milieu rural. 

en milieu urbain ,tait

Par consequent, i1 est
n~cessaire de calculer la difference en niveau de prix entre lemilieu rural et le milieu urbain.
 

On commence le calcul d'un indice de prix avec une liste des prix
en milieu urbain et milieu rural. 
 I est important de choisir
des produits qui tie varient pas beaucoup quant A la qualiti 
 pour
assurer que ies dlffdrents prix ne ref£ltent pas les differences
en qualjt6. 
Nous avons choisi 26 produits alimentaires et 10
prodijits non-alimentaires, 
tel que pr~sent~s dans le tableau C1.
Les prix dayis le tableau sont les prix moyens dans chaque milieu. 
W'ind ice reprksente le prix urbain divis6 par le prix rural.
exprjm6 Comme PotLrcentage.

indique que 

Par exemple, l'indice 112 pour le rlz
Ie prix urbain durapport aj prix rural. 
riz est sup~rieur de 12% parLa pondrationbieti dans refl~te l'importancele budget des dum6nages rwandaisest 6galemett exprim& en (urbain et rural). I1pourcentage.petit pas inclure tous 

Etant donn6 qu,on neles produits,
b)udgeI.aire faut gonfler la vral partPour cotivrjr les produits 
11 

Finalement, l' qui tie sont pas compris.indice pond~r6 estcoefficienit l'indice multipli6 par ledepojidration. La somme des indices pond~r6reprdsenie l'indice moyen, c'est-A-dire le niveau urbain de prix
comme pourcentage du niveau rural.
 
On peut constater 
que Vindicealimentaires pour l'enseuble des produltsest environ 166, ce qui veut dire que lea prixurbains des alinents sont plus Llev~s de 66% par rapport A ceux
du milieu rural. 
 L'indice pour 1'ensemble de produits
alimentaires indique que, en moyenne, il n'existe pratiquement
 

non­
pas de difference entre les prix urbains et ruraux. 
Le dernier
 
alimentaires, soit environ 152. 
 En d'autres termes, les prix en
 

chiffre est l'Indice moyen pour les prodults alimentaire et non­
milieu urbain sont, en moyenne, plus 6levds de 52% par rapport
aux prix ruraux.
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TADLIA CI: (OIFARIS1 VMFI'I 0 HILIJ 
I HILIII UMAN DR1985 

MW M1963 IT 

Prix de I'MI Ponder- Indice 

urbain rural indice atian pedftd 

Sorgbo (kg) 22.9 
Iiz (kM) 90.2 

Pain (kg) 130.9 

Farine de manioc (kg) 34.1 
PaLates douces (kg) 15.5 
Pomes de terre (kg) 15.0 
Banane biAre (ke) 13.2 
Manioc (kg) 19.6 
Haricot (kg) 48.4 
Petit pois (kg) 51.2 
Arachide (kg) 143.9 
Aubergine (kg) 32.0 
Cboux (kg) 17.2 
Oigmn (kg) 60.7 
Tosate (kg) 42.7 
Viande de vache (kg) 141.5 
Viande de Clbre (kg) 141.7 
Petits poissmo (kg) 162.9 
(tuile de palme (ltr) 156.0 
Sel (kg) 55.7 
Sucre (kg) 87.8 
Biare banane (lItr) 41.3 
BiWre sorgbo (lItr) 20.8 
Blare Pims (ltr) 126.3 
Fanta (Itr) 82.4 
Bepas (unit ) 55.3 

Produits alimetaires 

Savon (unith) 15.5 
P6trole (Itr) 72.6 
Pile (unith) 30.7 
Consult. disp. (u) 53.0 

idcament (unitO) 14.1 
Chemise frip (u) 192.4 
Blouson fripe (u) 84.7 
Tissu () 131.7 
Cigarette (unith) 2.6 
Feuille tabac (unith) 5.3 

Produits non-alimentaires 

Ensemble de prduits 

20.9 
80.4 

301.1 
22.6 
6.0 

12.9 
6.2 

10.5 
29.6 
35.5 
87.6 
17.7 
20.4 
38.4 
24.2 

116.C 
113.5 
166.8 
154.9 
47.0 
97.3 
30.5 
14.1 

123.7 
45.9 
39.1 

20.1 
88.6 
31.1 
33.3 
15.8 

187.2 
86.2 

250.0 
2.0 
2.8 

109.569 
112.189 
43.474 

150.M5 
258.333 
116.279 
212.903 
186.667 
163.514 
144.225 
164.269 
180.791 
84.314 

158.073 
176.446 
121.147 
124.846 
97.662 

100.710 
'18.511 
90.236 

135.410 
147.518 
102.102 
179.521 
141.432 

139.270 

77.114 
81.941 
98.714 

159.159 
89.241 

102.778 
98.260 
52.680 

130.000 
189.286 

1.296 1,422 
0.444 0.496 
0.452 0.1% 
1.149 1.734 

10.849 20.027 
5.005 5.820 
6.443 13.717 
4.824 9.004 

20.553 33.607 
1.392 2.007 
0.859 1.412 
0.228 0.411 
0.544 0.458 
0.064 0.101 
0.156 0.276 
1.755 2.126 
1.537 1.918 
1.010 0.986 
1.172 1.180 
0.970 1.150 
0.457 0.413 

11.239 15.218 
3.614 5.332 
1.458 1.489 
1.050 1.884 
0.628 0.889 

79.150 165.859 

2.350 1.812 
1.516 1.242 
2.587 2.554 
1.109 1.765 
1.241 1.107 
3.602 3.702 
3.583 3.521 
2.550 1.343 
1.241 1.613 
1.071 2.028 

20.850 99.221 

100.000 151.965 
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ANNEXE D 

ANALYSE DE REGRESSION MULTIPLE
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ESTIMATION DR LA DENANDE
 

Equation:
 

= a + bl LCONAD + b2 LCONAD2 + c NADULTESP 


+ d NENFANTS + e CMFEH + f BUT + g GIS
 

+ h RUH
 

ou 

allou~e A une cat~gorie

= la part du budget
P 

budgtaire
 
la consommation
valeur de 
= logarithme de la 

par
 

adulte-6quivalente et par an du munage
 
LCONAD 


de ]a consommatioJ
 
LCONAD2 = 	logarithime carrie de la valeur 


par adulte-6quivalente et par an du m~nage
 

nombre d'adultes dans le m~aage
NADULTES 	= 

= tombre d'enfants dans le m~nage
NENFANTS 


chef de m~nage de sexe
 
CMFEM = variable binaire pour le 


Erminin
 

BUT = variable binaire pour la vile de 
Butare
 

la yille de Gisenyi
GIS = variable binaire pour 


RUH = variable binaire pour la ville de Ruhengeri
 

f,g, h, = coefficients estim~s
 a, bl, b2. c. d, e, 


Calcul de 	l'6lasticit6:
 

bi + 2 b2 LCONAD 
E= 1+P 

P
 

Calcul de 	la propension marginale A consomuer:
 

LCONAD
PMC = P + bl + 2 b2 



TABLEAU DI: 154
SIGNIFICATION STATISTIQUE DE L'INFLUENCE DU NIVEAU DE
CONSOMMATION ET DE LA VILLE SUR LA STRUCTURE BUDGETAIRE
 

Variable 
 Valeur F pour
Expliqude Valeur F pour
la consommation 
 la yifle
 

Aliments 

Habillement 

Habitaticn 


Equipement
Energie/eau 

antre/yg
Sant/hyg 


Education 

Transport 

Tabac 

Loisir/serv. 


Sorgho 

Mais 

Riz 


Pan0.132 

Manioc 

Far. manioc 

Patate dou:e 


Pommes de terie 

Bananes

Haricots

Legumes 


Viande de boeuf 

Poissons 


Lait et oeufs 

Bi ve banane
Bire sorgho 


Primus 

HUlle de palme
Sel

Sucre 


Tissus 

Friperie

Vetement Eneufs 

Cha-Issur-es 

F-itroie
charboln 
E-iU et Elec 
Medicamienr;
Savcons 


L Tax, 
* Une Valur F sup'r:..:urr de 4.51 

statistiquement .ignificativ- au 

116.65E * 2 430

0.886 
 0.394
 

50.248 * 
 0.145

" 
 .
'985 
 0.343
 

6.353 
* 8.000
1.575 
 0.945
 
1.067 
 C.102
 

14.435 
* 0.587
 
7.129 
* 1.056
 

20.601 * 
 0.687
 

3.528 
 2.780
 
10.042 
* 14.147 * 
7.111 * 3.987
 

1.234
 
15.106 * 19.488 * 
16.608 
* 6.692 * 36.554 * 
 32.4.21
 
15.122 
* 27.3e6 * 
10.648 * 
 3.606
59.757

14.261 * 10.893 ** 10.696
 

9.6i1 
 * 4.496
 
2.604 
 1.797
 
2.253 2.188
 

7.531 * 
 2.449
1.674 
 17.278 * 
17.147 * 1.633
 

12.604 * 
 6.331
30.066 
* 1.582
5.479 * 
 5.021
 

5.605 * 
 4.836 * 
2.359
3.304 0.682
0.637
 
6.829 * 0.397

1.62E4.427 2.303
10.002* 
4.398 
 0.977
 
0.4e2
I.C 13 1.737
1.760
 

670 4.063
 

indiqiie que li .Eriable 
niveau de confiance de 9":;. 
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VARIABLE EXPLIQUEE - ALIMENTS 
CONSTANT 3.60439 

COEF. CORRELATION MULTIPLE .77809 

ECART TYPE DE LA REGR. 12.00691 

R-CARRE .60543 

VARIABLE 

LCONAD 
LCONAD2 
NADULTES 
NEIIFANTS 
CMFtM 
RUHENGERI 
BUTARE 
GISENYI 
ALIMENTS 

MOYENNE 

10.480 
110.383 

2.417 
3.267 
.72 
.155 
.101 
.0,.7 

64.628 

ECART CORREL. COEFFICIENT 

TYPE X - Y DE LA REGR. 

.7401 -.6845 31.42019 

15.5482 -.6P48 -2.306741 
1.3462 -.4 .78 -4.21969'6 

2.6094 ..)708 -1.090229 
.3778 .1359 -3.890908 
.3624 .195. 2.345718 
.3019 .2?91 5.9805 3 9 

.2510 -. 0778 -'.729345 
1E.8547 

ECART TYPE 
DL' COEFF. 
2i.0292 

.9909 
7,,6 

.7(!68 
jic,:.42 
2.0628 
2.4793 
2.8394 

VALEUP 
DE T 
1.4941 

-2.3280 
-7.3953 
-3.5536 
-1.809 
1.1371 
2.41 2 
-.9648 

VARIABLE EXPLIQUET 
- - HABILLEMENT 

CONSTANT -47.1':528 

COEF. CORRELATIO- MULTIPLE .1-='850 

ECART TYPE DE LA PEGR. 4. ,73"0 

R-CARPE .02 i2 

VARIABLE 

LCONAD 
L2ONAD2 
NADULTES 
NENFANTS 
CMFEM 
RUHENGEFI 
BUTARE 
GISENYI 
HABILLEM 

MOYENVE 

10.490 
110.382 
2.417 
3.2671 
.172 
.il5 
.101 
.067 

E.4?8 

E.ART 
TYPE 

.74:1 
15."481 

1.343, 
.:S0,14 
.37": 

.36'.4 

.. t0V' 

.10 
4.-J':' 

CORRE'. 
X - Y 

.J151 
.C10 -

.19 
.0593 

- 6. 21 
G34 

-. :551 
: 492 

COEFFICIENT 
DE LA REGR. 

9.8145-57 
-. 4603275 

.194=32 

.065CS?23 
- .47163 

.4 8,*4,1E 
-.3765357 

.747:1 1 

EC*APT -'-PF 
Di 'CErz'. 
7. 1 C6 

.33'.3 

. : 

.1C41 

.. '4 

.4'99: 
4.0 

.9634 

VALEUP 
DE T 
.3752 

-1.3698 
1.050 

.L 5 
- .798­

.5982 
-. 4478 
.77C4 

VARIAE.LE EXFL-2U -­'f - HABITAT! D> 

CONSTANT 
COEF. CORRELATION MULTIPLE 
ECART TYPE DE LA REGF. 
R-CARRE 

r,.10 
i'. 3 

•" 

VARIABLE 

L:ONAD 
LCONAE 2 
NADULTE3 
NENFANTS 
CMFEM 
RUHENGERI 
BUTARE 
GISENYI 
HABITATION 

MCYEIINE 

10.4.0 
110.38 

2.417 
.­;. 267 
.172 
.155 
.101 
.067 

10,037 

EZAPT 
TYPE 
.7401 

15 .64 1 
1.3462 
2.E094 
.:773 
.36'-4 
.3019 
.2510 

13.3044 

CORFEL. 
x - Y 
.5403 
.5474 
.1841 

- . 169F 
-.0995 
-. 1220 
-. 1195 
-.0112 

E.EFFTIENT 
DE LA REGR. 

-63.99065 
3.480689 
1.274769 
.1391179 

1.429699 
- .3256372 

-1.30549C 
-1.118191 

ECART TYPE 
DU "CEFF. 

19.2302 
.9061 
.5216 
.2805 

L.7957 
1.8859 
2.2657 
2.5958 

VALEUR 
DE T 

-3.3276 
3.8414 
2.4437 
.4962 
.79C2 

-.1727 
-.5762 
-.4308 



156
 

VARIABLE EXPLIQUEE 
- CQUIPEMENT

CONSTANT 


-20.80618
COEF. CORRELATION MULTIPLE 
 .40776
ECART TYPE DE LA REGR. 
 3.32696
R-CARRE 

.16627
 

VARIABLE 
MOYENNE 
 ECART 
CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE 
 VALEUR
 
LCONAD 
LCONIAD2 
NADULTES 
IENFANTS 
CMFEM 
RUHENGERI 
BUTARE 
GISENYI 

EQUIPPEH 

10.480 
110.383 
2.417 
3.267 
.172 
.155 

J67 

2.872 

TYPE x - Y
.7401 .3849 

15.6481 .3839 
1.3462 .1518 
2.6094 -.0591 
.3778 -.0781 
.3624 -.1114 
.3019 -.0612 
.2510 -.0336 

3.5941 

DE LA REGR. DU COEFF.
2.321735 5.8284 
-.0142790 .2746 
.2062509 .1581 
.1279587 .0850 
.3013259 .5443 

-.2035325 .5716 
.2841945 .6867 

-.6492299 .7868 

DE T 
.3983 

-.0520 
1.3045 
1.5052 
.5536 

-. 3561 
.4138 

-.8252 

VARIABLE EXPLIQUEE 
CONSTANT 

- ENERGIE 
-88.36548COEF. CORRELATION MULTIPLE 
 .42845
ECART TYPE DE LA REGR. 
 3.96969
R-CARRE 


.18357
 
VARIABLE 
MOYENNE 
 ECART 
 CORREL. COEFFICIENT 
ECART TYPE 
 VALEUR
X -
LCONAD 10.480 

TYPE Y DE LA REGR. DU COEFF.
.7401 .1944 DE T
16.29023
LCONAD2 6.9544
110.383 
 15.6481 2.3424
.1859
NADULTES -.7181384
2.417 .3277
1.3462 -2.1916
.1914 
 .3177466
NENFANTS .1886
3.267 2.6094 1.6843
.0986
CMFEM .2678215
.172 .1014
.3778 -. 2.6404
01 
5 .4280922
RUHENGERI .6494
.155 .3624 .6592
-.1062
BUTARE -.9117780 
 .6820
.101 .3019 -.2427 -1.3369
-2.543116
GISENYI .8194
.067 .2510 -3.1037
.2213 
 3.079381 
 .9388
ENERGIE 3.2803
4.616 
 4.3336
 

VARIABLE EXPLIQUEE 
- SANTE/HYGIENE

CONSTANT 


-37.40725
COEF. CORRELATION MULTIPLE 
 .29307
ECART TYPE DE LA REGR. 
 2.42711
R-CARRE 

.08589
 

VARIABLE 
MOYENNE 
 ECART 
CORREL. COEFFICIENT 
ECARTTYPE 
 VALEUR
 
LCONAD TYPE X - Y
10.480 DE LA REGR.
.7401 .0486 DU COEFF.
7.310415 DE T
LCONAD'2 4.2520
110.383 
 15.6481 1.7193
.0420 
 -.3382858
NADULTES 
 .2003
2.417 1.3462 -1.6885
.2143 
 .3443083
NENFANTS 
 3.267 .1153
2.6094 2.9851
.1217 
 .1043446
CMFEM .0620
.172 .3778 1.6825
.0265
RUHENGERI .5537032 .3971
.155 .3624 -.0616 1.3945
 
BUTARE -.4080399 .4170
.101 
 .3019 -.0968 -.9786
 
GISENYI -.5649113
.067 .5010
.2510 -1.1276
.0868 
 .4842189 
 .5740
SANTE .8436
3.047 
 2.5040
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VARIABLS EXPLIQUEE - EDUCATION
 
-35.66686
CONSTANT 


.23523
COEF. CORRELATION MULTIPLE 

2.96600
ECART TYPE DE LA REGR. 

.05533
R-CARRE 


CORREL. COEFFICIENT
VARIABLE MOYENNE ECART 
TYPE X - Y DE LA REGR. 

LCONAD 10.480 
LCONAD2 110.383 
NADULTES 2.417 
NENFANTS 3.267 
CMFEM .172 

RUHENGERI .155 
BUTARE .101 
GISENYI .067 

.7401 -. 0170 
15.6481 -.0209 
1.3462 .0590 
2.6094 .1599 
.3778 .1160 
.3624 -.0395 
.3019 -.0120 
.2510 .0127 

6.499074 
-.2938376 
.0864396 
.2151998 

1.180845 
-.3123634 
.0533494 

-.1492196 

EDUCATION 1.072 3.0101 

VARIABLE EXPLIQUEE - TRANSPORT
 
57.06060
CONSTANT 


.42720
COEF. CORRELATION MULTIPLE 

6.67426
ECART TYPE DE LA REGR. 

.18250
R-CARRE 


CORREL. COEFFICIENT
VARIABLE MOYENNE ECART 

DE LA REGR.
TYPE 	 X - Y 


.3422 -13.87769
LCONAD 10.480 .7401 


.3434 .8116863

LCONAD2 110.383 15.6481 


1.3462 .2694 
 1.171288
NADULTES 2.417 

.2278321
2.6094 -.0143
NENFANTS 3.267 

.9586073
.172 .3778 -.0706
CMFEM 


-.3538491
.155 .3624 -.0858
RUHENGERI 

.101 .3019 -.1307 -1.430089
BUTARE 


1.320637
.067 .2310 .0699
GISENYI 

4.844 7.2213
TRANSPORT 


VARIABLE EXPLIQUEE - TABAC
 
-34.32884
CONSTANT 


.30181
COEF. CORRELATION MULTIPLE 


ECART TYPE DE'LA REGR. 
 2.00389
 
.09109
R-CPRRE 


CORREL. COEFFICIENT
VARIABLE MOYENNE ECART 

TYPE X - Y DE LA REGR. 


.7401 -.0713 
 7.577246
LCONAD 10.480 

-.0766 -.3846295
LCONAD2 110.383 15.6481 


1.3462 -.0986 
 -.1359785
NADULTES 2.417 

-.1544499
2.6094 -.1343 


.172 .3778 -.1037 -.9338049 

NENFANTS 3.267 

CMFEM 


.155 .3624 -.0705 -. 5829677
RUHENGERI 

-.0895046
.3019 .0288
BUTARE .101 


.067 .2510 -.0506 -.3847566
GISENYI 

2.0733
TABAC 1.507 


ECART TYPE 

DU COEFF. 

5.1961 

.2448 

.1410 

.0758 

.4852 

.5096 

.6122 

.7014 


ECART TYPE 

DU COEFF. 


11.6925 

.5509 

.3172 

.1705 


1.0919 

1.1467 

1.3776 

1.5783 


ECART TYPE 

DU COEFF. 

3.5106 

.1654 

.0952 

.0512 

.3278 

.3443 

.4136 

.4739 


VALEUR
 
DE T
 

1.2508
 
-1.2002
 

.6133
 
2.8396
 
2.4337
 
-.6130
 
.0871
 

-. 2127
 

VALEUR
 
DE T
 

-1.1869
 
1.4733
 
3.6929
 
1.3360
 
.8780
 

-. 3086
 
-1.0381
 

.8367
 

VALEUR
 
DE T
 

2.1584
 
-2.3252
 
-1.4279
 
-3.0165
 
-2.8485
 
-1.6933
 
-. 2164
 
-.8119
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VARIABLE EXPLIQUEE 
- LOISIR ET SERVICES
CONSTANT 


10.17771
COEF. CORRELATION MULTIPLE 
 .54890
ECART TYPE DE LA REGR. 
 2.28416
R-CARRE 

.30129
 

VARIABLE 
MOYENNE 
 ECART 
CORREL. COEFFICIENT 
ECART TYPE
TYPE X - y 
VALEUR
 

LCONAD DE LA REGR.
10.480 .7401 DU COEFF.
.3769 DE T
-3.369020
LCONAD2 4.0016
110.383 
 15.6481 -.8419
.3769 
 .2243723
NADULTES .1885
2.417 1.1900
1.3462 
 .4318 
 .7606316
NENFANTS .1085 7.0073
3.267 
 2.6094 
 .0230
CMFEM .0967391 
 .0584
.172 .3778 -. 1.6575
1215 
 .4425752
RUHENGERI .3737
i53 .3624 -.0318 1.1844

.3343478
BUTARE 
 .101 .3924
.3019 -.0939 .8520
-.0105199
GISENYI .067 .4715 -.0223
.2510 -.0305 
 -.5928374 
 .5402 
 -1.0975
LOISIR 
 1.877 2.6954 
 .
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VARIABLE EXPLIQUEE - SORGHO 

CONSTANT .10.66992 

COEF. CORRELATION MULTIPLE .32015 

ECART TYPE DE LA REGR. 1.51199 

R-CARRE .10249 

VARIABLE 

LCONAD 
LCONAD2 
NADULTES 
NENFANTS 
CMFEM 
RUHENGERI 
BUTARE 
GISENYI 
SORGHO 

MOYENNE 

10.482 
110.427 

2.417 
3.267 
.172 
.155 
.101 
.067 
.924 

ECART CORREL. 
TYPE X - Y 
.7437 -.2267 

15.7269 -.2234 
1.3462 -.1608 
2.6094 -.0101 
.3778 .0429 
.3624 .1484 
.3019 .1639 
.2510 -.0641 

1.5743 

COEFFICIENT 
DE LA REGR. 
-1.404752 

.0480222 
-. 1241555 
-.0473151 
-.0780670 
.5483602 
.6923322 

-.1650537 

ECART TYPE 
DU COEFF. 
2.6373 
.1243 
.0719 
.0586 
.2473 
.297 
.119 

VALEUR 
DE T 
-.5326 
.3865 

-1.7275 
-1.2247 
-.3157 
2.1116 
2.2196 
- .4616 

VARIABLE EXPLIQUEE " MAIS 

CONSTANT 
COEF. CORRELATIOV MULTIPLE 

ECART TYPE DE LA REGR. 

R-CARRE 

33.51382 
.48965 

1.63063 
.23975 

VARIABLE MOYENNE 

LCONAD 10.482 
LCONAD2 110.426 
NADULTES 2.417 
NENFANTS 3.267 

CMFEM .172 
RUHENGERI .155 

BUTARE .101 

GISENYI .067 

MAIS .859 

ECART 
TYPE 
.7437 

15.7268 
1.3462 
2.6094 
.3778 
.3624 
.3019 
.2510 

1.8447 

CORREL. 
X - Y 
-. 2935 
-. 2886 
-.1485 
-.0217 
.1757 
.3729 

-.0739 
.0095 

COEFFICIENT 
DE LA REGR. 
-5.526691 

.2303624 
-.0530075 
-.1020731 
.5386199 

1.597248 
-.5737624 
.2722484 

ECAP.T TYPE 
DU COEFF. 
2.8448 
.1340 
.0775 
.0417 
.2667 
.2801 
.3364 
.3856 

VALEUR 
DE T 

-1.9427 
1.7187 
-.6839 
-2.4497 
2.0194 
5.7030 

-1.7056 
.7059 

VARIABLE EXPLIQUEE - RIZ 

CONSTANT -80.91389 

COEF. CORRELATI3N MULTIPLE 
.33016 

ECART TYPE DE LA REGR. 
2.38832 

R-CARRE .10900 

VARIABLE MOYENNE 

LCONAD 10.482 
LCONAD2 113.426 
14ADULTES 2.417 

NENFANTS 3.267 
CMFEM .172 

RUHENGERI .155 

BUTARE .101 

GISENYI .067 

RIZ 2.364 

ECART CORREL. 
TYPE X - Y 

.7437 .0539 
15.7268 .0430 
1.3462 .0307 
2.6094 .0796 
.3778 .0248 
.3624 -.0871 
.3019 -. 1439 
.2510 .1770 

2.4958 1 

COEFFICIENT 
DE LA REGR. 
15.59132 
-.7269309 
-.0817723 
.1108497 
.1091306 

-.4992441 
-.8321194 
1.476138 

ECART TYPE 
DU COEFF. 
4.1667 
.1963 
.1135 
.0610 
.3907 
.4102 
.4927 
.5648 

VALEUR 
DE T 
3.7419 
-3.7028 
-.7203 
1.8164 
.2794 

-1.2171 
-1.6889 
2.6133 
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VARIABLE EXPLIQUEE 
- PAIN

CONSTANT 


-.01016
COEFF. CORRELATION MULTIPLE 
 .12818
ECART TfPE DE LA REGR. 
 .96206
R-CARRE 

.01643
 

VARIABLE 
 MOYENNE 
 ECART CORREL. 
COEFFICIENT 
ECART TYPE 
 VALEUR
TYPE X - Y
LCONAD DE LA REGR.
10.482 DU COEFF.
.7437 .0020 DE T
.1637671
LCONAD2 1.6784
110.426 .0976
15.7268 
 .0014 
 -.0098910
NADULTES .0791
2.417 1.3462 .0159 -.1251
.0281836 
 .045?
NENFANTS .6163
3.267 
 2.6094 
-.0474 -. 0264569
CMFEM .0246
.172 -1.0762
.3778 
 .0006 
 .0232081
RUHENGERI .1574
.155 .3624 .1475
.0584 
 .1068510
BUTARE .1652
.101 .6466
.3019 -.0630 
 -.2110667
GISENYI .067 .1985 -1.0635
.2510 -.0739 
 -.2983979 
 .2275 
 -1.3115
PAIN 
 .575 .9569 
 -1.
 

VARIABLE EXPLIQUEE 
- MANIOC

CONSTANT 


-27.83061
COEFF. CORRELATION MULTIPLE 
 .51558
ECART TYPE DE LA REGR. 
 2.38072
R-CARRE 

.26582
 

VARIABLE 
 MOYENNE 
 ECART 
 CORREL. 
COEFFICIENT 
ECART TYPE 
 VALEUR
TYPE 
 X - Y
LCONAD DE LA REGR.
10.482 .7437 DU COEFF.
-.2500 6.977711 DE T

LCONAD2 4.1534
110.426 1.6800
15.7268 
 -.2550 
 -.3843994
NADULTES .1957
2.417 1.3462 -1.9643
-.1272 
 -.3078644
NENFANTS .1132
3.267 -2.7205
2.6094 
 .2030 
 .1595321
CMFEM .0608
.172 .3778 2.6224
-.0267 
 -.8336134
RUHENGERI .3894 -2.1407
.155 
 .3624 
 -.2581 -2.952041
BUTARE .4089
.101 -7.2194
.3019 
 .0066 
 -1.180412
GISENYI .4911
.067 -2.4034
.2510 -. 1345 
 -1.915363 
 .5630 
 -3.4018
MANIOC 
 1.791 
 2.7407
 

VARIABLE EXPLIQUEE 
- FARINE DE MANIOC
CONSTANT 

34.37828
COEFF. CORRELATION MULTIPLE 
 .45962
ECART TYPE DE LA REGR. 
 2.71778
R-CARRE 


.21125
 
VARIABLE 
 MOYENNE 
 ECART 
 CORREL. 
COEFFICIENT 
ECART TYPE 
 VALEUR


TYPE 
 X - Y
LCONAD DE LA REGR.
VO.482 DU COEFF.
.7437 -.3642 DE T
-4.558212
LCONAD2 4.7414
110.426 -.9614
15.7268 
-.3634 
 .1445020
NADULTES .2234
2.417 .6468
1.3462 -. 1012 
 -. 1308078
NENFANTS .1292
3.267 -1.0125
2.6094 
 .2456 
 .1694077
CMFEM .0694
.172 2.4394
.3778 .138e 
 .4251033
RUHENGERI .4445
.155 .9563
.3624 -.1146 
 -2.035613
BUTARE .4668
.101 -4.3608
.3019 
 .0134 
 -1.168521
GISENYI .5607
.067 -2.0841
.2510 -.0024 
 -.4670804 
 .6428 
 -.7267
FAR.MANIOC 
2.401 
 3.0185
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- PATATE DOUCE
VARIABLE EXPLIQUEE 


CONSTANT 

COEFF. CORRELATION MULTIPLE 


ECART TYPE DE LA REGR. 


150.32150
 
.69292
 

4.16235
 
.48014
 

COEFFICIENT
CORREL. 


R-CARRE 


VARIABLE 


LCONAD 

LCONAD2 

NADULTES 

NENFANTS 

CMFEM 

RUHENGERI 

BUTARE 

GISENYI 

PATATE 


MOYENNE 


10.482 

110.426 


2.417 

3.267 

.172 

.155 

.101 

.067 


3.835 


R-CARRE 


VARIABLE 


LCONAD 

LCONAD2 

NADULTES 

NENFANTS 

CMFEM 

RUHENGERI 

BUTARE 

GISENYI 

POMMET 


MOYENNE 


10.482 

110.426 


2.417 

3.267 

.172 

.155 

.201 

.067 


6.190 


VARIABLE EXPLIQUEE 

CONSTANT 


ECART 

TYPE 

.7437 -.4890 


15.7268 -.4790 


1.3462 -.2122 


2.6094 
 .0638 


.3778 .1077 


.3624 .0162 


.3019 
 .5408 


.2510 -.1173 


5.6943
 

-
VARIABLE EXPLIQUEE 
 20.39731

CONSTANT 
 .60175
 
COEFF. CORRELATION MULTIPLE 
 3.81584


7 TYPE DE LA REGR.
EC-


POMMES DE TERRE
 

TYPE X - Y 


.7437 -.3992 


15.7268 -.3996 


1.3462 -.1815 


2.6094 
 .1889 

.3778 .1179 

.3624 .4354 

.3019 -.2112 

.2510 


4.7126
 

- BANANES
 

COEFF. CORRELATION MULTIPLE 


ECART TYPE DE LA REGR. 


.36210
 

COEFFICIENT
CORREL.
ECART 


R-CARRE 


VARIABLE 


LCONAD 

LCONAD2 

NADULTES 

NENFANTS 

CMFEM 

RUHENGERI 

BUTARE 

GISENYI 

BANANES 


MOYENNE 


10.482 

110.426 

2.417 

3.267 

.172 

.155 

.101 

.067 


2.919 


ECART 

TYPE 


X - Y 


.0402 


8.12974
 
.38452
 

3.25136
 
.14786
 

COEFFICIENT
CORREL. 

X - Y 


.7437 -.3120 


15.7268 
-.3131 

-.1069
1.3462 

.1643
2.6094 

.1671
.3778 


DE LA REGR. 

-24.46675 


1.003133 

-.3276813 

-.1941635 


0981905 

-.5005277 

7.874358 

-1.561870 


DE LA REGR. 

-.6031753 

-.0666063 

-.5395018 

.1147982 

.2155362 


4.206839 

-3.681313 

1.228266 


DE LA REGR. 

.4740155 


-.0901612 

-.1150149 

.0965035 

.9869012 


.3624 -.0009 -1.091607 


.3019 -.0179 -1.308695 


.2510 -.1085 -1.913259 


3.4742
 

ECART TYPE 

DU COEFF. 

7.2616 

.3421 

.1979 

.1064 


6808 

.7149 

.8587 

.9844 


ECART TYPE 

DU COEFF. 

6.6571 

.3137 

.1614 

.0975 

.6241 

.6554 

.7872 

.9025 


ECART TYPE 

DU COEFF. 

5.6723 

.2673 

.1546 

.0831 

.5318 

.5584 

.6708 

.7690 


VALEUR
 
DE T
 

-3.3693
 
2.9319
 

-1.6562
 
-1.8256
 

1442
 
-.7001
 
9.1702
 
-1.5866
 

VALEUR
 
DE T
 

-.0906
 
-.2124
 

-2.9744
 
1.1774
 
.3453
 

6.4188
 
-4.6765
 
1.3610
 

VALEUR
 
DE T
 

.0836
 
-.3374
 
-.7442
 
1.1616
 
1.8557
 
-1.9547
 
-1.9511
 
-2.4881
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VARIABLE EXPLIQUEE 
- HARICOTS
CONSTANT 


202.55345
COEFF. CORRELATION MULTIPLE 
 .71133
ECART TYPE DE LA REGR. 
 6.92358
R-CARRE 
.50599
 

VARIABLE 
 MOYENNE 
 ECART 
 CORREL. 
COEFFICIENT 
ECART TYPE
TYPE
LCONAD X - Y
10.482 DE LA REGR.
.7437 -.6055 DU COEFF.
-28.69827
LCONAD2 
 110.426 12.0789
15.7268 
-.5984
NADULTES 1.016399
2.417 .5691
1.3462 
-.3164
NENFANTS -1.263931
3.267 .3291
2.6094 
 .0491
CMFEM -.5959764
.172 .1769
.3778 
 .1425
RUHENGERI -.3539402
.155 1.1325
.3624 
 .3209
BUTARE 5.981266
.101 1.1892
.3019 
 .2667
GISENYI 5.255925
.'J67 1.4283
.2510 
-.0578 
 .1386176 
 1.6374
HARICOTS 
 10.378 
 9.7165
 

VAIABLE EXPLIQUEE 
- LEGUMES
CONSTANT 

56.77715
COEFF. CORRELATION MULTIPLE 
 .52247
ECART TYPE DE LA REGR. 
 2.15717
R-CARRE 


.27298
 
VARIABLE 
 MOYENNE 
 ECART 
 CORREL. 
 COEFFICIENT 
ECART TYPE 

LCONAD TYPE x - y10.482 DE LA REGR.
.7437 -.3739 DU COEFF.
LCONAD2 -9.272869
110.42C 3.7634
15.7268 -.3676
NADULTES .3902022
2.417 .1773
1.3462 
-.0591
NENFANTS .0976309
3.267 .1025
2.6094 
 .1750
CMFEM .0644237
.172 .0551
3778 
 .2435
RUHENGERI 1.280550
.155 .3528
"3624 
-.1028
BUTARE -1.035141
.101 .3705
.3019 
 .3212
GISENYI 1.834040
.067 .4450
.2510 
 .0402 
 .2933677 
 .5102
LEGUMES 
 3.378 
 2.4955
 

VARIABLE EXPLIQUEE 
 VIANDE DE BOEUF
CONSTANT 

-117.45025
COEFF. CORRELATION MULTIPLE 
 .38197
ECART TYPE DE LA RE..!. 
 2.99053
R-CARRE 


.14590
 
VARIABLE 
 MOYENNE 
 ECART 
 CORREL. 
COEFFICIENT 
ECART TYPE
TYPE
LCONAD x - Y10.482 DE LA REGR.
.7437 .0565 DU COEFF.
LCONAD2 22.83551
110.426 5.2173
15.7268 
 .0432
NADULTES -1.072928
2.417 .2458
1.3462 
 .1260
NENFANTS .0843955
3.267 .1422
2.6094 
 .1183
CMFEM .1512785
.172 .0764
.3778 -.0471
RUHENGERI -.3040861
.155 .4892
.3624 
-.0593
BUTARE -.5906932
.101 .5136
.3019 -.2090
GISENYI -1.765331
.067 .6169
.2510 
 .1379 
 1.299484 
 .7073
VIANDE 
 3.897 
 3.1919
 

VALEUR
 

DE T
 
-2.3759
 
1.7859
 

-3.8405
 
-3.3687
 
-.3125
 
5.0298
 
3.6798
 
.0847
 

VALEUR
 

DE T
 
-2.4640
 
2.2006
 
.9521
 

1.1.688
 
3.6292
 

-2.7939
 
4.1212
 
.5750
 

VALEUR
 

DE T
 
4.3769
 

-4.3647
 
.5937
 

1.9797
 
-.6217
 

-1.1500
 
-2.8614
 
1.8373
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VARIABLE EXPLIQUEE - POISSONS
 
-24.12487
CONSTANT 


.24392
COEFF. CORRELATION MULTIPLE 

1.56932
ECART TYPE DE LA REGR. 

.05950


R-CARRE 

VALEUR
 

ECART CORREL. COEFFICIENT ECART TYPE 

VARIABLE MOYENNE DU COEFF. DE T
DE LA REGR.
TYPE X - Y 
 1.7890
2.7378
1032 4.897874
.7437 -.
LCONAD 10.482 -1.8618
.1290
-.2401703
-.1091
15.7268
LCONAD2 110.426 .0746 .9455
.0705344
2.417 1.3462 .0800

NADULTES .0401 1.3797
.0553278
.1371
3.267 2.6094 .5143
NENFANTS .2567
.1320245
.172 .3778 .0400

CMFEM .2695 -.4620
 -.1245395
-.0153
.155 .3624 -.2422
RUHENGERI .3237
-.0784020
.3019 -.0213
.101
BUTARE ..3711 2.1303
.7906578
.067 .2510 .1413

GISENYI 


1.094 1.5962
POISSONS 


VARIABLE EXPLIQUEE - LAIT ET OEUFS
 
-57.65985


CONSTANT 

.32373


COEFF. CORRELATION MULTIPLE 

3.24056
ECART TYPE DE LA REGR. 

.10480
R-CARRE 


VALEUR
ECART TYPE 

VARIABLE MOYENNE DU COEFF. nE T
ECART CORREL. COEFFICIENT 


DE LA REGR.
TYPE X - Y 

1.9112
5.6535
10.80518
.7437 .0711
LCONAD 10.482 -1.8605
.2664
-.4955719
.0642
15.7268
110.426
LCONAD2 3.1312
.1540
.4823202
.2172
1.3462
2.417
NADULTES 2.0642
.0828
.1709261
3.267 2.6094 .1317


NENFANTS .5301 1.7027
.9025396
.3778 .0219
.172
CMFEM -1.4586
.5566
-.8118533
.155 .3624 -.0728
RUHENGERI -1.3432
.6685
-.8979338
.101 .3019 -.0963
BUTARE -2.0656
.7664
-1.583066
.067 .2510 -.0721
GISENYI 

3.3784
2.433
LAITOE 


BIERE DE BAIWANE
-
VARIABLE EXPLIQUEE 

-95.51304


CONSTANT 

.46424


COEFF. CORRELATION MULTIPLE 

5.88593


ECART TYPE DE LA REGR. 
 .21552

R-CARRE 


ECART TYPE 
 VALEUR
COEFFICIENT
ECART CORREL.
MOYENNE 

TYPE X - Y
VARIABLE DE LA REGR. DU COEFF. DE T
 

2.1314
10.2686 
-.0930 21.88684
.7437
LCONAD 10.482 .4838 -2.305'
 
-.095 -1.115295 


LCONAD2 110,42f 15.1268 
-1.248824 .2798 -4.463r
 

-.2623
1.3462
2.417
NADULTES .1504 -4.1265
 -.6206260
-.2097
2.6094
3.267
NENFANTS .9628 -4.8872
 
1671 -4.705122
.172 .3778 -. -.3811
CMFEM 1.0109
-.3852782
.3624 .0011


RUHENGERI .155 1.2143 1.3970
1.696279
.101 .3019 .1231

BUTARE -2.0430
1.3920
-2.843874
.067 .2510 -.1507

GISENYI 


4.815 6.5550
BIERE BANANE 
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VARIABLE EXPLIQUEE -
BIERE DE SORGHO
CONSTANT 


-1.52284
COEFF. CORRELATION MULTIPLE 
 .47547
ECART TYPE DE LA REGR. 
 2.09504

R-CARRE 


.22607
 
VARIABLE 
 MOYEN1E 
 ECART 
 CORREL. 
COEFFICIENT 
ECART TYPE 
 VALEU
TYPE 
 x - Y
LCONAD DE LA REGR.
10.482 DU COEFF.
.7437 -.2067 DE T
.9482430
LCONAD2 3.6550
110.426 15T.7268 -.2041 .259
 -.0616308
NADULTES .1722
2.417 -.357
1.3462 -. 1690 
 -.2332200
NENFANTS .0996
3.267 -2.341!
2.6094 
-.0568 
 -. 1139799
CMFEM .0535
.172 -2.129
.3778 -.0217 
 -.4777897
RUHENGERI .3427
.155 -1.394:
.3624 
 .3578 2.441332
BUTARE .3598
.101 6.7841
.3019 
 .1829 1.661329
GISENYI .4322
.067 3.8435
.2510 -.0523 
 .2454344 
 .4955 
 .495:
BIERE SORGHO 1.155 
 2.3490
 

VARIABLE EXPLIQUEE 
- PRIMUSCONSTANT 

-89.58099
COEFF. CORRELATION MULTIPLE 
 .42051
ECART TYPE DE LA REGR. 
 5.62983
R-CARRE 


.17682
 
VARIABLE 
 MOYENNE 
 ECART 
 CORREL. 
COEFFICIENT 
 ECART TYPE 
 VALEUR
TYPE 
 X - Y
LCONAD DE LA REGR.
10.482 DU COEFF.
.7437 .3850 DE T
14.79302
LCONAD2 9.8218
110.426 1.5061
15.7268 
 .3818 
 -. 5523653
NADULTES .4628
2.417 -1.1936
1.3462 
 .0796 
 -. 1086275
NENFANTS .2676
3.267 -.4059
2.6094 
 -.1541 
 -.0382596
CMFEM .1439
.172 -. 2660
.3778 
-.1773 
 -1.890965
RUHENGERI .9209
.155 -2.0535
.3624 
 -.0332 
 1.265618
BUTARE .9670
.101 1.3089
.3019 
 -.0983 
 .2321955
GISENYI 1.1614
.067 .2530 .1999
.0867 
 2.501612 
 1.3315 
 1.8788
PRIMUS 
 4.161 
 6.1207
 

VARIABLE EXPLIQUEE 
- HUILE DE PALMECONSTANT 

-31.39409
COEFF. CORRELATION MULTIPLE 
 .40725
ECART TYPE DE LA REGR. 
 1.17277
R-CARRE 


.16585
 
VARIABLE 
 MOYENNE 
 ECART 
 CORREL. 
COEFFICIENT 
ECART TYPE 
 VALEUR
TYPE 
 X - Y
LCONAD DE LA REGR.
10.482 DU COEFF.
.7437 -.2089 DE T
6.669326
LCONAD2 2.0460
110.426 3.2597
15.7268 -.2191 
 -.3338293
NADULTES .0964
2.417 1.3462 -.0359 -3.4630
 -.0447398
NENFANTS .0557
3.267 -.8026
2.6094 
 .1634 
 .0464112
CMFEM .0300
.172 1.5487
.3778 .1222 
 .1880246
RUHENGERI .1918
.155 .9802
.3624 -.0599 
 -.4609046
BUTARE .2014 
 -2.2882
.101 .3019 -.1493 
 -.7727097
GISENYI .2419
.067 -3.1938
.2510 
 ..498 
 .5383198 
 .2774 
 1.9408
HPALME 
 1.613 
 1.2666
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VARIABLE EXPLIQUEE - SEL
 
6.17191
CONSTANT 
 .52125
COEFF. CORRELATION MULTIPLE 

.40902


ECART TYPE DE LA REGR. 
 .27171
R-CARRE 


VARIABLE 

LCONAD 
1.CONAD2 
NARTILTES 
NENFANTS 
CMFEM 
RUHENGERI 
BUTARE 
GISENYI 
SEL 

MOYENNE 

10.482 
110.426 
2.417 
3.267 
.172 
.155 
.101 
.067 
.542 

ECART CORREL. COEFFICIENT 

TYPE X - Y DE LA REGR. 

.7437 -.4660 -.7530329 

5.7268 -.4634 .0212539 

1.3462 -.1901 -.0196324 
2.6094 .0377 -.0256735 
.3778 .2272 .1308070 
.3624 .1441 .0734737 
.3019 .0936 .0066185 
.2510 .0959 .1931374 

.4728 

ECART TYPE 
DU COEFF. 
.7136 
.0336 
.0194 
.0105 
.0669 
.0703 
.0844 
.0967 

VALEUR 
DE T 

-1.0553 
.6322 

-1.0098 
-2.4564 
1.9552 
1.0459 
.0784 

1.9966 

VARIABLE EXPLIQUEE --SUCRERIE 

CONSTANT -66.22602 

COEFF. CORRELATION MULTIPLE .39934 

ECART TYPE DE LA REGR. 
2.30083 

R-CARRE 
.15947 

VALEURECART TYPE
COEFFICIENT
CORREL.
ECART
MOVENNE DE T
VARIABLE DU COEFF.
Y DE LA REGR.
X - i.2606
TYPE 13.08804 4.0140

LCONAD 10.482 .7437 -.0475 


-3.2949
.1891
-.6231561
-.0579
15.7268
110.426 .1111
LCONAD2 .1094
.0121526
1.3462 .0200

NADULTES 2.417 .0588 2.4456
.1437848
3.267 2.6094 .1453

NENFANTS 3.47:i
.3763
1.30596C

CMFEM .172 .3778 .2011 -2.0309
.3952
-.8025640
.155 .3624 -.0784
RUHENGERI .4747
-1.705492 5442
.3019 -.2118 .3966480
BUTARE .101 .2510 .0813
.067
GISENY 


2.4755
2.591
SUCRERIE 


VARIABLE EXPLJMUEE - TISSUS
 
-22.07336


CONSTANT 
 .29888

COEFF. CORRELATION MULTIPLE 
 1.88190
 
ECART TYPE DE LA REGR. 
 .08933

R-CARRE 


VALEUR
ECART TYPE
COEFFICIENT
CORREL.
ECART
MOYENNE DE T
VARIABLE DU COEFF.
DE LA REGR.
TYPE X - Y 
 1.5346
3.2967
5.059183
.7401 -.1369 
LCONAD 10.480 .1553 -1.6958
 -.2634234
15,6480 -.1417 -.1360
LCONAD2 110.383 .0894-.C121614
1.3462 -.0299
2.417
NADULTES -2.1003
.0481
-.1009955
3.257 2.6094 -.0429 -. 6,528NENFANTS .3079
-.2040527
.172 .3778 .0165

CMFEM 1.8723
.3233
.6053523
.3624 .1382

RUHENGERI .155 .3884 -1.6513
 -.6414466
.3019 -.1049
.101 2.5787
BUTARE .4450
1.147612
.067 .2510 .1427

GISENYI 


1.1452
1.583
TISSUS 
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VARIABLE EXPLIQUEE 
- FRIPERIE
 
CONSTANT 


-17.30576
COEFF. CORRELATION MULTIPLE 
 .20745
ECART TYPE DE LA REGR. 
 1.33832
R-CARRE 

.04304
 

VARIABLE 
 MOYENNE 
 ECART 
 CORREL. 
COEFFICIENT 
ECART TYPE 
 VALEUR
TYPE X - Y
LCONAD DE LA REGR.
10.480 DU COEFF.
.7401 -. 1547 DE T
3.725796
LC.NAD2 2.3446
110.383 1.5891
15.6479 
-.1581 
 -. 1861049
NADULTES .1105
2.417 1.3462 -1.6846
-.0796 
 -.0831948
NENFANTS .0636
3.267 -1.3081
2.6094 
 .0776 
 .0223656
CMFEM .0342
.172 .6540
.3778 .0211 
 -.0651020
RUHENGERI .2189
.155 -.2974
.3624 
 .0145 
 -.0250028
BUTARE .2299
.101 .3019 .0966 -.1087
.3488008
GISENYI .2762
.067 1.2626
.2510 -. 0339 
 -. 1362669 
 .3165 
 -.4306
FRIPERIE 
 1.085 
 1.3495
 

VARIABLE EXPLIQUEE 
- VETEHENTS NEUFSCONSTANT 

7.82260
COEFF. CORRELATION MULTIPLE 
 .27157
ECART TYPE DE LA REGR. 
 2.15706
R-CARRE 

.07375
 

VARIABLE 
 MOYENNE 
 ECART 
 CORREL. 
COEFFICIENT 
ECART TYPE 
 VALEUR
TYPE
LCONAD - Y DE LA REGR.
10.480 x DU COEFF.
.7401 .1174 DE T
-1.973868
LCONAD2 3.7789
110.383 
 15.6479 -.5223
.1182 
 .1174544
NADULTES .1781
2.417 1.3462 .6596
.2161 
 .2982818
NENFANTS .1025
3.267 2.9098
2.6094 
 .1001 
 .1075820
CMFEM .0551
.172 .3778 -.0566 1.9519

.1880203
RUHENGERI .3529
.155 .3624 -. 0022 .5328

.2073965
BUTARE .3706
.101 .5596
.3019 
 .0353 
 .5594439
GISENYI .4452
.067 .2510 -.0154 1.2565
 -.1676747 
 .5101
VETEMENTN -.3287
1.283 
 2.2108
 

VARIABLE EXPLIQUEE--
 CHAUSSURES

CONSTANT 


-26.71613
COEFF. CORRELATION MULTIPLE 
 .28395
ECART TYPE DE LA REGR. 
 1.11869
R-CARRE 

.08063
 

VARIABLE 
 MOYENNE 
 ECART 
 CORREL. 
COEFFICIENT 
ECART TYPE 
 VALEUR
TYPE 
 X - Y
LCONAD DE LA REGR.
10.480 DU COEFF.
.7401 .1745 4.906205 DE T

LCONAD2 1.9597
110.383 2.5035
15.6480 
 .1671
NADULTES -.2170398 .0923
2.417 1.3462 -2.3504
.1203 
 .0247457
NENFANTS .0532
3.267 .4655
2.6094 
 .0696 
 .0612574
CMFEM .0286
.172 2.1431
.3778 -.0772 
 -.0722995
RUHENGERI .1830
.155 -.3951
.3624 .-.0304 
 .0056232
DUTARE .1922
.101 .3019 -.1264 .0293
 -.2387794
GISENYI .2309
.067 -1.0341
.2510 
 .0241 
 .0439511 
 .2646 
 .1661
CHAUSSURES 
 .972 
 1.1508
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VARIABLE EXPLIQUEE - PETROLE 

CONSTANT 
COEFF. CORRELATION MULTIPLE 

ECART TYPE DE LA REGR. 

R-CARRE 

10.62787 
.20846 
.83249 
.04345 

VARIABLE 

LCONAD 
LCONAD2 
NADUIaTES 
NENFANTS 
CMFEM 
RUHENGERI 
BUTARE 
GISENYI 
PETROLE 

MOYENNE 

10.480 
110.383 
2.417 
3.267 
.172 
.155 
.101 
.067 
.650 

ECART CORREL. 
TYPE X - Y 

.7401 -.0772 
13.6480 -.0756 
1.3462 .0240 
2.6094 .0708 
.3778 .1004 
.3624 -.0243 
.3019 -. 1102 
.2510 .0649 
.8396 

COEFFICIENT 
DE LA REGR. 

-1.801736 
.0797859 
.0341956 
.0120611 
.2001742 

-.1650448 
-.4085751 
.1199515 

ECART TYPE 
DU COEFF. 

1.4583 
.0687 
.0396 
.021 
.1362 
.1430 
.1718 
.1969 

.ALEUR 
DE T 

-v2255 
1.1111 
.8643 
.5670 

1.4698 
-1.1540 
-2.3777 

.6093 

VARIABLE EXPLIQUEE - CHAR-.ON 

CONSTANT 
COEFF. CORRELATION MULTIPLE 

ECART TYPE DE LA REGR. 

R-CARRE 

-60.90038 
.40458 

2.54772 
.26369 

VARIABLE 

LCONAD 
LCONAD2 
NADULTES 
NENFANTS 
CMFEM 
RUHENGERI 
BUTARE 
GISENYI 
CHARBON 

MOYENNE 

10.480 
110.383 
2.417 
3.267 
.172 
.155 
.101 
.067 

2.121 

ECART CORREL. 
TYPE X - Y 

.7401 .1946 
15.6479 .1861 
1.3462 .0023 
2.6094 -.0606 
.3778 .0242 
.3624 -.2442 

.3019 -.2309 

.2510 .1315 
2.7480 

COEFFICIENT 
DE LA REGR. 

11.70074 
-.5346957 
-.1066657 
.0205605 
.1477692 

-1.788302 
-1.972597 

.85465.76 

ECART TYPE 
DU COEFF. 
4.4633 
.2103 
.1,11 
.0651 
.4168 
.4377 
.5259 
.602E.... 

'JA!.EUR 
DE T 

2.c215 
2"5425 
-.3810 
.3158 
.545 

S.0:56 

- .510 
41i:5 

VARIABLE EXPLIQUEE - EAU ET ELECTRICITE 

CONSTANT -25.00115 

COEFF. CORRELATION MULTIPLE .33561 

ECART TYPE DE LA REGR. 2.62319 

R-CARRE 
.11133 

VARIABLE MOYENNE ECART .CORREL. COEFFICIENT 

TYPE X - Y DE LA REGR. 

LCONAD 10.480 .7401 .1466 -901355 

LCONAD2 110.383 15.6479 .1428 -.1497588 

NADULTES 2.417 1.3462 .2405 .3302652 

NENFANTS 3.267 2.6094 .1549 .2106971 

CMFEM .172 .3773 -.0537 .1974466 

RUHENGERI .155 .3E24 -.0514 -. 1003282 

BUTARE .101 .3019 -.0702 -.101l21 

GISENYI .067 2510 .112'1 1.014000 

EAUELEC .91S . 4 

ECART TYPE 
DU COEFF. 
4.5955 
.2155 
.1247 
.0670 
.4291 
.4507 
. 415 
.6203 

'A.LEUP 
1 T 
.489 

-.C916 
:.C493 
3.14:5 
.4101 

-.2226 
-.1869 
1.6346 
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VARIABLE EXPLIQUEE 
- MEDICAMENTS
CONSTANT 


-6.55002
COEFF. CORRELATION MULTIPLE 
 .20795
ECART TYPE DE LA REGR. 
 1.96258
R-CARRE 

.04324
 

VARIABLE 


LCONAD 

LCONAD2 

NADULTES 

NENFANTS 

CMFEM 

RUHENGERI 

BUTARE 

GISENYI 


MOYENNE 


10.480 

110.383 


2.417 

3.267 

.172 

.155 

.101 

.067 


MEDICAMENTS 1.214 


VARIABLE EXPLIQUEE

CONSTANT 


ECART 
 CORREL. 

TYPE 
 X - y

.7401 -.
0135 


15.6479 -.0167 

1.3462 
 .1319 

2.6094 
 .1035 

.3778 -.0316 

.3624 -.0759 

.3019 -.0868 

.2510 
 .0444 


1.9791 


- SAVONS 
-17.42186
COEFF. CORRELATION MULTIPLE 
 .32621
ECART TYPE DE LA REGR. 


R-CARRE 


VARIABLE 
 MOYENNE 


LCONAD 
 10.480 

LCONAD2 
 110.383 

NADULTES 
 2.417 

NENFANTS 
 3.267 

CMFEM 
 .172 

RUHENGERI 
 .155 

BIJTARE 
 .101 

GISENYI 
 .067 


SAVONS 
 1.287 


VARIABLE EXPLIQUEE 
-CONSTANT 


LCONAD 
 10.480 

LCONAD2 
 110.383 

NADULTES 
 2.417 

NENFANTS 
 3.267 

CMFEM 
 .172 

RUHENGERI 
 .155 

BUTARE 
 .101 

GISENYI 
 .067 


TAXI 
 2.864 


ECART 
 CORREL. 

TYPE 
 X - Y

.7401 
-.0037 


15.6479 -.0118 

1.3462 
 .1942 

2.6094 
 .0907 

.3778 
 .1132 

.3624 
 .0222 

.3019 -.1245 

.2510 
 .1308 


.9144
 

TAXI
 

COEFF. CORRELATION MULTIPLE

ECART TYPE DE LA REGR. 

R-CARRE 


VARIABLE 
 MOYENNE 
 ECART 


TYPE 

.7401 


15.6479 

1.3462 


87626

.10641.10641
 

COEFFICIENT 


DE LA REGR. 

1.547885 

-.0802759 

.1621940 

.0544012 


-.0776417 

-.5962790 

-.6846863 


.1205787 


COEFFICIENT 


DE LA REGR. 

3.470160 

-.1641003 

.1344661 

.0169207 

.3883667 

.0677886 


-.2484791 

.3365364 


2.93319
 
.33132
 

3.60827
 
.10978
 

CORREL. 
COEFFICIENT 

x - Y

.2575 

.2562 

.0871 


2.6094 
-.1044 

.3778 -.
1147 

.3624 -.
1380 

.3019 -.
1954 

.2510 
 .0737 


3.7722
 

DE LA REGR. 
-.7155645 

.0711946 

.0992088 


-.0507601 

-.8408678 


-1.221869 

-2.173839 


.7484227 


ECART TYPE 

DU COEFF. 

3.4382 

.1620.45
 
.0933 

.0501 

.3211 

.3372 

.4051 


.4641
 

ECART TYPE 

DU COEFF. 

1.5351 

.0723 

.0416 

.0224 

.1433 

.1505 

.1809 

.2072 


ECART TYPE 


DU COEFF. 

6'.3212 

.2979 

.1715 

.0922 

.5903 

.6199 

.7448 

.8533 


VALEUR
 

DE T
 
.4502
 

1.7390
 

1.0848
 
-.2418
 

-1.7685
 

-1.6901
 

.2598
 

VALEUR
 

DE T
 
2.2605
 

-2.2687
 
3.2290
 
.7557
 

2.7092
 
.4503
 

-1.3738
 
.6240
 

VALEUR
 

DE T
 
-.1132
 
.2390
 
.5786
 

-.5506
 
-1.4245
 
-1.9710
 
-2.9187
 

.8771
 



169
 

ANNEXE E
 

SOURCES BIBLIOGRAPHIQUES
 

Case. (1987). "Analysis of household e~pendi
Deaton, A. et A. 

tures." Living Standards Measurement Study No. 

28. Banque
 

Mondiale. Washington. D.C. (publi6 fgalement'en 
frangais)
 

consumer
 
Deaton, A. et J. Muellbauer. (1980). Economics and 


Cambridge University Press, New York
behavior. 


Minist~re de 1'Agriculture, de 1'Elevage, et des Fordts 
(1987).
 

Principales Caractdristiques de
 Description Sommaire des 

l'Agriculture au Rwanda. Enqu~te Nationale Agricole,
 des Statistiques
Enqu~tes et
Rapport 2. Service des 


Agricoles, Kigali.
 

Minist6re du Plan. (1988). Volume Ul: Presentation mdthodologique
 

et de la collecte en milieu urbain. ENBC..
 de l'chantillon 

Kigali.
 

Donnies partielles du
 
Plan. (1988). Volume U2:
Minist~re du 
 urbaine


urbain. Les cinq secteurs ouest de la commune 
milieu 

de Nyarugenge. ENBC. Kigali.
 

de
Volume 3: Consommation et sources 
Ministare du Plan. (1988). 

revenus des m*nages ruraux. ENBC. Kigali.
 

Minist~re du Plan. (1987). Enqudte D&-mographique 1981 - Volume I:
 

R~sultats Dffinitifs. Kigali.
 

Office National de la Population (1984). 
Enqu~te Nationale sur la
 

F~conditd 1983.
 


