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INTRODUCCTION

En los Gltimos afios ha surgido una serie de datos
especulativos en cuantc al aument> de la incidencia de consume de
drogas en Bolivia. Con el incremento en la produccién de
estupefacientes en el pais se suponia que el consumo internc hubiera
aumentado, si no en forma paralela, por lo menos de manera

considerable sobre los indices de la década 1970-80.

Para contar con una perspectiva bidsica scbre este problema
fundamentado en datos actualizados, USAID/Bolivia apoyd 1la
realizacidén de una investigacidn a nivel nacional para constatar la
incidencia, prevalencia, y caracteristicas del consumo de drogas en

el pais.

La difusidon del documento que se adjunta tiene como objetivo
ofrecer a las entidades y personas interesadas un elemento de
anflisis y de reflexién sobre el tema, cuyas dimensiones son motivo

de preocupacidn para la colectividad.
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SEGMENTACICN DE LA MUESTRA POR GRADO DE CONSUMO

TCTAL MUESTFZD CONSUMIDORES PRCEADCRES COGIMIDORES
HABITUALES POGTICIALES
1.219% 8.85% 6.48% 34.93%

COLSUMIDOR, PROBADOR Y CONSUMIDORES FOTENCIALES POR CIUDAD

MUESTREO CONSUMIDORES _PPCEADCRES CONSUMIDORES
HABITUALES POT EINCIALES
LA PAZ 408 10.68 7.90 81.42
SANTA CRUZ 21 9.95 0.95 §9.01
COQNBNEA 150 - 6.66 7.33 8€.01
SUCRE 60 13.33 5.00 83.34
ORURO 90 8.88 8.38 82.24
POTOS1 60 3.33 6.66 00.01
TARIJA 60 3.33 6.66 90.01
TRINIDAD 60 8.33 10.00 81.67
COB1JA 60 3.32 6.66 90.01

TOTAL MUESTRA 1.219 8.85 % 6.48 ¢ 81.67 ¢
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CONCLUSIONGS

La amplia informacién recibida a través del trabajo de campo
y conh ¢l objetivo preciso de encontrar en las conclusiones,

una orientocién sobre: El hdbito de counsumo de drogas,  las
motivociones aue influyan sobre el consumn Caperimental vy de
terminar los lactore: motivacional. o v anociadon o due estd

expuesto ¢l consumidor potencial (No consumidoar actual), aue
nermitan el desarvollo de una entiategic de campaing preven -
tiva; realizamos Llas conclusicncs dividieond. ¢n tres coeeto -

res, dicha informacién:

- Consumidor habitual
- Consumidor experimental (Prohador)

- Consumidor potencial (No consunidor ictual)

Esta segmentacidn, en base a agrupaciones de la muestra por
tipolugia de los encuestados en relaclédn al consumo de dro-
qas. nos permitid discihar un Perfil para cada cataegoria v
de esta manera asociar a cada ctana del consumo con los fag
tores motivacionales o asociados que s han convertido en

el incentivo del consumo de droqgas.



PERFII, DE PERSONAS QUE CCNLUMEN

DICOCAS

Considerando los objetivoa precisos de este estwdio on o) maren da Ja inves-
tigacitn cuontitativa, evaluamos cifras signizicativas que dentro Jos imdrge-
nes minimos de indetenminacidn mie domstriomos en la mtevinlonia, termiten
tener una concepeion clara de la magnitud de los consumidores habituales,  y
wa orientacidn cualitativa que pemuite disenar un perd 1l ded consumidor,

Cabe destacar, cn catre punto, que para e¢fectos del prasente estudio, e con-
sidera héhito de conmumd desde cantadades 1 oa 9 ~itillos por g adna hasta
wds de treinta,

Clinicamente, de acucrdo a la observacién psigquilirica, se considera adicto
a aquellas personas que consuien mas de 20 dosis semgielos,

Tomands cn cuenta que el facil acceso a las dreqas ¢ wno de los factores de
tevninantes en la iniciecién al consino de drogas (inform: deld qrups dz ox -
pertos QLA - 85}, enfocamas estas conclusiones, detemitvndo dreas de riesan
por su cercanfa a centror de produceion y, por el taano diosu eniverso v oca
racteristicas especiales del mismo, a:

- La Paz

- Cochabamba

- Santa Cru:z

- Sucre

Resto Gel pais

De las cuales, presentemos cuadros independientes de cruces de variables mil-
tiples, para determinar un perfil del consunidor, bLajo @l siquiente ordena -
nmicnto de la informacion obtenida:

Detectado el consunidor, mediante las preguntas 1) a) - 12 y 13, en el anali-
sis de estc segmento de la muestra, diagnosticamos:

. Por qué consume )

. Cuil droga consum: (Pitillo de pasta hdsica - Marihuana)

. Ddnde

. 81 es dificil conseguir la droga

. Cudnto dinere necesita (ca.ificacinmn cualitativa)

+ De dbénde obticne el dinero

Con qué custituye la droaa habitual, ensndo no la consigue
Relaciones que se afectan en su countemo soeinl por ol consum
. Con quién vive y ¢l tipo de relacidn con clice

Para tener una relacié¢. clara de este perfil, reconendams observar 1os cua -
cros que adjuntanos a continuacion, de los consunicoicu de La Van - Cochabam
ba - Santa Cruz y Sucre.

Ronitiéndonos al objetivo del estudio: “Disenn de una campana de prevencion
al consunn™, con mensajes stondarizaddos, las conclusicnes de la fase cualita-
tiva deben viabilizar el desarrollo de dicho diseno, para énto, se hace nece-
sario encontrar el punto de interscccldn de diferentas woemuantos, en relaciéon
al enre de muiitivariables que planteams para obtencs el perfil del consunidor.
habitual de . ogas, ¢) qe penmute observar los ditusentes fuetores y cirauns-
tancias que en diferciite grado influyermn sobre usle Grupo consunidor,
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De esta maneras

Tanndo cum base el cruce nultivariable Je las dreas de ricsgo, Sucre, La
Paz y Santa Cruz, que ofrecen el mayor esoeclro estadisticn, corvoborados
von la informecion especifica de Cochudnumba v la genelal del rosto Jdel I ds,
detectanos la anfluencia de los siguicntes factnes en el grups ue cunsuan -
dores:

I.

¢POR QUE CONSIMAEN?

Causas:

La curiosidad se convierte en la causa mayoritaria gue inpulsa al inicio
del cousure, Detinida dsta cunw "la vlsquedsa de conocimicnto de algo di
1o que s6lo se ticne una Infomasicn parcia: que oviging la enocidn del
asanbro®, nos teawestra las ancias o la Juventad ror e ccgs inforiasion,
conocer y experientar por la falta de un conncimnenlo iveelso sobre el
bow drogas, csto los lleva a conocerda poc sus cropios nkedios, cacont ran
.se, awchoy de ellos, en la posterior depaerdlencia,

En cuanto al sexo, se detecta el desarrollo de este instinto de curiosi -
dad, con mayor prevelencia en los noobros.

La curiosidad que origina camo se ha dicho, la cnwocion del asombro, se de-
scncadena por la intriga con cue se maneja toac la informacidn sobre nar-
cotrdfico y su inancra de aciuacion al estar fuera de ld Ley {que hace re-
cibir a jovencs sélo una infomacién parcialj.

Se encuentran criterios huawogéneos dentro las diferentes conas urbanas vy
un aumento progresivo a mayor edad.

En cuanto a la informacién parcial, nos relerinos a le recibida en el ho-
gar, escuela, cntomo social v medios de canericacion, la analizamos en
s5u globalidad en el grupo de "PROIADORESY.

Tomando una madia de las diferentes calegorias, el "ESCAPE A PROBIEMAS",
entendido como la "evesion de la realidad”, se presenta como la segunda
causa influyente. Problanas en ¢l hogar v la escu:la, inadantacion social
con el grupo de pares y, en general, con 1o estructura social, son les fac
tores gue generan esta evasion que podrd ser sejor interproetada en el es-
tudio de casos.

Sin embargo, aqui se detecta cque la relacién con los padres no os deterni-
nante, la circunstancia de vivir sélo con uno de ellos o con otrans PeTSO-
n&s, NO presenta porcentajes altos com para tanir este {actor comy  una
causa luwndwicaial an el consuns,

En cuanto ol sexo, encontramos un conswm payoritario de fammacos {(aatide-
!
presivos) en la mujer que don inicio o la dependencia o li.. drogas.

Esto facilmente deteyminado en el andlisis de la estratilicacion de la er
sonalidad del sexo feneninoe, quien al reorimir sus inpulsos e instintos
por cl enfreatamicnto con la realidad social, padece angustia o ansiclad,
Esta razéon se prosentaria como la causa que baulsn al sexo fenenino a bus-
car cn ese tipo de drogas el mecanism de dofensa, e inconscientanente se
hacen dependientes de éstas.,
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En el hombre, el escape podria manifestarse coms rebelidn al sometimien-
to social en que desarrolla su vida (hogar, escuela, nonmas sociales,
etc.) que consciente o inconscientemonte rechuza, por considerarlos cau-
sa de sus frustrac:ones, encontrando la descon: qa en la droga.

PRESION DE AMICOS

Denominada asf, por la influencia que tiene o) anipo de pares sobre el in
dividuo, sabre rodn on s ctapa de fonnacitn.

Esta presitn se refiere ol descencadenamiento do 1a curiosidid en anipa o
a la insistencia del aruwo consmumidor sobre un individuo, oue al poercibir
obhjutivamenre Ja actitud de sus comanerns, condiciona su actuacidn a la
e cllos . para asi pxier ser un miemoro homatneo del grupo.

Su paso a la dependencia de la droga, estard diterminade nor 1a actuseion
el gruno.

IMITACION

5i bien, de los cuatro factores, es el de monor porcentaje, cu incidencia
es tambi¢n alta, y debomos considerarla come incentivo de Yo curiosidad.
Es necesario, volver a referirse on primer lugar, a la gran iniluencia

que tiene el grupo de wares, pues el que no l_u*n'- 4 (uich bnitar no consu-
me,

L grupo etireo nos marca referencias de incrurento a mayor wiad, presen-
lnndosc con mayor influencia en el grupo 20 - 25 anos, edal cn la que se
supone una mayor individualidad en los actes de una persona.,

Otras causas dc la imitacidn serian el instinto de aulcohumillacidn que
provoca la sumision ante otros individuos y la avtoafinnacidn que pormite
la integracién de las nersonas a un determinado qruno,

Por ejemplo, los estereotipos, personas u'gm;x\s e alcanzaron el éxito
socio-econdmico se han convertido cn producto inioimative conercializa -
ble muchos de cllos, personas Gue 500 Conswidiores 0 ¢Hlan relaciona-
llu.> con las actividuaos del narcotzdfico y cuyes notaciones, al  ser
considersdos fdolos por las masas (politicos, artistas, escritores, gru-
pos sociales fordneos), influyen en el consun al solr binitados, por el me
canismd de defensa psicoldgico de la identificacion.

Concluyendo en forma qencral, debemos citar los cuatro factores: CURIO-
SIDAD, ESCAPE A PROAIEMAL, PRESION DE AMIG)S E IMITACION comd las gran -
des causas que influyen sobre los grunos etéreon ecotudiados, no existien
do un porcentaje &ltamente nayoritario de alquno de ellos ue permita
aislarlo. Se debe plantear ¢l andlisis on su conpunlo, semin vaimos en la
siguicnte escala de poreentales del grupo constmvdores de la maestras

CURIOSIDAD 20,02 %
ESCHPE 27.02 ¢
PRESION AMICOS 25.40 &
IMITACION 18,506 ¢


http:oicj~rlo.Se

FERFIL DEL ZoorE iR

CLIRIGEIDLN

EE P an

PSS, D61 GO LN 0G0 L,

IS X3 RN RIIA]

—_—a s g

VRAIT SO0

£

44

CURIDSIDAD 29.02
ESC.PRO3. 21.02
FRES. AX1G. 25,4
IRITACICH 18,56




DETERMINANTES DEL CONSIMD HABITUAL:

Por el andlisis deductive defininns aque el consumidnr habitual, llegh A

1a droga a tvravés de la curiosidad, presion de wnigos, e imitacién, on-

contrando en clla cl ecscape a sus probluns, pudicadu actuar eito evasion
a la realided en fonea indeperdiente dosde ser fa wolivactin DTINC1PA ]

al inicio de) consuro, o 1r incrasontindose hasta su acpendenciia,  El con
sumo iniclado por los otros tres factores, se hacen hWibito por Jo dejaen-

dencia psiquica y £isica que produce la droga.

TIPOS DE DROGAS TONSIRMIDAS

MARTHUANA 38.69 %
PASTA BASICA 3B.61 %
PIIDORAS {Fiirmacos) 8.40 ¢
INUALANTES 7.94 %
CLORI{IDRATO COCAINA 6.35 %

Evaluar la tendencia de consimo sobre determinados tipos de drogas yo la
cuantificacién del musino, no $6lo es ortante an S aspeCto cuantitati-
vo, también nos avuda o detectar la influcincia de otfa area de factores
aue influyen en la incidencia de la droga, ocao sers la faciiidicd de con
sequirla, los lugares de consum v el dinare rugquerioo, loo aue ovxdrfai
canbiar ¢l hédbito del consumo en diferentes estratos socrales.

Por la preocupacién de este estudio v el caracter especulativo que se da
al abastecunicnto de la cocaina en sus difcrentes ronnas hacla los cen -
tros urbanos, se orientd la encucsta a medir el nabito ce ésta, ¢n sus
variedas madalidades: Pitillos con tebaco, prtillos con imarihbuana, y
clorhidrato. Sumindolas a los tipos de drese detectadus cn la investiga-
cidén preliminar, en la cual vya se destaca la muvrinuand y, &h heael por-
centaje pildoras e inhalantes.

En las areas denaninadas de mayor riesao -la Paz, Cochabamiy, Santa Cruz
y Sucre- catalogadas asi por su cercania o contros de produccion y debl-
do a la concentroacion de habitantes, se presentan cuntrastes nay intere-
santes,

Santa Cruz y Cochabanba, zonas en que la juventud tienc un mayor acceso

a la pasta basics de cocaing, se presentan narguies de Censun superior

en favor de la marihuana, ubicandose los 'atallos de pasta bisica, en se
gundo lugar de preferencia.

Con este dato, al no conou~rse los centros e preduccidn de la marihuana

no sa miade atimar a ciencia cierts si la cernnta o cantros de fabrica-
cidn es una determinante de prim2r orden en ¢l coneatio,

Mis ain si contrastams con el resto del pais donde la pasta bisica si o
gra un indice superior de consumo,

Esto nos reflejaria, mis bien, cque el parcotrafico, tienc una amplia red
de distribucién intemna.

En cuanto al clorhidrato de cocaina, se presenta el caso particular de
Santa Cruz v la Paz, donde ¢l consuwro de esta droga encuentra porcentajes
representativos.,
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En Santa Cruz se observa aisladamente que este roreentaie no esta mrlioa-
mente diferenciado del consum de pitillos

PIT. PB/TABACO 20 ¢
CLORHIDRATO 12 %
PIT. PB/MARIHUMNWA 8%

Esto refleja que en csa zona, hay una mayor disponibilidad de dinero, que
crea la wendencia del consumidor por una droga ms Ling v de mayor costo.

Tanto en la Paz cum en Santa Cruz, se derecta wu vreferencia en tonas re
sidenciales, siendo syanificativo (uo en Santa Crur ol clerhidento LY
senus la preterencia del 25 ¢ de la zong We ) caynendida enwee el ocen -

tro y ¢l pruvor anillo,

En cuanto al grupa etirco, el clorhidrotn so oreceaty Ao profoerencia ma-
yoritaria en ¢l correspondicnte de 20 - 25 anus, refleso direclo de su ma-
yor precio,

Los farmacos (rildoras antidepresivas) Cuyd 1nclaencia e dotecta e ter-
cer lugar, con imgyor 1ncidencia en la mrper, tiosen wan Jdistiivucldn whs
cauitativa en la muestra, tanto por zona conn t0r gy elérco, airslando
al conprenaido entre 8 o L anos. Aqui, es noccsano destacer gque en es-
e grupo de ninous, el consurd Sepreseitda en Lo, muy (sporidica on to-
dos los tinos de droges, ncramentindose ¢l consimo desde o) qrupa etareo
12 - 15 afos, haste alcanzar su mayor maguitsd en el de 20 - 25 anos.

En cuanto a los inhalantes, no presentan poreentates altas en las zonas
de alto riesgo (La Paz - Cochabamk - Santa Cruz y Sucre), derectandose
Su presencia en las ronas populares.

En cl resto del pais ccupan un tercer lugar, con un poreentaje del 18.52%,
sumanente representativo.

El determinante de este habito de consumo seria el nracio v Ja facil dis-
ponibilidad de los diferentes inhalantes.

Por 1la observacién, sc detectd que los inhalantes soh utilirados por gen-
te de bajos recursos, para contrarrestar su deficiencia alimentaria.

CUANTO SE CONSWME

Cuantificar la intensidad de consum, presenta conclusiones de caractereo
logla del consino y, para su ncjor definicion, noc remitimos ¢l siguiente
cuadro corc marco de referencias

CANTIDAD DE PITILIOS Y TOCOS CLLUMIDCS 101 SEMAIA

(Porcentajes obtenidos del 1002 de Consunidores

habituales)
las 6-10 n-20 + 21
MARTHUANA 39.10 44.80 4.16 11,92
PITILIO DE P.B. 34 ¢ 29.84 12.50 23.66

QOCATNA
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Desde el punto de vista de nuestros obijetivos, tados son consunidores
habitueles, con mayor o menor grado de denendencin de la droga.

Sin amargo, cuantificando las disis consagnddas desde una perspectiva g
nica {nedicina-social) se puede diferenciov a los consnidores en el
rango de adictos e requieron wna relabi litacidn anpoectintinada, por les
epresentados en el consuno de mis de 21 pitillos vy teces; v a Jos ante-
riores com consirnidores menos dependicntes e no recmierirfan de este
tipo de atencidn médica especializada.

Trdda su iaterpretacién, nos avuda a definivr Ja magnitud del preddosn an-
te el que se enfrenty la sociedad boliviana, v nevdn Jos hihitor v facto
es que incidicron en el consimn L este aroa, de valiosa aportanidn oo-
ra ol disefo de una camana de prevencion,

Al micno ticmo, alerta sobre la proveccidn matemitica en el tiewa, gue
pucde tener esta tendencia do consuan,

DONDE CONSUMETN?

El ubicar donde consumen drogas los jévenes, tiene ccan olrjetive orientar
a una estrategia cn cuanto al modio povr e) cual se pusde persuadir para
el no consisno, dentrc de estas arcas.

'
Obtenida la mxila de porcentajes de la variable "dendo se censum”, la
categoria REURIGKR DE AMICOS resulta ser Ja mis mencionada, siendo mayori-
taria on todo el pnis con excepcidn de Cochabandbws, donde un 50% menciona
“"olros lugares”.

El Jugar de ¢ isumo REUNION DE NMIGOS, representa el tipo de consumo den-
tro de una privacided de grupo, oue limiva les posibilidades de acceso a
penctrar con mensajes praventivos en el misav lugar.

Estas reuniones de amigos, de diferente indole, entre las cue se encuen-
tran en gran porcentaje las de entretenimianto, se deben a la mala utili-
zaciétn del ticmoo libre, por no existir onorrunidad de desarrolar otras
actividades,

La opcidn OTROS TUGARES que porcentualmante ocupa el sequndo lugar, fue
tipificada a través del método de obscivacion, como:

- Salas de juegos clectrdnicos

- Plazas

-~ Heladerias, cafeterias, snacks

- Excursiones al cata

- Espectaculos piblicos (festivales muasicales, cine,
ete.)

Estos lugares permiten el acceso de mensajes a través de diferentes me: -
dios.,

En tercer lugar, aparccen las discotecas y fiestas con porcentajes repre-

sentativos.

En caanto a las discotccas, la asistencia estd deteminada a partir de
los 16 aios,
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El acceso a estos Jdgares para el nensaje proventivo es dificultoso prrm
no imposible, representa una estrategia especial y de alta creativadad.

Las "fiestas”, rcuniones socioles amlias donde se aylutinan diferentes
grupos, SC presentan cur otro luger de conuau, donde: las movivaciones
actuan sobrv un grupo detemuinado, por la intluencia de otros,

Reune coracterislicas similares a la “"reunién de anigos" on cuanto a la
dificultad de ovrovechar ¢l lugar de consune e diluiddie el mmnaie,

La estrategia ded mensaje estard en su didunidn, a priori al aconteci -
miento.

La cateaoria "colegio” no doemuesitra un porosntiaje significativo, sin om-

bargo, os un lugar anto vara la Aifesidn del pensaje, mesta me? ¢l qrs-
- - ’ . .

po ctireo cuestionado en su MIVOE norcentaie e estudioel il.

Esta prequnta no tue formulady con ¢l ‘mico vijetivo e vrecisar ol luy -
qar fisico de consing, Sino 3a mAtIvLCION Nva s eleceiin.

En este grupo de consumidores, Ja reunidn deoaaions esoact vidad preevsii-
tada al conmumo, d:ntro de 1a intimdad del gruen.

Nentro de estos grupos de consumo, la mtivacitn de la rennicn no ticne
imortancia, pudiendo ser:  cntretenimiento, catiiio, ete.; norquc 1a
droga ¢s la constante,

Las varias posibilidides que .resenta la opcidn "otres Jugares®, nns Jle-
va o las siguientes definiciones:

La observacién pcrmite diferenciar el motivo de onnsum, en diferentes
lugarues:

La concentracién de jévenes =n las salas de jucocs electronicog, Jas con-
virtid en centrus de distribucién de deogas, wor 1o gue el [dcil acceso
también determina el consuwn,

Las heladerfas v cafeterias, del misro modo, se han convertido en Jugi-
res de expendin, que a la voz se convierten en aontros de consuno,

En cuanto a las excwsioacs al comoo, 1o sensibilidod que vreduce la dro=
ga, hace que los consumidores busquen athientes naturales, fuera de 1a
presién citadina pare drogarse, con una liberazidn total del “Sumer Yo
{usando la terminologia de Freud), destronando al “Prinsinio de g Reali-
dad" con el "Princivio del Placar", mientres dura el ulecto de la droga.

El conaumo cn los espectdcilos piblicos, roune caractericlicas similares
en cuanto a la sensibilidad mue ler ofrece la droga para ja:rcibir enal -
quier tipo de manifestacion artistica.

Esta sensibilidad se hace tamhién motivo de censum on fiestas y disrate-
cas, en es5tos Gltinos se sum tamdién la venta de la droga,

Si bien es cierto que el consumd de drngas an 1ns eoleqios es bajo, éste
ge refleja en el desco de adauirir mayor Juciden vara aeelerar la consren
5i6n, y cono un retlejo de un sentimiento de inferioridnd del joven, ma-
nitustedo por la represion del sistona,
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lo inportante de la escuela estd oen su influencia cam factor anocisdo al
problama, hecks que eoncluirenos en Jas detiniciones del pertil de las
rersondas que probaron drogas (Probadores),

¢ES DIFICIL CONSEGUIR LA DROGAY

Considarandn oue la facil disponibilidsd Qe Yo droga on una variable gue
incide ¢n ¢l consuno de drogas, oriceotamon Tooproginta alero 25 de nuese
tro cucstionario, a determingr cudditatvereie 1o pacitidod o diticul -
tad cque ' cede rener el consumidor para achuiriria,

El annlio rarcentaje o nivel nacional Ao 66,520 pare la oxeddn "no us Jdi-
ficil", nos demiestra e existe una arml s orerta a da cual el conswni=-

-dor tiene tacil acceso,

A nivel de gropo ctdreo, o) acdeso o Ya oo Qe o diwge s crecientbe
sequn 105 anns, os decir, o mepor odoed, e Lacilidag e adiuirisla,

Fn cuanto al soxo, en gemeval no se present+ ooun detenninante o esta [4-
cil disponibilinad de la droga.

En las ciudades seagnentadas ror zenads, no se demiestra diferencias dipor-
tontes entre los parrios populares v mixtos.

DINERQ INVERTIDO

Conocifle ¢l fAcil acceso a 1as drogas, de o misma manera, en téminng
cwilitativos, se hace necesario detenning 1a disvonibilidad de dinaro
de los consumidores para adquiris la droaga.

De la muestra, el daxto mis representativo o crneeatromos en fl item zona

en las ciuvdades de La Paz y Santa Criz, donde Jos encuestados de los ba-
rrios popularn oxonen un criverio mayoritario, en santido que nooLae re
quicre mucho dinero para adquirir dregas.

itcconocidas asas zonas cam las denenor ingresn econdmico, sodeduce una
menor influenciy dil procio en las olras monas.

Al no ser una poblacién eccondmicamente activa, la repercusién del pracio
estarfa on funcion directa a la foma en que los individuns obtienen cl
dinero, a este respecto cbtenonos las siguiontes eonclhicilones para el
caso especificn de los cons:.aidorus habituales:

PROCEDENCIA DEL DINERO INVERTIDO

REPRESENTACION DEL TUTAL DE JA MUELTIA

SUS PADREG LES DAN 18.06
VENDEN 0BJ. PERCORALES 30.06
VENDEN DROGAS 11.43
RO3AN 23.88
SE PROSTITUYEN 12.53

NO REGHONDEN 2,73
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51 bien la prequata recibe el criterio deol encuettado sobre termoeras pors
sonas, las respuastas son el reflejo viviente de vuienes CLldia IR0
en cleonsuto, 1o que nos penute detenminar la provedencia del dinero que
se 1nvicrte en ¢l consuwio de  drogns.

1as variables presentadac y sus porcentajes, connolan, pov i solas, el
probldma social por consecuencia del conswio Aot Gt .

SUSTITUCICH DC LA DROGA TABITUAL

£l factor econdmico o la cscasez de  determinada droge en el mercado, lle-
o il consunidor it aosustiteir dnnediatam nte laodnege do uso por-
nanente.

v e
P

£} cuadi'c Gue exponeius a eontinuacii, orlanta cu thoncs yatbal
bre estos sutitutos:

LA PAL  SANIR oA~ BLCRE RLSIO TEL

CRUZ w2 1115
(O OTRA DROGA , 24.40 31.43 .25 30,136 30,00
ALLOOL 22.08 17.85 12,50 A5.10 20.00
CIGARRILLOS 12.81 25.00 16,75 14.18 26.67
PASTILLAS ( FARTACOS) 8.17 3.57 25 % - 10.00
INIALATES 12.79 14.28 12.50 - 6.67
HIERBAS 19.65 17.86 - - 10.00

£l conmrmo de otra dmga en sustitucisn de la habitual, eorvobora el dato
de e muchas de estas personas al responder (il droga conswnen, hayan se-
nalado dos o tres pasibilidades, lo que represcntarid que o sigwre eais-
te un ostado de demendencia de una droga especilica, sino Gue manifiesta
¢l dosco de drogarse, de vivir esa exmeriencia, sin scr detenninante  cl
tipo de droga. Esta conclusion, se anliraris en los consuainsres habitua-
Jos, clinicanente no consideragos dronedictos; arin:11As w4 Su consu-
m alcanza los 6 a 1l pitillos a Ja surana,

1 abuso del alcohol, se presenta con el segundo porcentaje, itom que

aorastra tanto malestar social, como el propio consirm de Jdregas.

El cigarrillo, como hibito condiconado a la inhalacién de huro, parcce
presentarse como una especie de calmante a 1a ansicdad de) consumidor.

Ios inhalantes, preoori o wn norcoesta)s rogaetentativo v osimilar en La
Paz, Cochatsumba v Santa Cruz, reduciéndese en ol resto del.,pais, no pre
sentando porcentaje La ciuvdad de Sucre,

las pastillas (fapmacos), representan un alto porcentaje en Cochahamha y
ciertamente reprosentativo cn el resto del pafs.  Bsto denota que las
farmacias no discriminan la venta de estes preductos,

El uso de diferentes hierbas cam el peyote, ayahussca y otras, solo pre-
gentan porcentajes roprescntativos en la Paz y Santa Crus.
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FEIACIONES AFECIADAS 1OR ELL QONGIXYD

Il reconcximiento del quupo consunidor de las relaciones afectadas por
cu actitul do consimn habitieal, son detenninantas on el orocess de ela-
paracion de monsajes, para testim iar la eategorfa deloniaio,

En ol mirco qlobal, sc presenta el siquiente aadro:

PROBIEMA COH PADRES 27.43
PROBLEMAS (TN TA POLICTA 22,00
Pl RERDINBIEN ACARNT RANSIR
PLRNTDS DU S2HGAS 16,17
MAYOR L1l D2 GOGTAUTR ASTALCS 1,10
HAYOR 1POPHTARTDAD Y00
TOEAL 1) %

En oconclusion, ¢! mronio consumidor reconoes i son mfe Jon factores ne-
qativamente cfeetados (ue los positivos, oo e v bieiZm de conmsamidens,
doado Que tuvo dos opadonas en tavor del comra (Jas oon vicunas) e no
dleanzaron poreentajos de resmicsta miy reprenentativos,

Estos crilerios valorativos se nresentan Con hoyos coharencii par parte
del sexo femenino,

K1 grupo clarco nos demestra un mayor conflacto vor robleats con la po=
licia en los mis altos rangos de edad, diferenciandose por la zona, per-

teneciendo ¢ mavor porcentaje a sonas populaves y disminavercdo considera
bleaente la “represion policiel” en las zonas vesidenciaivs,

1.as opciones positivas hacin el consuro de drogas (mayor ponularidad v po-

sibilidad de amistades) se dan wevoritaripan:nte en las zenas yesidencia-
les,

CON OUIEN VIVEN Y TTPO NE RETACTION

La fomilia como factor asociado al probiuny, es calificvlo subjetivamente
cumo variable de incidencia al esnsuwmo, en cuante a la confurmacion  del
nicleo tamilior v el tipo de relacién.

Este criterio fue craorobado on socicdades industrializadas, donde las
wlacionas L omiliares difieren sustancialente con Jos de nestro pals.

Do wuta manes, los datos obtenidos on Lo investioacidin nos vtrecen las
patas reates de una socicdad con caracteristicis especiales.

VIVEN CON: PADRE M/DRE 39.81
MADRE 22.25
OTRAS PERSORAS 26,082
SOLO 9.17
PALRE _6.93

100 ©
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TIPO DE RELACION:
MMIGABLE 81.24

PROBIEMATICA 13.84
NO RESPONDE  4.94

100 %

gnupo de consiumidores, Jebe aislarse a la fanilio como factor aso-
las personas que viven solas y con otras persohas, Yo aie eh Su
corresponden ¢l grupo ctareo 18 o 25 ano, correspondionte a estu-
que, nor ejamlo, Tomn la poblacion rlotante de buore, donde el
le nuestra especificada o cons bt vave con als eTaonsEs,
up B1Y reconoce wia relacicn caigcble con los poratiles con quien
mismo ticno, manificsta el actesiory de ésta poy el Lonmma.

que desumeie el grupo fandliors, ante ¢) consann de Jrogas por
uno de los micbros, influird en la conducta del consunidor habi-
cuanto a una muyor incidencia o planificacidn por subprimir el

ticmoo 1o fernilia es wn foctor asocindo al pvblaay porque sitac-
on cuanto @ L informacién y orientacion sobre el toma es determi-
si por ejamplo, un 30t del gnipo de contaridores viven s0lo con
midre y ésto supone un deteriero en los coarmicaciones Laniliares
de control,
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QONCLUSION GENERAL

La investigacién cuantitativa tivo comny obictive detectar quodas de consumo
Yy los tactorus que dncidicron en ¢l, varg ser analizados cuad §tativemente;
e¢s asi que se planlearon tres pcru]es quo tipifican a:

1. Consumidores

2, Probadores

3. Consunidorcs

En ccton tres cncontronns un desinzol 1o tedrico del Mercideo Social, exresia-
do cn etapas de conson;

1. Temrlencia
2. Inmiciaci'n {(deousterion)

3. Habito

El conocer los Wibitos de consum vy las motivacicnes o incidicron en éste,
nos lleva a pder diagnosticar la tendencig de consum,

El consumo de drogas en el pafs, fuc detectad~ cn un €.8%% de li muestra de
8 a 25 aios pero aclarwmon que no exinve invidensia dmporvanca en el grupo
etiren 8 a 1l.

Resténdolns de nmuestra muastra genoral, obtelrdos que el conswio de drogas en

tre 12 a 25 amos, s de 10.97% , incidencia roal.

Al plantecar la mvcstlga\.mn s¢ considerd el vriro de @ a 11 anus debidoe a
que en estudios de casn, recibierun atencidn clinica aigunos nines comrendi-
dos cn ese grupo de odad; nretendiendo, qenera) 2o el concuo s6lo en basce

a especulacionen ¢ chservacidn narcial, cue chora, demostrarmos ru ivrelevan-
cia ya que se trata de casos aislados y espordéicos.

M5 aln, en el p2rfil de mrobadores, tamoco se prosenta wia incidencia en
dicho grupa. I1 dato glotnl es de 6,433, porcentvaje gue ds 12 2 25 anos, se
convierte con 8.33%.

Las cifras de 10.97% y de B.33% son rcalmente c!r'v" flas para ol consumo  en
nuestro pals, 1o aue lleva a afimmar que os cricritorie dicorar wa camana
factores que in-

de prevencidn v, adomis, activar la ;nrtn.u:;-;u.x Lo ol

clusive frenen la produccion y distribuacion de drogas.

El consumo habitual, actualmente, present.s —~wor incidencin on La Paz, Sucre,
Santa Cruiz, Ceclabamba, Orure v rrinidad, i oo del pals szesenta §ndi-
ces ruy bajos.

‘En el pmerfil de pn\b‘w\or,g, se oy presentan des Jatos intercoantes a anali-
zar: Santa Cruz presenta un indice baie e no tienc confiabilidad, detec-
tado al camarar con el indice de concinn lubitual v ’La infIvencia de los
factores motivacionales y asocindos,

Por tanto, &sto no representa que el consumd vaya a descenier.



Trinidad, por el contrarin, presents el indice mis elevado de prebvviores
{10%), que padria ser el resultodo de la intlaencia e Luvo g aceidn anti-
narcbticos, sobre uno de los fauctores uctivacionales (1a curiosidod).

En cuanto a analizar la variable sexo, oncontss o, en concaraidor s hibituz-
les: 59.46% en humhires, y 40.54% onoaujeres, poccentajos s was - diferan-
ciados on los probodorus, con 74.65% en hombres vy 25,353 ¢ haljers.

Cifras por las que podemus concluir, que el sexo nusculino presenta mayor
predisposiciéon al consumo experinental y habitual,

En la scgrentacidn de la miestra cormoborams 1as conclusiones, comy s pue~
de observar en el siquicnte cudro domastrativo de las considoriadas dmas
de ricsg., (ta Pax, Jzats Cieg, Cosdinda oy Snewc) oy, dieel austo del nals,

CONSUHMINORES PHOBAMRES

n M 1l M
AREAS DE RIESCO 59.47  40.52 73.38  20.61
RESTO PAIS 63.16  3n.134 65.38  34.62

Lo significative en este cuadro es el moronnta e del sexo Sarenino en el
rango de probadores cn el resto del gads,que se s esenta G ung proveccién
del awento de consunt en dichn sexo.

Idéntica situacidn sc nos presenta an el saxo .aisculino, or las areas de
riesgo.

Por el cuadro gencral (“Segmentacidn de la muaestra bor gvieios de consumn™),
concludnns cue las civddes de Irinddicd v Gmaro, soocenvierten en nuevas
dreas de riesgo rorvuc su porcentije de Gt Qo oigoificativo.

la caneona de prevencitn, vor todo 1o erpucsto, deoe tener nmavor orientacidn

a persualir los factores motivacionales y disuaiir los facturns asociados,
cn el soxo masculino.

FMCTORES MOTIVACIGALES CR SERO

_WMERES MUJERSS
CURIOSINIMD 15.80 15.57
PRESICN DE NATCTR 13.51 12.70
ESCAPE A PROBILEMAS .23 12.82
IMITACION 10.16 8.11

1 Datos obtenidos de la muestra general

la incidencia de estos factcres se presentan da symern similor en ambos se-
X0s, roro se detecta mAs excitacidn de los misnos en el sexo masculino que
sc refleja en un mayor ennsumn.
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GEMERALES

CURIOSIDD PRES. J41GIEs Fo . PROL VrAV A2
2] HiokEes MU

HONERES MUJEHES

CURIGSIDAD 15.8  15.%7
PRES. HRIG05 13,91 12,7
ESC, PROLL. 1.2 12,82
INITACION 10.16 8.1}

Nola.- Datos cbtenidos de la muesira genera)
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Factores Asociados.- Caro la familia, grupo da pares y medios de camnich-
cién, no presentan diferencins sustanciales an ambs Sexos.

Tanto los {actores motivacionales cumo los asociados, dentro de 1a campana
de prevoncitn, deben mecibir un tratiericenio dgulitario, o oostante, se tln-
be hocer wia distineion en cuanto el nivel secio=cultural en gue se ubican
los lactore: asocicdos,.

La distribucién por zonas, cn las ciudades e asi lo permiticron (La Pan,
Janta Cnez v Cachabanbia), nos otorma $610 uni orientaeisn sobine ¢l nivel no-
cio-cultural por los rangos myyoritarios cue los Linilican, sin que se ocon-
niga la exclusion de wn v otro nivel,

NISTRIBUCTIGH DRI MCUZHD XD T

(Ia Paz - Sonta Cruz =~ Cov-hiabsyniar)

RaITAR PIXI
CONSUMIDORES 2.96 37.04
PROBADORE:S 58.00 42,00

* Sa conjuncionaron en una zona mivta, Jos items do centzal o rasidancinl oor-
e en la aplicacian de 1o ruestra se datectd aglutinemionto de personns, cn
zonas distantes de su viviaivla.

los porcentaies del anterior cuadro deben interpretaree on rolacidn a la sees-
tra noblacional, es decis, la dncidencia de consiuin particula: por sona ue-
duria de 1a siguiente manzma

TOTAL :
MUESTRA CONSUMTDORES PROBADORES
POPULAR 476 10.71 6.09
MIKTA 353 A9 5.95

NOTA. - La medin ponderada de los porcentajes reprosenta cl crmsumo en la
Paz, Santa Cruz y Cochabamba.

En conclusitn, el consimo se manificsta con la mism2 importancia en ambos
sectores poblacionales.

De iqual mancra, Jos factores motivacionales y asouisados se expresan con una
mizma incidencia en dichas zonas.

Al miomo tienpo, estos factores se presentan con lu misra intcnsidad en los

diferentes grupos ctdreos, »ero lo relevinte s comxer el grodo de respuies-
ta de cada gopo; representado en el siguicnte cutlio de consunidorec habi-

tualezs:
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COMNCLUSIONES GEMERALES

DISTRIGUZIM DEL, CORSHIMG POR Z0MAS
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COMGLMIDONAES FEUIFSA AT

Sta. Lruz)

Lo Par, Cachodtuamks
Misto

Papador

Popular Hixta

COKSUNIDORES 62,96 31,04
PROBADORES o8 2
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GRUM ETAREO CONSIMINORI
8-11 0.33

1z - 15 1.15

16 - 19 2,62

20 - 25 4.75
TOTAL 1 8.85 ¢

Del audro anterinr, s esnchwe mie a partir deld qraro otireo 12 - 15 exis-
te wa incidencia de . consumo significatove.

Siendn altamente represcntativo ol porcencaje de 2o=2 caos, seocesyrusba
e e nuyor oo nuyor indvee de conseng.,

Qumdo Ja cagama de prevoencidn considen: 1as ediac o, dataent dar orioridad a
los onipos etareos du mvvar consim,

Influencia del grado de instniccion de los vadres, on o) consiTo:

OCUPACION/GRAYD DY INTRIKICT L P

DIVISION HIJOS CONSUMIDORES — DISTRIBUCION
MUEGTIV, Ne s UEL TOTAL  DE
COMSLMINORES
OBRERO 29 5 10.20 0.43
EMPLEADO 334 33 9.88 2.69
CUENTA PROPIA 346 37 10.69 3.02
PROFESIONAL 196 22 .22 1.84
PATRON / EMPLEADOR 27 7 25,92 0.55
NO TRABAIA 22 4 18.18 0.32
108 8.85 &

Observiklos los porcentajes de consumidores en relacién a la divisién de la
muestra por ocupacidn del padre, se concluve mue evicta mayor nimoro de con-
sumnidores en Jos hijos de "patrdn y/o omlcadnr" (25.90%) v on "no trabaja®
(18.18%).

En las demds categorias, el consumo se nresenta ecuilibracdo.
Al inferir el griddo de educacién del padre por su ocupacidn, se concluye que

la actitud de este factor asociado no on determinantn on contrarrestar el
consunm,



CONMCLUZIONES SEMERALES

COMSUMINDOFES SEGLIM GRLIFAT ETNED

Orusa Etarea
[’:2] Consumidares

Brupo Consusidores
Etareo

8all 0.3% 1
12215 1151
16 19 2.62 1
2022 4751

TO7AL B.85 1
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Deupacion Division  Consueidores Distritucion 1
gel Padre Muestra Kuseroc Forcentaje del total de cons,
Dbrero L] H 10,2 0.43
Eapleado 3% B 5.68 2,48
Cuenta propia k21 37 10,69 3.02
Profesional 196 22 11,22 {64
Patron / Espleador 2 1 152 0.55
Wo trabaja 22 { 16. 18 0,32

TOTAL 108 B.85




OCUPACTON/GRANDO NE. INGTRUCCTAN/MADRL

Deducido el porventiaje de la ocupacién de la madre, on relacidn a la divisidn
de la muestra por las categorfas de trabajo, so prescnto Li siguiente relo -
cifiig

$ DIVISION DE
MUCSTRA
PROFECTCHNLED 7.93 de (]
MMAS T DA 11..06 do 533
CUDNIA PROPIA 13,17 de 167
EMP] EADA 14.19 de 1Y
1Y

Do 385 mdres que trabvvjan, se prosentan 49 hijos enusidonss, 1o quin roepre-
senta el 32.72% por Jo o coneduim: aue 1o ocunasion de Laoasedtsa, colann-
te 2 disponibilidad de su tiemo, tiene mayor incid mcia v ol onsuao  de
sus hijos.

Dol wrdormo iodo cue en les pedies, ol grodo de educicion e L aadie no se
presenta camwo un facter positive que prevenga el conmn,

Tanto cn teupacidn/Insuyvecion/nodre cam en Ocpacidn/Instniceidsn/medre, se
determina que no existe grado de conocimiento sebre el tona de 10 dreaa, o
oue no estdn mtivados a realizcr un trabajo do provencidn, @l o ser cons -
cientes de la magnitud del problara.
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Deupation Porcentaje Division de
de la Kadie Kuesira
Profesionales 1.93 b3
Anas e Cesa 11,06 533
Clz. Propia 13,17 167
Esplraca 14,19 155
T0TAL 918




RECOMENDACIONES
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RECQVTNDACTONES

1, El anAlisis cuanlitativo de la inve.tigaeién, nos dansesire miraqenas sig-
nificativos de eonsuin. No existiendo a la fecha oiro entudio con un se-
rio nivel de confiabilidad, no se pudo  detenningr la incidencie del habi

to de consumo cn su proyeccidn.

Considerando los porcentajes alcanzedos y los lFaclores owe inciden en el

consuno, ¢l lanzanients de una Censpana de Prevesidn se nresenta can una

necesidad inmediata.  Para lo cuul se tiene gque plantear una oot covegaa.
basada en las conclusicnes cualitativas de este anvestigacidn, reforioada
erootros eslhwlics que se estin realicaonds, o
gacion cuantitativa como base estructiei:l de o msia,

2. Para el ~anteamionto de esta cstrateqin deren crntioniarse, los factores
notivacionales que dnducin al ooncion, los fociores asociadon volos din-

tiss de cunsumn, tanto pora o plenificoeion d:omonsajes infonativo-per-
SUAS1VOS, como para su cleccidn y preparacion com canales ntiles,

FACTOFEL; MOTIVACIONALLS

La curiosidid, presidn de amigos, cvasidn de la reolidsd o dnitasidn, acttan
com factorus indeperddientes o intervelacionadous entre ellos.  Loa provoca -
dos por amocionas «que cmanan de instintos y sentimiontos, logs que al misao
tiomno, son excitados por factores de orden psicolégico y socicligico.

Se recomiendan:

a) Distracr estos factores motivacionales, provocando su xeaccidn hacia ac-
tividades positivas para la persona y sociedad.

Es decir, motivando a los jovenes hacia actividades intelectunles, depor
tivas, culturales y de sano recreamiento.

Rasunicndn:  Motivar mediante la PERSUASION DMOTIVS hacia una iejor uti-
lizacidn del llamade “tienpo libre“.

b) El uso de la razén, producto de un . conocimiento cabal de los hechos, ha-
ce que el individuo contrarreste el imrulso de sus instintos y sentimien-

tos, aue son los excitantes de los faohores mativacicaales, cque lo lle -

van a satistacer una necesidad inexistente, wrovecdnde La, dando lugar a lo

que se concce cam “Neecesidad Crenda”,

La utilizacién de la persuasiin raciencl  en sue rormas deductiva, induc-
~
f

tiva y retérica, pors Foes:)e Lleaar toda Lo antonraciédn de Lo aspectos
negativos de la droga sobre el individue v ota ..oconadad, es recanendeda.

Es decir hacer razonar persuasivamnte y al miano tiamoo, intreducir una

persuasion inconsciente, logrard un rechazo al consimo de drogas y su re-

presentacidn social.

HABITOS DL CONSIRO

A través de los perfiles del consymidor habitual, eyerimental y potencial,
sc¢ puede detectar los hdbitos del consumw de drogas.

Yoo licacion de Ja o invesry-

Y,



~ Tipo dn drogan preferidan o mAs consumnidas

-~ Tendencia futura del consuem

=~ Cantidal de consuio

- Acceso a la drmog

=~ Jagares de concuam

- Dincro dnvertido y su procedencia

- Sustitutos en etapas de encases

- Efectos percibidos

- Ubicacidn grrgrdilica dn los consunideres

~ Distrioucion del onnsimo en Jas clases sotio—cultunides

Jo eie nos pewnits wramir wn serie de reflaxiones e se traducen en recomch
tlaciones para cl objetivo dado,

a)  Sierdo Ja Pasta Bisica de Cocafna y Ja Mavibuona, Jas drogas mas consuni-
das, su enfoque en una canpand de prevencion dolee ser maenitario, buscan
dn aX mizimo Uiewa, Lo narticinacion die atros facloves cue suedan | rena’
su distribucian, paesto gque el aceetn d la droga s ovrs o v theber -
minante, consideroxlo en toons especial la tendencia de ¢ onsno hocia la
nasta isica de cocalna,

b} El conceimiento de dérde consuoen, pennite on mucing cases reconendar la
presencia de mensajes preventivos en diclios lugarcs.

€} la sustitucior de la droga habitual, obliga o reeonsndar estuding v eampa-
nas similares contra el aleohol, rigarrillo, inhetentes, cle.

d} la infonmacién sobre los efcctns que nos ofrice el ermsenidor sobre su
experiencia poreibida, camarada con les critesions sunjetivos 6e 105 no
constraidores, deiv: ser utilizadi com arquennto rersoasive para 1o omawven
sién.

c) El concanto sobre el costo debe ser rebatido por 1o mawwa de finincia -
miento, que en gran porcentaje se presenta como trnno de actitudas anor-
miles o ilicitas.

f) La ubicacién geogriflica y distribucidn mor clases socio-culturales, debe
scr considerada para la creaciéon y distribucién de manuajes.

g} La informacifn que ofrecen estos perfiles, no debe ser divulgada on forma
fria y suelta, sino, cow producto de su asimilacidn al rensaje versuasi-
vo.

h) la infowmacifn cuantitativa, no debxe ser utilizada gpriori »l lanzamicn-
to de 1a camaia, poraque sélo ne tonvertiria cn esmeculativa y motivadora
del consum.

Su uso debe ser orientado ex:zlusivament: al fin nropuesto.
i) los mensajes deben ser claboredos cn base a’una estrateqgin y alto arado

de conocimiento; con lo .aplicacién 22 las téonics oue recomendamas a
continuaciéin:

105 VFNGAIRS

La claboracién de estos mensaies suponen el conocimicnto profesional de una
serie de saberes:

. Aplicacién de la teoria de la Persuasifn on Iingen y Texto. :
. HMadiante los conocimientos de los avances que la teoria psicoldgicu y so-
ciolégica de la publicidal ofrvcen:


http:Prcinu.st
http:socio-miltural.cs
http:coic'.ir
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-~ Conductismn {Teoria del aprendizaje)
~ Pereopeidn:  Intensida! y tamano, oontraste, repeticidon, movimiento
Leyes de la pereepeiédn aplicolias esypecificanente o mamajes on Comi-
nicacidn de Masas.
. Poiconalisis de la publicidid, jdentificacidn, proyecceifa,
. .Funciones del Texto ¢ Imagen
. lectura plurisirtdctica del mensaje

. Conocimiento de la socicdad coumnitaria en base a grupos sociales de
pertencncin o refoerencia.

. Sc debe proceder a la estratificacion social de cada cammidad.

. Conciderar lo movilidad social,

Se debe recomendar una cagwiia de este tino o wn eruipo de personas cue
conozcan todas estas iafluencian me enciorran Tow weasijoen an 1o comuni-
cacibn micive v otengan cagdacidad et valorar eavla ong deoellas, pussto
(e siendo los foctores motivacionales los detenaioantes Jdel consio de

qgas, la mala creecidn de 1os mensajes duxde provocdr cuecrlos contya -
rios.

Por tanto, cs impreccindible la conformacion de ua gops e mmfesionales
de alto nivel, para aue dirijan esta aceid v oreduzcan cresl ivamente
tanto ¢l tipo do asriaieaia 3o contentilon oo penupas oo 10 e lacion
cn rienqgo (consumdor notencial esmerimental o ennsaaridoar Lelvjtual) el
mismo ticemo que para la prenaracion v oconcilestizacion de Ins faclores
snociados que puedan sor utilizados comdy civiees, convict Vaxdolos on
fuentes de alta credibilidad,

En resumen, se debe rechazar el ewirismo con nwr se han encarado este
tipo de camnicaciones hasta la fecha en Bnlivia,

FACTORES ASOCIADOS

1a Fouilia

Actualmente, no se presenta -en oeneral- como un factor de apoyo a la
prevencidn, se debe actuar sobre ella de dos naneras:

1. Instruirla sobre el tema

2. Motivarla a und actuacién decisiva de prevencién del consumo de dro-
gas.

1A Escuerla

Debe consequirse una participecion activa de éstas

1. Preparando e instruyendo al macstro

2. Famntando en ella actividades para el uso del ticmo libre que dis-
traigan los factores motivacionales que inciden en el consumo.
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EL GRUPO DE DIARES

El grupo de pares, expresado en "presion de amigos®, 8¢ nresenta oam und
motivacion al consum y, podria orientac S ipel @ ser un factor social do
apoyo a la provencion

Doba ser perswidido, en este ultimo objetive, de dos mmeras:

1, Su persuasién cen favor de valores sentimentales on opoyo a 1la persona
amiga.

2. la utilizacién delideres de oninidn de cadn goues poa Té divulaacion de
la estrategia doccamana '

los mensajes cundo provienen de alguion Jel adaies g, Livnen mavor
croedibilidad y por Lanto sSon mis Poriiitivon,

En rosumen, so dabxe nremar a lideres do aubiiig, o se olvide que el
primer porsuadido es siamre el lider.

L5 NDIOS DI COMUNICACTION DO MASAT

Siendo 1a informacidn uno Qe los factoresn aszocicddos mis releventes y hasta
cue se pueckin habilitor o Jas otras fuesntes (tarildie - cuwrrcdo = qrund de
pares), los mding Jdo camnicacion de masas, ¢ convierten ot la mas iseertan
te anm no s6lo para dirigirse a Jos ennsumidares (habituales, exocrorrmtales
o potencinles), sino, para instruir motivar a lns otros {sctores azociadns,

En primze lugar, se debz concertar con estos un gran aciEmid e pennita un
nueve: tratemiento informativo e lus contenidos neferidos @l consum an dim
gas v a1l mowimiento del naveotréficon, v de acuellos crogranss de enwreteni-
mionto o antwales mue por la connetacion de sus contenidas, su convierten

on excitantes de los factores mativacionales.

El grunn de laboratorio deberd evalunr estos contenidos, Yo micno que toda la
estrategia de mensajes de campani.

Para el primar caso, un anilisis estructwal y de contenido de la infoaracién
definida en los Oltimos tres meses, padcd ayudar a encontrar ikses mas s¢li-
das mara esc nuevo tratamientu infonmative sobie ) tena de drogas.

En Jo reforido a la difusidn misma de la caranii, dueerd crntoaplarse una se-
leccién nracisa de contenidos en base al riiblico objetivo de cada tipo de
mensaje:,

51, la invastigacién nos detecte una mayor incidercia en ol quupo etdreo 20-
25 afos con mis repercusion cn el sexo mralino, deberd existir uni wayor

continuidad de mensajes a este gruro, praducidos en base d su propld idicsin~
cracia, por rango etdivo y nivel cultural.

Se debe precisar su momonto de difucion, para dque cste tipo de mensajes no
distorcionen otros, dirigidos @ grupou de wor cdad o viceversa.

Una aplicacién de los estudios de audiencio y pwelinencias de contenisos pro-
gramiticos que presentamos, comarado con otros e dblunente cxistentes, Le-
rén de gran utilidad para no errar en la distrivucion de los n2nsajes.
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GRADO DE CREDIBILIDAD DE UNA CAMIPMNIA

= Al igual que cn cualquier compana publicitaria de orden woxacrcial, la per-
sonalidad social del emisor es parte -susbincial del Cxiio de Lo misin,

Recomendams la utilizacidn de wna o varias inctituciones, awwesas o enti
dades socialen de reconncida solvencia noval dentro la socieda) v, en os-
pecial, dantro del gonuo etareo gue conpreide el sector poudacional en ries
go de convertirse on consunidores de drogas.

-~ Ge debe anular tada particinacién politica ya que &sta repoercutiria negati-
vamente.

= HNo debe ser causa del ammovechamiento de gqiunos o porsonas en favor de sus
propios intereses que utilicen la camaaia, rora mevioray su oasicidn social,
a través del rol mue estarfan; desenmeicwlo.

= s por Al contrario, e dore Luscar la identiDicacion oo 1o consa del
canjunto social, zin difenmeins do clases, cocdon o fidosal oo sl itiea,

- Por ltimo, a5 necasario reccavndar un control absoluto sobnre Yos fandrs
invertidos, puesto que cualauicr mal uso destniiria el objetivo.



