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Executive Summary

The Federacién Mexicana de Asociaciones Privadas de Planificacién Familiar
(FEMAP) appears to be making good progress on its project with JHU/PCS to develop
print materials and broadcasting messages. The Director of Communication was hired
in August and has visited all nine member associations to discuss their programs and
IEC needs. He has developed the comprehensive communication plan with JHU/PCS
technical assistance and will make final revisions in collaboration with other staff at
FEMAP.

In  November, FEMAP will begin preliminary research to obtain essential
information about the target audiences for decisions concerning quantitative goals,
messages, and channels of communication. These baseline data also will serve as

points of comparison for project evaluation.

In addition to assisting FEMAP in the development of the communication plan,
Nancy Loy discussed financial and adminstrative questions with the staff to avoid

future delays in activities.

The trip to Mexico also provided an opportunity to meet with the staff of various
key government agencies and private drganizations active in family planning to discuss

communication needs and resources.



AID

CICA
CNPF
CORA
DGPF/SSA

FEMAP

IEC

IMSS
JHU/PCS
PIATA

ABBREVIATIONS

United States Agency for International Development
Ciencia de la Comunicacién Aplicada

Coordinacién Nacional de Planificacién Familiar
Centro de Orientacién para Adolescentés

Direccién General de Planificacién Familiar de la
Secretaria de Salubridad y Asistencia

Federacién Mexicana de Ascciaciones Privadas de Planificacién
Familiar

Information, education and communication
Instituto Mexicano del Seguro Social
Johns Hopkins University/Population Communication Servicesa

Programa para la Introduccién y Adaptacién
de Tecnologia Anticonceptiva



Trip Objectives

The major objectives of this trip were to:

1) Assist the Federacién Mexicana de Asociaciones Privadas de
Planificacién  Familiar (FEMAP) in developing a comprehensive
communication plan; '

2)  Monitor the progress of the JHU/PCS country project and to resolve any
problems that had arisen; and

3) Discuss the content and timetable for the quarterlv reports to be
submitted by FEMAP to The Johns Hopkins University/Population
Communication Services (JHU/PCS).

In addition to the work with FEMAP in Ciudad Judrez, a secondary purpose
of the trip was to discuss information, education, and communication (IEC) needs
and resources in family planning with the United States Agency for International
Development (AID) and key private and government organizations in Mexico City.

Development of the Comprehensive Communication Plan for FEMAP

In accordance with the subagre;:ment LA-MEX-0! between FEMAP and
JHU/PCS, FEMAP was to review characteristics of the target audience and
decide on themes, strategy, media mix, timing, testing, and production schedule
for broadcasting activities in Ciudad Judrez during the third month of the
project. César Saldivar, Director of Communication at FEMAP, explored these
issues while developing the comprehensive communication plan and chronogram,
with technical assistance from Dr. Nancy Loy, Regional Program Coordinator for
Mexico at JHU/PCS. Final decisions on issues such as the appropriate target
goals, messages, and media mix will be made in January, 1984, based on the
results of preliminary research to begin in November.

According to the plan, the main objective of the communication project will
be to provide contraceptive information for marginal women, that is, low-income
women who live in neighborhoods with poor access to urban services and facilities
such as transportation, telephones, and health services. A secondary objective is
to encourage acceptance of the concept of family planning among marginal men.
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Within the IEC plan, sample messages were developed and possibie channels of
communication were identified. At this time, printed pamphlets and radio spots

appear to be the most appropriate channels of communication.

The original chronogram from the subagreement was revised to allow time for
preliminary research and to compensate for the fact that the IEC Director could
not begin work at the start of the project, since that was when recruitment for
the position began. Nevertheless, completion of the project still is foreseen by
July 31, 1985,

Both the plan and the chronogram were discussed with Sra. Guadalupe de )(
la Vega, President of FEMAP, and the rest of the staff. César Saldivar will
revise the plan and chronogram by the end of October, if necessary, based on
any suggestions by the staff concerning additional target audiences or objectives.

Progress of the Project

Staff Recruitment

The Director of Communication was hired in August and has met with the
staffs of all nine affiliate associations throughout Mexico to discuss their

progress and needs for IEC materials.

Formulation of IEC Strategy

The Director of Communication is adding to the collection of print materials
on family planning begun by the staff before he was hired. He has identified
characteristics of the target audience through a review of available data from

Jocal studies.

After the completion of the revised communication plan, FEMAP will conduct
preliminary research to obtain essential information from the target audiences
about contraceptive attitudes, knowledge, and practices, and media use. This
information is necessary to define the appropriate quantitative goals, themes,
strategy, messages, and media mix. These bascline date will also serve as points
of comparison for project evaluation. Until contraceptive attitudes, knowledge,
and practices are known, FEMAP cannot identify which existing print materials



have appropriate messages nor can it test their effectiveness, as scheduied in the

original chronogram for the second month of the project.

Research Activities

The requirements for each stage of the preliminary study in terms of time
and personnel have been defined in the communication plan. The study is
scheduled to begin the second week of November and the analysis is to be"

completed in January,

Rebeca Ramos, a FEMAP staff member with research experience, will work
with César Saldivar on the study. The staff is discussing the possibility of the
participation of PIATA or of Prof. Guido Barrientos, of the Department of
Psychology at the University of Texas at El Paso,

Quarterly Reports

Nancy Loy, César Saldivar, and Manuel Castillo discussed the content and
timetable for the progress reports and financial reports to be submitted by
FEMAP to JHU/PCS. In addition to reviewing the requirements stated in the
subagreement, it was noted that one 6f the main purposes of the progress report
is to explain the expenditures listed in the financial report. FEMAP will write

the reports in Spanish.

Administrative Issues

1. Manuel Castillo and César Saldivar developed an itemized budget for
office furniture and supplies.

2. Travel from Ciudad Judrez to other Mexican cities often requires stops
at U.S. airports to make connections or because the closest airports for
some northern border towns are located in the U.S. Therefore, FEMAP
is requesting authorization from JHU/PCS and AID to travel through
U.S. airports without obtaining special JHU/PCS travel approval each
time and without foilowing other standard requirements for international

travel stated in the subagreement.
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3.

FEMAP is requesting authorization to adjust budget categories, instead
of line items as stated in the subagreement, by 15% without obtaining
special JHU/PCS approval.

Conclusions and Next Steps for the FEMAP-JHU/PCS Project

FEMAP appears to be making good progress on the project. The Director of

Communication has been hired, has visited each member association, and has

developed

revisions.

the comprehensive communication plan for the project, pending

Next Steps to Be Taken by FEMAP

During the next month, FEMAP will:

l.

Reach a final definition of target audiences and objectives and complete

the communication plan and chronogram.

Estimate costs by activity to verify that the comprehensive plan can be
carried out within the budget.
Review existing data on the target audiences to identify which
information must be obtained from the preliminary research.

Next Steps to Re Taken by JHU/PCS

JHU/PCS will:

ll

2.

3.

4.

Send FEMAP the second payment by early November. (Completed)

Approve the budget for office furniture. (Completed)

Request AID authorization to waive international travel regulations for
trips basically within Mexico. (Completed)

Discuss the possibility of approving adjustments of 15% within budget
categories. (Rejected)



Government Agencles Contacted in Mexico City

DGPF/SSA

The Direccién General de Planificacién Famillar of the Secretarfa de
Salubridad y Asistencla (DGPF/SSA) is the central coordination authority for
govenment family planning actlvities, replacing the former Coordinacién Maclonal
de Planificacién Famillar (CNPF), Dr. Manuel Urbina, General Director, has
recommended ten pamphlets developed by the SSA for reprinting by FEMAP, The
staff at FEMAP wlll review these materials and test with the target audience
those pamphlets which are appropriate for the objectives of the project.

IMSS

The Instituto Mexicano del Seguro Soclal (IMSS) Is the major government
provider of health and family planning services, In 1982, IMSS had one mlillion
new users of contraceptives, including sterilization, oral contraceptives, and IUDs,

Private Organizations Contacted in Mexico City

Televisa

Televisa achleved International recognition for Its teienovelas that
incorporated messages on social problems, including family planning.  Miguel
Sabido, Vice President of Research, sald Televisa wouid be wllling to provide pald
technical assistance to FEMAP far in the development of soclal televislon dramas.

PIATA

The Programa para la Introduccién y Adaptacién de Tecnologia
Anticonceptiva (PIATA) has considerable experience in IEC for family planning:
the development of print materials on methods and side effects; pretesting of
contraceptive packaging and radio spots; studies of physicians and pharmacists;
studies of contraceptive sales; evaluation of a radio program; and the training of
family planning staffs. Maria Elena Casanova, Manager, expressed interest in
exchanging ideas or collaborating on the FEMAP-JHU project, if FEMAP s

interested.



CICA

The Ciencla de la Comunicacién Aplicada (CICA) provides technical
assistance In the design of mass media strategies, the production of messages, and
qualitative and quantitative research. CICA has worked with the SSA, CNPF,
and IMSS. Dra. Ana Cristina Covarrubias de Levy, General Director, has worked
on print materials, television spots, and a radionovela about family planning, in
addition to her experience with the telenovelas when she used to work at

Televisa,

CORA

The Centro de Orientacién para Adolescentes (CORA), a member association
of FEMAP, has produced pamphiets and posters, audiovisual materials, and plays,
and conducted workshops on sexuality and family planning. Anameli Monroy de
Velasco has offered to provide paid technical assistance to FEMAP.

.
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APPENDIX A
LIST OF PERSONS CONTACTED

CENTRO DE ORIENTACION PARA ADOLESCENTES, A.C. (CORA)

Sra. Anameli Monroy de Velasco Director

CIENCIAS DE LA COMUNICACION APLICADA (CICA)

Dra. Ana Cristina Covarrubias Vice President and General Director

DIRECCION GENERAL DE PLANIFICACION FAMILIAR

SECRETARIA DE SALUBRIDAD Y ASISTENCIA (DGPF/SSA)

Dr. Manue] Urbina General Director

FAMILY PLANNING INTERNATIONAL ASSISTANCE (FPIA)

Mr. Isaac Berezdivin Program Officer

FEDERACION MEXICANA DE ASOCIACIONES PRIVADAS

DE _PLANIFICACION FAMILIAR (FEMAP)

Manuel Castillo Program Administrator

Sr. César Saldivar Director of Communication

Dr. Enrique Sudrez Director of Training and Education
Sra. Guadalupe de De la Vega President

Sra. Rebeca Ramos

INSTITUTO MEXICANO DEL SEGURO SOCIAL (IMSS)

Dr. Juan Giner Deputy Head, National Family Planning
Program

Dr. Jorge Martinez Manautou Executive Coordinator, NFPP

Dr. Ramén Aznar Ramos Deputy Head, NFPP

Sra. Luz Maria Romero Rodriguez Director, Centro de Recursos Educacionales

en Planificacién Familiar (CREPLAF)

INTERCONGRESOS, S.A.
Sr. Sergio Alarcén



LIST OF PERSONS CONTACTED (Continued)

POPULATION CRISIS COMMITTEE

Mr. Neal Munch Consultant

PROGRAMA PARA LA INTRODUCCION Y ADAPTACION DR
TECNOLOGIA ANTICONCEPTIVA (PIATA - § TAQETEJ xico)

Sra. Marla Elena Casanova Manager
Sra. Evelyn Folch-Lyon

TELEVISA, S.A.

Sr. Miguel Sabido Vice President of Research
Sra. Carmen Galindo Ledoc

USAID/Mexico City

Mr. Sam Taylor AID Ropresentative
Ms. Magdalena Cantd ' Assistant



LIST OF ADDRESSES AND TELEPHONE NUMBERS

- o A

Tajin No, 422
México, DF,
Tela 43-0849

Centro de Recursos Educacionales en Planiticacién Familiar (CREVLAF)

Mier y Pesado, No, 120
Mé‘h:“. l\-l:.
Tola 343-5%6)

Clencia _de la Comunicacién Aplicada, S.A. (CICA)

Av, Conutituyentes, No, 345-20)
México 18, D.F,
Tela 271-12%, 515-998/, 386-0152

Direccién General de Planificacién Familiar/
Secretaria de Salubridad y Asistencia (DGPF/SSA)

Av. Insurgentes Sur, No, 1397 - 7* piso
México, D.F,
Telit 363-7026, 563-5478

Famlly Planning International Assistance

8400 N.W. 52nd Street, Suite 100
Miami, Florida 33166
Telat (305) 593-1691
Cablet FAMLYPLAN, Miami, Fla,

Federacién Mexicana de Asociaciones Privadas
e Planificacion Famlliar (FEMAP)

Plutarco E. Calles 744 Norte U.S. Mailing Address:
Ciudad Judrez, Chihuahua P.O. Box 10096
Tel.t 66535 El Paso, Texas 7999]

Instituto Mexicano del Seguro Soclal (IMSS)

Mier y Pesado, No.!'120
México, D.F.
Tel.: 536-13539, 3553-7708
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LIST OF ADDRESSES AND TELEPHONE NUMBERS (Continued)

Inter_Congresos, S.A.

Xola, No, 1011

México 12, D.F,

Telar %43-6727, 943-6406
Alarcén Home Vel.: 3593.5%63

Programa para la Introduccién y Adaptacién
de_Tecnologla _Anticonceptiva (PTATA - PIACT de México)

Marla Elena Casanova Evelyn Folch-Lyon .
Shakespeare, No, 27 Insurgentes Sur 2079 - No. 902
México 3, D.F, México, D.F.

Tela 511-3311 Tel.t 548-5988

Televisa, S.A.

Av. Chapultepec, No. 19 - 3* piso
México, D.F,

Tela 761-20488, 388-35911 ext. 179 to 183

USAID/Mexico City

Paseo de la Reforma, No. 305
México 5, D.F.
Telss 553-333)



APPENDIX C

MATERIALS OBTAINED

ASOCIACION NACIONAL DEL VOLUNTARIADO DE PLANIFICACION FAMILIAR

Booklet: "GUIA PARA LAS ACTIVIDADES DEL PROMOTOR VOLUNTARIO DE
PLANIFICACION FAMILIAR"

Pamphlet: "NATIONAL FAMILY PLANNING PROGRAM"

Directory: "DIRECTORIO DE SERVICIOS DE PLANIFICACION FAMILIAR - Distrito
Federal y Area Metropolitana"

Booklet: "MANUAL DE METODOS DE PLANIFICACION FAMILIAR"

CENTRO DE ORIENTACION PARA ADOLESCENTES, A.C. (CORA)

Report: "UNA EXPERIENCIA DE INTEGRAR LA ORIENTACION SEXUAL EN
LA ATENCION DE SALUD A LOS ADOLESCENTES"

Booklet: "ORIENTACION SEXUAL PARA PADRES Y EDUCADORES"

Booklet: "ORIENTACION PSICO-SEXUAL PARA NINOS DE 9 A 12 ANOS"

Brochure: "CORA--UN CENTRO JOVEN PARA JOVENES"

Poster: "IV -CONCURSO DE OBRAS DE TEATRO DE LA ADOLESCENCIA"

Report: "THE ADOLESCENT ORIENTATION CENTER"

CENTRO DE PLANIFICACION FAMILIAR DE APROFE
Pamphlet: "NORPLANT--UN NUEVO METODO DE PLANIFICACION FAMILIAR"

CONSEJO NACIONAL DE POBLACION
Booklet: "MEXICO DEMOGRAFICO"

FEDERACION MEXICANA DE ASOCIACIONES PRIVADAS DE PLANIFICACICN FAMILIAR
(FEMAP)

Booklet: "GUIA BASICA DE ANTICONCEPCION"



MATERIALS OBTAINED (Continued)

INSTITUTO MEXICANO DEL SEGURO SOCIAL (IMSS)

Pamphlet:
Pamphlet:
Pamphlet:
Booklet:
Pamphlet:
Booklet:
Report:
Report:

Report:

Listing:
Pamphlet:

"VASECTOMIA Y SALPINGOCLASIA"

"ORIENTACION SEXUAL PARA PADRES Y EDUCADORES" _
"ORIENTACION PSICO-SEXUAL PARA NINOS DE 9 A 12 ANOS"
"PLANIFICAR ES MAS FACIL"

"LA HISTORIA DE MARIA"

"GUIA DEL PROMOTOR VOLUNTARIO DE PLANIFICACION FAMILIAR - 198]"
"PROYECTO: MENOS Y MEJORES"

"PLAN NACIONAL DE PLANIFICACION FAMILIAR - 2da. Reunién
de Evaluacién®

"ENCUESTA RURAL DE PLANIFICACION FAMILIAR - Resultados
Nacionales"

"LISTA DE PELICULAS EXISTENTES EN EL CREPLAF"

"LA ESPUMA Y EL PRESERVATIVO"

ORGANIZACION MUNDIAL DE LA SALUD (World Health Organization)

Booklet:
Booklet:

PIATA (PIACT

Report:
Pamphlet:
Brochure:
Booklet:
Listing:

"APLICACION DEL ANALISIS DE SISTEMAS A LA GESTION SANITARIA"
"EVALUACION DE LAS ACTIVIDADES DE PLANIFICACION DE LA
FAMILIA EN LOS SERVICIOS DE SALUD"

de México)

"PLANIFICACION FAMILIAR EN MEXICO"
"LA VASECTOMIA"

"PIACT DE MENXNICO, A.C™

"SIN PALABRAS"

"RELACION DE ARCHIVO"

PLANNED PARENTHOOD OF NEW YORK CITY, INC.

Pamphlet:

"CONTROL DE NATALIDAD®

PROGRAMA NACIONAL PARA LA INTEGRACION DE LA MUJER AL DESARROLLO

(PRONAM)

Booklet:

"Y O AHORAGA SER PAREJOS!™ (Cuaderno de Trabajo No. 2)

TELEVISA, S.A.

Booklet:
Videotape:

"CUADERNO--DIRECCION DE ESTUDIOS DE LA COMUNICACION, No. 1"
"ACOMPARAME" [Come Along With Me] Telenovela, Ch. 143
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APPENDIX D

Plan de Estrategia de Comunicacién - FEMAP/JHU

El Objetivo del Proyecto

de reforzar el programa de servicios de planificacién fa-
miliar de FEMAP. E) plan enfocar{a los aervicios de dis-
tribucidén comunitaris por las promotoras. La comunica-e-=-
cién interpersonal entre las promotoras y las usuariss -
(potencinlen) és un medio mds convincente que los mensa--
Jes a través de los medios masivoa. Sin emborgo, los me-
dios masivos pueden gser muy cfectivos en estimular la con
clencian, sensibilidad vy aceptscidn de la audiencia s la -
planificacidn familiar, recordarle informaciones sobre -
los métodon, y apoyar la credibilicaed y obutoridad de las

promotoras. .

Definicidn age 1n Poblocidén Blanco

Lo poblacidén blanco incluye - Principalmente o las muje-«
res pero no sp excluye o los hombres. de 15 g % afloa deo

edad. anolfabeton y semialfabetos (de escolaridad nuls o

primarin), de las &reas urbanas y suburbanas, que viven -
en colonias marginales en términos de escasos eervicios -
piblicos y socleles de transporte pdbiico, cl{nicas, far-
macias, teléfono piblico, agua. luz, drensje.

Solomente loa Que hablen eopafol.
Usuarios/as y no usuarios/as, perwonas con o sin hijoa,

casados o0 solteros.

El proyecto se inicia en Ciudod Judre:z, pero se plensa di-
fundirlo Para algunas otras ciudades con asociados de =-
FEMAP que ofrecen servicios de distribuciédn comunitaria a
través de promotoras, -

Se conwsidera el definir a las promotoras como otra pobla-
cidn blanco.

Coracter{atican or la Poblacidn Blonco

Se examinardn através de 1a revisién de los datos ya existentes y de la ¢ -
fnvestigacién de campo.



4, Segmentacidn de la Poblacién Blanco

S

A,

1.

3.

8) Mujeres que quieren tener més _h

pal (en general ser{an mujeres
vez 30 ados o menos; las edades
me jor a través de ciatos saobre a
uso de anticonceptivos tempaoral
hijos. qe son los métodos ofre
toras.

b) Hombres, de segunda prioridad,
gan 8 Ia decisién de las mujere
familia. No se pretende todav{
mar estn decisifn para ellos mi
blar con la promotore.

c) Mujeres que no quieren tener ma

ijos: blanco princi-
més jovenes, con tal
podf{an definirse -
ctividades) - pars -
es para espaciar los
cidos por las promo-

parea que no se opone
8 pars planificar la
a8 convencerles de to
amos y tanmpoco de ha

8 h{ jos

(tal ves aquellas con més de 30

afios) - pars méto--

doe permanentes (son servicios de las cl{nicas: las

promotoras pueden solamente dar
nalizarles pars la cli{nica. Po

les in“ormecién y ca
r lo tanto es poei==

ble omitir, esto poblacidén blanco.

d) Tal viés los promotoras

Este punto depende de lo declisibén de FEMAP,

Qbjetivos por Poblacibn Scgmentodo

Previamente, verificer n trovés de
tes e inveotiguciones de campo, el
blacidn blanco que ya alcanzd cada
nar:

los datos existen--
porcentaje de la pp
etapns para determi-

1. 51 los mensoies todavia son necesarios para llevar

la poblacidédn blanco o esta etap

2. Qué metao cuantitativae serf{an

8, Vv

realistas.

Mujeres que qulieren tener més hi jos.

- r—

Concientizarles y nensibilizarles
sexual/familiar. (actitud)

(tnl vems yn hayan pasado por esta
Jen no nean més necesarios).

Concienticorlen yv sensibiliczarlesn
planificar le familia. (sctitud).

a lo rosponsabdbilidad

etaps y eatos mensa- °*

a la {mportancia de

Motivarles n hablar con law promotoras pare reforzar -

su aceptacidn., (accidn)



4,

8)
1.

L.

5.

Infcrmarles y (5) motivarles paras que se enteren de «-
cuales son los diferentes métodos de planificacién fa-
miliar y sus ventajas. (conocimiento y actitud)

Nota: Se enfocan los métodos ufrecidos por las promo-

toras: 1las pastillas en primer lugar, el preservativo
en aegundo.

Informarles sobre sintomas temporales y/o incémodos y
contraindicaciones para que diferenc{en entre los sin-
tomas normales y loas serios y por lo tanto que no de--
Jen de usar un método por causa de falta de informacién
8l tienen sintomas normnles y que cuenten con las pro-
motoras si{ tienen problemas serioa.

Enseforles las instrucciones sobre el uso de ls pasti=
llas y, en segundo lugor, del preservativo.

Hombres

Concientizerles y sensibilizarles a lo responsabilidad
sexunl/fomilinar. (ewctitud)

Motivarles o opoyar/no impedir lo decislén de ls mujer
de planificer ln fumilia. (octitud y accidn)

Muderes gue . no . guderen tener.mbo .bhijaon.
(tal vez no oe incluyn veto poblacidn porque no se dé

lon serviclos ofrecidoe por los promotoras).

El objetivo y ¢l mensaje son iguales con lus de otrae
mujercn (MR -1 < a ),

€l objetivo es igual nl de lun otras mujeres (#A=2) --
Conclentizerles y senaibilizarlies a la importancia de
planificar la familia. (ectitud)

lIgua)l n NA - 1}

Informarles y motivaries parn que ee enteren que hay =
métodon permanentes de planificacidn familiar y cuales
son sus ventajno.

Informarles sobre los si{ntoman temporolea y aclsrsrles
los mitoes de los métodos permanentes.

Probablemente no se incluyeninformaciones sobre el pro
ceso de ls operacidn o lon cuidados de post-operacién

_ porque estén a cargo de la clinice.



6.

Canales de Comunicacidn

La seleccidn definitiva de los canales de comunicacidén
depende de los resultados de anélisis de los datog ===
existentes e investigacliones de campo. Por lo tanto,
el plan que se presenta estd sujeto a cambios.

Por ejemplo. se piensa en usar la radio, que es méas ba
reto y probablemente tiene mS cobertura de las au---
diencins blanco, y no la televisidn.

Se descarté la posibilidad de usar posters porque pare
ce que las audlencians no se congregan a lugores centra
l{zados apropiados para la exposicidn de los pooters,
En particular, lee mujeres se congregan mis en lavandg
r{os piblicas, mercados y parndae de camidn, lugares -
expursatos o factores ambientales que acabarian répide-
mente con el maoterial.

Producton
Folletos

Se rlaborardn, probardn y publicarén folletos sobre mé
todon especi{ficoo para las mujeres marginales, urbanas
y suburbanas, snolfabetas y sem'alfabetas, de 15 8 45

afos de eded. Cada folleto se trotard de un solo mbtg
do, explicando las ventnjon, a{ntomas temporeles, cone-
trolndicaclones y uso. aclarondo loa mitoe, y mostran-
dn el rol de lo prowotora. €)1 contenido me adecuaréd -
con las informaciunes que lae promotoras ofrecen, puss
lo mpto o8 recordorlen n loan mujeres les i{nformeciones
dodan por las promotoran.

_El método mén importonte nerd lo poatilin. Utros fo--

lleton, nobre ¢l preservativo v otroan métodon promovi-
dos por las promotoras, pueden ser publicedos de acuer
do con la decinidn por FEMAP msobre el énfasis desendo.
También en ponible hacer folleton nobre el 0lu, salpin
Quclanlo y vasectomin ni Jun promotoron van an ofrecer
informancionen y orfentacion interpersonalmente mobre -
enton mdtodon. Sin embargo, la meta del proyecto es -
reforzar lon serviclon de dintribucidn comunitaria, vy
por lo tanto entos métodon serfian de tercern priorided
purgue ae ofrecen nolamente en lan clinicasn.

Lo elaborocidn ee tntctard bassdn en una revieldn ve -
lon folleton yn exiatenten de varian fuenten, como del
goulerno, PIATA, y otras organizaciones privados. Algu

han modiflicacliones pueden ser hechno nntes de lms hrug

bow (pre-test), como edicionar la importancie de le =<
promotoras. i



Se destaca que loe folletos serdn un componente inte--
grado de los servicioe de las promotaras. Por lo tan-
to seréd necesario convercerlas de su valor y entrenar-
les a usarlos en sus explicaciones interpersonales.

2. Anuncios de Radio

Los anuncios de rndio para wmujerea y hombres margina--
les, urbanos y suburbanos. analfpbetos y semi-nlfabe--
tos, de 15 a 45 sfos de edad, tienen como objetivo --=
principal senaibilizarles y motivarles en términos da
sus actitudes relacionadas con la planificacién familiar,

$e oueden {ncluir tembién algunos mennajen con informa
ciones muy generales sobre los métodon. La seleccidn
de métodos seqQuirie los mismoe enfoques de loe folle--

tos.

Le arleccidbn de emisores y horerions dependerd de los reee
nultodos de 1o revision de los tuntons existenten e invest}
gnclones de campo sobre el uso oe los mediooc mosivos. €En
este momento parece probable que loc emisoros locoles y -
los horortos montutinos serfon los mds sdecusdon.

3. Pouibles Progronon de Kodlpe

En unn evtopn man svansodn tal ver serfo posible depdew
rrollor un progroma Informativo de rodio, oifundirle =
por la mofann por uns eminora locnl. Ofrecerfo forums,
charloae y respuentas de lJow promotoran o preguntne -
preacupnciones de lo pobloncidn blanco. También nerio
posible yue low promotoras y peroonal de FEMAP partici
paron como invitodos en otros programas informativos -
yo existenten.



LK
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1.

2.

PLAN DE IMPLEMENTACION: ACTIVIDADES

Revinidn de laon Onton Exintentes

Se hoard unn revinidn de lon datos cuantitativon y otras
tnformncionen dinporsiblen de encuerntnon nacionnlen, inves
tignuionen man Iimitadan, entodion de nudiencine de loe
medion monfvon, y proueben vy ecvalunclonen de folletom y =
nounction v oprograman de radio y televinldn reloncionndon
ton lo plantfienctdn familtnr, Lon fupntens fnclulrdn el
cenno, encuentae de In prevalencio anticonceptiva y esty
loe ncadémicos, gQubernamentnles y comercinles. BSe buss
cardn informaciones mobre lem ceractori{stices demogréfi.
ton, netituden, conocimiontn v uno de 1n planificectidn «
fomiltar, v vl une de lon mpdion masivos, enfoceando en -
connte nen ponible lon poblacionen blanco de Jubrer,

taulpo: Chasr Saldlvoar
Durecidn: N Semanpn

Inventiancionen de Campo

Lan inventigncionen de campo me conduclirdn con una muese-
Lra de por lo menon 500 mujeren y hombres de 1% a &% gae
Non que viven pn colonian marginnlen urbanas y suburbme-
non de Judres, L] ndmero exacto de pernonan a entreviges
tarae nerd determiondo duronte 1n Case de planificacidn

e lon inventigncionen, Sin embargo el nimero de homeee
bren clertamente nerd menor que nquel de laa mujeren por
que el numero de vorinbles parn éatan nerd mucho mayor,
Lop vartablen ne trotnrdn bAntcamente oe informnclonen -
demogradficon, nctituden, conoeimiento vy uno de In pleni.
fleactdn familine, redocionante con jan bromotoram, y el
une Ue lon medion mantvon,

Lon renultadon de lnn Inventignclonen de CAMPO RPrAN  we
eaencinleon porn:

(1) Selecctionar lom medion de comunicacidn edecundon y -




3.

Jos horarioes y emisoraa para difundir lou anuncioce =
al aire.

(2) Determinar loe octitudes y el conocimiento actuales
de la poblacién blanco pure eleborar los mensajes.

(3) Verificor o) nivel nctunl de las variables para wstps
blecer loa objetivos cuantitativos realistamente y -
medir los comblos en la evaluacién.,

Laa etapone merdn:

(1) Plantficncion

(2) Lotrenamfents del equipo

(3) Selecetdn ve 1o muontra probobilistice por miltiples
etapan, comenzando por la seleccidédn de colonies y ==
manheanan

(&) Dlatoractdn, pruvhas (pre tent) vy modificacliones del
ctuentionartio

(") Admintntroctidn del cueetionnrio

(6) Prueuns do confiabllided con una muestirs de las en--

trevistne
(7) Procenamiento de datos
(0) Andllisie vy concluslones

Equipo:

El equipo de FEMAP conetard de Céear Bald{var vy Rebece --
Ramow. (Cnrique Sudrez participard taentificendo les in-
formaciones eobre la planificecién familiar Que se deass
Que la poblacidén sepe; los cuestianarics inclulrdn prees
Quntas anbre el conocimiento de todas setas Informecipe-
nen. FEMAR cantratard anenoten localen., como neceaarios
v anlatenten, probablemente de 1n tecuela de Tratmjo Bo-
clal, para adminintrar el cuestionario. Bl FENAP gecide
e contratar PIATA para lan prurhas paaterioren e loa o
menmajen, nerd necenario aolicitar aue augerencias paras
completar vl contenldo del cuestionario.

Duractiion: 2 menen

Definlcidn Luantitativa de lon Ubdetivon del Proyectp

Con los datoe sobre 2i nivel actual de las ettltudes, -





http:bluno.ak
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(g)

(h)

(1)

(J)

poblacién blanco para poder comparar posteriormonte

los cambios €3 actitudes y cunocimiento entre el gru

po que recibid el folleto y el grupo y el grupo de -
control. El control es importante, puas habrén tame
bién otras influencias en loe cambios, por ejemplo,

ls propia interaccidn con la promotora.

Evaluar la comprenidn, rencciones y usp de los fo--
lletos por lns coordinadoras, promotorss y pobla---
ci6n blonco experimental y de control, a travée de
una encuasta.

Modificar los folletos y/0 el método de ensefanzas -
en camso de ser necesario, de ncuerdo con los resul-
todon de lo evaluacidn, Probar las modificacicnes.,

Imprimir loo folletos finoles, DOistribuirlos a to-
dnp lon coordinadoran. promotoras y poblecién blane
co, ennuhando o lan promotoras como uoesrlos y supel
vinanuo nu devempefho.

Mantener en monitorco menpual de la dietribucidén ==
por promotorn y colonio a través de las coordinado-
ran.

Equipo: Céear S5eldfvor y Reveca Hamos. Para -
lo elaborecién, mocificacién y pruebss de los folle
tos se podrien contratar consultores como por ejem-
plo PIATA, que tiens mucha experiencis con eete ti-
po de trabejo y con poblacioneve analfsbetes y semi-
alfabetas.,

Ouracidn: (a) ldentificer. colecclionar, ravi-
enr - L mesen
(b) (c) () Probar y modificar = 9
YLILT
(e) Obtener in aprobacibdn de JHU/pce

e imprimir lom folletos - 2 semg

nas
(f) Dimtridbucidn iniclal =« 2 sempe-
nae

(g) Evaluasr, mouificer, imprimir, -

distribuir « 7 semanee
(h) Msntener un monitoreo e la die-
triducidn -« continuo



5.

Anuncios de Radio

(a) Identificar, coleccionar vy revisar guiones de anune
cios de radio de planificacién familiar que ya se -
pasaron y las evaluaciones ya hechas

(b) Elaborar anuncioe de acuerdo con los poblacionen «--
blanco y los objetivos del proyecto, solicitando =
loa comentarios de las coordinadoras y obteniendo -
8u cooperacién.

(e) Probar los anuncion (haocer el pretest) con la pobla
cldén bloanco. Incluir también les reaccliones de ge-=
tros poblaciones blanco del proyecto en general que
pueden escuchar los anunclos B8UN qQue no sean la po-
blacién blanco pars aquel anuncio,

(d) Modificar los onuncios de acuerdo con loo resultae--
dos de las pruebas.

(e) Probor los anuncios modificados en Cos0 da ser nece
sorio. '

(f) Obtener ls aprobacidn de JHU,

(g) Difundir los anuncios pers la emisora después de --
terminar la evaluacién de lo distribucidn inicial -
de los folletos para no mezclar law doe iInfluenciaes,

(h) Evaluar la comprensién y reacciones de las coordina
dorae, promotorae y principolmente do las poblacio-
nes blenco.

(1) Modificar los nnuncton y/0 el horerio, frecuencla y
enicora en caso dec ser neceeario.

(J) Probar les modificacionan en Con0 Ue ner nacesario.

(k) Difundir y hacer monitoreo de los anuncios. (En wa
realidad se van elaborando huevos mensajes, probéne.
dolos y difundiéndolos).

Equipo: Céeer Galdfvar y consultoree.



6.

.

7.

ODuracién: (a) Identificar, colecclionar y revissr ==
anuncios y evaluaciones ye hechos -
1 Y2 meses

(b) (c) (d) (e) Elaborar, probar y modificaer -~ 5 semas

nos
(f) Obtener la aprobacién de JHU/pes - 1 =
gemana
(g) (k) Difundir y hacer monitoren - Continuo
(h) (1) (J) Eveluar, modificar, probar = & semanas

Filmoteca
Elnborar unn lista o {nventario de los peliculas existen
ten en FEMAP,

Selicitar loan peliculns mAs ndecundns poro natinfacer =e
los necenidoden de FEMAP, a lan diotintaa organizsciones
gque nos lao puedon fociliatar (JWU, FPlA)

Claniflicar por su contenido, y poblacidén blanco.

Estoblecer un control interno parc manejor eate material,
de tal maners que todes las amociacinner tengan acceso a
él pegun nu necesidad,

Informar n lne anocinciones sobre el material exletents
8 nu disporicidn y el procedimiento a weguir pare solic}
tarlo a FLMAP,

Mantener la Filmotecn de tnl manera que wl materis] wee
té wn buenam condiclonen vy ae le ué un ued sdecuedo.

Responnable: (énor Galdiver

Duracidn: C(establecer - 2 moenwe
Mantener - Contf{nuo

Bibllotecon:

(a) Elnborar uno linte uel matertal topreso exlatente en
FENAPR

(b) Bolicitar el materinl educetivo \mpreeo que diverasas
organizaclionas noa pucvan fecilitar.



(e)

(d)

(e)

Clanificar ente materizl por temas y contenido, ejemt
Higiene, adoleacente, etco.)

Establecer un cont,ol que permita rdpido acceso a lae
personas que deaeen conaultar eate material.

Mantener eata “"Olblioteca® en condiclonean dptimas pg
re el material, yan que en algunon canon wolo exiete

un ejemplar vy au deatrucclidn meria lamentable,

Equipo: Géanr Saldfvar
Duracidnt: Ewtablecer = & meneas
Nantener = Continuo







RESUMZN DE L& ESTRATEGIA
—
Canales de

Poblaciones Blancp Ot jetivos Comunicacidn

A. Myujeres gue gquieren ‘. Sensibilizarles o Anuncic dge radio
tener =33 ni jos l1s reszonsansily--
(de 15 a2 tal vez 30 dag sexusl fami--
afigs) 1tar.

2. Sensiniligades »
la imporzancia ge
la planificaczidn
Cami
eailiar Anuncio ge radio

3. ¥z:tuarles a con- Anuncio ce radio
floar en las proso
tcras y raplar -
con ellas,




Oc g2t o
_hh-

Cenales ge
Comunicacidn

b. Informysles sshre - (1) Anuncics ae Tacio,
12 verlecac ge méto
208,
{2) Pcsinlemense un prograra -
de recio (del! tirz "tailk'
Show®) en unas eta-s ras
a3vanzada.

5. ¥ziilarles a muscar- (1) Anuncios de ractis
2%s infzrzaciones o
¥y8 Lsar el mgtodo =-or
causa ce sus ventaiss (2) Posiblecente un orugraza

- de rad'ao.
(3) Las ventajes serfn inclu-
fgas en e}l fzllec- especi-
fico uctre ca=a =8 M)
. Infoe=ned nep - (1) &Anuncics de racio.

s ,.n::_:;‘f:,:::;fes Solenerte sonre
;',:;.,aqéﬂi,aé.o__ 105 problemas teccorales
nes,

(2) crales y

Loes sintoaas te=:
tontraindicacisres serdn
Inclulass en el folleto
especifico schre zada mé-
todo.






Podblacion
Blanco

Procotoras

Dbze::vos

S. Inforaarles sozre
los sintonzs tem-
porales y los si-
tos.

Canales cze
Comunicazizn

(1) Angncics ze cazis.

(2) Follews espgezffico so
bre Caca =&i000.

R gefinirse






