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SUPLIMENT DE COMBATERE A INFORMATIEI FALSE SI TENDENTIOASE DIN MASS-MEDIA

COMBATEREA PROPAGANDEI IN UCRAINA:

minister informational nou si restrictii pentru canale rusesti

MARINA CIOBANU

onflictul armat din estul
Ucrainei, ocuparea Penin-
sulei Crimeea de cdtre Rusia,
invazia armatd in regiunile Do-
netk si Luhansk, au consolidat
societatea, afirmd Ivan Gnati-
sin, Ambasadorul Ucrainei in
R. Moldova. ,,Locuitorii statului
vecin au deja o pozitie ferma
si au constientizat cine este
adevdratul agresor, pretul unei
astfel de ,,constientiziri” e prea
mare”, crede acesta. In acelasi
timp, combaterea propagandei
rusesti a devenit o stategie la
nivel national. Au fost create
Ministerul Politicii Informatio-
nale, s-au constituit asociatii de
voluntari, sfera de activitate a
cirora vizeazd identificarea fal-
sului din sursele media rusesti
si difuzarea informatiei factu-
ale. Cele mai cunoscute sunt
,,StopFake” si ,,InformNapalm”.
Totodatd, mai multe posturi TV
din F. Rusd au fost interzise.
Realitatea deformatd, pre-
zentatd de unele surse media
rusesti, este identificatd de Vita-
lie Levinschi, activist social din
Odesa. Acesta afirmd ci ,,mul-
te posturi informative rusesti
prezintd o imagine deformatd a
evenimentelor din Ucraina. Noi,
ucraineniii, nu vrem sa accep-
tdm aceste canale pe teritoriul
tarii. Vrem ca ele sd mediati-
zeze veridic evenimentele, asa
cum acestea au loc. Daca vorbim
cd In Ucraina existd fenomenul
coruptiei si trebuie sa luptdm cu
el, atunci acest lucru trebuie re-
flectat obiectiv, iar declaratiile
nu trebuie rupte din context. De
exemplu, referitor la ceea ce se
intAmpld in Luhansk si Donetk,
canalele rusesti sustin ci acolo
nu se gisesc forte armate ale
Rusiei, dar mie, ca unui simplu
cetdtean al Ucrainei, Imi apare
o intrebare: de unde se iau tone
de armament si munitii? Si daca
Rusia neaga cd acestea ar ajun-
ge de pe teritoriul sdu, de ce nu
permite misiunilor internatio-
nale, inclusiv OSCE, sd suprave-
gheze punctele de trecere ale
frontierei cu Ucraina?”
,Razboiul din Ucraina este
unul mai mult informational,
din cauza influentei politice
asupra spatiului mediatic, in
special in Crimeea, regiunile
Donetk si Luhansk, Rusia a pu-
tut infiltra In subconstientul
oamenilor din aceste regiuni
mesaje bine gindite, pe care,
ulterior, le-a folosit in favoarea
sa, in timpul ocupatiei terito-
riilor de cdtre trupele rusesti.
E o tragedie imensd, dar, cu
parere de rdu, in ultimii 20 de
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Pentru lupta impotriva propagandei rusesti, in Ucraina a fost creat Ministerul Politicii Informationale

ani, In societatea ucraineana
nu s-a format o gandire critica
si capacitatea de consum cri-
tic de informatie. Cei ma multi
nu contestd veridicitatea celor
apdrute 1n presd. Nu se intrea-
ba: cine std in spatele acestei
surse media, pentru cine este
convenabild informatia? Ucrai-
na luptd Impotriva propagandei
cu contrapropaganda, iar acest
fapt genereaza formarea a doud
tabere oponente. De fapt, rezol-
varea problemei tine de corec-
titudinea jurnalistilor, formarea
gandirii critice a cetdtenilor,
produse media de calitate, cri-
ticd mediatica referitoare la in-
formatiile care reflectd situatia
din estul tarii”, crede Nadejda,
activista sociald din Kiev.

STOPFAKE iN OPT LIMBI

In martie 2014, pentru contra-
cararea propagandei, un grup
de tineri jurnalisti au initiat
proiectul Stopfake.org, un por-
tal informativ care identifica si
demascd falsurile informationa-
le, dezminte mesajele mediatice
care denatureaza adevdrul des-
pre evenimentele din Ucraina,
orientate spre manipularea opi-
niei publice. In prezent, portalul
are o echipd de 20 de persoane,
materialele fiind traduse in opt
limbi, inclusv in roméana: ,Ne-
am gndit ce putem face tn acea

situatie, era imediat dupa Mai-
dan, aproape de momentul ane-
xdrii Crimeii. Am observat cd,
in spatiul media, circuld foarte
multe informatii neveridice,
false sau reinterpretate, chiar
si date inventate despre eveni-
mentele din Ucraina. Astfel, am
ncercat sa folosim cunostintele
noastre pentru a ajuta oamenii
sd filtreze presa, sd explicim ca
adevdrul este relativ’, spune
Margo Gontar, editor, unul din-
tre fondatorii proiectului.
,Desigur, propaganda rusd
deja a influentat mult, deoarece
evenimentele legate de anexa-
rea Crimeii i ocuparea teritori-
ilor din estul tarii sunt, de fapt,
0 consecintd a tot ce s-a vorbit
in stiri, a propagandei ficute
prin filme si seriale TV. Propa-
ganda influenteaz3 si astdzi, as
spune chiar cd mijloacele media
rusesti si-au ldrgit aria de aco-
perire prin dublarea versiuni-
lor in limba rus3, a transmisiei
prin satelit, prin acelasi Russia
Today, site-uri marginale, care
promoveaza o politica pro Kre-
mlin”, crede Margo Gontar. Jur-
nalista spune ca cele mai popu-
lare media care pun in circulatie
informatii propagandistice sunt
cele mai mari ca auditoriu §i in-
fluenta: Rossia 24, NTV, Russia
Today, Ria Novosti, Lenta Ru.
Margo Gontar afirmd c3,
uneori, sunt socati de informa-

tiile postate. De exemplu, ime-
diat cum Nadejda Savcenko s-a
ntors tn Ucraina, a doua nouta-
te difuzatd in presd era despre
faptul c3 aceasta ar fi scris deja
cartea ,Maitn Kamnd”(Lupta
mea) in stil ucrainean, si aceas-
ta se afld deja in librarii. ,,S-a
raspandit pe site-urile rusesti,
pentru prima oard fiind postata
pe site-ul Ministerului Apararii
al Federatiei Ruse”. Ea spune ca
au fost confundate mai multe
lucruri, pentru ca aceast3 carte
afost scrisd cuun an in urmd, de
altd persoana.

Acum, dupd interzicerea
canalelor rusesti pe teritoriul
Ucrainei, crede initiatoarea
proiectului, populatia a devenit
mai selectivd, deoarece cele mai
multe semnale despre falsuri
vin anume de la cititori: ,,Unii
ne scriu ca datorit3 acestui site
au reusit sa convingd prietenii
si rudele ci ceea ce se arati la
TV deseori e fals. Acest lucru
poate fi considerat un feedback.
in vara anului 2015, in presa au
apdrut mai multe fotografii fal-
se (photofake) ale copiilor care
ar fi fost ucisi sau au suferit in
timpul conflictului din estul
Ucrainei, de acest lucru fiind
acuzatd armata ucraineand. De
fapt, cele mai multe fotografii
nu aveau nicio legdturd cu eve-
nimentele din Ucraina. Acum,
aceste photofake-uri apar tot

ZIARUL DE GARDA

mai putin. Vrem s credem cd e
si meritul nostru, pentru ca am
ncercat s3 explicim cum s de-
monteze astfel de poze. Acum,
consumatorii media sunt mult
mai atenti”.

FARA POSTURI TV RUSESTI

Justitia ucraineana a interzis, in
2014 si 1n februarie 2016, difu-
zarea in Ucraina a mai multor
posturi TV din Rusia, printre
care Pervii Kanal, Rossia 24,
Russia Today, RBK-TV si Life
News. Procesul de interzicere a
transmisiei canalelor rusesti a
fost demarat in Ucraina la in-
ceputul conflictului. Consiliul
National de Televiziune mo-
tiveazd interzicerea canalelor
rusesti prin faptul c3 acestea
ar Incdlca legislatia ucraineand.
Ministerul rus de Externe a de-
nuntat decizia, acuzand Kievul
cd Incearca sa limiteze liberta-
tea de exprimare. Cetdtenii din
Ucraina afirm3 c3 acest lucru a
fost necesar pentru combaterea
propagandei. Ei spun, ins3, cd
astdzi internetul le oferd posibi-
litatea sd vada orice post TV, fi-
ecare fiind 1n drept sa-si aleaga
sursele de informare.

Pozitia este sustinutd de
fostul ministru al Economiei si
Comertului din Ucraina, Aiva-
ras Abromavicius. Acesta crede
cd, pentru a contracara propa-

ganda, trebuie adoptata o stra-
tegie de stat. ,,Pentru mai mult
de 90% din populatia Ucrainei,
principala sursd de informare
e televiziunea. E regretabil ca
posturile tv, preponderent ru-
sesti, au reflectat conflictul din
estul tarii mai putin veridic. A
fost o problemd, de aceea au-
toritatile Ucrainei, la fel ca si
cele ale Letoniei, anterior, au
interzis difuzarea canalelor in-
formative rusesti. Un alt aspect
este internetul. Oamenii trebu-
ie sd Inteleagd ci informatiile
trebuie consumate critic. in
cele din urmd, pentru a lupta
cu aceastd propagandad a fost
creat Ministerul Politicilor In-
formationale, care si-a propus
ca cetdtenii sd poatd consuma
doar informatie echidistanta.
Eu locuiesc pe strada Kresceatik
si, in timpul evenimentelor de
la Kiev, vedeam ce se intAmpla
in stradd, iar cAnd priveam ca-
nalele rusesti, md Ingrozeam.
Politica mediaticd a Rusiei in
raport cu Ucraina si tarile din
Vest este putin prietenoasd,
fiind plind de neadevaruri.
In 2016 (sec. XXI), aceste tone
de informatii neveridice vin in
contradictie cu progresul civi-
lizatiei si cu intentia de ridicare
a standardelor de viatd”, crede
ex-ministrul ucrainean.

in acelasi timp, Mihail Samus,
director adjunct al Centrului de
Studii pentru Conversiunea Ar-
matei si Dezarmare din Ucraina,
sustine ca blocarea televiziunilor
nu este o solutie: ,,La noi e razboi.
Tn acest sens, totul e mai simplu.
Dupd ocuparea Donbassului si a
Crimeii, s-a decis ca televiziunea,
muzica rusa care poartd un me-
saj informativ, chiar si serialele
despre militarii rusi, despre sol-
datii rusi care ,,apard populatia
civild a altor state” sd fie sistate.
in tarile baltice, insa, care se afla
intr-o situatie similard R. Moldo-
va sub acest aspect, nu poti sa sis-
tezi un post tv, pentru ca nu este
democratic, nu poti sa interzici
un ziar, pentru c, intr-adevdr, se
ncalca drepturile fundamentale.
in aceasti situatie trebuie, pur si
simplu, ca structurile/organele
de control al presei sd analizeze
contentul, s3 identifice incalcari-
le legislatiei cu privire la incita-
rea la urd, iar acestea sunt frec-
vente in sursele de informare
din F. Rus. In Ucraina si in tarile
baltice se face acest lucru, adica
se analizeazd minutios continu-
turile, iar ulterior, prin hotdrare
de judecat, se interzice un post
sau altul, pentru cd incalca drep-
turile fundamentale, inclusiv
etica jurnalistica. Deci, nu putem
numi mijloc de informare media
care incalcd in permanentd nor-
mele de eticd in jurnalism”.



2

STOP FALS!

NR. 8, 30 IUNIE 2016

Experta Hanna Shelest: ,Cine este interesat de manipulare in Ucraina?”

REPORT.MD

Geopolitica si manipulare la Odesa

ALIONA CIURCA

R‘icent, analista politicd Han-
a Shelest a vorbit in cadrul
unui eveniment organizat de
Centrul de informare NATO des-
pre conflictul din Ucraina, vazut
prin prisma locuitorilor orasului
Odesa. n acelasi context, Shelest
s-a referit si la securitatea infor-
mationald Tn aceastd regiune.

Experta a mentionat c3, la in-
ceput de martie 2015, cei din regi-
unea Odesa erau serios ingrijorati
cd aceastd regiune ar putea deve-
ni a doua Crimee. Potrivit Hannei
Shelest, au existat motive atat
obiective, ct si subiective pentru
o astfel de perspectiva.

CAND O REGIUNE SE RUPE
DE CENTRU, APAR
NUMEROASE RISCURI

Pand in 2015, s-a acordat foarte
putind atentie sudului Ucrainei,
crede experta. ,Kievul nu se prea
interesa, pentru cd era interesat
in special de zonele de est. Exis-
ta, pe undeva, senzatia de uitare.
Oamenii din acea zond spuneau
ci se simt izolati, iar oficialii, din
cauza infrastructurii proaste, nu
prea ajungeau pe acolo. Cand o
regiune se rupe de centru, apar
numeroase riscuri, or, niciodatd
nu stii cum poti gestiona o astfel
de regiune si cum va reactiona
aceasta 1n diverse situatii”, spu-
ne Shelest. Un alt factor care a
provocat tensiuni in zond este cel
lingvistic, care a fost exagerat la
Moscova, devenind determinant
in orientarea populatiei in a fi
pro-rusd sau pro-ucraineand, opi-
neazd analista.

Expertii cu care a lucrat Han-
na Shelest au impdrtit popula-
tia din regiune 1n trei categorii:
,Prima, rusii etnici, care au fost
si sunt 1n aceastd regiune, ceea
ce nu determind orientarea lor
politicd, aceasta fiind o chestie
ereditara. A doua categorie, vor-
bitorii de rusg, inclusiv bulgarii,
georgienii: asa s-a TntAmplat is-
toriceste, acesta a fost un anume
moment obiectiv. Eu, de exemplu,
am absolvit scoala in 1998, cand
Odesa avea un milion de oameni

si doar o scoald ucraineana. Exis-
ta oare posibilitatea de a Invata si
de a considera limba ucraineana
ca ceva natural in Odesa? Nu. Eu
am nvitat limba atunci cAnd am
inceput s lucrez in administratia
regionald, prin 2003. Deci, dacd o
persoand nu era angajatd in or-
ganele de administrare, pentru
ea nu prea apdrea necesitatea
de a invdta ucraineana. Astfel,
acest moment al limbii ruse era
inteles ca unul obiectiv. Si, a treia
categorie, cea mai dificild - popu-
latia pro-rusd. Cred cd se poate
face o paralel si dupd un esalon
al populatiei R. Moldova: o parte
este pro-Rusia, dar pentru multi
aceastd parte este consideratd
una pro-sovieticd. Adicd, foar-
te multi ziceau: ,,Uitati-va ce se
intdmplad la noi, iar acolo este
stabilitate”, si aceastd stabilitate
efemera a jucat un rol decisiv. Cu
acest grup totul e clar - actiunile
lor, preferintele politice, reactiile
lor. Tns3, 0 alta parte era pro-civi-
lizatie rusa, pro-culturd rusa, adi-
ci culturainteleasa dupd sec. XIX,
grosso modo: Teatrul Academic
Rus ,,AL Puskin”, Ahmatova, IIf
si Petrov, care au locuit in Odesa,
Teatrul de Operd, unde a cantat
Saleapin, foarte multi oameni se
regdseau in cadrul acestui ele-
ment cultural si le era greu sa
creadd cd Ucraina independentd,
sau Ucraina pro-europeand, nu
vine 1n contradictie cu dorinta
lor de a-l citi pe Puskin, sau de a
frecventa Teatrul rus, cd acestea
sunt lucruri absolut paralele. Ei
se temeau, pentru cd si ei au auzit
acest mit despre nationalism, si
cu aceastd categorie de oameni
era cel mai greu de lucrat, fiind
vorba despre o fricd irationald, pe
care e destul de greu s-o tnvingi”,
subliniaz3 analista.

MITURIPROMOVATE
DE MEDIA RUSA PENTRU
AMANIPULA

Shelest subliniazi ca nationalis-
mul ucrainean este unul dintre
exemplele de mit care au fost cre-
ate de media rusg, ,,pentru cd este
adevdrat ¢ un anumit procent de
populatie era adepta a unui natio-
nalism cu aspect negativ, dar cred
ci cele citeva alegeri au ardtat

foarte clar ca sustinerea unei ase-
menea ideologii politice este la
nivelul de 2%. Doud partide radi-
cale de dreapta au luat impreuna
doar 2,5%. Mai mult, ideile de na-
zism si fascism si alte mituri cre-
ate de presa rusd erau uimitoare.
Intr-un asemenea oras ca Odesa,
ei aunceput sd joace pe chestiuni
antisemite: cd sectorul de dreapta
va repeta tot ce trebuie si de ce
este nevoie din Holocaust”, rele-
va experta.

Shelest mai opineaza ca secu-
ritatea informationald, in aceasta
situatie, nu este doar o chestiune
legatd de media. ,,Cu timpul, a
devenit clar ci Odesa nu poate fi
acaparatd cu mijloace militare, si
asta din cauza unui sir de motive,
cum ar fi nereusita din Orient,
intdrirea granitelor cu R. Mol-
dova, spre deosebire de Donbas,
unde nu era granitd, pentru ca
Federatia Rusd nu a acceptat sa
se facd o demarcare. Pe hartie
exista delimitarea, dar fizic, cAnd
venea vorba sd punem acei piloni,
la toate negocierile, in fiecare an,
aceasta devenea o problema du-
reroasd. Rusii mereu refuzau sa
facd asta, respectiv - nu aveam
o frontierd normal3. Aici, la noi,
gratie UE si EUBAM, care au adus
multa tehnicd, au facut instruiri,
si gratie vamesilor din R. Moldova
si Ucraina, avem o frontierd nor-
mali cu regiunea transnistreand.
n Odesa, propaganda continua,
dar la un nivel mult mai redus”,
puncteaza analista.

Hanna Shelest spune ¢ oa-
menii din regiunea Odesa au
ncetat sd se teamd de conflict,
dar se incearcd in continuare
provocarea fricii. Acest lucru se
face prin intermediul zvonurilor
si al ,,bombelor” informationale.
,Se actiona pe niveluri absolut
diferite, noi am urmdrit asta si a
trebuit, din pacate, sa lucrdm cu
asta. In mass-media apareau fal-
suri nemaipomenite, informatie
distorsionatd, manipulativd i,
cel mai important - zvonuri. Noi
am ficut o cercetare cu un an in
urm3 cu tema ,,in ce fel de infor-
matii se are mai multd incredere
1n zonele de frontierd ale regiunii
Odessa”. 30 % au raspuns cd n
zvonuri. Cred ca in R. Moldova e
cam aceeasi situatie. Iatd unul din

exemplele clasice de raspandire
a zvonurilor cu care s-a lucrat
n Odesa: se urcd In maxi-taxi o
persoand si incepe a discuta la
telefon ca si cum cu un prieten.
Tntre timp, tot microbuzul aude,
si imediat ce acesta se opreste si
lumea coboard, zvonule se rds-
pandesc mai departe. Tehnologia
aceasta este extraordinard, ea a
fost folosita la alegeri si in unele
raioane, nu doar in Odesa. Este o
metod clasicd, folosita la alegeri.
Lanois-a facut uz de ealn contex-
tul razboiului informational, in
special 1n regiunile de frontierd”,
mentioneazd Shelest, addugind
cd la Odesa ,,mai existd teama ca
noi putem fi urmdtorii, ¢ nu sun-
tem in sigurantd. Si aici e vorba
de atacurile teroriste care au avut
loc 1n Odesa in 2015. Slavd Dom-
nului, in ultimul an, nu au mai
fost. Nu stiu cat de mult s-a vorbit
in stirile din R. Moldova despre
asta, dar, timp de patru luni, la
noi s-au produs 20 de explozii.
Atunci am nceput a analiza dacd
existd niste particularititi si mi-
am facut pentru mine o formula.
Tnainte de asta imparteam actele
teroriste in trei categorii — irlan-
dez, atunci cind suferd cineva
concret, o personalizare concretd
a puterii care este nedorita, deci
este clar cine si de ce a ucis si nu
sunt alte victime, alt tip - israelit,
cand atacul are loc intr-un loc pu-
blic si suferd multi oameni, si se
provoaci frica fatd de un eventual
atac care ar putea atinge pe orici-
ne. Atacurile din Odesa au fost de
un al treilea tip, fird victime, cu
exceptia unei persoane care tre-
cea intAmplator pe acolo, dar au
avut o tinta precisa: organizatiile
de voluntariat, toti cei care erau
pro-Ucraina, agenti economici
ucraineni. Acesta este un sem-
nal politic, lipsind intentia de a
face victime. Respectiv, se trimite
semnal citre 0 anumita parte, iar
oamenii Incep sa se teamd, dar nu
si sd compdtimeascd, pentru cd
atunci cind explozia este de tip
israelit, omul compatimeste, dar
aici oamenii incep sa creada ci,
dacd nu vor ajuta armata, in linii
mari vorbind, nu vor avea de su-
ferit. Acest mesaj a fost bine pla-
sat Tn societate prin aceste acte”,
conchide Hanna Shelest.

DW: Noile imagini
de satelit dovedesc
minciuna armatei ruse

xpertii Bellingcat (un grup

de jurnalisti de investigatii,
n.r) au obtinut noi informatii
despre deplasarea sistemului de
rachete ,,Buk” de la Donetk spre
Snejnoe, In ziua doborarii ae-
ronavei de pasageri MH17. DW
a aflat detalii de la fondatorul
proiectului Eliot Higgins.

in dimineata zilei de 17 iulie
2014, cand a fost doborat avio-
nul de pasageri MH17, un sistem
de rachete antiaeriene ,Buk” se
deplasa de la Donetk spre est, pe
drumul N17 cdtre Torez si Snej-
noe, sustin jurnalistii investiga-
tori ai grupului Bellingcat. Con-
cluziile acestora sunt bazate pe
imagini de satelit Google Earth,
publicate de Google. Aceste
imagini dovedesc deplasarea
,,Buk” pe teritoriul controlat de
separatistii din Donbas si expun
minciunile Ministerului rus al
Apdrarii, afirmad expertii Bel-
lingcat.

DW a insistat sd afle in ce ma-
surd datele publicate de Belling-
cat demonstreaza cd sistemul
,Buk” a fost in miscare 1n ziua
accidentului avionului MH17.

Eliot Higgins, fondatorul
Bellingcat, a explicat cd Go-
ogle Earth a actualizat ima-
ginile sale de satelit. Astfel,
imaginile arhivate aratd zona
din jurul orasului Donetk, pe
17 iulie 2014. ,Acest lucru
este important, deoarece stim
cd sistemul de rachete ,Buk”,
care are legdturd cu atacul
asupra avionului MH17, s-a
deplasat prin zond incepind
cu ora noud locala”, a preci-
zat reprezentantul Bellingcat.
Pozele au fost facute de satelit
pe la 11:08 - in ele se vede un
,Buk” tras de camion Intr-un
convoi, care se deplaseaza spre
est de Donetk. In plus, exist3 si
un film realizat in acelasi timp.
Pozitia coloanei coincide cu
cea din video, la fel si elemen-
tele mediului inconjurdtor,
toate confirmd sutd la sutd ca
sistemul antiaerian era trans-
portat spre est, pe 17 iulie 2014,
la ora 11:08.

Eliot Higgins a explicat ca
umbra de pe sosea, care apa-
re in imaginea de satelit, re-
petd conturul ,Buk”-ului de
pe camion. ,,Mai mult ca atét,
contururile sunt similare si pe

Donetsk

Locatia sistemului de
aparare antiaeriana,Buk”

video. Este interesant si faptul
cd imaginea de satelit a captu-
rat o suprafatd mai mare, in-
clusiv baza aeriana de la nord
de Donetk, aflata sub controlul
autoritatilor ucrainene”, a spus
Eliot Higgins.

intre timp, Ministerul rus
al Apdrdrii a ardtat alte ima-
gini de satelit cu aceeasi zond,
spunind ca acestea probeazd
deplasarea unui transport de la
baza ucraineand. Imaginile de
pe Google Earth resping aceste
afirmatii, pentru cd, In fotogra-
fille prezentate de Ministerul
rus al Apdrdrii sunt vizibili ar-
borii care nu apar pe fotogra-
fille Google. Moscova insista
cd imaginea a fost realizati pe
17 iulie, dar imaginile Google
Earth aratd cd acei copaci nu
mai erau acolo la data respecti-
vd. ,,Prin urmare, se dovedeste
cd Ministerul rus al Apardrii a
mintit in legiturd cu data ima-
ginilor sale de satelit”, constata
Eliot Higgins.

Acesta a mai spus pentru
DW cd toate aceste conclu-
zii au fost trimise expertilor
olandezi, care monitorizeaza
indeaproape munca Bellingcat.
,Le-am trimis descoperirile
noastre, ca sd le poatd cerceta.
Ei sunt foarte interesati de no-
ile imagini de satelit. Am gasit
si fotografiile campului la sud
de Snejnoe, de unde - credem
noi - a si fost lansata racheta.
Avem poze din 16 iulie, cand
campul este incd intact, pre-
cum si din 21 julie, cind cAm-
pul este deja brazdat de urmele
camioanelor”, a explicat Eliot
Higgins, precizind cd toate da-
tele disponibile in prezent nu
mai permit sa vorbim despre
falsificarea fotografiilor. ,,Exis-
td oameni care ar putea sustine
cd acestea sunt falsuri, dar ei au
anumite teze pe care trebuie sa
le promoveze. Avem imagini
video, imagini de satelit, harti,
toate coincid cu schema tem-
porald. Toate acestea sunt date
deschise. Totul indicd faptul
cd ,Buk” a fost mutat in acea
zi spre locul din care, cel mai
probabil, a fost lansatd o rache-
td spre MH17”, a mai spus Eliot
Higgins pentru DW.

ADAPTARE: ZDG

O

Luhansk

Sistemul de apirare antiaeriani , Buk” in Ucraina, controlat de citre
separatisti in ziua accidentului MH17, 17 iulie 2014



NR. 8, 30 IUNIE 2016

STOP FALS! | 3

MANIPULAREA, O STRATEGIE
A OAMENILOR SLABI

MARINA CIOBANU

anipularea ca fenomen de

propagare in masd a unor
interese politice existd in diver-
se state, inclusiv in Romania.
Dacd 1n R. Moldova focarele de
influentd sunt, atat in interiorul
sistemului, cat si in exterior, in
contextul politicii Kremlinului,
atunci peste Prut manipularea
e perceputd ca fiind o strategie
a patronilor politici din presa.
Centrul pentru Jurnalism Inde-
pendent (CJI) din Romania con-
statd cd sunt foarte putine insti-
tutii media independente care,
1n activitatea lor, nu au ficut uz
de strategia dezinformarii. Tot-
odat3, la fel ca si in R. Moldova,
existd problema accesului liber
la informatia de interes public,
institutiile de control al audi-
ovizualului sunt politizate, iar
jurnalisti responsabili sunt tot
mai putini, presa apucind calea
tabloidizarii.

loana Avddani, directoa-
rea CJI din Romania, afirma
cd, peste Prut, manipularea se
face mai degrabd prin omiterea
unor subiecte sau declaratii,
decit prin mediatizarea unor
falsuri. Ea mai afirma c3 exista
site-uri marginale care pun in
circulatie diverse falsuri, dar,
deocamdatd, nu au prizd la pu-
blic: ,,A fost o inventie pe face-
book precum ca ambasadorul
Arabiei Saudite ar fi violat si a
ucis o secretard romancd, iar
comentariile erau de genul: si
presa nu spune nimic? Presa nu
spunea, deoarece nu s-a intim-
plat! Publicul, ns&, mai degra-
ba e tentat sd creadd cd existd
omerta, ci presa functioneaza
in bloc. Ar trebui s3 explicim
publicului cd presa nu mai e
cea care poate fi comandata
de la un singur buton si cd, in
esentd, nicio informatie nu mai
poate fi ascunsd”.

Spre deosebire de R. Mol-
dova, in Romania, patronii de
presa sunt cunoscuti, asta dupa
ce ONG-urile de media au luptat
cu Consiliul National al Audio-
vizualului (CNA), insistind ca
informatia sd fie publicd. Acest
fapt, Insd, nu a schimbat prefe-
rintele publicului, recunoaste
Ioana Avaddani, or, oamenii pre-
fera divertismentul si confortul,
indiferent cui apartine postul.

Cristina Lupu, directoare de
programe la CJI Romania, spune
cd subordonarea politicad a pre-
sei este vizibild mai ales la nivel
local: ,Majoritatea posturilor
TV au proprietari sau apartin
familiilor cu dosare penale, afla-
te n Inchisoare, 1n arest la do-
miciliu sau care sunt cercetati.
La nivel local, cele mai multe
posturi TV sunt subordonate di-
rect sau prin interpusi politicu-
lui. Asta, Insd, nu a schimbat di-
namica publicului. in Romania,
ca si in R. Moldova, televiziunile
sunt mpartite, pro ceva sau im-
potrivd. Oamenii care cred in
platforma televiziunii care este
pro se vor uita la acel post, cei-
lalti, la postul care este contra.
Nu poti zice cd ei privesc pentru
a se informa. Mai degrabd, pen-
tru a-si consolida convingerile.

ZIARUL DE GARDA

Stefan Voinea, directorul ziarului ,,Gazeta de Sud” din Craiova, spune ci propaganda in Romaénia este generati de interesele economice

De fapt, nu doar in Roménia sau
in R. Moldova e asa”.

VULNERABILITATEA
ECONOMICANUEO
SCUZA

Directorul ziarului ,Gazeta de
Sud” din Craiova, Stefan Voinea,
afirmd ca la televiziunile locale,
preponderent, orice politician
sau om de afaceri poate plati
pentru a ajunge pe ecran: ,.E o
manipulare clard a agendei edi-
toriale. Numeroase situatii de
manipulare au fost sesizate si de
CNA. Jurnalismul e vulnerabilizat
economic i, pentru cd nu existd
foarte multi bani, proprietarii de
presa recurg la orice gen de ter-
tipuri ca sd-si creasca veniturile.
Pe de altd parte, sunt foarte multi
proprietari de presa care nu detin
aceste institutii pentru a face pro-
fit direct din presa. Peste 50% din
institutiile media pierd bani in
fiecare an. Te Intrebi: de ce conti-
nua? E clar, nu pentru venituri, ci
aualtinteres”.

Manipularea face ca oamenii
sd perceapa toti jurnalistii la fel,
iarth acest caz o presa corectd are
doar de suferit, considerd Stefan
Voinea: ,,Problema noastra e ca
suntem pusi n aceeasi gileatd,
suntem considerati jurnalisti, la
fel ca si asa-zisii jurnalisti care
manipuleaza, cAnd, de fapt, ceea
ce facem noi e cu totul altd profe-
sie. La sfarsit de zi, efectul e dezas-
truos, in sens cd oamenii i pierd
ncrederea, In general, in institu-
tille media si spun cd toti jurnalis-
tii sunt murdari si manipuleaza.
Se IntAmpld deoarece lumea nu
este pregdtitd sd facd diferenta
ntre anumite tipuri de jurnalism.
Genul acesta de presd, pe care 1l
practica anumite institutii media
n R. Moldova si in Romania, e da-
undtor societatii, jurnalismului,
eforturilor anticoruptie. Chiar
daci ai o institutie media corectd,
care dezvaluie un scandal, un act
de coruptie, cititorul sau specta-
torul considera din start cd este

nmomentul in care incepi séfaci compromisur,
numai esti jumalist. E de inteles la un nivel uman
poate nu ai destul hani si accepti sa manipu-
lezi, dar deja ai trecut la alta profesie, nu mai esti
om te presa, nu mai esti in aceeasi breasia. Da,
ai familie, copii, credite, dar nu exista nicio scuza,
poti sé faci altceva, nu trebuie sa te murdarest.
Poti sa-1 gasesti altjoh. Gamenii care fac asta
suntslahi si, din pacate, sunt multi $i in Roménia.

manipulare, iar efectul investiga-
tiilor este mult mai redus”.

ORGANELE DE CONTROL
SUNT POLITIZATE, CA SIiN
R.MOLDOVA

CNA este politizat si in Romania,
afirma Stefan Voinea, exempli-
ficAnd prin cazuri evidente de
manipulare care trec fird a fi
observate. Totusi, e si un avantaj
fn asta: ,,Nu, institutiile nu-si fac
treaba. Pe de altd parte, e mai bine
sd fie mai multd libertate decat
mai putind. Deci, e mai bine sa nu
ajungd jurnalisti in puscarie pen-
tru ceea ce au spus, chiar daca au

manipulat. Cred cdih Roménia nu
e situatia optimd, dar faptul ca ai
libertatea de a scrie, faptul ¢ nu
ai fricd sd te aresteze, ¢ nu o sa
trimitd cineva oameni s3 te batg,
incurajeazd ca presa sa fie mai
curatd, mai liberd”. Totusi, chiar
dacd se dau amenzi, presa are ar-
gumentele sale pentru a ignora
normele si a ncalca repetat, cre-
de Ioana Avadani: ,,CNA are relatii
doar cu difuzorii, nu si cu jurna-
listi, si este treaba televiziunii sa
corecteze derapajele jurnalistilor,
lucru care nu s-a intAmplat vre-
odatd, deoarece televiziunile si
asumd ca linie editoriald acele de-
rapaje. In electorala din 2008, era

foarte vizibil, s-au dat cele mai
mari amenzi, dar posturile TV
au continuat sa faci acelasi lucru,
pentru ci era un act asumat. Pl3-
tesc circa 10 mii de euro, dar stiu
ci invinge candidatul lor si fsi vor
intoarce banii”.

ACCESUL LA INFORMATIE:
LEGEA PERFECTA CARE
NU FUNCTIONEAZA

Desi Legea privind accesul liber
la informatiile de interes public
din Romania este aproape per-
fectd, aceasta nu functioneaza.
Cristina Lupu explicd fenome-
nul prin faptul cd jurnalistii c-
rora le este refuzatd solicitarea
de informatii se multumesc prin
a scrie despre asta in ziar si nu
atacd 1n judecatd. Evident, au-
toritatile au inteles cd nu patesc
nimic. ,in ultima vreme, sunt
depuse tot mai multe cereri de
la o parte din jurnalisti, insd au-
toritatile refuzd in continuare
sa ofere informatii, motivand ca
acestea nu ar fi de interes public.
Mai nou, am vdzut un raspuns
precum cd informatia nu se ofe-
rd, deoarece publicatia nu are o
acreditare la institutie”, mentio-
neaza Cristina Lupu.

Akl

ZIARULDEGARDA.RC

Cristina Lupu si Ioana Avidani, de la CJI Roménia, afirma ca peste Prut existd putini presi independenta

loana Avadani spune ci o pro-
blemi e si faptul c3 persoanele
angajate in departamentele de
informatii ale institutiilor de stat
lucreaza in interesul institutiei, si
nu al cetateanului: ,,Datoria, asa
cum o vad ei, e sd protejeze insti-
tutia de atacul jurnalistilor, nu sa
dea informatie cetdteanului”.

Directorul ziarului ,,Gazeta de
Sud” spune 3 jurnalistii din Cra-
iova lupta In permanentd pentru
acces la date publice: ,,Avem un
caz recent chiar in Craiova cu Aso-
ciatia ,,Capitala Culturald Europea-
nd”, care a cheltuit un milion de
euro din bani publici si refuza sine
spund ce a facut cu banii. Urmeaza
sd-i ddm n judecata pentru a afla
ce s-a intAmplat acolo. Sunt foarte
multe cazuri cAnd facem cereri de
informatii pe Legea accesului liber,
dar ni se raspunde foarte greu sau
deloc, uneori cu informatii care nu
sunt complete. Este nevoie de o
legislatie mai bund, care sa penali-
zeze cumva actorii, institutiile care
nu respectd regula legii. Trebuie sa
existe si niste sanctiuni. E clar ca
avem o problemi a transparentei,
dar asta a fost de cAnd lumea. Daca
nu fortezi accesul la informatie,
autoritatile nu ti-o vor da, pentru
cd stiu: pe masurd ce apare infor-
matie Tn spatiul public, jurnalistii
ncep sd vadi ce este in spatele
cifrelor”.

In Romania, doar datele din
registrul comertului se platesc,
taxele fiind destul de mari. Un set
minimal de informatii ins3 este
accesibil gratuit, spune Avadani:
,La noi se platesc copiile pentru
documente, dar practica este sa
se ceard pretul pietei. Au fost in-
stitutii care au cerut sume mari,
dar au pierdut in instant3, pentru
abuz. Aici, iar e treaba jurnalis-
tului s3 spund cd este ilegal si sd
conteste decizia. Deci, dacd e un
jurnalist adevdrat, ar trebui sd
meargi pand in panzele albe”.

PRESA E LIBERA iN STAT,
DAR LESA E PUSA
DE PATRONI

Stefan Voinea spune ca in Roméa-
nia presa e liberd sa scrie ce vrea,
problema ei fiind finantarea, care
determind patronii s schimbe
politica editoriald in functie de
interesele celor care platesc, de
aceea multi jurnalisti au iesit din
presa traditionald, au facut blo-
guri, s-au adunat in asociatii, pre-
cum Casa Jurnalistului.

Jn Roménia nota libertitii
presei este de trecere, dar nu mult
peste cinci. Stiu ca lucrurile in R.
Moldova stau si mai rau. Aici sunt
si mai putini oameni care con-
troleazi presa. Cand ai un om ca
Plahotniuc, care controleaza pes-
te 50% din piata de publicitate si
o foarte mare parte din posturile
TV sau publicatiile online, e foar-
te greu sd mai poti vorbi de plu-
ritate de opinii”, concluzioneaza
Stefan Voinea.

Directorul GdS crede c3, n po-
fida tabloidizarii presei, va fi si in
continuare loc pentru jurnalism
de calitate: ,Jurnalismul de in-
vestigatie e coloana vertebrald a
presei. Nu stiu doar dacd va fi tot
timpul sustinut de cititori. N-o sd
moar3 presa de calitate, dar vor fi
mai putini oameni care scriu din
pasiune si nu fac bani din asta”.
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R. Moldova, consumatoare
avida de televiziune

ALIONA CIURCA

n studiu recent efectuat de

SES Astra Romania aratd ca
doi din zece cetdteni moldoveni
vor ca furnizorul de televiziune
s le ofere un numar cit mai mare
de canale TV. Totodatd, peste ju-
mdatate din respondenti au men-
tionat cd, In timpul sdptamanii,
privesc televizorul 2-3 ore zilnic,
pe cand in week-end, aproxima-
tiv o treime se uitd la televizor
cate 4-6 ore.

SES Astra Romania a anun-
tat, la 23 iunie, curent, rezultatele
studiului ,,Indexul consumului de
televiziune din R. Moldova”, care
dezviluie preferintele si deprin-
derile de consum TV ale cetateni-
lor. Studiul releva c3 televiziunile
transmise prin cablu si prin eter
sunt foarte populare, dar, pe de
altd parte, satelitul si IPTV-ul re-
prezintd tendinte in dezvoltare.
Receptionarea televiziunii prin sa-
telit este modalitatea preferatd de
16% dintre respondenti. in acelasi
timp, peste o cincime din popula-
tie (22%) spune cd motivul pentru
care a ales conexiunea pe care o
are rezidd In numdrul mare de ca-
nale oferite. Dacd la cei 22% de mai
sus se adduga si cei care au spus cd
au ales un anumit tip de conexiu-
ne pentru ci ,,oferd cea mai buna
calitate”, ajungem la peste o trei-
me din populatie. Aproape juma-
tate din populatie (46%) receptio-
neaza servicii TV de la operatorul
Moldtelecom, in timp ce un sfert
spun cd nu au un abonament laun
furnizor de servicii TV.

INTERESATIDE $TIRI
SIDIVERTISMENT

in ceea ce priveste tipul de con-
tinut preferat, studiul a aratat
cd moldovenii sunt interesati in
mod special de stiri (82%), filme,
care sunt preferate de trei sferturi
dintre respondenti, si canalele de
divertisment  (57%). Totodats,
peste o treime preferd canalele
romanesti, fard a specifica con-
tinutul. Intrebati ce posturi TV
urmdresc cu regularitate, oame-
nii au plasat in topul preferintelor
postul Prime, urmat de Jurnal TV.
Posturile RTR Moldova si Pro TV
Chisingu au inchis clasamentul.
Peste jumdtate dintre cei chestio-
nati au mentionat cd privesc te-
levizorul 2-3 ore zilnic, pe cAnd in
week-end, aproximativ o treime
se uitd la televizor cte 4-6 ore.
Conform studiului, derulat
concomitent in R. Moldova si Ro-
méania, durata de timp petrecutd
in fata televizorului e aceeasi pe
ambele maluri ale Prutului. Ju-
matate dintre respondentii din
Roménia (48%) vizioneazi pro-
grame TV cite 2-3 ore pe zi In
timpul saptaméanii, iar 31% stau
la televizor cAte 4-6 ore n week-
end. Si in Romania sunt preferate
canalele de stiri (80%) si cele de
filme (66%). Acolo sunt mai multi
interesati de sport (45%), compa-

rativ cu doar 35% 1n R. Moldova.
Pe de altd parte, canalele inter-
nationale sunt foarte populare
printre cetdenii moldoveni, trei
sferturi, comparativ cu putin pes-
te 25% dintre cetdtenii Roméaniei.
O mare varietate de canale TV, de
la stiri si canale internationale la
filme si divertisment, este trans-
misd prin satelit.

60% DINTRE CETATENII
R.MOLDOVA AU MAI MULT
DE UN TELEVIZOR N
GOSPODARIE

Studiul a ardtat c3 cetdtenii R.
Moldova sunt amatori de tele-
viziune. Totusi, In ce priveste
calitatea imaginii, doar un sfert
dintre moldoveni spun ¢ ,au
auzit de tehnologia High Defini-
tion pentru serviciile TV”. Astfel,
doar 15% dintre ei considerd im-
portantd abilitatea viitorului te-
levizor de a reda in HD. In aceste
conditii, doar unul din zece ceta-
teni moldoveni preferd sa urma-
reascd emisiunea preferatd in HD.
Tn Romania, peste 60% dintre res-
pondenti considera importantd
abilitatea televizorului, in even-
tualitatea unei noi achizitii, de a
receptiona HD. Oferta de canale
HD pentru o presupusd alegere
a unui nou furnizor de servicii
TV este importantd pentru doud
treimi dintre romani. Un sfert
dintre acestia spun cd preferd
sa-si urmdreasca emisiunea pre-
feratd in High Definition. Acelasi
studiu a ardtat c3, in R. Moldova,
aproximativ 60% dintre cetateni
au mai mult de un televizor n
gospodarie.

LAcest studiu ne-a oferit o
noud perspectiva asupra pietei
TV din R. Moldova. Consumul de
televiziune este aproximativ egal
cu cel din Romania, dar indicatorii
care se referd la HD arat3 o slaba
penetrare a acestei tehnologii, in
consecintd un potential imens.
Preferinta consumatorilor pen-
tru High Definition este deja o
normalitate i majoritatea tarilor
UE si sunt convins c3, In curind,
aceastd tendintd va ajunge si in R.
Moldova. Satelitul este tehnologia
potrivitd pentru livrarea imagini-
lor de calitate si poate, cu usurin-
t4, sd transforme HD-ul in vedeta
pietei TV din R. Moldova. Pe ma-
surd ce piata se dezvoltd si din ce
n ce mai mult continut este ada-
ugat in ofertele companiilor de
distributie TV, cerintele consuma-
torilor vor creste, atat din punct
de vedere al diversificarii cat si al
calititii”, sustine Mihai Ursoi, di-
rector general SES Astra pentru
Roménia, R. Moldova si Bulgaria.

Studiul ,,Indexul consumului
de televiziune in R. Moldova” este
parte a unei cercetdri mai ample,
dezvoltata de SES Astra pe pietele
din Roménia, R. Moldova si Bul-
garia. Datele pentru R. Moldova
au fost colectate la finalul lunii
aprilie, curent, si au un esantion
reprezentativ la nivel national.
Marja de eroare a studiului este
de +/-5%.

Consumul de TV in R. Moldova

Televiziunea este un mod principal de petrecere a
timpului in R. Moldova

Consumul de TV
Rep. Moldova, in
timpul saptamanii

=  Mai putin de o ora
= 2-3ore
® 4-6ore

7-8Bore

Peste 8 ore

Consumul de TV
Rep. Moldova, la
sfarsitul saptamanii

= Maiputindeoora
= 2-3ore
= 4-6o0re

7-8ore

Peste B ore

= Jumatate dintre moldoveni (53%) se uita laTV 2-3 ore zilnic,
in timpul sdptamanii, iar 6% dintre ei petrec 8 ore zilnic

in fata televizorului

| a sfarsit de saptamana, 28% petrec intre 4-6 ore in fata
televizorului, in timp ce 12% petrec mai mult de 8 ore

Situatia pietei TV din R. Moldova

Penetrarea serviciilor de
TV in Republica Moldova
= Cablu
= Satelit
® Televiziune terestra

IPTV

=Televiziunea prin satelit este tipul preferat de conexiune pentru
unul din sase moldoveni, desi, in prezent, nu existd un furnizor
de televiziune cu plata prin satelit in R. Moldova

=Pentru locuitorii din R. Moldova, principalul motiv pentru a
alege un anumit furnizor de servicii de televiziune este
convingerea ca nu au altd optiune (20%), dar si raportul
calitate/pret (17%)

Cum se alege furnizorul de
televiziune in Republica Moldova

20%

Cel mai bun raport calitate/pret
Cel mai mic pret pentru pachet de
servicii (TV, internet, televiziune)
Cea mai buna oferta

Recomandat de familie, prieteni
Cel mai mic pret pentru TV

Ofertad canale TV in exclusivitate
Cel mai mi timp de instalare

Singurul fumizor disponibilin zona mea

Sursa: SES Astra Romania

Lectia moldoveneasca
dupa Brexit

La cateva ore dupd incheierea
votului in cadrul referendu-
mului britanic privind iesirea
din UE, mii de persoane din Ma-
rea Britanie au accesat motorul
de cdutare Google pentru a cau-
ta raspuns la intrebarile: Ce este
Uniunea Europeana? Cate state
fac parte din UE? Ce fnseamnd
sa parasesti UE?

Pe mdsurd ce rezultatele
numardrii voturilor deveneau
cunoscute, devenind vizibila si
victoria euroscepticilor, numa-
rul persoanelor din Marea Bri-
tanie care cautau pe internet
informatii de baza despre Uni-
unea Europeand devenea tot
mai mare. Dacd un numar mare
de oameni cauta la ora 4 noap-
tea informatii despre ,,Ce este
Uniunea Europeana?”, asta
inseamnd nu doar faptul ca
oamenii nu au cunoscut aceste
informatii, ci si cd oamenii au
vrut atit de mult s3 afle niste
raspunsuri, Incat au renuntat
la somn.

Dupd publicarea rezulta-
telor definitive, societatea si
presa au Inceput a analiza ce
a cauzat acest rezultat si con-
cluziile multor experti au fost
urmdtoarele: campania pentru
promovarea acestui referen-
dum a continut promisiuni fal-
se si manipulatorii, care nu au
fost developate.

Votul majoritatii britanicilor
pentru iesirea din componenta
Uniunii Europene a fost un suc-
ces bazat pe un sir de probleme
reale ale cetdtenilor, care ciu-
tau solutii. Din pacate, solutii-
le promise, care pdreau foarte
bune, nu sunt realizabile.

De exemplu, unul dintre
punctele favorite ale campani-
ei ,Leave” (iesire din UE, n.r.)
a tinut de faptul cd banii pe
care Marea Britanie i transferd
anual n bugetul Uniunii Euro-
pene vor fi investiti in sistemul
britanic de sandtate. Care ce-
tdtean nu si-ar dori un sistem
medical mai performant, mai
ditator de speranta cd atunci
cand te vei iImbolnavi, bugetul
iti va oferi mult mai mult ca sa
te pund pe picioare? Fiecare
cetdtean al fiecdrui stat. latd
de ce vestitele autobuze rosii
londoneze au circulat in peri-
oada electorald purtand pe ele
mesaje lungi cit autobuzele, de
genul: ,,Noi trimitem in UE 350
milicane de lire sterline sdp-
tdmanal. Haideti sd sustinem
sistemul national de sdnitate
cu acesti bani. Votati «Iesire»”.

Imediat dupa publicarea re-
zultatelor, Nigel Farage, liderul
Partidului Independentei, cel
care a promovat acest mesaj,
dar si iesirea din componenta
UE, a declarat cd nu poate ga-
ranta cd cele 350 de milioane
de lire vor ajunge saptdmanal
in Fondul National de Sanatate.

in cadrul unei emisiuni
,Good Morning Britain”, el
a zis: ,Nu pot garanta acest
fapt”, iterdnd cd aceasta ar fi
fost ,,una dintre greselile” cam-
paniei electorale. Reporterii

OPINII

ALINA RADU

Ziarul de Garda

i-au declarat in fatd ca aceasta
este propagandd. Si Farage a
respins repetat aceste banuieli.

Ulterior, presa britanicd a
dezvaluit cd cele 350 de milioa-
ne de lire sterline sunt, pana la
urmd, mult mai putin, dat fiind
cd o bund parte revin in tarj,
sub formd de alocatii guverna-
mentale. The Telegraph scrie
cd ,In 2015, Marea Britanie a
transferat cdtre UE suma de
13 miliarde de lire, ceea ce ar
fi 250 de milioane pe sdptima-
nd. Dar o parte din acesti bani
se intorc din UE sub forma de
plati guvernamentale, astfel
contributia netd sdptdmana-
13 ar fi de 160 de milioane. De
asemenea, UE transferd bani in
mod direct, sub forma de gran-
turi de cercetare, bundoara”,
ceea ce ar reduce si mai mult
aceastd sumd.

Deoarece, imediat dupa pu-
blicarea rezultatelor acestui
referendum, mii de cetateni
si-au pus Intrebdri cu privire la
beneficiile reale ale iesirii din
UE, dar si la riscurile si deza-
vantajele iesirii din comunita-
tea europeand, pagina oficiald
a exponentilor ,,iesirii” www.
voteleavetakecontrol.org a su-
portat imediat niste ,redac-
tdri” ale promisiunilor electo-
rale. De exemplu, The Guardian
face o analizd a modificarilor
,neoficiale” survenite pe pagi-
na www.voteleavetakecontrol.
org. ,Campania pro-Brexit si-a
curdtat pagina web de mate-
rialele pe care le-a folosit cu
succes in campania pentru
referendum. Linkurile au fost
inlocuite cu pagini statice, si
materialele din campanie nu
mai pot fi accesate”, a titrat
www.cnet.com, referindu-se la
acelasi caz.

Sute de produse media au
ardtat cd politicienii care au
promis o altd Mare Britanie,
mai bogata si mai fericita, dupa
iesirea din UE, nu stiu exact
cum se va intdmpla asta, sau
chiar nu cred in propriile pro-
misiuni. Alte sute de analize ale
mesajelor de succes ale campa-
niei de iesire a Marii Britanii
din UE au demonstrat ca aceste
mesaje au promis ceea ce oa-
menii vor, dar nu neaparat pot
sd aiba.

Moldova este in pragul unei
noi campanii electorale, pur-
tdnd trauma unor campanii
precedente in care au invins, la
fel, niste mesaje populiste. Lec-
tia Brexit pentru Moldova ar fi
foarte clara: fiecare cetdtean
este important In ziua votului,
dar fiecare cetitean trebuie sd
aleagd nu o promisiune fru-
moasd privind un trai fericit in
Moldova, ci o promisiune reali-
zabila.

Suplimentul a fost realizat in cadrul Campaniei media impotriva informatiei false si tendentioase — STOP FALS!, desfasurata de Asociatia Presei Independente (API),
Centrul pentru Jurnalism Independent (CJI) si Asociatia VIP a Telejurnalistilor Independenti din Moldova (ATVJI)
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