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НАТАЛИЯ ГЕЦУ

День 9 мая остается 
для Молдовы спор-

ным праздником. Избира-
тельное вызывание карти-
нок прошлого – прошлого, 
которое одним представ-
ляется славным, а другим 
– трагичным, разделяет 
общество. Клише о «Вели-
кой Отечественной войне», 
прославление «советско-
го солдата-освободителя», 
люди, несущие на груди 
многочисленные медали, 
которые не имеют ниче-
го общего со Второй миро-
вой войной, одновремен-
но с продвижением ленты 
«Святого Георгия» и совсем 
новой акции «Бессмертный 
полк», порождают разно-
гласия и споры.

«БЕССМЕРТНЫЙ 
ПОЛК» – ПРОСЛАВЛЯЕМ 
ПОМПЕЗНО, ДЕЙСТВУЕМ 

ЖЕСТОКО

В этом году Партия социа-
листов (ПСРМ) организова-
ла впервые на 9 мая акцию 
«Бессмертный полк». Неся 
снимки людей, сражавших-
ся во Второй мировой вой-
не, участники акции «Бес-
смертный полк» прошли 
колонной от сквера Театра 
оперы и балета до Мемори-
ала «Вечность».

Если некоторые участни-
ки марша говорили, что на 

фотографиях изображены их 
бабушки и дедушки или пра-
родители, погибшие во Вто-
рой мировой войне, то дру-
гие утверждали, что не зна-
ют, кто на фото. «Я не знаю, 
кто на фотографии. Мне ска-
зали ее принести», - говорит 
Михаил из Кишинева.

На просьбу прокомменти-
ровать тот факт, что некото-
рые участники не знают лю-
дей с фотографий, депутат 
Богдан Цырдя, член ПСРМ, 
заявил: «Речь о несколь-
ких провокаторах, которые 
умышленно хотели дискре-
дитировать акцию, бросить 
тень на это событие, приту-
пить атмосферу события и 
надсмеяться над этим для 
многих священным празд-
ником».

Вскоре после того, как 
участники возложили цве-
ты к вечному огню у Мемо-
риального комплекса «Веч-
ность», несколько моло-
дых людей, одетых в сол-
датскую форму, начали со-
бирать фотографии в тол-
пе. Молодые люди собрали 
в охапку десятки фотогра-
фий, которые впоследствии 
были брошены в микроавто-
бус. Наряду со всем реквизи-
том, понадобившимся соци-
алистам: черно-оранжевые 
флаги, плакаты, мегафоны, 
– лежали брошенные в кучу 
фотографии предполагае-
мых ветеранов. Таким обра-
зом, многие из тех, кто про-
шел маршем по Кишиневу с 
фотографиями дорогих род-

ственников, больше не взяли 
их портреты домой.

В социальных сетях поя-
вились изображения, пока-
зывающие, что и в Москве 
были организованы фото-
графии, а впоследствии бро-
шенные, в конце акции «Бес-
смертный полк», в которой 
приняли участие более 500 
тысяч человек.

Мы пытались узнать у де-
путата Цырдя, кто эти люди, 
изображенные на фотогра-
фиях, и существует ли род-
ственная связь с челове-
ком, который держал фото-
графию. Цырдя сказал: «Мы, 
или лично я, не стояли и не 
проверяли каждого челове-
ка в отдельности. Каждый 
пришел с фотографией род-
ственника, деда, прадеда... 
Смысл в том, что мы потом-
ки тех, кто принес победу, 
тех, кто защищал демокра-
тию, тех, кто победил фа-
шизм».

Случайно или нет, но не-
которые участники акции 
«Бессмертный полк» нес-
ли изображения ветеранов, 
которые, хотя и воевали за 
СССР, но родом не из Мол-
довы. В базе данных сай-
та www.podvignaroda.ru на-
ходим имя ветерана Фисун 
Терентия Андреевича, ко-
торый родился в 1908 году в 
Украинской Советской Соци-
алистической Республике, в 
Запорожской области, Васи-
льевском районе, с. Скельки.

Со слов Цырди, органи-
зация этой акции ПСРМ не 

была сложной и дорогосто-
ящей. «Лица, нуждавшие-
ся в определенной техниче-
ской поддержке, определен-
ных панно, на которых были 
размещены эти фотографии 
или даже… Речь не идет о 
тысячах единиц, а о несколь-
ких... сотня, две сотни, не бо-
лее того».

Историк Октавиан Цыку 
считает, что «Бессмертный 
полк», прошедший в Киши-
неве – это акция, аналогич-
ная проведенной в Россий-
ской Федерации. «С помо-
щью различных трюков, не-
которые политические пар-
тии пытаются узаконить 
присутствие России посред-
ством различных форм: со-
циальной мобилизации, ан-
тагонизации общества. В 
стратегиях Додона две со-
ставляющие: продвижение 
интересов Российской Фе-
дерации и продвижение его 
политической партии».

Бывший посол Молдовы в 
США, директор «IDIS Viitorul» 
Игорь Мунтяну считает, что 
«Бессмертный полк» явля-
ется пиар-акцией со все-
го лишь эмоционально-
предвыборной начинкой. 
«Партия, организующая по-
добные мероприятия, забо-
тится обо всем: о реквизи-
те, знаменитостях и ресур-
сах, которые вкладывают-
ся в пропагандистскую ма-
нифестацию». Игорь Мунтя-
ну уточняет, что эта инициа-
тива исходила от анонимной 
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Участники акции «Бессмертный полк» у Мемориала «Вечность»

ФАЛЬШИВКИ В ДЕНЬ ПОБЕДЫ

На протяжении трех меся-
цев (с февраля по апрель), 

ЦНЖ провел мониторинг 12 
учреждений средств массовой 
информации: телеканалов, но-
востных порталов и электрон-
ных версий некоторых ежене-
дельных изданий. Среди сю-
жетов, о которых рассказала 
эксперт в области масс-медиа 
Виорика Захария, числятся в 
основном актуальные собы-
тия внутренней жизни стра-
ны: принятие Закона о проку-
ратуре; освобождение из-под 
ареста «группы Петренко»; ак-
ция протеста, организованная 
24 апреля Партией «Платфор-
ма Достоинство и правда»; рас-
смотрение в суде дела о кор-
рупции, открытого на имя быв-
шего премьер-министра Вла-
да Филата и т.д. Главными на-
рушениями этических норм, 
указанных в отчете, являются: 
преувеличение фактов; пред-
ставление комментирован-
ной информации; распростра-
нение информации получен-
ной из одного и единственно-
го источника; навешивание 
ярлыков. Такие нарушения 
были выявлены в новостных 
материалах, подготовленных 
Publika TV, РТР, РЕН ТВ, Jurnal 
TV, Sputnik.md, Accenttv.md.

Согласно отчету, часть СМИ, 
которые были подвергнуты 
мониторингу, во время осве-
щения политических сюжетов 
благоприятствовали одним по-
литическим деятелям, а дру-
гих представили в неблагопри-
ятном свете посредством тек-
ста и изображений, искажая, 
таким образом, действитель-
ность. Следует отметить также, 
что средства массовой инфор-
мации, распространяющие ин-
формацию на русском языке, 
осветили события, произошед-

шие в России, Украине и Сирии, 
в исключительно благоприят-
ном для России свете, предста-
вив, таким образом, неполную 
и однобокую информацию.

В этой связи, ЦНЖ рекомен-
дует журналистам избегать од-
ностороннего представления 
фактов, использования ано-
нимных источников без про-
верки информации и воздер-
жаться от высказывания лич-
ного мнения по поводу рас-
пространяемой информации. 
Владельцам и руководителям 
учреждений средств массо-
вой информации рекоменду-
ется выбирать сюжеты руко-
водствуясь общественным, а не 
политическим интересом, для 
того, чтобы не допустить пре-
вращения СМИ в инструменты 
пропаганды и манипулирова-
ния общественным мнением.

По мнению представителей 
ЦНЖ, Координационный совет 
по телевидению и радио дол-
жен проследить, как местные 
вещатели обеспечивают плю-
рализм мнений и соблюдают 
законодательство о коррект-
ном, объективном и плюрали-
стическом информировании, а 
также принять меры в случае 
необходимости. ЦНЖ продол-
жит мониторинг СМИ и при-
зывает молдавскую обществен-
ность потреблять информа-
цию из нескольких источников 
во избежание риска получения 
недостоверной или манипули-
рующей информации.

Отчет публикуется в рамках 
кампании против фальшивой и 
тенденциозно представленной 
информации, которую прово-
дят Ассоциация независимой 
прессы (API), Центр независи-
мой журналистики (CJI) и Ассо-
циация независимых тележур-
налистов Молдовы (ATVJI).

Политическая тематика – предлог 
для информационного 

манипулирования 
«Средства массовой информации Республики Молдова про-
должают использовать элементы информационного мани-
пулирования и пропаганды»- такое заключение содержится 
во втором отчете о мониторинге «Элементы пропаганды, 
информационная манипуляция и нарушение журналистской 
этики в молдавских СМИ», представленного в четверг, 19 
мая, Центром независимой журналистики (ЦНЖ).

ziarul de gardă

19 мая был представлен отчет о деятельности СМИ с точки зрения 
манипулирования потребителей прессыПРОДОЛЖЕНИЕ НА СТР. 2



группы из России, города 
Томска, которая провела эту 
манифестацию в качестве 
акции местного значения, а 
затем Москва переняла эту 
идею. «Грандиозные и мас-
штабные мероприятия, ор-
ганизуемые Кремлем, не мо-
гут похвастаться очень боль-
шим участием обществен-
ности, потому что ветера-
нов больше нет, и тогда про-
исходит замещение физиче-
ского присутствия ветеранов 
посредством фотографий. В 
некоторых случаях эмоци-
ональная связь между эти-
ми фотографиями и теми, 
кто их несет, равна нулю. 
Они приходят, берут плака-
ты как реквизит, триумфаль-
но несут их через весь город 
и бросают. Любой нормаль-
ный человек не бросит фото-
графию деда, родственника, 
родителя».

Более того, директор «IDIS 
Viitorul» считает, что эта ак-
ция включает в себя и неко-
торые забавные аспекты. «Я 
видел в Кишиневе, как нес-
ли фотографии противоре-
чивых фигур, таких как, на-
пример, Молотов. Что с эти-
ми людьми, которые вышли 
на улицу с Молотовым? Оче-
видно, что кто-то бездум-
но размножил фотографии в 
рамках этого пропагандист-
ского марша, дойдя до край-
ности».

ЛЕНТА ВМЕСТО СЕРПА 
И МОЛОТА

В последние годы, накануне 
9 мая, проводятся акции по 
массивной раздаче черно-
оранжевой ленточки под на-
званием «Святой Георгий».

В то время как власти 
Украины, Казахстана и Бе-
лоруссии официально за-
претили использование «Ге-
оргиевской ленточки» на 
манифестациях, посвящен-

ных 9 мая, из-за того, что она 
вызывает разобщенность в 
обществе, в Молдове волон-
теры ряда этнических рус-
ских организаций раздавали 
ее в общественных местах 
на территории Молдовы в 
преддверии 9 мая и в сам 
«День Победы» оранжево-
черные ленточки. Этот жест 
по-разному оценивался про-
хожими. Некоторые из них 
крепили их на грудь, другие 
вязали ленточки на руки, су-
мочки и автомобили.

В то время как для не-
которых черно-оранжевые 
ленточки символизируют 
патриотизм и героизм тех, 
кто воевал во время Второй 
мировой войны, другие счи-
тают их выражением обнов-
ленного русского национа-
лизма и элементом пропа-
ганды.

Лента «Святого Георгия» 
является элементом россий-
ской военной символики. Из-
начально, она была прикре-
плена к Ордену Святого Ге-

оргия, Кресту Святого Геор-
гия и Медали Святого Геор-
гия, которыми награжда-
лись российские военные за 
героизм во время Царской 
России. В советское время 
эти знаки отличия были за-
прещены, потому что пред-
ставляли царизм. Таким об-
разом, в 1917-1992 годы лен-
та не использовалась для на-
град ни в каком виде.

История этой ленты яв-
ляется довольно противо-
речивой. Лента продолжа-
ла использоваться в качестве 
знака отличия Святого Геор-
гия в Белой гвардии, в совет-
ских наградах: Ордене Сла-
вы и Медали «За победу над 
Германией», но называлась 
Лента Гвардии («гвардейская 
лента»).

Историк Октавиан Цыку 
утверждает, что только в 
2005 году, спустя 60 лет после 
окончания Второй мировой 
войны, лента Святого Георгия 
была заново использована и 
распространена нескольки-

ми организациями: «Она ста-
ла символом Дня Победы и 
массивно насаждалась по-
средством государственной 
политики. Кроме того, этот 
символ был разрекламиро-
ван и за пределами России».

Октавиан Цыку объяс-
няет, что на самом деле 
черно-оранжевая лента, ис-
пользуемая в настоящее 
время, не имеет ничего об-
щего с символикой и побе-
дой во Второй мировой вой-
не. «Приверженность симво-
лу черно-оранжевой ленты 
является предметом пропа-
ганды, организованной Рос-
сийской Федерацией для до-
стижения двух основных 
целей. Во-первых, был соз-
дан новый элемент види-
мой сплоченности на фоне 
того, что серп и молот были 
скомпрометированы, по-
скольку советская симво-
лика была отвергнута боль-
шой частью русского насе-
ления. Во-вторых, создается 
чувство единства советского 

пространства вокруг новых 
символов, которые привязы-
вают нас к памяти о Второй 
мировой войне».

Игорь Мунтяну, директор 
«IDIS Viitorul», объясняет, что 
лента Святого Георгия явля-
ется частью герба германско-
го государства, откуда проис-
ходила Екатерина Великая, 
ставшая императрицей Рос-
сии после 1762 года.

Таким образом, существу-
ет путаница между награ-
дой Святого Георгия – награ-
дой царской эпохи Екатери-
ны Великой – и тем, что се-
годня происходит на на-
ших улицах. Игорь Мунтя-
ну утверждает, что большое 
количество советских сол-
дат, перешедшие к немцам: 
либо в то время, когда нахо-
дились в концлагерях, либо 
потому, что ненавидели ста-
линский режим больше, не-
жели нацистский. Примером 
может служить «Армия Вла-
сова» (Русская освободитель-
ная армия), которая стала 
широко известна как армия, 
состоящая из славян Сталин-
градского или Белорусско-
го фронтов. Эта армия, в со-
став которой входили более 
миллиона солдат, использо-
вала ленту Святого Георгия в 
качестве цветового элемента 
отличия от советских солдат.

«Во время Второй миро-
вой войны даже существовал 
антагонизм, т.к. тех, кто был 
пойман с черно-оранжевой 
лентой советской властью, 
расстреливали, потому что 
они немедленно квалифици-
ровались как коллабораци-
онисты нацистской армии», 
- добавил Мунтяну.

Эти действия по текуще-
му продвижению и пропа-
ганде черно-оранжевой лен-
ты начинают становиться 
проблемой, поскольку они 
излишне политизированы. 
Директор «IDIS Viitorul» счи-
тает, что партии, которые 
продвигают Георгиевскую 

ленту, делают это по заказу 
российской имперской про-
паганды. «Они носят на гру-
ди эту Георгиевскую ленту, 
чтобы продемонстрировать, 
что они верны внешнеполи-
тическим приоритетам Рос-
сийской Федерации. Те, кто 
носит ленту, принимают ны-
нешний нрав России, кото-
рая считает, что главной за-
дачей российской внешней 
политики является восста-
новление влияния на пост-
советском пространстве и, 
возможно, еще дальше».

ФАЛЬШИВЫЕ ВЕТЕРАНЫ

По данным, предоставлен-
ным Министерством труда, 
социальной защиты и семьи, 
в Молдове проживает около 
1362 ветеранов Второй миро-
вой войны. Самому младше-
му участнику сражений Вто-
рой мировой войны в насто-
ящее время должно быть ми-
нимум 89 лет. Девяностолет-
ние почти не попадают на 
уличные манифестации, и, 
все же, в митингах 9 мая при-
нимают участие люди, оде-
тые в военную форму с во-
енными наградами и знака-
ми отличия. Воинские уста-
вы содержат строгие правила 
относительно ношения зна-
ков отличия, запрещая их но-
шение другими лицами, не-
жели теми, кто был ими на-
гражден.

Виталий Чобану, дирек-
тор Музея военной истории 
в Кишиневе, говорит, что 
узнал носителей военных 
орденов, которые даже не 
являются ветеранами войны. 
Анализируя ряд фотографий 
людей, которые участвовали 
в праздновании Дня Победы 
и несли на груди множество 
орденов и медалей, Вита-
лий Чобану утверждает, что 
в большинстве случаев они 
являются простыми спор-
тивными значками, юбилей-
ными медалями советской 
армии и не имеют ничего об-
щего с медалями и ордена-
ми, которыми награждали 
участников войны. «Многие 
из тех, кто нес на груди де-
сятки медалей, даже не зна-
ют, как их правильно кре-
пить на груди. Медали носят 
слева. Справа – значки об об-
разовании. Есть случаи, ког-
да они покупают ордена на 
барахолке и представляются 
на манифестациях 9 мая ве-
теранами войны».

Андрей Ковриг, военный 
эксперт, говорит, что симво-
лы 9 мая должны регулиро-
ваться законом, а также обра-
щение с военными символа-
ми, которые, будучи исполь-
зованы не по назначению, 
обесценивают жертвы одних 
и оскорбляют память тех, кто 
погиб в этой войне. «Тем, что 
они носят на груди десятки 
медалей, они объявляют себя 
героями. 9 мая есть люди, у 
которых много значков на 
груди, но они не имеют ника-
кой ценности».

9 мая 2016 года вдоль ули-
цы Измаильской в Кишиневе, 
которая ведет к Мемориаль-
ному комплексу «Вечность», 
продаются красные флаги с 
серпом и молотом, военная 
форма, различные сувениры 
с символикой Советского Со-
юза, а также различные воен-
ные награды.

Natalia Gheţu

Куча фотографий предполагаемых ветеранов брошены в микроавтобусе

Natalia Gheţu

Некоторые крепят ленточки не только на груди, но и на сумочках, рюкзаках, карманах, на автомобилях, или используют их в качестве аксессуаров для волос
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ИНТЕРВЬЮ

– Какой период охватыва-
ет ваше исследование?

– В центре внимания 
были четыре события 2014 
года. Первое – это так назы-
ваемый референдум в Кры-
му, за которым последова-
ла его незаконная аннек-
сия Россией. Второе – со-
бытия в Одессе 2 мая. Тре-
тье – катастрофа «Боин-
га» под Донецком. Четвер-
тое – события августа 2014 
года в Донбассе (на этот пе-
риод приходится активное 
наступление сепаратистов 
на позиции ВС Украины, в 
результате которого кон-
тролируемая украинскими 
властями территория резко 
уменьшилась).

– В названии вашего до-
клада говорится о стра-
тегическом обмане. Что 
имеется в виду? Вы счита-
ете, что у России с самого 
начала конфликта с Укра-
иной была какая-то стра-
тегия дезинформирова-
ния?

– И да, и нет. «Стратеги-
ческий обман» – это широко 
употребляемый термин. Он 
используется и на Западе, но 
сильнее всего он укоренил-
ся в российском милитари-
зированном мышлении, поэ-
тому, как мне показалось, он 
наиболее подходит для ис-
пользования в нашей рабо-
те. Кроме того, этот термин, 
безусловно, подчеркивает, 
что определенная координа-
ция есть, что ставятся кон-
кретные цели. Также важно 
отметить, что продвигаемые 
пропагандой посылы, нарра-
тивы зачастую противоре-
чивы. Это, с одной стороны, 
было бы проблемой для та-
кой стратегии. С другой сто-
роны, если взглянуть шире, 
это и создает нужную пута-
ницу.

– Выходит, что главное 
орудие российской про-
паганды, если сравни-
вать ее с пропагандой в 
СССР, – ее калейдоско-
пичность?

– И снова – и да, и нет. Как 
мне кажется, главное разли-
чие лежит в области сугубо 
идеологического контента, 
которого теперь не так мно-
го. С другой стороны, у со-
ветской и российской пропа-
ганды много общего, напри-
мер, зачастую используют-
ся те же нарративы, что и в 
советское время. Например, 
Россия, как и СССР, представ-
ляется в качестве мирной и 
неагрессивной страны, в то 
время как Запад предстает 
агрессивным и воинствен-
ным.

– Каковы основные ме-
танарративы российской 
пропаганды? Как они 
устроены?

– Они устроены по прин-
ципу активной/пассивной 
дихотомии. Если брать исто-
рию с Крымом, есть мета-
нарратив о «геополитически 
агрессивном Западе», «пыта-
ющемся создать хаос». А ря-
дом – история о России, ко-
торая права, действия ко-
торой легитимны. И все это 
дополняется ключевым по-
нятием «референдума», во-
леизъявления народа. Жи-
тели Крыма показываются 
как субъект политики, име-
ющий собственное мнение. 
Позже схожая структура 
была использована в Донбас-
се, где ключевым словом ста-
ла «федерализация», а глав-
ным нарративом – «Ново-
россия», «исторически тесно 
связанная с Россией».

– После катастрофы «Бо-
инга» под Донецком рос-
сийские СМИ стали вы-

двигать одну за другой са-
мые противоречивые те-
ории о причинах случив-
шегося. Это тоже было 
частью стратегии – запу-
тать, отбить желание вы-
яснить правду, вывалив 
на стол несколько проти-
воречивых и порой оче-
видно несостоятельных 
теорий?

– Да, их основной задачей 
было внушить людям, что 
никакой основной версии 
нет, наводнить информаци-
онное пространство совер-
шенно невероятными исто-
риями. Иногда эти истории 
причудливо комбинирова-
лись с элементами основной 
версии, распространенной 
на Западе. В любом случае, 
главной и единственной це-
лью всего этого было пока-
зать, что так или иначе в ка-
тастрофе виновата Украина.

– Можно ли говорить, что 
Россия преуспела в ис-
пользовании этой страте-
гии?

– Если учесть, как долго 
продолжалась эта война, – то 
да. Об этом успехе говорит и 
тот факт, что России доволь-
но долго удавалось сохра-
нять пассивное отношение 
многих стран к этому кон-
фликту. На влияние пропа-
ганды в подобных ситуациях 
стоит посмотреть присталь-
нее в следующих исследова-
ниях.

– Ваша работа заканчива-
ется своего рода рецепта-
ми защиты от российской 
пропаганды, от страте-
гии обмана и запутыва-
ния. Каковы они?

– К сожалению, быстрого 
способа покончить с этим и 
полностью избавиться от ее 
влияния не существует. Дол-
госрочный рецепт – улуч-

шать свое образование, на-
пример, интересоваться 
историей стран, которые 
тебя окружают. Тогда вам не 
нужен будет эксперт, вы и 
так сразу поймете, что дела 
обстоят не так, как вам вну-
шает пропаганда.

– Но какой-то быстрый 
отклик со стороны фин-
ских медиа на россий-
скую пропаганду был?

– Главным итогом стало 
то, что теперь внимание к 
этой проблеме в Финляндии 
и других странах находит-
ся на совсем другом уровне. 
Издаются книги, проводятся 
другие научные исследова-
ния, приглашенные экспер-
ты устраивают тренинги для 
журналистов и редакторов, 
во время которых учат их – 
не применительно к России 
или какой-то другой кон-
кретной стране, – как крити-
чески оценивать информа-
цию из официальных источ-
ников и медиа в других стра-
нах, как распознавать ложь и 
манипуляции.

У многих западных СМИ 
с началом событий на Укра-
ине просто не оказалось им-
мунитета против изощрен-
ной российской тактики 
лжи, подаваемой в качестве 
«второго мнения», – отме-
чают авторы доклада фин-
ского Института междуна-
родных дел. Тем не менее, 
эти два года показали, что 
влияние пропаганды дале-
ко не безгранично – «ника-
кой туман лжи не способен 
проникнуть сквозь прочные 
стены подкрепленных фак-
тами знаний и твердую при-
верженность своим ценно-
стям».

МАРК КРУТОВ

ИСТОЧНИК: РАДИО СВОБОДА

РЕДАКТИРОВАНИЕ: ZDG

В тумане 
российской 
лжи

В тумане 
российской российской 

fiia.fi

Понятие манипулирование 
не определяется законода-

тельством и, соответственно, 
нельзя говорить, что регламен-
тируется в полном объеме. Ма-
нипулирование можно делать 
и с помощью преувеличения, 
и путем извлечения части из 
контекста, и игнорированием 
фактов, и повтором, и посред-
ством фальсификаций и т.д.

В общем, в процессе борь-
бы за свободу выражения мне-
ния расширение этого права 
выросло настолько, что охва-
тывает и право на преувеличе-
ние, или право на мнение, даже 
если оно шокирует или раздра-
жает. Было бы трудно бороть-
ся с манипулированием, ис-
пользуя Закон о свободе мне-
ния, Гражданский кодекс, Уго-
ловный кодекс или юриспру-
денцию ЕСПЧ, за исключени-
ем конкретных случаев распро-
странения призывов к ненави-
сти и к насилию, действий цен-
зуры или нарушения непри-
косновенности частной жиз-
ни и распространения фальши-
вой информации, или недоста-
точно обоснованного мнения, 
ущемляющего честь конкрет-
ного человека.

Тем не менее, основные по-
ложения, которые могут быть 
применены в настоящее вре-
мя в борьбе с манипулирова-
нием содержаться в ст. 7 Ко-
декса телевидения и радио 
– социально-политическое рав-
новесие и плюрализм, кото-
рый, среди прочих положений, 
уточняет: «В целях соблюдения 
в своих информационных пе-
редачах принципов социально-
политического равновесия, бес-
пристрастности и объектив-
ности, вещательные организа-
ции обязаны обеспечивать: a) 
достоверность сообщаемой ин-
формации; b) недопущение ис-
кажения действительности по-
средством монтажных трюков, 
комментариев, формулировок 
или заголовков; c) соблюдение 
принципа информирования из 
нескольких источников в слу-
чае сюжетов, касающихся кон-
фликтных ситуаций». Эти поло-
жения, укрепленные Координа-
ционным советом по телевиде-
нию и радио в системе монито-
ринга и санкций, должны быть 
достаточными для того, чтобы 
бороться с манипулированием.

Случай с телеканалом NIT, 
к которому были применены 
все санкции, до отзыва лицен-
зии на вещание, свидетельству-
ет о том, насколько этот ин-
струмент может быть жестким 
или эффективным. Сегодня мы 
должны осознавать, что суще-
ствуют инструменты для борь-
бы с манипуляциями на радио 
и ТВ, но в какой степени мы го-
товы согласиться с исчезнове-
нием этих средств массовой ин-
формации?

Между тем, НПО в обла-
сти СМИ борются с манипу-
лированием по-другому: раз-
рабатывают и распростра-
няют видеоролики, запуска-
ют кампании, проводят жур-
налистское образование, соз-
дали портал www.mediacritica.
md и STOP FALS на Facebook. 
Этот способ борьбы с манипу-
лированием, возможно, явля-

ется самым демократичным.
Мы достигли наивысшей точ-
ки изобилия информации: она 
везде – в Интернете, в печатных 
СМИ и на ТВ, в новых и тради-
ционных средствах информа-
ции. В конце концов, человек 
выбирает предпочтительный 
ему источник информации, ко-
торый зачастую является стра-
ницей в социальных сетях, на 
которой он сам выбирает дру-
зей и, соответственно, инфор-
мацию, представляющую ин-
терес для него. Социальная 
сеть дает возможность выбрать 
контент в зависимости от лич-
ных предпочтений владельца. 
Таким образом, человек боль-
ше не следит за всей програм-
мой телевидения или радио, 
но привык прослеживать «пол-
ную программу» на своей стра-
нице в социальных сетях. 

Параллельно, однако, те-
левидение, радио и печатные 
СМИ продолжают работать как 
дорогие учреждения, которые 
производят контенты, и этот 
процесс дорогостоящий. Хотя 
эти продукты не лишены инте-
реса для потребителей, инфор-
мации так много, что каждый 
человек индивидуально дела-
ет один выбор из множества ва-
риантов. Те времена, когда все 
смотрели «Месаджер» или про-
грамму «Время», давно прош-
ли, и мы никогда не вернемся к 
ним. Естественно, время, когда 
нынешние владельцы СМИ от-
кажутся инвестировать в кон-
тенты без аудитории, наступит 
постепенно. Еще не известно, 
какие последствия будет иметь 
обработка для завтрашних СМИ, 
где, как кажется, каждый стано-
вится производителем инфор-
мации и зачастую выступает на 
равных с самими СМИ. 

Один из острых вопросов 
заключается в том, что можно 
сделать с законодательством, 
как можно его дополнить, что-
бы более эффективно бороть-
ся с манипулированием в СМИ. 
Думаю, что метод усиления ре-
гулирования в области манипу-
лирования является рискован-
ным. Я выступала бы за другой 
метод – стимулирование раз-
нообразия. Я хотела бы избе-
жать разработки новых законо-
дательных инструментов, ко-
торые навязали бы новые пра-
вила, новые санкции и которые 
привели бы к исчезновению не-
которых СМИ. Многие исчезнут 
в любом случае в силу проблем, 
связанных с новыми технологи-
ческими реалиями.

Некоторые скажут, что се-
годня человек находится в за-
мешательстве, не знает, кому 
верить, и мы должны ему по-
мочь. Может эта путаница и 
этот знак вопроса и есть самая 
главная победа демократии... 
Разве не лучше быть неверу-
ющим и запутанным, чем ве-
рить слепо в одну версию, ко-
торая получила характеристи-
ку... объективная?

ВОСПРИЯТИЕ 
МАНИПУЛИРОВАНИЯ 
ПОСРЕДСТВОМ СМИ

эксперт СМИ

Оливия ПЫРЦАК

МНЕНИЯ

Оливия ПЫРЦАК

Финский «Институт международных дел», основанный 
парламентом этой страны в 2006 году, опубликовал доклад 
под названием «Туман лжи. Российская стратегия обмана 
и конфликт на Украине». 300-страничная научная работа 
анализирует не столько пропагандистские приемы, исполь-
зуемые российскими властями с начала украинской «Рево-
люции достоинства», сколько общую стратегию тоталь-
ной дезинформации, принятую на вооружение российскими 
государственными и окологосударственными СМИ, а так-
же чиновниками.

Авторы доклада сфокусировались на российской пропаган-
де в Европе – Эстонии, Финляндии, Швеции, Венгрии, Поль-
ше, Словакии, Чехии и Германии. Главный термин, использу-
емый в докладе, – «метанарративы» (это слова, тема, по-
сыл, который «описывает прошлое, судит о настоящем и 
предлагает образ будущего», говорится в докладе).

Катри Пинониеми, один из авторов доклада, доктор наук, 
сотрудница финского «Института международных дел», 
рассказала о распространении этих метанарратив:
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Приложение было осуществлено в рамках Кампании против фальшивой и тенденциозно представленной информации – STOP FALS!, проводимую Ассоциацией независимой прессы (API), 
Центром независимой журналистики (CJI) и Ассоциацией независимых тележурналистов Молдовы (ATVJI)

МАРИНА ЧОБАНУ

Жители сельских районов 
потеряли доверие к Пра-

вительству, местным властям 
и обещаниям политиков. В от-
даленных деревнях остались 
только старики, их жизнь от-
мечена бедностью, нестабиль-
ностью и неопределенностью. 
Поскольку власти не реша-
ют проблемы, а силы, назы-
вавшие себя проевропейски-
ми, привели к разочарованию, 
люди склонны верить всему, 
что говорят медиа-источники, 
даже если некоторые из них 
занимаются дезинформацией 
или манипулированием. Та-
ково мнение ряда директоров 
местных газет, которые при-
знают, что после того, как про-
ходят через порочный круг го-
сударственных учреждений, 
люди приходят в редакции, 
прося о помощи.

«Состояние людей в селах 
угнетающее, особенно в тех, 
которые находятся на боль-
шом расстоянии от нацио-
нальных шоссе. Это депрес-
сивное состояние. Люди бед-
ны, у них нет рабочих мест, 
единственная надежда – на 
изменения. Некоторые верят 
в смену Правительства, дру-
гие в изменение статуса Мол-
довы – объединение с Румы-
нией. Около половины насе-
ления, не только молодежь, 
но и люди в возрасте, созна-
тельно утверждают, что един-
ственное спасение это инте-
грация в ЕС. Есть и такие, кто 
выступает за бывший СССР. И 
часть из них – молодежь, кото-
рая не жила в СССР, но пропа-
ганда, которую проводит Рос-
сия на территории Молдовы, 
эффективна. Российские бес-
платные телеканалы, в отли-
чие от газет, за которые нуж-
но платить, с утра до вечера 
повторяют одно и то же, что 
лучший народ – российский, 
что там самая лучшая демо-
кратия. Молодежь, которая не 
жила в СССР, не знает, что это 
такое, но хочет туда, это сви-
детельство того, что пропа-
ганда работает», - говорит Ни-
колай Сандуляк, директор га-
зеты «Unghiul».

Политические интересы на-
много легче пропагандиро-
вать, когда в обществе есть 
проблемы и оно расколото 
из-за различных точек зре-
ния. В Унгенах, признает Ни-
колай Сандуляк, отсутству-
ет общение между обычны-
ми людьми и администра-
цией: «Сотрудники примэ-
рии или районного совета ча-
сто обижаются, что люди не 
идут к ним, а приходят в ре-
дакцию. Это происходит пото-
му, что мы пытаемся осветить 
каждую проблему, в то вре-
мя как они ничего не решают. 
Инвестиции приходят в боль-
шие города, а в маленьких се-
лах, где нет школы или центра 
здоровья, человек оставлен 

на волю случая, власти нахо-
дятся далеко от них. Деревни 
стареют. Читатели газет, как 
правило, старше 50 лет, моло-
дые люди мигрируют в Интер-
нет».

Те же проблемы были вы-
явлены и в селах на юге. Ион 
Чумейкэ, директор газеты 
«Gazeta de Sud», говорит, что 
население Чимишлии смуща-
ет все, что происходит в Киши-
неве. «В Чимишлии пять лет 
назад насчитывалось более 
11 тысяч студентов. Сегодня 
их число сократилось вдвое. 
Многие школы в неболь-
ших деревнях были закрыты, 
дети ездят в соседние села. 
С точки зрения образования, 
это, возможно, им на поль-
зу, но в других отношениях 
– нет. Из 38 административно-
территориальных единиц в 
Чимишлии, примэрии есть в 
23, то есть 15 слишком малы 
и, к сожалению, бесперспек-
тивны. А в условиях, когда 
нет школы, нет медицинско-
го пункта, а только магазин 
или бар, люди начинают вы-
пивать. Негативную тенден-
цию представляет и большое 
количество женщин, уезжаю-
щих за границу. Женщины по-
сылают деньги домой, а муж-
чины не занимаются ни обра-
зованием детей, ни работой по 
дому, но пьют. Мы, как сред-
ства массовой информации, 
должны отражать эти явле-
ния», - сказал Чумейкэ.

Руслан Михалевский, глав-
ный редактор «СП» в Бель-
цах, говорит, что люди при-
ходят с конкретными пробле-
мами, касающимися сообще-
ства, и редко адресуют вопро-
сы о геополитических пробле-
мах: «Что касается медиапро-
дукта, качества и пропаганды, 
могу сказать, что проблема су-
ществует, и что люди заинте-
ресованы в этом, но мы заме-
чаем, что очень и очень слож-
но изменить их отношение в 
контексте критического ме-
диапотребления. Иногда бы-
вает трудно убедить людей 

в том, что они были неверно 
проинформированы. Это про-
блема». В то же время, Руслан 
Михалевский признает, что 
большинство жителей Бельц 
настроены прорусски, и это 
объясняется тем, что переда-
чи телеканалов из Российской 
Федерации ретранслируются 
нон-стоп и имеют республи-
канское покрытие. «В Бельцах 
много прорусски настроен-
ных, я думаю, около 60%. Есть 
и прозападные позиции. Со-
отношение объясняется уров-
нем влияния российских СМИ. 
Люди доверяют именно тому, 
что говорит Prime или Пер-
вый канал. Самое главное, что 
они не чувствуют себя объек-
том манипулирования. Недав-
но я брал интервью у консу-
ла Украины в Бельцах, и уви-
дел в комментариях, как люди 
пишут, что в Украине наци-
сты, хотя никогда там сами не 
бывали. Вот это отношение и 
сформировано пропагандой».

Борьба с этим явлением, го-
ворит журналист, не может 
осуществляться только путем 
публикации качественных ма-
териалов, этого слишком мало. 
Газета «СП», например, публи-
кует антипропагандистские 
материалы в специальной ру-
брике. «Мы пытаемся как-то 
изменить отношение людей 
с точки зрения критическо-
го потребления медиапродук-
та. Но до сих пор мы не наш-
ли решения по распростране-
нию этого посыла таким обра-
зом, чтобы люди были инфор-
мированы объективно», - гово-
рит Руслан Михалевский.

Примеров манипулирова-
ния становится больше во вре-
мя избирательных кампаний, 
а люди наивно считают, что 
выборы могут привести к из-
менению, отмечает Виктор 
Кобэсняну, главный редактор 
газеты «Observatorul de Nord»: 
«Люди пребывают в ожида-
нии, и я думаю, что их актив-
ность на президентских выбо-
рах будет очень высока. Люди 
по-прежнему наивно наде-

ются, что любые выборы ста-
нут шагом на пути к измене-
нию, чего не происходит. Но 
человек забывает. Каждый из 
них живет надеждой, что при-
дет другой, и будет лучше. Да, 
люди, возможно, наивны, но 
не глупы. Они наивны в сво-
ем стремлении к лучшей жиз-
ни, но я понимаю, что завтра 
не придут другие, чтобы сде-
лать нас счастливыми, чтобы 
увеличить им пенсии. Я хочу 
сказать, что люди сейчас обе-
спокоены тем, что у Молдовы 
нет соглашения о сотрудни-
честве с МВФ. Они понимают, 
что в один прекрасный день у 
них больше не будет зарпла-
ты, и на них оказывает влия-
ние не столько борьба между 
партиями, не то, что кто-то хо-
чет свергнуть Правительство, 
сколько заработная плата и за-
втрашний день».

В то же время, разочарова-
ние в связи с действиями вла-
стей заставляет людей обра-
щаться к средствам массовой 
информации для решения 
проблем, и от этого независи-
мая и свободная пресса может 
выиграть.

«Отношения с примэрия-
ми, полицией, судом, социаль-
ной помощью сложные. Народ 
недоволен тем, что делают 
власти. У нас множество кри-
тических расследований в от-
ношении документов, приня-
тых с нарушениями или неза-
конно, не приносящих людям 
удовлетворения. Когда одна 
или две проблемы решаются, 
люди благодарны и видят в га-
зете поддержку, последнюю 
надежду. Они уверены, что мы 
сделаем все возможное, чтобы 
помочь им. Это не всегда уда-
ется, потому что мы не все-
сильны, мы не судьи, не проку-
роры, не полиция. По крайней 
мере, мы делаем все возмож-
ное, чтобы помочь им. Пресса 
сохраняет доверие», - заклю-
чает Тудор Ященко, директор 
газеты «Cuvântul» и председа-
тель Ассоциации независимой 
прессы Молдовы.

Пропаганда «работает», когда общество 
характеризуется неопределенностью
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Противоракетные элемен-
ты НАТО, установленные в 

Румынии, направлены против 
России, утверждает председа-
тель Комиссии по иностран-
ным делам Государственной 
думы России Алексей Пушков, 
критикуя заявления генсека 
Североатлантического альян-
са Йенса Столтенберга.

«Столтенберг заявил, что 
противоракетная система в 
Румынии не направлена про-
тив России, а направлена про-
тив абстрактных угроз. Эти за-
явления означают одно: она 
направлена против России», 
- передает Sputnik в Италии со 
ссылкой на сообщение Пушко-
ва в Твиттере.

В ходе визита в Румынию 
Йенс Столтенберг заявил, что 
система ПРО НАТО имеет чи-
сто оборонительную цель и не 
направлена на пресечение рос-
сийского ядерного арсенала. 
«Мы разработали чисто оборо-
нительную систему. Это важно 
учесть. ПРО в Румынии, так же, 
как и в Польше, не направлена 
против России», - сказал гене-
ральный секретарь НАТО.

План НАТО по установке 
противоракетных установок в 
Румынии и Польше является 
источником напряженности в 
отношениях с Москвой. Россия 
считает, что военные системы 
направлены против нее, хотя 
представители НАТО завери-
ли, что установки нацелены на 
баллистические возможности 
таких стран, как Иран и Север-
ная Корея.

Система противоракет-
ной обороны НАТО в Румы-
нии является «угрозой» для 
России, заявил Кремль, пред-
упреждая, что Россия примет 
меры, чтобы защитить себя. 
«Мы сказали с самого нача-
ла, что система ПРО (в Румы-
нии, прим. ред.) представля-
ет угрозу для России. Сначала 
были подробные объяснения, 
касающиеся потенциальных 

баллистических угроз со сто-
роны Ирана. (...) Должен на-
помнить, что президент Вла-
димир Путин неоднократно 
спрашивал, против кого на-
правлена эта система», - пи-
шет пресс-секретарь прези-
дента России Дмитрий Песков. 
«Не стоит вопрос, примет или 
нет Россия меры; естественно, 
будут приняты меры для под-
держания безопасности Рос-
сии на должном уровне», - за-
являет Песков.

Противоракетные установ-
ки в Румынии влияют на без-
опасность России, подтвер-
дил российский МИД, преду-
преждая НАТО и США, что это 
неправильное решение, и оно 
нарушает Договор об ядерных 
силах промежуточной даль-
ности (INF). «Установка эле-
ментов ПРО в Румынии затра-
гивает интересы безопасно-
сти России», - передало Ми-
нистерство иностранных дел 
России. «Решение США уста-
новить противоракетные эле-
менты в Румынии ошибочное, 
и существует риск наруше-
ния стратегического равнове-
сия», - говорится в сообщении 
российского МИД. «Речь идет 
и о нарушении Соединенны-
ми Штатами Договора об ядер-
ных силах промежуточной 
дальности», - отмечет Кремль.

Активация противоракет-
ной обороны в Румынии позво-
лит защитить Европу от угро-
зы, исходящую от таких стран, 
как Иран, утверждает эмис-
сар Пентагона в Европе Роберт 
Белл, подтвердив позицию 
США о том, что ПРО из Девесе-
лу не направлено против Рос-
сии. «У НАТО будет военная 
возможность защищать Евро-
пу», - отметил Белл, ссылаясь 
на интеграцию противоракет-
ных элементов из Девеселу, 
уезд Олт, в систему ПРО НАТО. 
«Иран продолжает развивать 
свои баллистические возмож-
ности, и мы должны быть го-
товы. Эта противоракетная си-
стема (из Румынии, прим. ред.) 
не направлена против России», 
- подчеркнул Белл.

Российский представитель: 
Система ПРО в Румынии 
направлена против России
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