Summary Marketing Plan 2012-2013 PSI/ASF RDC Prévention VIH et SIDA

Le taux de prévalence du VIH dans la population générale en RDC est de 1,3 % (EDS 2007). Les groupes les plus touchés dans cette
population sont les professionnelles de sexe (14%), les femmes déplacées de guerre (7,6%), les femmes militaires (7,5%), les femmes
de 40-44 ans (4.4%), les hommes militaires (3,8%), les jeunes de 15 a 24 ans (3,6% en 2006), les camionneurs (populations mobiles
3,3%), les miniers (2,4%) et les hommes de 35-39 ans (1,8%). Globalement chez les adultes les femmes constituent 57% des personnes
infectées. L’ignorance des précautions a prendre pour éviter de contracter le VIH, I'accés limités aux services de prévention du VIH/SIDA,
les conditions de vie difficile, la promiscuité, la guerre (favorisant les déplacements et les viols), la précocité des rapports sexuels, et la

mobilité des populations étant les facteurs contributeurs. En 2011 ASF a distribué 32,654,112 condoms masculins (Prudence) et 476,960
condoms féminins et mener des activités de communication pour le changement de comportement. Avec les programmes financés par
'USAID et DOD, ASF/PSI va continuer a contribuer a la lutte contre le VIH/SIDA en RDC par la distribution des préservatifs masculins
(Prudence), féminins (Prudence Femme) et la communication pour la I'adoption ou le maintient des comportements sans ou a moindre
risque

. Pour optimiser I'impact les interventions ASF ciblerons les Jeunes de 15 a 24 ans (Cisco), Les militaires (Kodo) Les professionnelles de sexe(Sybille), les routiers (Mopila), et
1ine intervention exnlarataire notr les MSM  Ici selll le nrafil de Cisen est donné | e Plan marketina détaillé donne les détails notir les atitres cihles

-

Cisco le jeune <fashion>quiaime fa SAFP
Il a 20 ans, vit chez ses parents a Lemba, Kinshasa Est avec ses 5 fréres; il est le second de la famille,
étudiant en G2 Droit & I'Unikin.Cisco vient d’avoir une nouvelle petite amie depuis 8 mois, Nancy, qui vient
d'obtenir son dipléme d'Etat et va étudier aussi & I'Unikin. Avant Nancy, il avait une autre copine. Quand il
n'est pas avec Nancy, Cisco est avec ses amis de l'université ou du quartier avec qui il discute de politique,
de sport, musique et de la capacité de séduire plusieurs copines. Pour impressionner ses amis il voir
d’autres copines a I'insu de Nancy. Il a des relations sexuelles avec toutes ses copines sans préservatifs. Il
dit que les préservatifs diminuent le plaisir sexuel. Pour lui toutes les marques de préservatifs s’appellent
Prudence. Il est respectueux envers ses parents et réve gu'ils aient les moyens afin de le faire de partir en
Europe faire sa licence ainsi & son tour il pourra réussir sa vie. Il aime s'habiller griffés & la mode (fashion
En Lingala « Ayebanaka Griffe »), avoir le dernier téléphone a la mode, Il aime la musique et les fétes et va
en boite de nuit de temps en temps. |l compte sur ses parents pour avoir I'argent de poche.

-

Pour vendre et faire consommer 38,000,000 millions de condoms masculins, 1,222,840 de condoms féminin et faire adopter les comportements sans ou de
moindre risque ASF agira sur les facteurs comportementaux suivants en 2012 (voir plan marketing détaillés pour la complétude des objectifs) :

Capacité - efficacité personnelle :
- Il doit pouvoir se procurer (acheter/avoir) le préservatif mais également pouvoir I'utiliser (connaissance des étapes d'utilisation/convaincre son partenaire).
- Cisco doit pouvoir s’abstenir en décidant de reporter son premier rapport sexuel ou il retourne a I'abstinence. Pour y arriver, il privilégiera ses études et aura
d’autres loisirs
- Il doit pouvoir aller faire le test de dépistage du VIH, retirer ses résultats et suivre les consignes données.
Motivation - soutien social :
- Les amis, les pairs et I'entourage de Cisco trouve normal I'achat, la possession et I'utilisation des préservatifs.
- Les pairs de Cisco doivent trouver normal s'il décide de s'abstenir des rapports sexuels.
Opportunité :

- Cisco doit toujours connaitre les modes de transmission du VIH, la gravité de la maladie et les méthodes de prévention afin gu’ils commencent ou continuent a
étre motivé de maintenir les comportements de moindre risque. De plus, I'acquisition de cette connaissance leur permettra de faire face aux rumeurs et aux
fausses informations.

- Augmenter de 2,7 & 3,0, les scores moyens liés a la disponibilité percue de préservatifs parmi les hommes et les femmes agés de 15 & 49 ans, d'ici la FDP

Les Stratégies Marketings suivantes seront utilisées :
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