
1 
 

 
 

 
 
 

 PRESS CLIPING (Oct-Dec 09) 
AgBiz Program  

TV MEDIA 
Medim: MTV  Journalist: Snezana  Pacoska  
Title: Utrinska programa (morning program-Dobro Utro Makedonijo)  
 

Vladimir Kokarev, the AgBiz’s FV Value Chain and Food Safty Coordinator and Natasha Stankovic, the 
Outreach Specialist, provided 15 minutes presentation of AgBiz’s activities with special attention to FV 
activities; Post Harvest and IFS training.  

 
Web:n/a 

 
Date:  01 Oct 2009  

 
TV MEDIA 
Medim: MTV  Journalist: Aleksandra  
Title: Utrinska programa (morning program- Dobro Utro Makedonijo)  
 

Lovre Ristevski, the AgBiz’s FF Value Chain and Access to Finance Coordinator provided 15 minutes 
presentation of AgBiz’s activities with special attention to Access to Finance activities; IPARD training and 
promotion of Agrobusines Financial Manual.  

 
Web:n/a 

 
Date:  Nov 19th 2009  

 
TV MEDIA 
Medim:SkyNet Plus Journalist: Biljana Krncarova, Editor in Chief (076/582-

528) 
Title: Klasje, agriculture show   
 
Lovre Ristevski, the AgBiz’s FF Value Chain and Access to Finance Coordinator provided 15 minutes 
presentation of AgBiz’s activities with special attention to Access to Finance activities; IPARD training and 
promotion of Agribusiness Financial Manual.  
 
Web:n/a 

 
Date:  Nov 27th 2009  
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MEDIA: Electronic 
Medium:  Biznis Journalist:  
Title:  БИЗНИС  

Промовиран проектот „Вината во Македонија“

 
СКОПЈЕ 
 
Телевизискиот проект „Вината во Македонија“ беше промовиран во четврток во Скопје. 
 
Проектот содржи видео презентации на десет македонски винарии, а е изготвен од страна на 
Македонската телевизија, заедно со УСАИД - програмата Аг Биз. 
 
Спотовите се всушност 30 минутни репортажи за десет македонски винарии и емитувањето на 
првиот спот е најавено за в недела. 
 
„Ваков производ е многу важен оти овие видео материјали може да се пласираат и на 
странските пазари, со што странците ќе можат подобро да се запознаат со квалитетот на 
македонските вина“, рече Горан Димовски, од Аг Биз програмата на УСАИД. 
 
Според Мајкл Фриц од УСАИД, спотовите ќе придонесат за будењето на меѓународната свест за 
македонските флаширани вина. 
 
„Овие видеа ќе го зајакнат позитивниот впечаток на македонските вина во целиот свет“, рече 
Фриц. 
 
Промотивните видеа „Вината во Македонија“ најпрвин ќе се прикажуваат во Македонија, а 
подоцна со соодветен титл ќе бидат понудени и на странските телевизии./крај/ст 

 
Автор: Сашо Таневски     14:23 | 17 
декември 2009 

 
Date:  17 December 09  
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TV MEDIA 
Medium:     SITEL  Journalist:  
Title:  
Домашното вино од недела ќе се промовира на Македонската телевизија 

17.12.2009 - 20:12 |  

Бизнис 

Потрошувачката на вино во Македонија е многу мала, осум литри по глава на жител 
годишно. 

 
Домашните визби прво треба да се изборат за успешен пласман на својот производ тука, па дури 

потоа може да се надеваат на успех надвор, истакнаа нивни претставници по повод претстојната 

промотивна активност „Вината од Македонија“ што денеска ја најави Македонската телевизија. 

  

Тие се согласија дека следните две години ќе бидат многу значајни за преструктуирање и 

промовирање на македонската винска индустрија. 

  

- Потрошувачката на вино е срамно мала за држава која претендира да се декларира како земја на 

вино. Дел од стратегијата е фокусирана токму на тоа, да  се поттикне домашната побарувачка. Ако 

дома не можеш да победиш 3:0, тогаш како надвор да добиеш нерешено? Странските играчи се 

многу моќни, со големи домашни пазари кои им овозможуваат да бидат јаки во извозниот сегмент. 

Тоа и нам ни е потребно, изјави Јордан Трајков, еден од сопствениците на винарската визба 

„Попова кула“. 

  

Според него, Македонија треба да таргетира големи пазари каде нема административни бариери 

и домашно производство на вино. 

  

- Таму вреди да се вложува во промоција. Такви пазари се Полска, Русија, САД, Велика Британија, 

Германија иако некои од овие имаат големо сопствено производство. Треба да се симнат и т.н. 
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невидливи големи бариери како во Украина каде увозот е слободен, но ако сакате да продавате на 

големо треба да имате лиценца која чини околу 100.000 евра, додаде Трајков. 

  

Јане Богевски од „Бовин“ - Неготино смета дека, освен производството на вино во шишиња, за 

подобра продукција и поголем пласман се неопходни издржани анализи не само на домашните 

капацитети, туку и на странските пазари. 

  

Србија е се уште водечки увозник на македонско вино во шишиња со купени 7 милиони литри лани 

во вредност од 8,4 милиони евра што е 60 отсто од вредноста на извозот на вино во шишиња за 

2008 година. По неа следува Хрватска со увоз на 1,5 милиони литри во вредност од 2,7 милиони 

евра или 19 отсто од вкупната вредност, па БиХ со реализирани 594.500 евра. Просечната цена на 

извезеното вино во Србија беше 1,21 евро, а во Хрватска 1,82 евра.  

  

МТВ и УСАИД изготвија 10 рекламни видео спотови за „Тиквеш“, „Бовин“, „Пивка“, „Сковин“, 

„Попова Кула“, „Далвина“, „Визба Валандово“, „Еленов“, „Езимит“ и „Грков“ кои ќе се емтиуваат 

секоја недела, почнувајќи од 20 овој месец до февруари идната година кога проектот ќе биде 

заокружен со еден заеднички видео запис. Спотовите ќе се репризираат во утринската програма 

„Добро утро Македонија“. 

  

- Промотивното видео „Вина од Македонија“ е прв обид од ваков тип за презентација на нашите 

вина. Активноста ја иницира Македонската телевизија со цел создавање бренд и зголемување на 

извозниот потенцијал, рече Ели Танасковска, уредник во МТВ. 

  

Спотовите, од кои три се целосно завршени, а останатите се во финална фаза, најпрво ќе се 

прикажуваат само на МТВ, а потоа ќе бидат достапни и за други телевизиски куќи. 

 
 
Web: www.sitel.com.mk 
 

 
Date:  17 December 09 

 
Media: ELECTRONIC  
Medium: MIA Journalist :  
 
Title: Економија 

Ќе се поттикнува потрошувачката на вино во РМ  
 
Не можејќи да ги освојат странските пазари, домашните винарии, сега се обидуваат да ја зголемат 
потрошувачката на вино во Македонија. Поддржани од американската агенција за развој, УСАИД, 
почнуваат рекламна телевизиска кампања. Специјалните видео спотови ќе стават акцент на 
квалитетот на домашното вино и со тоа да ја поттикнат сега ниската потрошувачката на вино која 
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изнесува само 8 литри вино годишно, по жител, наспроти 64-те литри на Франција, на пример.  
 
Винариите едногласно го поддржуваат овој проект оти сметаат дека преку промоција дома, 
македонското вино полесно ќе стане препознатливо и во светот.  
 
За полесен настап во странство, винариите бараат помош од државата.  
 
Инаку, рекламите спотови за виното ќе се емитуваат единствено на Македонската телевизија 
каде, според актуелните рејтинзи, ќе можат да ги видат околу 28.000 луѓе. Таков договор за 
ексклузивно емитување, со МТВ склучил донаторот на проектот УСАИД. 
 
 
Web: www.mia.com.mk 
 

 
Date:  17 December,09 
 

 
 
Media: ELECTRONIC 
Medium: Makfaks Journalist :  
 
Title:  

Промовиран проектот „Вината во Македонија“ 
пред 21 ч. - Економија - Макфакс - Изворна вест  

Макфакс 

Телевизискиот проект „Вината во Македонија“ беше 
промовиран во четврток во Скопје.  
Проектот содржи видео презентации на десет македонски 
винарии, а е изготвен од страна на Македонската телевизија, 
заедно со УСАИД - програмата Аг Биз.  

Спотовите се всушност 30 минутни репортажи за десет македонски винарии и 
емитувањето на првиот спот е најавено за в недела.  
„Ваков производ е многу важен оти овие видео материјали може да се пласираат и на 
странските пазари, со што странците ќе можат подобро да се запознаат со... 

Клучни зборови : •биз •усаид •вината •спотовите •вина •винарии •фриц •видеа 
•промовиран •флаширани  
Ентитети : Скопје  
 
 
Web:  

 
Date:  17 December 09  
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Media: TV 
Medium: Alfa  Journalist :  
Title: 

 

Ќе се поттикнува потрошувачката на вино во РМ 
пред 17 ч. - Економија - Алфа ТВ - Изворна вест  

Алфа ТВ 

Не можејќи да ги освојат странските пазари, домашните 
винарии, сега се обидуваат да ја зголемат потрошувачката на 
вино во Македонија. Поддржани од американската агенција за 
развој, УСАИД, почнуваат рекламна телевизиска кампања. 
Специјалните видео спотови ќе стават акцент на квалитетот на 

домашното вино и со тоа да ја поттикнат сега ниската потрошувачката на вино која 
изнесува само 8 литри вино годишно, по жител, наспроти 64-те литри на Франција, на 
пример. Винариите едногласно го поддржуваат овој проект оти... 

Клучни зборови : •вино •потрошувачката •винариите •усаид •спотови •литри •донаторот 
•препознатливо •рејтинзи •рекламна  
Ентитети : Македонија  
 
 
Web: www.alfa.com.mk 
 

 
Date:  17 December 09  
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Media: ELECTRONIC 
Medium:  Journalist :  

Винопроизводителите, министерствата, 
агенциите и сите што се значајни за 
производство и извоз на квалитетно вино 
мора да се здружат за да го освојат 
странскиот пазар 

Винскиот сектор во Македонија да стане 
поконкурентен на странскиот пазар со 
здружување на целокупниот сектор: 
винопроизводителите, министерствата, 
агенциите и сите што се значајни за 
производство и извоз на квалитетно вино. 
Ова е целта на Агбиз-програмата на 
Американската агенција за меѓународен 
развој (УСАИД) и на холандската владина 
агенција ЦБИ (Центар за промоција на 

увозот од земјите во развој). 
 
Министерот за земјоделство Љупчо Димовски, на тркалезна маса „Креирање национален маркетинг-
план за извоз на македонското вино“, рече дека оваа тема е од приоритетно значење поради фактот 
што винарските визби во земјава имаат капацитет да произведат двапати повеќе од сегашното 
производство, кое може да изнесува околу два милиона хектолитри годишно. 
 
- Можноста за производство на вино во шишиња, пак, изнесува околу 650.000 хектолитри годишно, 
што не е доволно да го покрие целокупното производство на вино во земјава. Со подобрени услови за 
извоз и поголем пробив на странскиот пазар ќе се зголеми вкупниот извоз на вино, а со тоа и 
домашниот бруто-производ, во кој производството на вино учествува со 17 до 20 отсто. Виното е 
македонскиот лидер во извозот на пијалаци, а веднаш по тутунот, вредносно најважен производ што 
го пласираме на странските пазари - истакна Димовски. 
 
Според Јан Вилем Рихелман, експерт од ЦБИ, пазарот на ЕУ е еден од најконкурентните во светот. 
 
- Потрошувачите на вино бројат околу пет милиони. Со нашата програма ќе се обидеме да направиме 
подобра програма за производство и извоз на добри вина. Нашата методологија е едноставна и, 
според неа, се бара здружување на сите чинители за да се постигне успех. Новото во овој пристап е 
тоа што ние нема да правиме ништо и се' што ќе се направи ќе го направи винскиот сектор, односно 
вашата земја, а ние во тоа ќе ви помогнеме - нагласи Рихелман. 
 
Државниот секретар на Министерството за економија, Катерина Костеска, рече дека Министерството 
преку годишната програма за подобрување на конкурентноста на македонските производи и услуги 
финансиски ги поддржува македонските компании и производители на вино. 
 
- За надоместување на трошоците за празен саемски простор, компаниите имаат можност да ги 
презентираат и промовираат своите производи на светските реномирани саеми. Според програмата за 
поддршка и развој на кластерското здружување во Македонија, Фондацијата „Тиквенски вински пат“ 
доби парична поддршка од Министерството за реализирање на проектот за вмрежување со сродни 
кластерски здруженија во регионот со што треба да се придонесе за популаризација на македонските 
вина и зголемување на нивниот извоз - рече Костеска. 
 
ЦБИ придонесува за овозможување еднаков економски развој на селектирани земји во развој преку 
обезбедување извозна маркетинг и менаџмент поддршка на нивните мали и средни претпријатија и 
организации за развој на бизнисот за зголемување на извозот во Европската Унија. 
 
Целта на АгБиз програмата на УСАИД е да го зголеми економскиот пораст во Македонија преку 
проширено и еколошки одржливо производство и продажба на земјоделски производи со додадена 
вредност, оспособувајќи ги производителите и преработувачите да се конкурентни на регионални и 
глобално ниво. 
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Двете програми успешно соработуваат во обезбедување поддршка на македонскиот вински сектор 
преку подобрена конкурентност и зајакнат маркетинг во насока на зголемување на извозот и успешен 
пласман на македонските вина на странските пазари. 
 
 
Web:  

 
Date:  17 December 09  

 
 
Media: ELECTRONIC 
Medium:  Journalist : L.P 
 

 
ЌЕ СЕ КРЕИРА МАРКЕТИНГ ПЛАН ЗА ИЗВОЗ НА ВИНО 
Виното е македонскиот лидер во извозот на пијалаци 

 
Производството на вино во шишиња изнесува 
околу 550.000 хектолитри годишно што не е 
доволно да го покрие целокупното производство 
на вино во земјава 

 
Со подобрени услови за извоз и поголем пробив 
на странскиот пазар ќе се зголеми вкупниот извоз 
на вино, а со тоа и бруто домашниот производ, 
каде производството на вина учествува со 17 до 
20 отсто. Ова го изјави министерот за 
земјоделство, Љупчо Димовски на вчерашното 
обраќање на тркалезната маса за креирање на 

национален маркетинг план за извоз на вино. Иницијативата е поттикната од 
Центарот за промоција на извозот од развиените земји (ЦБИ), а во соработка со 
АгБиз програмата на УСАИД. 
-Виното е македонскиот лидер во извозот на пијалаци, а веднаш по тутунот е 
вредносно најважен производ кој го пласираме на странските пазари. Во секој случај 
не треба да се занемари и домашната потрошувачка на вино која по 
западноевропските стандарди е многу мала, со што се сложија и учесниците на 
неодамнешната јавна расправа посветена на Нацрт стратегијата на лозарство и 
винарство - изјави Димовски.  

Тој нагласи дека винарските визби во земјава имаат капацитет да произведуваат два 
пати повеќе од сегашното производство кое што може да изнесува околу два милиони 
хектолитри годишно. Производството на вино во шишиња, пак изнесува околу 
550.000 хектолитри годишно што не е доволно да го покрие целокупното 
производство на вино во земјава. 
-Формирана е работна група која постојано е во контакт со сите чинители во овој 
сектор. Министерството е отворено за сите предлози на научната и бизнис заедница 
кои ќе придонесат да се изготви еден документ кој ќе биде од корист на сите граѓани 
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кои се, или планираат да бидат во овој сектор - рече Димовски. 

Јан Вилем Рихелман, експерт од ЦБИ, посочи дека сакаат да му помогнат на винскиот 
сектор за да стане поконкурентен на странскиот пазар.  
-Нашата методологија која ја применуваме не само во вашата земја, туку и во многу 
други земји, во основа многу е едноставна, но се бара здружување на сите чинители 
за да се постигне успех - рече Рихелман 

Државниот секретар на Министерството за економија, Катерина Костеска рече дека 
преку годишната програма за подобрување на конкурентноста на македонските 
производи и услуги, финансиски ќе се поддржуваат македонските компании и 
производители на вино. 
-Со цел, надоместување на трошоците за празен саемски простор, компаниите имаат 
можност да ги презентираат и промовираат своите производи на светските 
реномирани саеми - рече Костеска.  

(Л.П) 
 

  

 
Web:  

 
Date:  17 December 09  

 
 
Media: print 
Medium: DNEVNIK Journalist :  
Title: 

Четири визби на саем за вино во Москва 
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Четири македонски винарски визби „Тиквеш“, „Сковин“, „Далвина“ и „Имако“, со поддршка на УСАИД, 
учествуваат на меѓународниот саем „Индустрија за пијалаци - саем на вино 2009“, кој се одржува во 
Москва од 26 до 28 ноември. 

Целта е да се презентираат македонските вина, да се освои вниманието на целната публика, да се 
воспостави директен контакт со купувачите и подобро да се разбере пазарот на вино во Русија, 
вклучувајќи ги клучните конкуренти и структурата на каналите за продажба. 
 
- Ова е одлична можност за македонските винарски визби - извозници да влезат на рускиот пазар и да 
го зголемат својот обем на продажба. Некои македонски винарски визби веќе имаат воспоставени 
односи со купувачите во Русија, а неколку од нив веќе имаат мали количини на пазарите во Руската 
Федерација. Да се биде во можност да се учествува на овој саем дефинитивно ќе значи отворање нови 
можности за зголемување на видливоста на квалитетните македонските вина во шишиња на овој 
огромен пазар - вели Горан Дамовски, постар координатор на синџир на вредности и развој на 
маркетинг на програмата АгБиз. 
 
Русија е четврти по големина увозник на вино во светот, по Велика Британија, Германија и САД. 
Увезеното вино е околу 30 отсто од вкупната потрошувачка во Русија. Очекувањата се дека до 2012 
година потрошувачката на увезеното вино во Русија ќе се зголеми за 53 отсто 
 
 
Web: www.dnevnik.com.mk 
 
 

 
Date:  25 Nov 09 
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Media:TV  
Medium: MTV  Journalist : Eli Josifovska  
Title: Wines from Macedonia –promotional video  
DALVINA  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Web:  
 

 
Date:  20 Dec 09 
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Media:TV  
Medium: MTV  Journalist : Eli Josifovska  

Title: Wines from Macedonia –promotional video  
Vizba Valandovo  
 
 
 
 
 
Web:  
 

 
Date:  27 Dec 09 

 
 
Media:PRINT  
Medium: Moja Zemja   Journalist :  
Title:  
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Web: www.ffrm.com.mk 
 
 

 
Date:  October 09 
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Media:ELECTRONIC 
Medium: Moja Zemja  Journalist : AgBiz 
Title: Семеен бизнис на Блашко Темов 
 

 

Клиенти од ЕУ купуваат македонско трпезно грозје 

Македонија е значаен производител на свежи и преработени градинарски производи. 

Она што е важно за пласирање на ваквите производи на пазарот е нивниот третман. 

Разбирањето на градинарските производи, знаењето како реагираат по бербата и 

дистрибуцијата и важноста на користењето современи принципи за ладење низ целиот 

синџир на производство со цел да се обезбеди висококвалитетен градинарски производ 

за извоз на пазарите се клучни фактори за успех на учесниците од синџирорт за 

производство на свежи производи. Постојат значајни можности за зајакнување на 

македонската хортикултурна индустрија и понатаму да се развиваат пазарните можности 

за додавање вредност и на свежото овошје и зеленчукот. И покрај тоа, потребни се 

значителни подобрувања во ракувањето на свежото производство по берба со цел 

македонските извозници на овошје и зеленчук да станат конкурентни.  

“Пеца Комерц” е една од малкуте фирми во Македонија која работи според современи 

принципи. Оваа компанија има опремен центар за пакување на трпезно грозје, кој 

вклучува дигитални ваги, имплементација на добри производствени и хигиенски 

практики кои се од суштинско значење за извозот, како и спроведување на ХАССП 

системот.  

“Пеца Комерц” своите производи ги извезува во Франција, Полска и Холандија, вели 

Блашко Темов, сопственик на компанијата. 

АгБиз $ додели грант на “Пеца Комерц” за проектот “Основање современ центар за 

пакување производи” во висина од 30.000 американски долари. Претставници од 

Управниот тим на “Пеца Комерц” со помош на АгБиз остварија студиско патување во 
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Јужна Африка, каде што научија како да се подобри ладењето и маркетингот на лозјето, 

во Калифорнија видоа нови потпорни системи за лозјата и на кој начин се 

произведуваат садници за лозје.  

Неодамна тимот на “Пеца Комерц” учествуваше на работилница, како и на индивидуална 

консултација со американскиот експерт за хортикултура, каде што беа дадени 

препораки за правилна употреба на сулфур во предладењето и чувањето на 

производите, постигнување соодветна температура, контрола на влажноста, 

управување, организирање и управување со ладнилникот и користење на енергијата на 

ефикасен начин за постбербените процеси 

Web: www.ffrm.org.mk 
  

Date : Nov 09  

 


