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A propos de FACET

FACET est financé par le Bureau Afrique de l’USAID, Bureau du développement 
durable, Division de la croissance économique, de l’environnement et de 
l’agriculture (AF/SD/EGEA). Le projet collabore avec l’unité de croissance 
économique et de commerce de l’USAID (USAID/EGAT), les missions de l’USAID 
ainsi que les partenaires d’exécution, les gouvernements et le secteur privé afin 
de fournir une assistance technique destinée à ’améliorer la compétitivité et 
le commerce dans le secteur agricole en Afrique sub-saharienne. Conçu pour 
être interactif et collaboratif, FACET fournit une assistance technique destinée à 
améliorer la compétitivité et la productivité des sous-secteurs agricoles à travers 
l’utilisation des TIC comme outils, qui permettent d’améliorer la bonne marche 
et la compétitivité des filières agricoles, et à faciliter le commerce de produits 
agricoles en Afrique sub-saharienne. 

Afin d’atteindre ces objectifs, FACET a deux volets: 

•	 Le partage des connaissances entre les missions en ce qui concerne les 
approches durables et généralisables d’utilisation des TIC pour une meilleure 
réussite des activités Feed the Future.

•	 L’assistance technique à court terme aux projets pour les aider à améliorer 
leurs méthodes d’utilisation des TIC, notamment celles susceptibles d’être 
également utiles à d’autres projets.

De nombreux documents d’informations et profils de demande de produits 
par FACET ainsi que d’autres ressources liées aux TIC et à l’agriculture sont 
disponibles en ligne à l’adresse suivante : http://www.ICTforAg.org. Les projets 
agricoles financés par l’USAID qui travaillent en Afrique sub-saharienne peuvent 
demander une assistance technique temporaire en contactant l’équipe de FACET 
à l’adresse suivante at : facet@fhi360.org.
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Introduction

Depuis des millénaires, les agriculteurs bénéficient d’un 
accès extrêmement limité aux sources d’informations,  
ce qui entraîne une réduction systématique de la 
productivité agricole. L’agriculture est d’une importance 
capitale pour l’humanité car non seulement elle permet 
à la population de s’alimenter mais également elle est 
pratiquée par la majorité des populations à faibles 
revenus, à travers le monde. 

Afin d’optimiser leur productivité et leurs revenus, les agriculteurs ont 
besoin d’une combinaison complexe de sources d’information pour 
obtenir des informations précises et exploitables sur des sujets tels  
que les méthodes agricoles, les intrants (semences ou engrais),  
le climat, les maladies et les marchés qui leur permettent d’améliorer  
leurs rendements et bénéfices. Ces informations peuvent donner lieu  
à des synergies d’actions et de partenariats entre producteurs qui 
renforceront les organisations paysannes telles que les coopératives, 
associations et groupements autonomes. Cependant, il convient de  
ne pas ignorer que les informations ne peuvent, à elles seules, suffire.  
Il est également important pour les paysans de tisser des liens avec 
d’autres acteurs de la filière, à savoir les caisses d’épargne et de crédit,  
les fournisseurs d’intrants, les collecteurs ainsi que les personnes 
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impliquées dans les marchés, le stockage et le transport. Sans ces liens, les 
informations ne pourraient avoir qu’un impact limité dans la revalorisation 
des revenus et de la productivité des paysans.

Traditionnellement, les agriculteurs s’appuyaient sur des pratiques héritées 
ainsi que sur des réseaux personnels. L’introduction d’agents vulgarisateurs 
qui, depuis un siècle, appliquent leur expertise directement dans les 
champs des petits producteurs d’Afrique subsaharienne, s’est largement 
améliorée grâce aux réseaux informels mais la méthode est coûteuse et 
difficile à généraliser. Qu’il s’agisse de manière informelle à travers leurs 
amis, par le biais de programmes de vulgarisation agricole financés par des 
fonds publics ou par des négociants agricoles privés, les paysans s’appuient 
sur les informations des experts afin de cultiver efficacement leurs terres. 
Ce besoin d’informations fournies par les experts est plus important que 
jamais pour ce 21ème siècle en ce sens que les paysans doivent réussir à 
s’adapter rapidement aux changements climatiques et exigences du marché. 

Pour les experts au développement agricole, le défi à relever est souvent 
d’identifier la meilleure méthode de communication des informations 
aux paysans. Nous savons que les services de vulgarisation agricole livrés, 
d’une part, par le canal des sessions de formation en salle et, d’autre 
part, par celui des démonstrations au niveau des champs, permettent au 
paysan d’améliorer sa productivité lorsqu’ils sont bien exécutés. Plusieurs 
projets de développement agricole ont contribué à augmenter le nombre 
de paysans bénéficiaires des services tirant profit de leurs formateurs 
à travers diverses approches de formation des formateurs tels que les 
paysans « experts » ou les associations paysannes qui forment les autres 
membres de la communauté. Ces approches peuvent être efficaces mais 
elles risquent de voiler parfois la clarté du message.

Le fait que la méthode la plus efficace et la plus rentable de 
communication des informations aux paysans varie souvent, non seulement 
d’une région à une autre mais également d’une personne  
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à une autre, complique cette situation. Alors que certains paysans  
pourraient exploiter ces informations fournies par un agent vulgarisateur, 
d’autres seraient plus à l’aise avec les conseils d’amis ou de paysans du 
même milieu. Donc, en reconnaissant cette complexité, il est important 
de tenir compte d’un large éventail d’options de partage des informations 
agricoles avec les paysans. Plus que jamais sans doute, les informations 
et technologies de communications (TIC) modernes fournissent aux 
paysans l’opportunité de se faire entendre. Il s’agit là d’une rupture 
avec les méthodes traditionnelles de diffusion d’informations qui étaient 
essentiellement des réseaux unidirectionnels, allant du sommet à la  
base, ou du fournisseur au paysan. Les TIC modernes présentent 
l’opportunité de mieux adapter les informations aux besoins et  
intérêts des communautés individuelles. 

Les nouvelles TIC, notamment les technologies de téléphonie mobile, 
créent également une remarquable opportunité de communiquer,  
de manière personnalisée, avec les paysans bien qu’elles soient souvent 
difficiles à comprendre ou à utiliser par les agriculteurs analphabètes  
du terroir. De même, la multiplication des nouvelles technologies disponibles 
est difficile à contrôler et évaluer. Certaines de ces technologies, telles 
que la radio, existent depuis des décennies sous une forme ou une autre. 
D’autres, comme les cellulaires, les ordinateurs et les vidéos ne sont 
apparues que récemment en concentration visible dans les zones rurales 
du monde, notamment en Afrique sub-saharienne. 

Quel est l’objectif du kit?

Les projets de l’USAID et des autres organisations d’exécution fournissent 
aux autres acteurs de la filière agricole des informations sur divers thèmes. 
Ce kit est conçu pour permettre à ces projets et organisations d’utiliser 
les vidéos à moindre coût afin d’étendre leurs activités de développement 
agricole et les services de vulgarisation qu’ils proposent. Il est important  
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de mettre l’accent sur le fait que ce kit ne laisse pas supposer que la 
création de video est la solution la mieux adaptée pour la diffusion 
d’informations agricoles. Plutôt, compte tenu de son utilisation croissante 
due à la disponibilité de plus en plus grande de caméras digitales 
abordables et de logiciels de montage, le recours à cet outil dans les 
projets de développement agricole financés par les fonds publics, a 
pour objectif de permettre aux experts d’élaborer une approche plus 
systématique d’utilisation de l’audiovisuel à moindre coût comme l’un  
de moyens de partage des informations avec d’autres paysans. 

Pourquoi devez-vous envisager 
l’utilisation et la création de 
vidéo à moindre coût?

L’utilisation de la vidéo à moindre coût dans un projet 
de développement agricole peut constituer une 
méthode efficace d’expansion de vos activités en tirant 
profit de la connaissance des experts locaux et des 
agriculteurs pour toucher un public plus vaste. Etant 
donné que les vidéos peuvent être réalisées dans les 
champs par votre personnel, elles reviendront moins 
chères que celles produites par des professionnels 
et le temps de réalisation, de la conceptualisation 
jusqu’au produit final, est plus court. Compte tenu 
des avantages en termes de coûts et de temps, vous 
pourriez également avoir la possibilité de réaliser  
plus de vidéos qu’il ne serait possible autrement. De 
même, si vous trouvez que l’une de vos vidéos n’a 
pas l’impact souhaité, il est moins cher et plus efficace 
de réaliser une plus récente que d’avoir recours à 
un vidéographe. Enfin, la production de vidéos avec 

La vidéo à moindre coût 
se définit ici par la vidéo courte et 
modulaire produite par des acteurs 
locaux en utilisant l’équipement de  
base et, souvent, des logiciels de 
montage gratuits. 

Il est important de toujours prendre  
en considération le coût total, la 
qualité et l’avantage éventuel de toute 
activité de création de vidéo. Par 
exemple, une vidéo à moindre coût 
dont la production coûte 2.000 dollars 
mais qui ne touche que 200 paysans 
comme impact, pourrait être moins 
rentable qu’une vidéo réalisée par un 
professionnel coûtant 10.000 dollars  
qui peut toucher 1500 paysans. 

Votre décision finale, quant à la  
question de savoir comment structurer 
l’utilisation d’une vidéo, doit se faire  
sur la base de la probabilité de 
réalisation de vos résultats selon un  
bon rapport qualité-prix et non  
selon l’un de ces critères pris en  
compte de manière isolée.
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des protagonistes locaux contribuera éventuellement à une meilleure 
appropriation locale du contenu, autonomisera les agriculteurs locaux en 
leur donnant une voix et renforcera l’accès des populations locales aux 
outils TIC. Il est évident que pour procéder à l’une de ses options, le fait de 
fournir uniquement du matériel ne suffit pas. Avant de finir d’utiliser ce kit, 
non seulement vous serez capable de réaliser des vidéos à moindre coût, 
mais vous pourrez également intégrer dans le projet de développement 
agricole une activité de création de vidéo structurée et à moindre coût. 

Ce kit est destiné à quel public?

L’audience primaire de ce kit est constituée des partenaires d’exécution 
de l’USAID et des autres organisations, spécialisés dans le développement, 
qui utilisent ou envisagent d’utiliser la création de vidéo afin d’améliorer 
l’impact de leurs projets de développement agricole et rural. 

Bien que plusieurs modèles de production de vidéo existent, ce kit 
présente particulièrement les vidéos abordables, réalisables par l’équipe 
de terrain, les paysans et les experts locaux. Dans ce kit on a opté, de 
préférence, pour la création d’un contenu que les agriculteurs pourraient 
trouver utile dans leurs activités quotidiennes plutôt que pour les chefs 
d’œuvres cinématographiques. Cela dit, vous trouverez ce kit précieux 
même si vous envisagez d’engager une compagnie de production ou un 
vidéographe professionnel pour produire vos vidéos.

Lorsque vous aurez fini d’utiliser ce kit, vous aurez élaboré une stratégie  
de mise en œuvre pour l’intégration de l’audiovisuel dans vos activités  
de développement agricole.
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Que trouverai-je dans ce kit?

Il n’y a pas de solution ou d’approche unique pour l’utilisation de la vidéo 
à moindre coût. Ce qui marche bien dans un contexte ou une situation 
pourrait ne pas réussir à susciter de l’intérêt ailleurs. Ainsi, ce kit ne vous 
proposera pas de modèle prescrit. Il vise plutôt à vous guider par une 
série de questions qui vous aideront, ainsi que votre équipe, à concevoir 
une activité audiovisuelle mieux adaptée à vos objectifs et bénéficiaires 
ainsi qu’aux réalités de votre projet. Afin de simplifier ce processus, chaque 
composante du kit commence avec des objectifs d’apprentissage et finit 
avec des facteurs de réussite cruciaux que vous devrez envisager pendant 
la mise en œuvre de votre activité. 

Le kit est réparti en six composantes suivantes:

•	 Composant 1: Comment l’audiovisuel à moindre 
coût est-il utilisé dans le développement agricole? 
Cette composante fournit un aperçu de quelques méthodes d’usage 
de la création de vidéo dans le développement agricole, notamment 
pour les services de vulgarisation. Elle comprend des exemples 
illustratives d’organisations aussi bien africaines qu’étrangères ainsi 
que leurs coordonnées, sites Internet et autres ressources que vous 
pouvez utiliser afin d’en savoir plus sur une approche donnée.

•	 Composant 2: la vidéo à moindre coût est-elle 
la méthode la mieux adaptée qui vous permettra 
d’atteindre vos objectifs? 
Avant de commencer à utiliser la vidéo à moindre coût, il est 
important d’analyser si elle est réellement la méthode la plus adaptée 
pour atteindre les objectifs que vous vous êtes fixés. Une fois que vous 
avez décidé qu’elle est une méthode adaptée, vous devez déterminer 
quel type de vidéo s’adapte mieux à votre contexte et vos objectifs 
(c’est à dire en termes de rentabilité, professionnalisme, etc.…). 
Il est également important d’examiner si vous avez la capacité de 
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travailler avec les vidéos, sinon quelles sont les mesures progressives 
à prendre afin de renforcer cette capacité. Cette composante vous 
guidera dans le processus d’analyse de la question de savoir si diverses 
TIC et solutions traditionnelles sont adaptées afin de déterminer 
si, effectivement, la vidéo est un bon format selon votre capacité 
organisationnelle, technique et financière.

•	 Composant 3: Comment pouvons nous réaliser nos 
propres vidéos de vulgarisation agricole? 
 Cette composante vous permettra d’identifier les personnes que 
vous souhaitez former et de déterminer leurs prérogatives dans ce 
processus. Elle comprend les techniques suggérées de production 
de vidéos qui respectent les normes de qualité de base en mettant 
l’accent sur la préparation, l’enregistrement et le montage de votre 
vidéo. Enfin, elle comprend les techniques qui permettent de lever 
les barrières d’adoption afin que votre équipe ait plus de chances de 
produire ses propres vidéos en tenant compte des méthodes simples 
d’incitatifs pour la production de vidéos. Elle n’est pas destinée à être 
un guide technique complet sur les méthodes de réalisation de vidéos 
bien que des astuces techniques et des références y figurent.

•	 Composant 4: Quelle est la meilleure méthode de 
diffusion de nos vidéos? 
Les méthodes de diffusion de vos vidéos varieront en fonction de 
l’audience ciblée et du contexte local. Il est important de développer 
un processus de diffusion adaptée au contexte dans lequel vous 
travaillez si vous voulez maximiser la probabilité d’impact de vos 
vidéos. Autrement, même les meilleures vidéos pourraient finir dans 
la poubelle virtuelle. Cette composante comprend les suggestions de 
différentes méthodes de diffusion y compris les considérations à la fois 
sociales et techniques. Il vous permettra d’analyser le ou les méthodes 
qui pourraient être adaptées à vos besoins et vous montrera 
comment utiliser les commentaires continus afin d’améliorer votre 
approche de dissémination.
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•	 Composant 5: Comment peut-on évaluer l’impact 
de nos vidéos sur les paysans? 
Une fois que les vidéos sont produites et diffusées, il est important 
d’apprendre comment elles sont utilisées et quel impact elles 
pourraient avoir. Cette composante présente les différentes méthodes 
d’analyse de l’utilisation des vidéos et d’évaluation de l’impact. En 
outre, elle comprend des suggestions sur les méthodes de recueil des 
observations des paysans afin de disposer de meilleures informations 
pour la création d’un nouveau contenu.

•	 Composant 6: Quelles sont les considérations 
techniques à prendre en compte? 
Plusieurs choix techniques doivent être faits avant de pouvoir 
commencer l’enregistrement ou la diffusion d’une vidéo. Cette 
composante comprend les aperçus des différents types d’appareils 
d’enregistrement de vidéos à moindre coût, leurs forces, leurs 
faiblesses et les exemples de situations dans lesquelles ils pourraient 
être adaptés. Cette section ne fera pas de recommandations sur  
le meilleur appareil. Elle vise plutôt à vous donner des informations  
sur des considérations techniques possibles afin que vous puissiez 
analyser lequel est le plus adapté à votre situation.

Comment dois-je utiliser ce kit?

Dans chaque composante, vous trouverez des fiches et modèles utiles 
qui viendront avec le DVD. Ils vous permettront d’adapter l’élaboration 
de votre stratégie de mise en œuvre à votre situation spécifique. On 
vous recommande de lire chaque composante par séquence avant de 
vous lancer dans la création de vidéos. Cela vous permettra de mettre en 
œuvre une stratégie détaillée qui aura plus de chances de résoudre plus 
efficacement les problèmes auxquels vous vous serez confronté pendant la 
mise en œuvre. Cela ne veut pas dire que votre stratégie doit être statique. 
Une fois que vous avez commencé à exécuter votre activité, vous pourriez 
trouver que certaines hypothèses que vous aviez avancées ont changé ou 
que les réalités de la mise en œuvre sont différentes de ce que vous aviez 
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Composant et Fiche de Présentation 

Cadre de stratégie  
de mise en oeuvre

Questionnaire sur 
l’infrastructure TIC

Outil d’évaluation  
de l’option TIC

Fiche de  
budgétisation

Guide des  
discussions de  
focus group

Formulaire de 
distribution

Fiche de sélection 
d’indicateur

Formulaire 
d’observation 
de la diffusion 
(Médiatisation)

Fiche de préparation  
questions  

& réponses

Fiche de stratégie  
de diffusion

Fiche de sélection  
de la diffusion

Fiche de préparation 
du montage de la 

vidéo

Modèle de scénario 
de vidéo

Liste de contacts 
des experts dans le 
domaine d’activité

Fiche de qualité de 
base de la vidéo

Composant 1
Exemples  
de terrain

Composant 2
Examen des  

solutions TIC les  
plus adaptées

Composant 3
Réalisation de  

vos vidéos

Composant 4
Diffusion de  
vos vidéos

Composant 5
Mesure de l’impact 

des vidéos

Composant 6
Considérations 

techniques

imaginé. C’est tout à fait normal et attendu. Assurez-vous de revoir votre 
stratégie ainsi que les composantes pertinentes pendant la phase de mise 
en œuvre et la réviser au besoin.

Si, avant de lire le kit vous avez déjà commencé à mettre en œuvre une 
activité de création de vidéo à moindre coût avec les paysans, énumérez 
d’abord les principaux problèmes auxquels vous êtes confrontés. Ensuite, 
lisez le kit (ou les composantes pertinentes) en veillant à ne pas les 
perdre de vue et ajustez, au besoin, votre activité actuelle. Avant de faire 
des changements significatifs à ce que vous avez déjà réalisé, il serait utile 
d’envisager de tester une petite activité avec vos bénéficiaires ciblés afin  
de vous assurer que les changements permettront réellement de  
résoudre les difficultés auxquelles vous êtes confronté. 
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Comment l’audiovisuel  
à moindre coût est-il  
utilisé dans le 
développement agricole?

Cette composant fournit un aperçu de 
quelques méthodes d’usage de la création 
de vidéo dans le développement agricole, 
notamment pour les services de vulgarisation. 
Elle comprend des exemples illustratives 
d’organisations aussi  bien africaines 
qu’étrangères ainsi que leurs coordonnées,  
sites Internet et autres ressources que vous 
pouvez utiliser afin d’en savoir plus sur une 
approche donnée.

Buts de composant

Lorsque vous aurez fini  

cette composant,

99 Vous comprendrez comment 
la vidéo est utilisée dans le 
développement agricole, 
notamment pour les services  
de vulgarisation. 
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Il n’est pas rare que les experts au développement tombent 
sous le charme de la dernière technologie. La plupart d’entre nous a 
connaissance d’au moins un ou deux projets qui, pour une raison ou  une 
autre, sont arrivés au constat selon lequel la technologie qu’ils croyaient 
révolutionnaire, a fini par être un échec total. Les FAILFaires, qui donnent 
l’occasion aux  experts internationaux au développement de partager 
des informations sur les interventions de téléphonie mobile et les TIC 
ayant  échoué, sont apparus comme une opportunité pour disposer 
d’informations  sur les cas de réussite et d’échecs. La vidéo n’échappe 
pas à cette règle. Voici une anecdote courante: « nous avons remis à nos 
bénéficiaires des caméscopes mais ils ne les ont jamais utilisées. Je ne 
sais pas vraiment pourquoi ». La vérité est que l’utilisation efficace de 
vidéos pour les projets de développement n’est jamais aussi simple que la 
distribution de caméscopes. 

Plutôt que de se focaliser sur les raisons qui ont poussé la vidéo à trahir les 
attentes, cette composant donne un aperçu de quelques organisations qui 
ont réussi à utiliser les vidéos sans avoir besoin d’énormes investissements 

Figure 1: Représentation de la théorie cognitive d’apprentissage multimédia1

Pour plus d’exemples 
d’échecs de projets 
ICT4D ou pour trouver 
un FAILFaire près de 
chez-vous, visitez le site 
suivant: http://failfaire.
org/
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1 	M ayer, R. E. & Moreno, R. (2000). A Learner-Centered Approach to Multimedia Explanations: Deriving Instructional Design 
Principles from Cognitive Theory. [http://imej.wfu.edu/articles/2000/2/05/index.asp. consulté le 17 février 2012].
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en ressources. Bien que n’étant pas une panacée, lorsqu’elle est réussie, 
la vidéo a fait ses preuves comme méthode puissante de partage de 
multiples informations agricoles avec les agriculteurs. L’impact des 
multimédias, tels que la vidéo, sur l’acquisition de connaissances a 
été même entériné par la recherche. Pour rappel, Richard Mayer, un 
psychologue cognitif de l’Université de Californie, Santa Barbara a fait des 
recherches importantes sur les avantages de l’apprentissage grâce aux 
multimédias, notamment l’audiovisuel (Voir Figure 1 à la page précédente). 

Etant donné que le secteur évolue rapidement, cette liste n’est appelée ni 
à être exhaustive ni à suggérer une approche au détriment d’une  autre. 
Il est important de se rappeler que chaque situation est unique. Donc 
ce qui a réussi  pour un projet pourrait ne pas être reconduit  dans un 
contexte ou environnement différent. Bien que toutes les organisations 
citées ici comme exemples utilisent la vidéo à moindre coût ou collaborent 
directement avec les paysans, elles doivent au moins vous donner un aperçu 
de certaines possibilités actuelles d’utilisation de la vidéo afin d’améliorer 
les activités agricoles et les services de vulgarisation. Elles devraient 
également vous être utiles lorsque vous travaillez sur l’élaboration d’une 
stratégie de mise en œuvre pendant toutes les phases du kit.

Digital Green

Qui est-elle?

Digital Green est une ONG, enregistrée aux USA et en Inde, qui utilise 
le modèle interactif pour diffuser des informations agricoles ciblées par 
voie digitale aux petits producteurs et producteurs marginaux indiens. 
A ce jour, leurs partenaires indiens ont produit plus de 2000 vidéos et 
ont travaillé avec presque 90 000 paysans. Ils collaborent également avec 
l’IDE Ethiopie afin de mettre également leurs systèmes à la disposition 
des agriculteurs éthiopiens. Ils coopèrent également avec les services 

Lorsque vous aurez fini  
cette composant, 
	 • Vous comprendrez 	
		  comment la vidéo est 	
		  utilisée dans le 		
		  développement agricole, 	
		  notamment pour les 	
		  services de vulgarisation. 
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de vulgarisation existants, les ONG et le secteur privé, ce qui les aide à 
étendre leurs activités, bâtir la confiance et tirer profit de l’expertise dans 
ce domaine. Le  système de Digital Green est basé sur un modèle hub (au 
niveau des districts) et spoke (niveau village), plusieurs spokes bénéficiant 
de chaque hub voisin. Toutes les vidéos sont produites au niveau local en 
utilisant des équipements bon marché et suivent principalement un format 
de formation animée dans lequel les agriculteurs et experts expliquent 
directement le thème au spectateur. 

Le système de Digital Green consiste en quatre principaux éléments:

1.	 Application d’un processus participatif pour la production locale  
de vidéos;

2.	 Utilisation d’un modèle d’apprentissage dispensé par un enseignant 
pour la diffusion de vidéos et la formation;

3.	 Déploiement d’une plateforme technologique de matériels et  
logiciels afin d’échanger des données dans les zones où la  
connexion Internet et l’électricité sont limitées et  

4.	 Utilisation d’un modèle itératif pour répondre aux besoins de la 
communauté et défendre leurs intérêts en utilisant à la fois les  
outils analytiques en ligne et les réseaux téléphoniques de recueil  
de commentaires par serveur vocal interactif (IVR). 

Quelles technologies utilise-t-elle 
actuellement?

Digital Green utilise des caméscopes afin d’enregistrer les vidéos grâce 
à des microphones sans fil et des trépieds pour une bonne qualité 
audio et vidéo. Elle utilise principalement Windows Movie Maker pour le 
montage, certains sites avancés utilisant Sony Vegas. Les vidéos finalisées 
sont diffusées auprès des membres de la communauté grâce à de petits 
projecteurs manuels appelés pico-projecteurs. Elle a également eu à utiliser, 
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dans le passé, des lecteurs DVD et téléviseurs pour diffuser ses  
vidéos. Elle utilise, par ailleurs, un système IVR téléphonique et des  
outils analytiques et de gestion des données en ligne/ hors ligne  
afin de recueillir les observations des paysans et mesurer l’impact. 

Comment produit-elle ses vidéos?

Les vidéos sont produites au niveau local par une équipe de 4 à 6 
membres de chaque hub ayant suivi une formation. Les producteurs  
de vidéo communautaires travaillent en duo afin de créer 6 à 8  
vidéos par mois avec les paysans des différents villages de leur localité.  
Les vidéos durent approximativement 8 à 10 minutes et présentent  
une variété de thèmes y compris les témoignages et démonstrations  
de techniques de production améliorées, les liens commerciaux et les  
projets gouvernementaux. Compte tenu de la variabilité des ressources 
agricoles et environnementales locales, les vidéos tendent à mettre  
l’accent sur les techniques qui sont, soit des améliorations, soit des 
alternatives éventuelles aux pratiques actuelles. Tous les thèmes des  
vidéos sont sélectionnés de manière à correspondre à ceux qui sont  
déjà préconisés par ses partenaires par le biais des services de 
vulgarisation existants. Les partenaires de Digital Green utilisent  
également les experts en la matière pour examiner chaque vidéo et 
s’assurer de la précision, de la clarté et de la qualité du contenu. 

Quels sont ses coûts moyens et  
comment sont-ils financés?

Digital Green considère son travail principalement comme un intérêt 
général et compte donc sur les subventions pour le financement de  
la plupart de ses activités de développement technologique et de 
formation des formateurs. Elle travaille également avec ses partenaires  
afin d’institutionnaliser des modèles commerciaux destinés à financer  
les coûts récurrents. En Inde, selon les estimations de Digital Green,  
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la valeur de 2 roupies (approximativement 0.04 dollar) par agriculteur et 
par semaine couvre les coûts récurrents du système, principalement la 
rémunération de l’animateur. Selon toujours ses estimations, le montant 
de 4 roupies par agriculteur et par semaine couvrirait également les coûts 
d’acquisition du capital pour le système en sus des frais de rémunération 
de l’animateur. Ces frais sont basés sur une participation minimum de 
90 agriculteurs par village et par an. Les paiements varient selon les 
partenaires mais ce modèle semble gagner du terrain en Inde.

Comment diffuse-t-elle ses vidéos?

Tout le contenu de la vidéo créé par le hub Digital Green est diffusé sur 
un réseau YouTube et posté sur le site Internet de l’organisation via un 
mécanisme de recherche avancée. Les hubs des districts qui tendent à être 
des bureaux partenaires, servent de centres de distribution pour les 100 à 
500 villages locaux (ou spokes) de leur district. Chaque village dispose d’un 
animateur doté d’un pico-projecteur entre 6  et 8 groupes de 10  à 20 
agriculteurs. Les groupes bénéficiant des services tendent à être constitués 
de groupes de femmes autonomes ou de clubs de paysans. Les projections 
avec chaque groupe ont lieu régulièrement chaque semaine et tous les soirs.  

Voir les guides virtuels de 
Digital Green en matière de 
production et distribution de 
vidéos sur YouTube. http://www.youtube.com/watch?v=C8lJrvlTEqs http://www.youtube.com/watch?v=tag3hL74AJg
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Afin de renforcer l’adoption éventuelle de nouvelles techniques ou 
approches agricoles, toutes les projections sont animées et comprennent 
une discussion avec les agriculteurs sur le contenu de chaque vidéo. 
Digital Green a également trouvé que la présentation d’une vidéo à une 
communauté dans une séquence particulière peut susciter de l’intérêt et 
en favoriser l’adoption. Elle utilise le système séquentiel lorsqu’elle démarre 
la production dans un nouveau village:

1.	 Des clips de divertissement tels que les chansons d’un groupe de 
femmes pour attirer l’audience;

2.	 Des témoignages et interviews avec des agriculteurs progressistes  
qui partagent les concepts et expériences liés aux pratiques;

3.	 Des présentations brèves d’un large éventail de pratiques qu’elle  
veut promouvoir ;

4.	 Des démonstrations comparatives avec des agriculteurs progressistes 
qui montrent les avantages de ces pratiques en les illustrant avec un 
brin d’humour;

5.	 Des agriculteurs familiers provenant de la zone avoisinante (du même 
village de préférence) qui testent les pratiques et

6.	 Des experts qui expliquent en détail les concepts et donnent des 
instructions détaillées pour l’application de chacune de ces pratiques.

Comment mesure-t-elle l’impact?

Digital Green utilise une solide base de données COCO (Connect Online 
| Connect Offline) afin de suivre les différentes données grâce à des 
tableaux de bord définis en fonction de l’utilisation. Ce système permet à 
n’importe qui, à travers le monde, d’obtenir des informations instantanées 
sur des éléments tels que le nombre de projections qui se tiennent chaque 
jour, le nombre moyen de participants, le temps moyen  
de production d’une vidéo et les taux d’adoption/d’expérimentation. 
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La recherche préliminaire réalisée par PRADAN et VARRAT, deux 
partenaires de Digital Green à Orissa, en Inde, a  trouvé que l’intégration 
du modèle de Digital Green dans les services de vulgarisation existants  
a fait baisser le coût d’adoption qui était de 10  à 18 dollars par cas à  
3 et 4 dollars. De plus, une analyse d’un échantillon préliminaire et limité 
a trouvé que dans un intervalle de huit mois de déploiement du système 
Digital Green, l’augmentation cumulative moyenne de salaire était de 
242 dollars par paysan dans un échantillon de villages d’Orissa. Elle est 
maintenant sur le point de planifier une évaluation plus rigoureuse de 
l’impact de son système en appliquant un essai contrôlé randomisé à 
grande échelle  applicable à plusieurs interventions.

Où pourrai-je trouver plus d’informations  
sur Digital Green?

Digital Green partage beaucoup d’informations sur son site Internet à 
l’adresse suivante: http://www.digitalgreen.org. Elle fournit également des 
versions entièrement téléchargeables de ses procédures de fonctionnement 
standard et de son cadre d’assurance qualité qui donnent une explication 
détaillée de son modèle sur toute la ligne. Bien que basée en Inde, 
Digital Green offre également des formations poussées en méthodes 
d’amélioration de son approche sur le plan international. Pour plus 
d’informations, contactez contact@digitalgreen.org.

Les vidéos clubs (VVC) de World  
Cocoa Foundation  

Qui sont-ils?

La Fondation mondiale du cacao (World Cocoa Foundation) a  
initialement mis en place des clubs-vidéo au Ghana dans le cadre du 
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programme intitulé Sustainable Tree Crops Program (STCP) (Programme 
durable d’exploitation des arbres) mis en œuvre de 2006 à 2011. Pendant 
la durée du programme, 95 VVC ont été créés touchant plus de 2500 
producteurs de cacao. Les vidéos sont une combinaison de récits, 
d’interviews animés par les agriculteurs et d’un contenu instructif présenté 
par un narrateur.

Quelles technologies utilisent-ils?

Les vidéos ont été enregistrées en utilisant des caméscopes professionnels 
équipés de microphone externe et de trépieds grand-format. La diffusion 
s’est déroulée grâce à des téléviseurs, lecteurs DVD et un générateur pour 
alimenter l’équipement en électricité.

Comment produisent-ils leurs vidéos?

Le programme a engagé un formateur principal qui a travaillé avec une 
équipe de huit agriculteurs formateurs afin de développer des scénarios, 
jouer les rôles, assurer le tournage et narrer les clips vidéo. Au total 11 
vidéos ont été créées en séquence grâce à un manuel technique utilisé 
dans les fermes-écoles. Les scripts ont été développés après le tournage 
afin qu’ils puissent être traduits en d’autres langues et sous-titrés au besoin. 

Quels sont leurs coûts moyens et comment 
sont-ils financés?

Selon les estimations de la Fondation mondiale du cacao, la formation 
par le biais des VVC coûte environ 78 dollars par agriculteur (par ex, les 
téléviseurs, lecteurs vidéo, générateurs et autres divers coûts de mise  
en œuvre des clubs). Ceci ne comprend pas le coût de production de 
chaque vidéo qui est estimé à environ 12000 dollars par épisode. Vers la 
fin de l’année 2011, le programme était financé par des gouvernements 
étrangers et sources privées.  
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Comment diffusent-ils leurs vidéos?

Les clubs vidéo se rencontrent une fois par semaine pendant environ  
trois à quatre mois et sont composés d’environ 20 à 25 membres.  
Chaque session est animée par un animateur qui engage les agriculteurs 
dans la discussion sur le contenu des vidéos.

Comment mesurent-ils l’impact?

Le programme a réalisé une enquête formelle de 32 femmes participantes 
au programme, selectionnées au hasard et de 30 paysannes servant de 
groupe de contrôle à la fin de sa phase pilote en 2008 afin d’évaluer les 
changements d’adoption, la transmission des connaissances et la perception 
des VVC. Bien que l’enquête n’ait pas trouvé de différences significatives 
dans les taux d’adoption ou les rendements entre les groupes de contrôle 
et les groupes de traitement, elle a trouvé un renforcement significatif des 
connaissances des pratiques améliorées. 

Où pourrais-je trouver plus d’informations sur 
les VVC?

L’adresse de la fondation mondiale du cacao est la suivante:  
http://www.worldcocoafoundation.org, bien qu’au moment de l’impression, 
elle disposait d’informations relativement limitées sur les VVC. Pour plus 
d’informations, contactez Ethan Budiansky, chef du programme Cocoa 
livelihoods à l’adresse suivante: Ethan.Budiansky@worldcocoa.org. 

Agro-Insight

Qui est-il?

Agro-Insight est une entreprise basée en Belgique qui crée des vidéos de 
très haute qualité en utilisant une équipe de vidéographes professionnels 
formés localement. Une bonne recherche est effectuée et un bon scénario 
préparé à l’avance pour ces vidéos et principalement dans un format 
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d’enseignement présenté par un narrateur avec quelques interviews 
d’agriculteurs. 

Son modèle est basé sur la méthode zoom-avant, zoom-arrière (ZIZO) 
qui prend en compte la pertinence aussi bien locale que régionale au 
moment de la création des vidéos afin de maximiser l’impact potentiel 
de chacune d’entre elles sur les agriculteurs. L’approche ZIZO s’articule 
autour de cinq principes clés:

1.	 Identifier un thème générique pertinent au plan régional;

2.	 En savoir plus sur la diversité du contexte à travers la recherche 
participative;

3.	 Créer des vidéos avec des agriculteurs et ouvriers agricoles locaux;

4.	 Tester les vidéos dans divers contextes et les parfaire et

5.	 Généraliser.

Video-mediated farmer-to-farmer learning  
for sustainable agriculture

En mai 2011, Agro-Insight a réalisé une 
étude exploratoire pour la plateforme 
constituée de SDC, GFRAS et SAI sur la 
production, la distribution et l’utilisation 
de vidéos destinées à la formation dans 
les pays en voie de développement. 
L’étude comprenait de la recherche, 
des interviews avec les experts et une 
enquête en ligne avec 500 répondants 
d’instituts de recherche, d’universités 
et d’ONG. Le rapport final intitulé 
« Video-mediated farmer-to-farmer 
learning for sustainable agriculture » 
est une lecture intéressante d’une vaste 
perspective d’utilisation  des vidéos 
pour mettre en œuvre des programmes 

de vulgarisation agricole, appliquer  
diverses méthodes de production 
et de distribution, avoir un impact 
dorénavant, résoudre les défis futurs 
et exploiter les opportunités à venir. 
Bien que le rapport ait été rédigé en 
appliquant l’approche d’Agro-Insight 
de création de vidéo qui lui est propre, 
les projets qui envisagent de se lancer 
dans la production de vidéos gagneraient 
toujours à en prendre connaissance. 
Une version complète du rapport est 
accessible en ligne à l’adresse suivante: 
http://agroinsight.com/downloads/
articles-divers/Farmer-to-farmer-video-
FINALREPORT-Van-Mele-2011.pdf
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Quelles technologies utilise-il actuellement?

Agro-Insight utilise les caméscopes professionnels et des trépieds grand 
format pour l’enregistrement de  vidéos ainsi que des microphones pour 
garantir une bonne qualité audio. Toutes les vidéos sont montées grâce à 
Adobe Premiere Pro qui est un programme de production de vidéo haut 
de gamme. La version la plus récente pour la préparation des scripts est  
le modèle CS5.5 qui coûte 799  dollars au détail et demande une 
mémoire de 2GB au moins et un processeur Intel® Core™2 Duo ou  
AMD Phenom®. 

Comment produit-il ses vidéos?

Les vidéos sont créées avec la contribution des paysans locaux qui aident 
à identifier des thèmes, participent au développement des scripts et 
font la démonstration des pratiques. L’enregistrement, le montage et la 
diffusion des vidéos mêmes sont faits par l’équipe d’Agro-Insight ou leurs 
homologues formés localement. Les textes de toutes les vidéos sont 
rédigés et traduits en anglais, français et plusieurs langues locales  
(selon la demande).

Quels sont ses coûts moyens et comment  
sont-ils financés?

Le prix d’une vidéo produite par Agro-Insight varie selon la complexité  
du thème, le champ d’action, le lieu, la logistique et la durée de la vidéo.  
Sa clientèle commerciale comprend des agences internationales de 
recherche et de développement, des donateurs et des universités.

Comment diffuse-t-il ses vidéos?

Les méthodes de distribution varient en fonction du partenaire local 
bien que l’Internet, le disque vidéo compact (VCD) et le DVD soient les 
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moyens primaires de distribution. Les vidéos d’Agro-Insight sont également 
diffusées sur le site d’Access Agriculture http://www.accessagriculture.org.

La diffusion à grande échelle (par ex 20 000 DVD en plusieurs langues)  
est effectuée aux niveaux régional et national par le biais d’une  
campagne médiatique ciblée et d’une action concertée de cartographie 
des protagonistes. Les vidéos d’Agro-insight sont également diffusées  
à la télévision nationale et sont promues et utilisées par les stations de 
radio rurales. 

L’animation n’est pas intégrée dans leur système de distribution bien que 
des groupes de visionnage des vidéos aient été mis en place par des 
paysans, des équipes d’ONG ou des vulgarisateurs agricoles au cas par cas.

Comment mesure-t-il l’impact?

Agro-Insight a sa propre équipe d’experts qui réalisent des évaluations 
d’impact pour ses clients dont les approches économétriques, la 
technographie, l’analyse des biens de subsistance durables et les évaluations 
participatives. Compte tenu de la diversité des objectifs et approches de 
recherche utilisées pour chaque évaluation, il est impossible de fournir ici 
un aperçu de toute la recherche. Cependant, toutes les analyses d’impact 
d’Agro-Insight ont été publiées dans les journaux scientifiques et peuvent 
être téléchargées à partir de son site.  

Où pourrai-je trouver plus d’informations  
sur Agro-Insight?

Plus d’informations sont disponibles sur son site suivant http://www.
agroinsight.com/. Environ deux douzaines de vidéos de vulgarisation qu’il 
a produites peuvent être visionnées directement sur son site ainsi que de 
nombreuses publications sur son travail dans le domaine de la production 
de vidéos réalisées entre paysans. Pour plus d’informations, contactez  
info@agroinsight.com.
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InsightShare

Qui est-il?

InsightShare est une organisation basée en Grande-Bretagne, spécialisée 
dans la vidéo participative (VP) qui est un ensemble de techniques 
utilisées afin d’impliquer les groupes et communautés dans l’élaboration 
et la création de leurs propres vidéos. Il travaille avec des agences de 
développement, des ONG et institutions de recherche afin de créer ses 
propres activités de production de VP et il a aidé à la mise en place de 
plateformes vidéothèques populaires appelées « People’s Video Hubs » 
communautaires dans neuf pays à travers le monde dont le Cameroun, le 
Kenya et l’Afrique du sud. Bien que ses vidéos ne soient pas exclusivement 
axées sur les thèmes agricoles, il a travaillé avec des agriculteurs de 
plusieurs pays.

Son approche utilise l’apprentissage basé sur l’expérience, y compris des 
jeux et exercices afin d’aider les participants à apprendre rapidement 
comment créer leurs propres vidéos. Les méthodes de création de VP 
d’InsightShare valorisent les connaissances locales, cherchent à créer des 
liens entre les communautés et les décideurs et à rendre autonomes les 
populations afin qu’elles renforcent leur contrôle sur les décisions qui 
affectent leur vie. 

Ils ont également élaboré un guide pratique d’utilisation des VP intitulé   
« Vidéo participative : Perspectives et application » disponible  
gratuitement en anglais, français, espagnol et russe sur leur suite suivant:  
http://insightshare.org/resources/pv-handbook. Ce manuel est à lire pour 
ceux qui veulent utiliser la vidéo participative dans leurs projets. 

Quelles technologies utilise-t-il?

Les projets de vidéo participative utilisent  spécifiquement des caméscopes 
professionnels et d’autres équipements de production de vidéos (par ex 
les trépieds, les microphones, les écouteurs, etc.). Les caméscopes utilisés 
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sont de haute qualité mais les considérations primaires sont la facilité 
d’utilisation et la capacité de brancher un microphone et des écouteurs. 
Le Canon HV40 est actuellement le caméscope favorite d’InsightShare 
car étant fiable et performante. A 1200 dollars, son prix figure dans la 
fourchette des prix des articles haut de gamme. Le prix des caméscopes 
moins chers, utilisées quelque fois, tourne autour de 700 à 900 dollars.  

Les vidéos, produites par les participants à travers les projets Insightshare, 
tendent à être montées grâce à des ordinateurs portables Apple 
(MacBook Pro ou MacBook) en utilisant soit Final Cut Pro (logiciel de 
montage professionnel) ou iMovie (la version Apple de Windows Move 
Maker) selon celui qui les  monte et la durée de formation disponible. Les 
« plateformes », qui ont été développées par InsightShare pendant ces 
trois ou quatre dernières années, utilisent toutes des ordinateurs MacBook 
Pro équipés du logiciel Final Cut Pro.   

Comment produit-il ses vidéos?

La vidéo participative permet aux représentants de la « communauté » 
d’avoir un contrôle sur la production de vidéo comme outil d’exploration, 
d’analyse et de communication d’un problème ou d’un sujet. Le processus 
d’Insightshare vise à créer des espaces sûrs et utiles dans lesquels le 
pouvoir de la vidéo peut être exploité afin de diffuser des connaissances, 
des méthodes de  compréhension, des capacités, des passions et 
perspectives qui peuvent, en retour (au besoin), être partagées avec 
d’autres personnes, au sein de la communauté au sens plus large et avec 
d’autres intéressés.   

Les participants assument chaque rôle dans le processus de production, 
depuis la phase d’élaboration de scénarii, en passant par la manipulation du 
caméscope à la présentation ou l’interview et typiquement l’ensemble des 
processus post-production également. Cependant il peut bien arriver que  
le montage soit entrepris par un ou groupe d’animateurs en collaboration 
avec les participants. Que la souris (qui contrôle le logiciel de montage) 
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soit manipulée par les participants ou par les animateurs, c’est le groupe 
dans son ensemble qui décide des éléments à intégrer ou exclure,  
de la séquence de position des images et du son ainsi que de l’histoire  
ou du récit raconté. Un processus rigoureux d’édition participative sur 
papier est toujours entrepris avec l’ensemble des membres du groupe  
afin d’atteindre un consensus sur ces décisions cruciales avant qu’elles  
ne soient prises.

Quels sont les coûts moyens et comment  
sont-ils financés?

InsightShare entreprend des projets avec un large éventail d’ONG et agences 
en tant que consultant, en fournissant des programmes de formation en 
techniques d’animation de vidéo participative et de renforcement des 
capacités mises en œuvre dans un nombre impressionnant de pays et de 
communautés et portant sur divers thèmes. InsightShare délivre également 
ses propres projets participatifs à travers des financements offerts par 
plusieurs bailleurs de fonds et fondations,  en partenariat typique  avec 
les ONG locales ou nationales ou les organisations communautaires avec 
lesquelles il  a des relations de confiance. Les coûts varient selon le champ 
d’action et la durée des projets livrés, allant des projets à court terme 
livrés dans une période de deux à quatre semaines, aux programmes à 
long terme de renforcement des capacités et projets de développements 
de « plateforme » qui s’étalent sur deux à trois semaines.

Comment diffuse-t-il ses vidéos?

Les projections locales sont cruciales pour la plupart des projets de 
vidéo participative et sont typiquement organisées afin de permettre 
autant que possible une participation significative d’une bonne partie de 
la communauté. Les projections se tiennent souvent dans un lieu central 
et sont programmées de manière à ne pas interférer avec les autres 
principales activités des journées ouvrables ou du calendrier plus large 
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(par ex, les périodes de récolte). Les projecteurs de vidéo et systèmes 
d’annonce publique sont régulièrement utilisés et des feuilles ou murs 
aménagés comme écran de cinéma, les téléviseurs équipés de hauts 
parleurs supplémentaires étant également utilisés au besoin.  

Selon les besoins de l’audience et des participants (comme auteurs ou 
propriétaires de la production), les vidéos de ces projets sont copiées 
sur DVD, cassettes VHS, CD-ROM et/ou téléchargées sur l’Internet pour 
une plus large diffusion. En général, la stratégie de distribution suit les 
objectifs des participants qui créent le contenu ainsi que les besoins et les 
préférences de l’audience ciblée.

Comment mesure-t-il l’impact?

Les projets de vidéo participative d’InsightShare intègrent souvent, depuis 
le départ, un éventail de techniques de suivi et d’évaluation. Les principes 
s’articulent souvent autour des impacts sur la communauté immédiate et 
les participants eux-mêmes en reconnaissance de l’orientation personnelle, 
interpersonnelle et locale des vidéos participatives comme outil de 
changement. Les animateurs déploient plusieurs approches de suivi 
participatives pendant le processus et invitent les participants à assumer 
un rôle actif dans le contrôle et l’analyse du processus, du produit fini et 
de ses résultats. Les partenaires et clients sont également engagés dans les 
projets d’évaluation et le suivi à long terme des impacts et résultats sur les 
personnes et les communautés impliquées ainsi que sur d’autres questions 
abordées.

Où pourrai-je trouver plus  
d’informations sur InsightShare?

Le site Internet d’InsightShare (http://www.insightshare.org) comprend 
un aperçu de son approche de création de VP, des informations détaillées 
sur les services qu’il offre, des études de cas, des ressources et des vidéos 
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participatives portant sur un éventail de sujets et crées par des  
projets partenaires sur plusieurs années. Pour plus d’informations, 
contactez info@insightshare.org.

Les exemples suivants ne marchent pas spécifiquement pour les 
agriculteurs ou les services de vulgarisation agricoles bien vous  
pourrie les trouver intéressants lorsque vous commencez à planifier  
votre activité.

L’initiative « One Media Player 
per Teacher (OMPT) » (un lecteur 
multimédia par enseignant)

Qui est-elle?

L’OMPT est une initiative d’une organisation à but non lucratif basée aux 
Etats-Unis appelée Polder, Inc. Polder offre aux organisations spécialisées 
dans le développement des équipements audio-visuels  portables, 
automatiques et abordables ainsi que des ressources d’apprentissage et 
programmes de formation à la création de vidéo à moindre coût. Son 
équipe peut faire des recommandations sur la solution technologique la 
plus adaptée aux besoins et à votre environnement de travail. 

Où pourrai-je trouver plus d’informations  
sur l’OMPT?

L’OMPT est accessible à l’adresse suivante http://www.ompt.org/.  
Son site Internet contient des informations sur les solutions  
technologiques qu’elle recommande ainsi que sur les techniques  
et meilleures pratiques de production et de distribution de vidéos.  
Pour plus d’informations, contactez Matt York à l’adresse suivante :  
myork@ompt.org.
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notes
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la vidéo à moindre coût 
est-elle la méthode la mieux 
adaptée qui vous permettra 
d’atteindre vos objectifs?
Avant de commencer à utiliser la vidéo à 
moindre coût, il est important d’analyser si  
elle est réellement la méthode la plus adaptée 
pour atteindre les objectifs que vous vous  
êtes fixés. Une fois que vous avez décidé 
qu’elle est une méthode adaptée, vous devez 
déterminer quel type de vidéo s’adapte mieux 
à votre contexte et vos objectifs (c’est à dire 
en termes de rentabilité, professionnalisme, 
etc.…). Il est également important d’examiner 
si vous avez la capacité de travailler avec 
les vidéos, sinon quelles sont les mesures 
progressives à prendre afin de renforcer cette 
capacité. Cette composant vous guidera dans 
le processus d’analyse de la question de savoir 
si diverses TIC et solutions traditionnelles sont 
adaptées afin de déterminer si, effectivement, 
la vidéo est un bon format selon votre capacité 
organisationnelle, technique et financière.

Buts de composant

Lorsque vous aurez fini cette 
composant, vous aurez:

99 Décidé si la vidéo est une  
option adaptée qui vont  
vous permettre d’atteindre  
vos objectifs.

99 Elaboré  un projet  de mise  
en œuvre de votre activité  
de création de vidéo.
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Lorsqu’on utilise une technologie dans un projet 
de développement, il est fréquent qu’on commence avec une 
solution technologique en tête et qu’on décide par la suite de la meilleure 
manière de l’utiliser afin d’atteindre nos objectifs. Bien qu’on puisse réussir 
à appliquer cette technologie, cette démarche peut également être très 
restrictive du fait qu’elle nous cantonne dans l’analyse des problèmes 
auxquelles nous devons faire face à travers la loupe de la technologie 
pour lequel nous avons opté. Comme le dit le vieil adage, «si tout ce que 
vous avez est un marteau, tout ressemble à un clou ». C’est pourquoi il 
est important d’évaluer d’abord quelle option est la plus adaptée, à savoir 
la vidéo ou une autre méthode, comme solution aux problèmes que vous 
tentez de surmonter ou les objectifs que vous essayez d’atteindre.

Pour ce faire, il faut  prendre du recul. Au lieu de considérer la vidéo 
comme une solution évidente, cette composant vous guidera à travers 
un processus d’évaluation de la pertinence d’une variété de TIC et de 
solutions traditionnelles pour déterminer si la création de vidéo est, en 
effet, bien adaptée à votre propre capacité organisationnelle, technique  
et financière. Il est possible qu’une autre solution TIC, ou une solution  
plus traditionnelle, soit même plus adaptée à votre situation. Si tel est le 
cas, vous vous réjouirez de l’avoir compris avant  d’investir du temps et  
des ressources dans la création de vidéo. En revanche, si vous déterminez 
que la vidéo est adaptée à votre situation, le processus vous fournira un 
socle sur lequel vous allez bâtir votre propre projet de vidéo.

Comment évalue-t-on la pertinence 
des différentes options TIC?
Pour commencer, Il vous faudra définir votre objectif. Il pourrait être utile 
d’en discuter avec votre équipe de projet d’abord pour vous assurer que 
tout le monde a la même compréhension des objectifs que vous voulez 
atteindre. Selon la façon dont globalement vous avez défini votre objectif, 
certaines options peuvent être plus ou moins adaptées à des objectifs 
ou types d’informations différents. Par exemple, des informations sur 



29

2la vidéo à moindre coût est-elle la méthode la mieux  
adaptée qui vous permettra d’atteindre vos objectifs?

les pratiques agricoles pourraient être mieux communiquées par des 
moyens visuels (par exemple, les parcelles de démonstration, les échanges 
physiques ou par vidéo) contrairement aux informations sur les prix et  
les conditions météorologiques qui pourraient mieux passer par téléphone 
mobile ou sur un tableau d’affichage. De même, une campagne de 
sensibilisation du public pourrait être plus efficace par les médias de masse 
et les programmes de formation mieux réussis à travers des échanges avec 
les agriculteurs diffusés dans les media.

Il est préférable, en conséquence, de  veiller à ce que votre objectif intègre 
le type d’informations que vous envisagez de fournir et l’objectif recherché 
avec cette information. Plutôt que de dire, «Améliorer les services de 
vulgarisation agricole pour les petits exploitants maliens », qui pourrait 
inclure des dizaines d’activités spécifiques, il faudra sans doute envisager 
quelque chose de plus spécifique comme : « Augmenter la productivité 
des petits exploitants agricoles de la région de Gao au Mali à travers un 
accès élargi aux informations sur les meilleures pratiques agricoles. »

Une fois que vous avez convenu d’un objectif, il est important d’exposer le 
contexte dans lequel vous travaillez. Bien que vous ayez déjà probablement 
tracé ce contexte dans le cadre de la conception plus large de votre 
projet, il est utile de procéder ainsi, en mettant surtout l’accent sur le profil 
de votre bénéficiaire cible typique et les infrastructures TIC de la région où 
vous voulez travailler. Cette information sera utile au moment de remplir  
le document  d’évaluation de l’option TIC fourni plus loin dans 
cette composant.

Identifier le profil de votre bénéficiaire type vous aidera à déterminer 
quelles solutions TIC seront probablement les mieux adaptées à vos  
besoins et capacités. Par exemple, si votre bénéficiaire type est analphabète, 
alors l’utilisation des messages SMS pour leur communiquer l’information 
peut avoir un impact limité, même si le taux d’adoption du téléphone 
mobile dans la zone où vous travaillez est élevé. Voici un ensemble de 
questions que vous pouvez envisager peut-être de poser au sujet de  
vos bénéficiaires.

Si vous avez plus de 
temps et de ressources 
disponibles, il vous 
faudra éventuellement 
envisager d’utiliser le 
questionnaire sur les 
infrastructures 
TIC  dans l’annexe Fiche 
de la composant afin 
d’effectuer une enquête 
sur une sélection de 
bénéficiaires avec 
qui  vous travaillez. 
Cela vous aidera à 
brosser un tableau plus 
complet en réponse 
à la dernière question 
de la liste fournie 
sur la page suivante. 
Toutes les questions 
du questionnaire ne 
s’appliquant peut-être 
pas à votre situation, ne 
sélectionnez donc que 
les plus pertinents.

Remarque
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Sample Questions:

•	 Quelle est la moyenne d’âge de votre  
bénéficiaire type?

•	 Quel est son niveau d’éducation moyen?

•	 Quel est son niveau moyen d’alphabétisation?

•	 Quel est son statut socio-économique moyen?

•	 Quelles sont ses  cultures principales ou  
produits de base?

•	 Y a-t-il des considérations culturelles ou des 
croyances locales à prendre  en compte?

•	 Comment les gens ont-elles tendance à  
partager l’information?

•	 A quels moments de la journée les gens  
sont-elles généralement disponibles?

•	 Où les gens ont-ils tendance à se rassembler?

•	 Est-ce que la plupart des agriculteurs participent  
à des groupes d’agriculteurs ou communautaires?

•	 Quels sont les types de TIC auxquels les gens  
ont-elles généralement accès ?

•	 Quel est leur niveau de connaissances et d’aisance 
avec chacun de ceux-ci?
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Réfléchissez sur chacune de ces questions et inscrivez  vos réponses en 
tant que groupe sur un papier padex. Rappelez-vous, le but est de créer 
le  profil d’un bénéficiaire type. Cela peut ne pas s’appliquer à tous les 
agriculteurs avec qui vous travaillez, mais  devrait généralement être le  
cas pour  la plupart d’entre eux.

Une fois que vous avez fini de répondre à ces questions, vous pouvez 
synthétiser vos réponses dans un format plus concis.

En utilisant cette information, la prochaine étape est de se servir de 
l’outil d’évaluation de l’option TIC pour déterminer les moyens 
les plus appropriés pour atteindre votre objectif compte tenu de votre 
contexte local. Cet outil est essentiellement une version modifiée de 
l’outil d’analyse des forces, faiblesses, opportunités-menaces (SWOT) qui 

Age 40 à 45

Niveau d’éducation 6ème année primaire

Niveau d’alphabétisation Alphabétisation de base. Pratique très limitée  
de la lecture

Statut socio-économique De subsistance, petit exploitant agricole

Cultures principales Cultures vivrières (maïs, pommes de terre,  
oignons, haricots)

Croyances locales Grande estime portée aux personnes âgées

Echange d’information La plupart du temps de bouche à oreille.  
Histoires racontées par les anciens

Disponibilité La majeure partie du temps le soir après  
le coucher du soleil

Lieux de réunion principaux Le marché local, la maison du chef de village

Participation de groupe Participation mensuelle  aux réunions de  
membres de coopérative d’agriculteurs

Profile TIC Aime la télé, malgré l’accès limité. Accès à la téléphonie 
mobile de base.  Possède une radio et l’écoute 
quotidiennement. Accès limité à l’électricité.
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vous aidera à examiner les avantages potentiels, les coûts et la capacité 
du personnel pour chaque option. Lors de l’examen des forces et des 
faiblesses, il est important de mettre en avant le profil du bénéficiaire dans 
votre analyse. Souvent, ce qui peut apparaître comme une force lorsqu’on 
l’évalue à travers notre propre expérience peut avoir un impact limité ou 
être une faiblesse dans le contexte local. Pour la capacité du personnel, 
assurez-vous d’étudier à la fois la capacité locale et celle du siège. Cela 
devrait prendre en compte à la fois la capacité technique et le temps 
disponible. Vous trouverez peut-être utile de diviser la capacité technique 
en quatre catégories, comme suit:

Identifier à l’avance votre capacité locale et celle de votre siège vous aidera 
à déterminer s’il est possible d’appliquer une option TIC donnée même 
si tous les autres signes indiquent une réponse positive. Le fait que votre 
personnel ne puisse disposer que d’une capacité limitée ne signifie pas, 
en soi, que vous ne devriez pas continuer. Vous pouvez être en mesure 
d’engager un agent externe qui vous appuiera ou prendre en charge les 
frais de formation technique des membres de votre personnel pour les 
amener à un niveau où ils seront capables de mettre en œuvre l’activité 
proposée. En outre, les autres composants de ce kit ont été conçues pour 
être utilisées à la fois par le personnel du bureau local ainsi que celui du 
siège afin de renforcer leurs propres  capacités relatives à la création de 
vidéo à moindre coût et à la formation de leurs partenaires. Comme 
toute autre compétence technique, il faudra d’abord la pratique et 
l’expérimentation mais ce processus n’est pas aussi difficile qu’il ne paraît.

Capacité Aucune capacité actuelle

Capacité de bas/limitée   Peut utiliser les fonctionnalités de base

Capacité intermédiaire Capable d’utiliser la plupart des fonctionnalités, mais une 
aptitude  limitée pour former d’autres

Capacité élevée Capable de créer / gérer le contenu et former les autres



33

2la vidéo à moindre coût est-elle la méthode la mieux  
adaptée qui vous permettra d’atteindre vos objectifs?

Vous pouvez tenir compte de ces considérations en termes de capacités, 
ainsi que des équipements, matériels et autres coûts potentiels, afin de 
déterminer si votre budget disponible vous permettra de couvrir le coût 
total éventuel d’une option donnée.

Selon vos réponses à ces critères, vous devrez être en mesure de 
déterminer quelle option est la plus adaptée. Vous pourriez trouver  
que plusieurs options semblent adaptées pour atteindre votre objectif.  
Si tel est le cas, il vous faudra sans doute envisager de tester les activités 
en utilisant chaque option appropriée pour déterminer celle qui a 
effectivement le plus d’impact. Des stratégies complémentaires peuvent 
également être appliquées pour améliorer davantage les résultats.  
Par exemple, si vous avez déterminé que la vidéo et la radio sont des 
options adaptées, il se peut que l’utilisation des deux média pour renforcer 
le message soit l’option la plus efficace de toutes, en supposant que vous 
avez la capacité et le budget pour le faire. Peu importe l’option que vous 
choisissez, vous devez procéder de manière à évaluer vos méthodes afin 
de les parfaire au fil du temps.

Un modèle de l’outil d’évaluation de l’option TIC complété 
a été inclus sur la page suivante pour vous donner une idée de ce à 
quoi il pourrait ressembler. Une copie vierge est également fournie à la 
fin de cette composant. Avant de noter quoi que ce soit sur le modèle, 
vous jugerez peut-être utile d’échanger des idées avec votre équipe afin 
de vous donner plus de flexibilité. Une fois que vous avez pris votre 
décision finale, pensez à la partager avec vos collègues ou d’autres 
intervenants qui n’ont pas été impliqués dans le processus afin de vérifier 
s’ils la trouvent cohérente. Demandez-leur d’évaluer votre analyse par 
une double vérification de vos  hypothèses et de fournir  leurs propres 
recommandations pour son amélioration. Utilisez leurs contributions pour 
renforcer votre analyse.
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Objectif: Augmenter la productivité des petits exploitants agricoles  
de la région de Gao au Mali à travers un accès élargi à l’information  
sur les meilleures pratiques agricoles

 
 
 
 
Critères 
d’évaluation

Option TIC

Téléphone 
cellulaire  
de base  
(voix + texte)

Radio /
Podcasts

Smartphones 
/ tablettes 
numériques

Vidéo Internet Autre: 
Panneau de 
projection

Avantages de 
chaque option

La plupart des 
agriculteurs y ont 
accès

Forte adoption, 
utilisée par la 
plupart des 
agriculteurs

Portable, écran 
large

La plupart des 
agriculteurs 
aiment déjà 
regarder la télé 
et les vidéos

Personne 
ne l’utilise 
actuellement, 
puisque l’accès 
à l’Internet est 
quasiment nul.

Relativement 
facile à 
produire et à 
distribuer

Faiblesses de 
chaque option

Niveau 
d’alphabétisation 
limité

Le projet n’a pas 
accès  à la radio 
communautaire, 
actuellement 
aucun lecteur 
mp3 dans la 
communauté 

Aucune adoption 
du matériel, 
préoccupations 
concernant 
la capacité du 
réseau

N’existent 
actuellement 
que deux 
téléviseurs 
dans deux 
endroits dans 
la communauté 

L’accès à 
l’internet 
extrêmement 
difficile

Tenté 
auparavant 
mais  impact 
limité

Capacité du 
personnel 
actuel

Avancée Moyenne Limitée Moyenne, 
devrait 
envisager 
un appui à 
la formation 
venant du siège

Avancée Avancée

Coûts 
potentiels

Nécessité 
d’acheter ou de 
développer un 
programme SIG

Pourrait se faire 
par la vente de 
lecteurs MP3 à 
la communauté

Nécessité 
d’acheter des 
appareils et 
de fournir une 
formation à leur 
utilisation

Nécessité 
d’acheter des 
appareils et 
de fournir une 
formation à 
leur utilisation

Nécessité 
d’acheter des 
ordinateurs 
et de 
souscrire à un 
abonnement 
Internet par 
satellite

coûts de la 
location des 
panneaux 
d’affichage 
et des 
équipements

Continué g
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Objectif: Augmenter la productivité des petits exploitants agricoles  
de la région de Gao au Mali à travers un accès élargi à l’information  
sur les meilleures pratiques agricoles

 
 
 
 
Critères 
d’évaluation

Option TIC

Téléphone 
cellulaire  
de base   
(voix + texte)

Radio /
Podcasts

Smartphones 
/ tablettes 
numériques

Vidéo Internet Autre: 
Panneau de 
projection

Cette option 
est-elle 
adaptée? 
Pourquoi?

Non – à cause de 
l’alphabétisation 
limitée

Oui – pour 
les podcasts/
lecteurs mp3, 
peut toucher 
plus de 
personnes que 
les parcelles de 
démonstration 
ou  agents 
vulgarisateurs

Non – manque 
de capacités du 
personnel et 
faible adoption

Oui – Les 
agriculteurs 
aiment ce 
moyen de 
communication. 
Peut toucher 
plus de 
personnes que 
les parcelles de 
démonstration 
ou  agents 
vulgarisateurs

Non – Pas 
d’accès à 
l’Internet 
actuellement

Non - cette 
option a déjà 
été tentée 
mais avec 
des résultats 
limités

 	 Adapté à partir d’un tableau initialement élaboré par Mark Bell et Judith Payne pour le projet MEAS financé par l’USAID 
(2011), disponible sur Internet à l’adresse suivante : http://measict.weebly.com/extension-and-ict-options.html
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•	 Sélectionner l’option 
TIC la plus adaptée. 

•	 Connaître votre  
public cible.

•	 Développer un plan 
bien étudié.

Facteurs 
essentiels de 
réussite 

Comment pouvons-nous préparer la  
mise en œuvre de notre activité?
Une fois que vous avez finalisé votre évaluation, vous trouverez peut-
être utile de créer un plan plus détaillé d’exécution de votre activité. 
Une façon de faire est d’utiliser le cadre du plan de mise en œuvre fourni 
dans l’annexe Fiche  à la fin de cette composant. Il fournira la majorité 
des mêmes informations que vous avez déjà compilées, mais il est conçu 
pour vous aider à définir une feuille de route pour votre activité pouvant  
servir de repère  commun pour l’ensemble de votre personnel et vos 
partenaires. Contrairement à certains outils de planification que vous avez 
l’habitude d’utiliser, celui-ci est probablement différent car elle commence 
par les conséquences souhaitées, ou la problématique du « Pourquoi? »

Grâce à ce cadre, vous élaborerez un plan de mise en œuvre de votre 
activité vidéo qui met l’accent sur les résultats, le contexte et les croyances, 
en plus de la problématique rituelle :  « quoi, qui, et comment ? »  
Il tient également compte de l’évaluation de l’impact depuis le début  
de votre activité.

Avant de lire le reste de ce kit, comme point de départ, vous devez 
rédiger un plan d’exécution initial avec votre équipe. Il vous faudra allouer 
au moins deux heures à  cette activité pour consacrer assez de temps à  
l’échange d’idées et à la discussion. Assurez-vous d’utiliser l’intégralité du 
cadre de mise en œuvre, de gauche à droite. Cela vous permettra de baser 
l’ensemble de vos décisions relatives au mécanisme de mise en œuvre de 
votre activité et à  son évaluation sur les résultats souhaités. Comme pour 
les autres exercices mentionnés plus haut, on vous encourage à utiliser un 
padex  au cours de ce processus afin de vous donner suffisamment de 
flexibilité pour inscrire  les idées de chacun.

Lorsque vous étudiez le reste du kit, vous êtes invité à améliorer et à 
élargir  votre projet initial en fonction des connaissances acquises en cours 
de route. Lorsque vous aurez fini d’utiliser le kit, vous devrez avoir un plan 
de mise en œuvre définitif  dont vous allez vous servir pour guider votre 
activité vidéo.
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Les pages suivantes illustrent un modèle de plan complet potentiel. Ce 
modèle est à vocation  d’illustration et n’est donc pas trop détaillé. Votre 
plan définitif sera probablement plus complet que le modèle. N’oubliez 
pas, cependant, qu’il  ne s’agit pas  d’un processus étape-par-étape de 
mise en œuvre de votre activité, mais plutôt d’un cadre global que vous 
et votre équipe pouvez utiliser. Prenez maintenant le temps d’examiner 
l’échantillon et essayer de développer votre propre projet avant de passer  
à la composant suivante.

CADRE DE MISE EN OEUVRE

1. POURQUOI?

CONSÉQUENCES 
SOUHAITÉES: RÉSULTATS 
IMMEDIATS, A MOYEN 
TERME ET À LONG TERME 

Quels changements voulons-nous apporter à lorsque le projet  
arrivera à terme?

Changements / résultats dans l’immédiat? 
Les groupes d’agriculteurs seront capables de partager des connaissances et les meilleures 
pratiques avec leurs membres.

Changements/Résultats à moyen terme? 
Les groupes d’agriculteurs et leurs membres auront créé des produits d’apprentissage 
qu’ils peuvent échanger entre eux.

Changements/Résultats à long terme? 
Changements positifs dans les pratiques agricoles des agriculteurs qui utilisent ces produits.

2. CONTEXTE?

Situation & Enjeux;  
• Obstacles à surmonter;  
• Avantages & 
  Opportunités

Caractéristiques du contexte dans lequel nous travaillons?  Obstacles à 
surmonter? 
Les groupes d’agriculteurs avec qui nous travaillons vivent tous dans des zones rurales. 
L’accès à l’électricité est parfois irrégulier. 

Caractéristiques du public cible que nous  cherchons à aider?

Expérience préalable limitée ou nulle en technologie. 

De nombreux bénéficiaires semblent prendre plaisir à regarder des émissions de télévision 
et des vidéos quand ils y ont accès.

Ressources TIC déjà disponibles dans la communauté? 
La plupart des groupes d’agriculteurs ont accès à un téléviseur et un lecteur VCD. Les 
téléphones simples sont populaires, même si les smart phones sont extrêmement rares.

Les opportunités présentes au sein de l’environnement et du système que 
nous pourrons exploiter? 
l’utilisation des émissions de télévision et une forte tradition de la narration peuvent être 
mises à profit pour créer des produits d’apprentissage grâce à la vidéo.

Continué gAdapté d’un cadre initialement élaboré par Eric Rusten à FHI 360
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CADRE DE MISE EN OEUVRE

3. CROYANCES?

Les principes 
fondamentaux 
régissant nos 
décisions et actions

Quels principes de développement et valeurs non négociables devons-nous 
prendre en compte la méthode d’élaboration de notre approche ?  
Tout produit d’apprentissage doit être initié au niveau local et créé par les agriculteurs  
et les groupes d’agriculteurs eux-mêmes. 

4. QUOI?

Approche technique

Sur la base de nos réponses aux sections 1-3, quelles approches 
appliquerons-nous pour mieux obtenir  les résultats attendus? 
Pour nous, les vidéos instructives créées par les pairs sont un moyen efficace de partage 
de connaissances et des meilleures pratiques avec les agriculteurs de façon à probablement 
susciter l’intérêt et  avoir un impact. Les vidéos seront projetées aux agriculteurs une fois 
par semaine et feront l’objet de discussions animées  en appliquant un modèle hub-spoke.

5. COMMENT?

Les facteurs 
structurels essentiels, 
le matériel requis

Comment sera-t-il mis en œuvre?

Formation et l’assistance technique  
Les vidéos seront logées dans les bureaux locaux et diffusées chaque semaine lors des 
réunions de groupes d’agriculteurs. Comme la plupart des groupes d’agriculteurs ont 
déjà accès à des téléviseurs et lecteurs VCD, la diffusion sera principalement faite par 
l’intermédiaire d’une bibliothèque VCD, avec comme support pico projecteurs pico dans  
les communautés qui n’ont pas accès à un lecteur DVD.

Diffusion 
Les vidéos seront logées dans les bureaux locaux et diffusées chaque semaine lors des 
réunions de groupes d’agriculteurs. Comme la plupart des groupes d’agriculteurs ont 
déjà accès à des téléviseurs et lecteurs VCD, la diffusion sera principalement faite par 
l’intermédiaire d’une bibliothèque VCD, avec comme support pico projecteurs pico dans  
les communautés qui n’ont pas accès à un lecteur DVD.

Équipement requis 
Il faudra acheter  pour chaque centre local au moins un caméscope de poche avec ses 
accessoires. Des Pico projecteurs seront achetés au besoin. 

6. QUI?

Acteurs Principaux

Qui se chargera de mettre en œuvre ce plan? 
Le responsable technique du projet  local et le directeur du bureau local du projet se 
chargeront de superviser le personnel d’appui technique et la formation. Les agents  
locaux se chargeront d’animer des projections vidéos avec, au besoin, l’assistance du 
responsable technique local.

7. Avons-nous 
atteint notre 
objectif??  

Indicateurs et mesures 
de succès,  méthodes 
d’évaluation.

Nos premiers indicateurs sont le nombre de vidéos produites, le nombre d’agriculteurs qui 
les ont visionnées et le pourcentage de changement dans les connaissances et les pratiques.

Nous mènerons avec les agriculteurs des enquêtes initiales pour évaluer leurs 
connaissances et pratiques dès le début. Des enquêtes finales seront alors menées 6 
mois après la première sortie de la vidéo pour évaluer les changements réparties selon la 
création et le visionnage ou non de vidéos ainsi que leur fréquence de participation.

Cela nous permettra de mesurer s’il y a  ou non une corrélation entre le visionnage d’une 
vidéo et les changements positifs dans la connaissance et les pratiques.
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notes
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OUTIL D’EVALUATION DE L’OPTION TIC

Objectif:

 
 
 
 
Critères 
d’évaluation

OPTION TIC

Cellulaire 
simple 
(appels + 
texte)

Radio /
Podcasts

Smart 
phones/ 
tablettes 

Vidéo Internet Autre:

Avantages de 
chaque option

Faiblesses de 
chaque option

Capacités 
actuelles de 
l’équipe

Coûts 
potentiels

Est-elle 
une option 
adaptée? 
Pourquoi?

	A dapté à partir d’un tableau initialement élaboré par Mark Bell et Judith Payne pour le 
projet MEAS financé par l’USAID (2011), disponible sur Internet à l’adresse suivante:  
http://measict.weebly.com/extension-and-ict-options.html
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QUESTIONNAIRE SUR LES SYSTEMES TIC

Questions Options
DETAILS 

SUPPLÉMENTAIRES/
INFORMATIONS

Quels types d’ordinateurs  
sont utilisés?

•	 De combien d’ordinateurs disposez-vous?

•	 Combien fonctionnent actuellement?

•	 Quel est leur âge?

•	 Comment utilisez-vous principalement 
votre appareil? (pour des jeux, traitement 
de texte, comptabilité, etc.

•	 Ordinateur de bureau

•	 Ordinateur portable

•	 Netbook

•	 Thin client

•	 PC à bas prix – Classmate,  
XO, etc.

•	 Tablette – iPad, Samsung  
Galaxy, etc.

•	 PDA

•	 eReader – Kindle,  
Nook, etc.

Quel système d’opération  
utilisez-vous?

•	 Windows XP, ME, Vista, 
7, etc.

•	 Mac OS

•	 Linux – Ubuntu, Red Hat, 
CentOS, SUSE, etc.

Quel type de connexion Internet 
utilisez-vous?

•	 Quelle est la vitesse de votre connexion?

•	 Avez-vous des restrictions en termes  
de largeur de bande passante?

•	 Votre connexion est-elle installée pour  
un seul utilisateur ou plusieurs?

•	 Combien d’ordinateurs sont connectés  
à l’Internet ?

•	 Comment utilisez-vous principalement 
l’Internet (media sociaux, informations, 
ressources éducationnelles, etc.)?

•	 Modem

•	 ISDN

•	 DSL/ADSL

•	 Câble

•	 WiFi/WiMax

•	 Cellulaire (GPRS, EDGE, 
EVDO, G3, etc.)

•	 Satellite  - VSAT

Continué g

page 1/4
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QUESTIONNAIRE SUR LES SYSTEMES TIC

Continué g

page 2/4

Questions Options
DETAILS 

SUPPLÉMENTAIRES/
INFORMATIONS

Quel type de téléphone mobile 
utilisez vous/avez-vous accès?

•	 Quand l’avez-vous acheté?

•	 S’agit-il d’un appareil avec  utilisation  
de carte prépayée ou fonctionnant  
sur abonnement ?

•	 S’il s’agit d’un appareil à carte prépayée, 
quelle est la fréquence de changement  
de la carte SIM?

•	 Payez-vous lorsque vous recevez des 
messages SMS?

•	 Comment utilisez-vous cet appareil  
(appels entrants/sortants, SMS, etc.)?

•	 Recevez-vous des informations  
agricoles sur l’appareil ? Si oui, expliquez:

•	 Téléphone simple

•	 Téléphone multimédia

•	 Smart phone

Si vous avez un Smartphone, quel 
est son système d’opération?  
(NB: l’utilisateur peut ne pas répondre à cette 
question, donc l’enquêteur devra savoir comment 
vérifier) 

•	 iPhone

•	 Androïde

•	 BlackBerry

•	 Windows Mobile

•	 Symbian

•	 Autre

Quelle votre source  
d’électricité primaire?

•	 Quelle est la fiabilité de votre source 
d’électricité ? (par ex, quelle est la 
fréquence des délestages ? Quelle est 
l’autonomie de votre appareil ?)

•	 Services publics

•	 Générateur

•	 Solaire

•	 Autre
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QUESTIONNAIRE SUR LES SYSTEMES TIC

Continué g

page 3/4

Questions Options
DETAILS 

SUPPLÉMENTAIRES/
INFORMATIONS

Si vous possédez une radio, de quel 
type s’agit-il? 

•	 Comment est-elle normalement alimentée 
en énergie? (pile, solaire, manivelle)

•	 Comment utilisez-vous principalement 
cet appareil (informations, loisirs, shows 
pédagogiques, etc.

•	 Recevez-vous des informations agricoles 
sur cet appareil? Si oui, expliquez :

•	 AM/FM

•	 Ondes courtes

•	 Satellite

Si vous possédez une télé, quel type 
de connexion avez-vous?

•	 Comment utilisez-vous principalement cet  
appareil (informations, loisirs, programmes 
éducationnels, etc.)?

•	 Recevez-vous des informations agricoles 
sur cet appareil ? Si oui, expliquez:

•	 Diffusion

•	 Câble

•	 Satellite

•	 Aucun (utilisé uniquement  
avec un magnétoscope)

Si vous possédez un magnétoscope, 
avec quel système fonctionne-t-il ?

•	 Comment utilisez-vous principalement cet  
appareil (informations,  
loisirs, programmes éducationnels, etc.)?

•	 Recevez-vous des informations agricoles 
sur cet appareil ?  
Si oui, expliquez:

•	 DVD

•	 VCD

•	 VHS
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FICHES • Questionnaire Sur les Systemes TIC

Questions Options
DETAILS 

SUPPLÉMENTAIRES/
INFORMATIONS

Si vous utilisez un lecteur MP3,  de 
quel type d’affichage est-il doté?

•	 Comment utilisez-vous principalement cet  
appareil (informations,  
loisirs, programmes éducationnels, etc.)?

•	 Recevez-vous des informations agricoles 
sur cet appareil ?  
Si oui, expliquez:

•	 Sans écran

•	 Petit écran (1-2 lignes de 
texte)

•	 Ecran standard 
(monochrome ou 
couleur?)

Si vous possédez/utilisez un 
système de jeux ? Si oui, indiquez 
le type

•	 Quelle est votre  
fréquence d’utilisation?

•	 Playstation (1, 2, or 3)

•	 Xbox or Xbox 360

•	 Nintendo (Wii, 
GameCube  
64, Super, NES)

•	 Portable (Nintendo DS,  
Sony PSP, etc.)

•	 Autre

Autre: 
(Cette partie est pour des informations 
supplémentaires spécifiques à votre projet que  
vous devrez collecter)
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1. POURQUOI?
CONSÉQUENCES 
SOUHAITÉES: RÉSULTATS 
IMMEDIATS, A MOYEN 
TERME ET À LONG TERME 

Quels changements souhaitons-nous réaliser d’ici la fin du projet? 

Changements/résultats immédiats? 
 

Changements/résultats à moyen terme? 
 

Changements/résultats à long terme?

2. CONTEXTE?
SITUATION & DÉFIS; 
• BARRIÈRES À 
  SURMONTER;  
• RESSOURCES & 
  OPPORTUNITÉS 

Caractéristiques de la situation dans laquelle nous travaillons?  
Barrières à surmonter? 
 

Caractéristiques de l’audience cible que nous voulons aider? 
 

Ressources TIC déjà disponibles dans la communauté? 
 

Opportunités qui existent dans l’environnement et système  
dont on peut tirer profit?

3. CROYANCES?
PRINCIPES ESSENTIELS QUI 
RÉGISSENT NOS DÉCISIONS 
& ACTIONS

Quels principes de développement et valeurs non négociables prenons-nous 
en considération afin de mettre en œuvre notre approche?   
 

4. QUOI?
APPROCHE TECHNIQUE

Compte-tenu de nos réponses dans les sections 1-3, quelle approche 
appliquerons-nous afin d’obtenir les résultats souhaités?

5. COMMENT?
ÉLÉMENTS STRUCTURELS 
CRITIQUES; ÉQUIPEMENT 
REQUIS

Comment sera-t-elle mise en œuvre?

Formation et appui technique               Diffusion                   Equipement requis 
 
 

6. QUI?
ACTEURS ESSENTIELS

Qui sera responsable de sa mise en œuvre? 
 

7. Y SOMMES-
NOUS? 
INDICATEURS ET MESURES 
DE RÉUSSITE; METHODES 
D’EVALUATION

CADRE DE MISE EN OEUVRE 

Adapté d’un cadre initialement élaboré par Eric Rusten à FHI 360
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COMMENT POUVONS NOUS 
RÉALISER NOS PROPRES VIDÉOS 
DE VULGARISATION AGRICOLE?

Cette composant vous permettra d’identifier 
les personnes que vous souhaitez former et de 
déterminer leurs prérogatives dans ce processus. 
Elle comprend les techniques suggérées de 
production de vidéos qui respectent les normes 
de qualité de base en mettant l’accent sur la 
préparation, l’enregistrement et le montage de 
votre vidéo. Enfin, elle comprend les techniques 
qui permettent de lever les barrières d’adoption 
afin que votre équipe ait plus de chances de 
produire ses propres vidéos en tenant compte 
des méthodes simples d’incitatifs pour la 
production de vidéos. Elle n’est pas destinée à 
être un guide technique complet sur les méthodes 
de réalisation de vidéos bien que des astuces 
techniques et des références y figurent.

Buts de composant

LORSQUE VOUS AUREZ FINI CETTE 
COMPOSANT, VOUS AUREZ:

 9 Identifié les normes de qualité  
de base pour vos vidéos

 9 Réfléchi aux personnes à 
impliquer dans le processus  
de production de vos vidéos. 

 9 Compris les fondements de 
l’ensemble des étapes du 
processus de production vidéo 
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NOUS AVONS TOUS EU À VISIONNER DES VIDÉOS QUI sont 
pénibles à regarder, celles caractérisées par des scénarios incohérents, une 
qualité de son médiocre, des transitions qui ont tendance à distraire et 
des mouvements de caméra qui donnent le vertige. Il se pourrait même 
que vous ayez vécu cette situation avec des vidéos similaires créées 
par les projets sur lesquels vous avez travaillé. Si vous les comparez aux 
vidéos de haute qualité créées par des professionnels, cela pourrait vous 
amener à penser qu’il est tout simplement impossible de créer des vidéos 
à moindre coût. En réalité, non seulement il est possible de créer des 
vidéos de qualité avec un budget donné, mais ce processus n’est pas aussi 
difficile qu’il ne parait. La solution, cependant, est de fournir à l’équipe 
de réalisation de vidéos suffisamment de conseils qui lui permettra de 
créer des vidéos de qualité sans avoir recours à un professionnel. Par « 
vidéos de haute qualité », nous ne voulons pas dire « celles de qualité 
cinématographique », mais plutôt une qualité de base que votre public 
trouvera intéressante et accessible.

Avant de commencer à créer des vidéos, vous devez d’abord définir leur 
objectif  et leurs niveaux de qualité de base. Un bon point de départ pour 
établir votre niveau de base est de définir ce à quoi une vidéo devrait 
ressembler pour que votre public puisse y tirer profit. Il est préférable de  
le faire en gardant à l’esprit les critères spécifiques, tels que: 

La qualité 
vidéo

La qualité 
audio

La structure 
du récit 

La clarté du 
message

L’engagement 

L’apprentissage

!

QUALITÉ DE 
RÉFÉRENCE 
STANDARD
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Avec votre équipe, définissez les critères les plus adaptés à votre situation. 
Vous avez le choix d’utiliser les critères énumérés ci-dessus ou en  
ajouter/supprimer certains. Écrivez chaque catégorie de critères dans la 
Fiche de qualité de base de la vidéo. Une version électronique 
de ce modèle est incluse dans le DVD qui l’accompagne au cas où vous 
avez besoin de faire des changements. Autrement, vous pouvez recréer 
directement la fiche sur un padex. Ensuite, discutez avec votre équipe 
de vos attentes quant au niveau de référence ou au strict minimum à 
atteindre dans chaque domaine. Un modèle de fiche remplie est fourni 
ci-dessous comme référence. 

CRITÈRES NORMES DE BASE

Qualité de la vidéo  
(Comment était la stabilité de la vidéo? 
L’éclairage ? le montage?)

Au moins 90% des prises de vue sont claires, bien éclairées  
et stables. Aucune transition de scène ou d’angles de  
camera gênants. 

Qualité du son 
(Le son était-il clair? Y avait-il un bruit 
de fond?)

Tous les dialogues sont audibles. Le niveau de volume dans  
toute la video est homogène. Il y a un bruit de fonds et du  
vent mais qui ne perturbent pas le dialogue. 

Structure de l’histoire 
(La vidéo est-elle cohérente? A-t-elle  
un début, un milieu et une fin?)

La vidéo a un début, un milieu et une fin. Les scènes sont  
généralement cohérentes.

Clarté du message 
(le message que la vidéo a tenté de  
faire passer est-il clair?)

Les objectifs de la vidéo sont clairs. Le message n’est pas  
abstrait ou flou.

Engagement 
(La vidéo a-t-elle capté votre attention? 
Vous a –t-elle amené à réfléchir?)

La présentation et le contenu de la vidéo sont en général  
intéressants. Si un public de 10 agriculteurs sont invités à la visionner, 
au moins neuf seront engagés et la regarderont du début à la fin.

Apprentissage 
(Avez-vous bien appris les activités 
présentées dans la vidéo?)

La vidéo fournit suffisamment d’informations qui permettent aux 
téléspectateurs de comprendre raisonnablement comment appliquer 
tous seuls le procédé présenté ou de pouvoir identifier les ressources 
spécifiques qui leur permettront éventuellement de l’appliquer.

Fiche de la qualité de base de la vidéo 
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Une fois que vous commencez à créer des vidéos et à les partager avec 
les agriculteurs, il se pourrait que certains de vos critères de base changent, 
ce qui n’est pas un problème. L’important est pour les membres de votre 
équipe de comprendre clairement ce que vous attendez d’eux afin qu’ils 
puissent créer des vidéos de qualité pour votre activité. 

Ce processus vous permettra également de déterminer s’il est possible 
de créer des vidéos avec votre personnel et vos partenaires locaux ou s’il 
vous faudra avoir recours à l’appui d’un professionnel. Par exemple, si votre 
niveau de référence dépasse le niveau qui vous semble raisonnable pour 
votre personnel ou vos partenaires, il vous faudra sans doute envisager 
de recourir à un professionnel. Cela peut être le cas si vous envisagez 
de lancer une campagne de médiatisation ou de sensibilisation du public 
pouvant nécessiter un niveau de qualité supérieur pour satisfaire aux 
normes de diffusion sur les chaînes de télévision. 

QUI DOIT CRÉER CES VIDÉOS? 
Le plus souvent, les gens ne parviennent pas à créer des vidéos de qualité 
faute de formation et d’existence de normes de création de vidéo claires. 
Ne laissez pas le manque d’expérience d’un individu constituer votre seul 
facteur déterminant de son incapacité à créer des vidéos. Des agriculteurs, 
Des enseignants en milieu rural et le personnel de terrain, souvent sans 
expérience antérieure, réussissent à créer des vidéos dans beaucoup de 
pays à travers le monde. 

Un excellent point de départ est de vous demander si les contraintes 
logistiques ou budgétaires déterminent à l’avance certaines de vos 
décisions et quelles personnes devez-vous impliquer. Par exemple, il 
peut y avoir un nombre limité de personnel de terrain ou d’agriculteurs 
disponibles pour participer à vos activités. Si vous avez décidé de travailler 
dans plusieurs villages d’une localité, il vous faudra d’abord déterminer la 
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structure la plus adaptée à votre propre budget et aux réalités techniques 
sur le terrain. Si aucun des villages dans lesquels vous allez travailler ne 
dispose d’ordinateurs, il vous faudra, sans doute, envisager de faire tout le 
montage dans la ville de la zone ou l’endroit le plus proche qui dispose 
d’un ordinateur. Aussi, si vous avez acheté une seule caméra par localité, il 
se peut que vous soyez obligé de demander à votre vidéographe d’être 
basé dans une localité centrale. 

Le moins qu’on puisse dire est que vous aurez besoin d’une personne 
au moins basée dans chaque localité où vous travaillez. Cela suppose 
que cette personne soit responsable de tout ce qui est scénarimage, 
enregistrement et montage. Idéalement, cependant, vous devrez tenter 
d’engager au moins deux à trois personnes formées à l’ensemble du 
processus de création vidéo dans chaque localité. Il n’est pas nécessaire 
qu’elles soient utilisées à plein temps dans la création de vidéo, mais 
l’expérience a montré qu’elles doivent consacrer au moins trois jours par 
vidéo créée, en supposant qu’il faut un jour pour le scénarimage, un jour 
pour l’enregistrement, et un jour pour le montage. En règle générale, le 
montage d’une minute de vidéo finale demande environ une heure de 
travail. Selon la capacité initiale de votre équipe, il peut prendre beaucoup 
plus de temps que cela. Par conséquent, il vous faudra, depuis le départ, 
prévoir cinq ou six jours par vidéo pour éviter les mauvaises surprises. 

Le fait d’avoir plusieurs personnes formées au processus est bénéfique 
pour trois raisons principales. Premièrement, le personnel sera en mesure 
de tester les idées ensemble, ce qui est susceptible de générer un produit 
final de meilleure qualité. Deuxièmement, il vous permet de répartir le 
temps à consacrer à chaque vidéo afin d’éviter toute interférence avec 
leurs autres obligations professionnelles. Enfin, s’il arrivait qu’un de vos 
employés formés quitte l’organisation, vous n’aurez pas à vous inquiéter sur 
vos capacités techniques. 

Le personnel d’iDE 
Ethiopie apprend à utiliser 
un caméscope de poche 
à la formation de Digital 
Green à Ziway en Éthiopie.
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Après avoir tenu compte de ces considérations logistiques, leur intérêt et 
leur expérience constituent d’autres facteurs déterminants importants à 
prendre en compte. Quelqu’un qui affiche un enthousiasme et un intérêt 
pour la création de vidéos peut apprendre plus vite que quelqu’un qui y 
est forcé. En outre, un individu qui a prouvé sa volonté d’apprendre et à se 
surpasser, a plus de chances d’accepter ce nouveau défi. 

Étant donné que l’identification du meilleur candidat n’est pas une science 
exacte, vous pouvez aussi songer à former plus de personnel qu’il ne faut. 
Par exemple, si vous avez décidé que vous avez besoin de cinq personnes 
pour faire partie de votre équipe de production vidéo, vous pouvez inviter 
10 personnes à suivre toute la formation que vous offrez. Cela vous 
donnera l’occasion d’observer tout le monde au cours de la formation 
avant de faire votre sélection finale. Vous pourriez trouver que certaines 
personnes ont un penchant naturel pour le montage, d’autres pour le 
scénarimage, etc. En outre, si le choix porté sur une personne n’est pas le 
bon, vous aurez d’autres personnes formées capables d’assurer la relève et 
prêtes à intervenir. 

Vous devez également choisir les membres de votre équipe de production 
de vidéo qui devront vérifier l’exactitude du contenu de chaque vidéo. 
Bien qu’ils aient sans doute de l’expérience dans l’agriculture, ils ne seront 
pas forcément des experts dans tous les thèmes que vous prévoyez 
de présenter. Identifiez les personnes qui peuvent vous aider dans ce 
processus. Si vous ne disposez pas déjà d’experts en la matière au niveau 
de votre équipe, il vous faudra trouver des experts ou des personnes-
ressources externes auxquelles vous pourrez avoir recours dans ce 
processus. Une méthode simple est de dresser une liste d’experts, 
indiquant leurs noms, domaine d’expertise et coordonnées. Un modèle  
de base de cette liste intitulée Liste des Coordonnées des 
Experts en la matière est fourni à la fin de cette composant  
pour votre usage. 

Le personnel d’iDE 
Ethiopie s’entraîner à 
faire d’enregistrement 
à la formation de 
Digital Green à Ziway 
en Éthiopie.



57

3COMMENT POUVONS NOUS RÉALISER NOS PROPRES VIDÉOS DE VULGARISATION AGRICOLE?

Déterminez à l’avance un processus de contact avec chacun de ces 
experts et ce que vous attendez d’eux en termes d’informations et 
de délai de réponse. Si vous travaillez avec des experts externes, vous 
devez également déterminer comment rémunérer leur travail. La 
liste des experts peut comprendre des experts locaux, régionaux et 
nationaux. Cette liste d’experts doit être communiquée à chacune de vos 
équipes afin qu’elles sachent qui contacter, pour vérifier l’exactitude des 
informations sur un thème donné. Une section réservée aux «informations 
complémentaires» est également prévue dans le modèle de liste de 
contact. C’est là que vous pouvez noter des remarques utiles à votre 
équipe comme celles-ci par exemple : «a besoin d’au moins deux semaines 
pour répondre aux demandes», «exige une rémunération», ou «n’est 
disponible qu’une fois par mois». 

N’oubliez pas également d’utiliser vos bénéficiaires (à savoir les agriculteurs) 
comme personnes ressources. Envisagez de les impliquer dans toutes 
les étapes du processus de production de vidéos. Non seulement cette 
démarche les rendra autonomes, mais elle peut également être un moyen 
précieux de renforcer l’engagement local dans votre activité. Par ailleurs, 
elle pourrait augmenter vos chances de poursuivre votre activité après la 
fin du projet, car les agriculteurs qui ont participé au processus pourront 
avoir le sentiment de s’être approprié le contenu et la validité. 

QUI DOIT FIGURER DANS VOS VIDÉOS? 
En plus de votre équipe de production vidéo, il vous faudra décider qui 
devra figurer dans vos vidéos. Au final, cela dépendra du style de récit que 
vous décidez d’utiliser dans une vidéo donnée (voir la liste de style de récit 
dans la section relative au scénarimage ci-après pour plus de détails). Votre 
propre personnel ou des experts en la matière qui réalisent des interviews 
ou qui donnent des instructions directes peuvent figurer dans vos vidéos. 
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Les agriculteurs figureront, sans doute, dans la plupart de vos vidéos. 
Le choix des agriculteurs devant apparaitre dans vos vidéos dépendra, 
entre autres, du sujet à traiter, des objectifs d’apprentissage et du style. Si 
votre sujet est lié à une histoire de réussite ou des meilleures pratiques, 
il vous faudra probablement demander à un agriculteur qui a réussi cette 
pratique de figurer dans votre vidéo. Le fait d’utiliser de vrais agriculteurs 
est beaucoup plus original que d’avoir recours à des acteurs et aura 
probablement plus d’impact sur votre public cible. Il vous faudra également 
veiller à utiliser plusieurs agriculteurs comme acteurs dans vos différentes 
vidéos, en prenant en compte le sexe, la taille de l’exploitation agricole, la 
langue locale, etc. Au fil du temps, ceci contribuera au succès de vos vidéos 
chez divers publics. Soyez sûr de vérifier la réputation locale de tous les 
agriculteurs que vous prévoyez d’utiliser dans vos vidéos. Si un agriculteur a 
une mauvaise réputation au sein de votre public cible, d’autres agriculteurs 
seront moins enclins à écouter le message, même s’il peut leur être utile. 

Lorsque vous contactez un agriculteur pour lui demander de participer, 
expliquez-lui exactement comment la vidéo sera utilisée et pourquoi vous 
sollicitez sa participation. Si vous allez diffuser les vidéos en dehors de 
la communauté même qui les a créés, il faudra en informer l’agriculteur. 
Si cette pratique est courante et souhaitable selon la législation locale, il 
vous faudra également envisager de créer un formulaire de consentement 
que vous demanderez à toutes les personnes, qui apparaissent dans vos 
vidéos ou à leurs parents s’il s’agit de mineurs, de signer. Un formulaire 
de consentement sous forme de texte peut être assez sommaire et se 
présenter comme suit: 
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« J’accepte d’autoriser [insérer le nom] et/ou ses partenaires à 
publier, jouir des droits d’auteur, et utiliser mes vidéos et/ou photos à 
des fins d’information. Je consens à la publication sans restriction de 
ces vidéos ou images. Je consens à ne pas recevoir de paiement ou 
autre type de rémunération pour l’utilisation de ce document ». 

Une autre approche qui a été appliquée est de recueillir le consentement 
par vidéo au lieu d’utiliser des formulaires d’autorisation écrite. Vous 
pouvez le faire en filmant un membre de votre personnel qui explique 
l’objectif de la vidéo et son mode d’utilisation pour les agriculteurs qui 
seront filmés. Si vous optez pour le consentement par vidéo, veillez à 
enregistrer tous vos clips de consentement à la fois dans votre ordinateur 
et dans un appareil externe ou de les sauvegarder « dans le nuage ». 

Il est également important de vous assurer que chaque individu 
sélectionné pour figurer dans une vidéo sera à l’aise devant la caméra. Vous 
pouvez trouver qu’un expert très compétent ou un agriculteur prospère 
n’est tout simplement pas celui qu’il faut pour la caméra et cela pour une 
raison ou pour une autre. Cela pourrait être dû à un certain nombre de 
facteurs, tels qu’une personnalité trop réservée, une voix monotone et 
ennuyante, ou une forme de discours/un accent difficile à comprendre 
pour la plupart des téléspectateurs. Selon le temps dont vous disposez 
pour aider vos acteurs à se préparer, vous pourriez avoir à renoncer à 
filmer des personnes qui ne sont pas prêtes à cela. Si vous utilisez dans une 
de vos vidéos une personne qui n’est pas prête, cela peut finir par avoir un 
impact négatif global sur votre vidéo, même si le contenu est exceptionnel. 
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QUE FAUT-IL POUR CRÉER DES  
VIDÉOS EFFICACES? 
Comme mentionné plus haut, ce kit ne fournit pas des informations 
détaillées sur la méthode de formation de votre équipe en production 
de vidéos. Une grande partie de ces informations étant déjà disponibles 
ailleurs, il serait redondant de les recréer ici. Elles comprendront, toutefois, 
l’ensemble des considérations importantes dont vous devez tenir compte 
pour structurer votre vidéo. 

Voici des manuels de formation technique de qualité et des programmes 
de formation en création de vidéo que vous pouvez consulter pour plus 
de détails ou d’activités spécifiques: 

InsightShare’s Participatory Video Handbook (Manuel 
de vidéo participative de InsightShare)  
(http://insightshare.org/resources/pv-handbook)

Vimeo Video School  
(http://vimeo.com/videoschool)

MediaCollege.com  
(http://www.mediacollege.com/video/)

Programme des documentaires de Youth Channel  
(http://www.youthchannel.org/files/YC_DocCurric.pdf)

Corpus de procédures de Digital Green  
(http://digitalgreen.org/sop/)

Ressources de plaidoyer par Vidéo de Witness  
(http://www.witness.org/training/resources)
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SCÉNARIMAGE
La première partie du processus de production de vos propres vidéos est 
la création d’un scénario. Un scénario est important car il vous permet 
de dresser une esquisse de votre vidéo finale et de son contenu. Ceci est 
différent d’un script, qui est une présentation extrêmement détaillée d’une 
vidéo ligne par ligne. Les scénarios donnent une idée de chaque plan et 
constituent un guide général pour votre équipe de production vidéo et 
pour les thèmes. Un scénario clairement écrit fera gagner du temps lors 
de la rédaction du script, le tournage et le montage et réduira les chances 
d’omissions d’éléments importants pendant le tournage. Si vous envisagez 
le sous-titrage dans d’autres langues ou doublage de voix, un script sera 
également nécessaire. Il peut être préparé, soit avant l’enregistrement de 
votre vidéo soit après, en transcrivant le dialogue dans votre vidéo afin de 
le traduire. 

Lorsque vous créez votre scénario ou un script, il faudra vous assurer que 
le contenu que vous envisagez d’inclure dans vos vidéos est exact. Si vos 
vidéos sont inexactes, non seulement elles ne parviendront pas à atteindre 
leurs objectifs, mais elles peuvent également entraîner une perte de 

La durée de chaque vidéo dépend de vos objectifs d’apprentissage et du 
public cible. Cependant, tenez compte de ce qui suit : Selon «la règle des 
10 minutes » préconisée par certains chercheurs, éducateurs et cinéastes, 
la plupart des gens ont tendance à perdre leur concentration au bout de 
10 minutes. Sur cette base, essayer de limiter la durée de vos vidéos à 10 
minutes maximum chacune.

Cela ne signifie pas que toutes vos vidéos doivent durer 10 minutes. 
La longueur de chaque vidéo doit dépendre de l’objectif  global 
d’apprentissage. Certains objectifs particuliers peuvent nécessiter que 
quelques minutes de diffusion alors d’autres plus complexes 10 minutes 
ou un peu plus.

Un avantage supplémentaire de la création de vidéos modulaires de 
courte durée est qu’elles sont plus faciles à mettre à jour. Si vous devez 
modifier une vidéo de 10 minutes, il vous faudra beaucoup moins de 
temps qu’une vidéo d’une heure.

QUELLE EST LA 
DURÉE IDÉALE 

DE VIDÉO?
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 9 Faites des recherches sur les thèmes de vidéo que 
vous envisagez d’enregistrer

 9 Consultez les experts en la matière pour vous 
assurer de l’exactitude du processus que vous  
vous voulez présenter 

 9 Développer un scénario sur la base  
de leurs observations

 9 Partager le scénario avec un expert en la matière, 
les agents de terrain et/ou les partenaires locaux 
afin de recueillir leurs commentaires

 9 Modifier au besoin le scénario en fonction des 
commentaires obtenus

crédibilité pouvant réduire les chances des agriculteurs à visionner d’autres 
vidéos que vous aurez créées. La meilleure façon d’y parvenir est de veiller 
à bien étudier votre contenu et consulter des experts en la matière afin 
de vous assurer que vous faites passer votre message correctement. Vous 
pourrez trouver que l’utilisation d’une simple liste de vérification telle que 
celle-ci permettra de garantir que tous les éléments de vos vidéos soient 
minutieusement vérifiés :

Les modèles de scénario diffèrent, mais ils comprennent généralement 
des instructions vidéo et audio, des diagrammes de scène, et d’autres 
détails tels que la durée, le lieu, et le matériel nécessaire. Un Modèle 
de scénario vidéo est inclus dans la fiche de cette composant. Ce 
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modèle comprend trois principaux segments, en plus des informations 
sur la vidéo qui figurent dans l’entête: vidéo, schéma et audio. La colonne 
vidéo fournit des instructions aux caméramans sur le type de prise de 
vue à utiliser dans chaque scène et les parties où l’accent doit être mis. La 
colonne diagramme est un dessin qui représente la scène derrière l’objectif 
de la caméra. Enfin, la colonne audio comprend des notes sur le dialogue 
et tout autre son pour chaque scène. Si vous allez à une entrevue avec un 
agriculteur pour votre vidéo, l’audio doit comprendre les questions que 
vous envisagez de poser pour animer la discussion.

N’hésitez pas à créer votre propre modèle selon le format qui est le plus 
adapté à vos besoins. Certaines personnes préfèrent exclure le segment 
schéma du scénarimage. D’autres préfèrent inclure des informations sur 
l’auteur de chaque scénario ou le thème de la vidéo afin de faciliter la 
classification. Peu importe vos changements, veillez à toujours inclure 
votre ou vos objectifs d’apprentissage dans votre scénarimage. Il est 
non seulement important que votre équipe de production vidéo les 
comprennent, mais il vous permet également de vérifier comment vos 
téléspectateurs comprendront votre message. Si, par exemple, votre 
objectif d’apprentissage est de permettre aux agriculteurs de comprendre 
les meilleures techniques de stockage des semences, mais que la 
plupart d’entre eux qui regardent la vidéo repartent avec un message 
complètement différent, il est fort possible que vous ayez à revoir votre 
scénario et à effectuer un nouveau tournage de la vidéo. 

Il est important que votre vidéo ait un début, un milieu et une fin 
clairs. Selon la nature de l’histoire que vous voulez raconter, le contenu 
spécifique de chaque section peut diverger. En règle générale, cependant, 
votre vidéo doit toujours présenter le problème, la solution proposée, le 
processus d’application de la solution, le résultat et toute autre information 
pertinente. En outre, assurez-vous toujours que votre message est clair, 
pertinent et qu’il aura un impact dans la vie de vos auditeurs.

Un extrait de modèle de scénario peut ressembler à ceci: 
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Modèle de scénarimage vidéo 

TITRE: Triple emballage de semences de niébé

DURÉE: 9 minutes

OBJECTIF DE L’APPRENTISSAGE: Les spectateurs seront en mesure d’améliorer 
leurs méthodes d’emballage des semences de niébé

MATÉRIELS REQUIS: Cowpea seeds, plastic bags 

LIEU DE TOURNAGE: Exploitation agricole de John Okueye

PRÉPARATION REQUISE: Rassembler le matériel, coordonner le temps avec M. Okueye

!

VIDEO DIAGRAMME AUDIO

Plan général de l’exploitation. 
Comme transition, plan de demi-
ensemble d’un agriculteur qui se 
plaint auprès de son ami qu’il a 
perdu un sac de niébé. 

Le dialogue peut être le suivant:  
« Je ne peux pas croire que j’ai perdu 
un autre sac de niébé. Que pourrai-je 
faire pour prévenir cela? »

Gros plan de niébé ravagé par des 
bruchidés alors que l’agriculteur 
pose ses mains sur ce qui en reste.  

L’agriculteur explique comment il a 
perdu ses semences, lorsqu’il s’est 
rendu compte de ce qui est arrivé 
et comment il les a entreposées.

Plan de demi-ensemble d’un ami 
accroupi près de l’agriculteur

Gros plan des acteurs lorsqu’ils 
parlent. 

L’ami: « J’ai l’habitude d’avoir le 
même problème jusqu’au jour où j’ai 
entendu parler d’une méthode moins 
chère qui permet de maîtriser la 
contamination… »
L’agriculteur: « Vraiment? Comment 
cela marche-t-il? »

Plan de demi-ensemble d’acteurs 
accroupis.

Les acteurs se lèvent et continuent 
de parler. Principalement, gros 
plan des acteurs lorsqu’ils parlent, 
mais avec certains, plan de demi-
ensemble lorsque le dialogue 
continu est plus rapide. 

L’ami: « On l’appelle la technique 
du triple emballage »… Il continue 
d’expliquer le processus. 
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Il y a six principaux styles d’histoire que vous pourrez envisager d’utiliser 
pour transmettre votre message. Bien que d’autres styles existent, ceux-ci 
sont le plus couramment utilisés pour le partage d’informations agricoles: 

•	 LA NARRATION – Une narration comprend un narrateur en voix 
off qui décrit ce qui apparaît sur l’écran. Ce style est le plus souvent 
utilisé si vous voulez créer une version de votre vidéo en plusieurs 
langues. Elle élimine la nécessité de doubler la voix des personnages  
de la vidéo.

•	 L’ANIMATION – Elle est principalement utilisée dans les vidéos 
contenant des entretiens avec les agriculteurs. L’animateur, qui peut 
être soit à l’écran ou hors de l’écran, a pour rôle d’animer la discussion 
entre les personnages filmés. Ce style est le plus souvent utilisé pour 
représenter les modèles de réussite d’agriculteurs ou des meilleures 
pratiques. 

•	 LE RÉCIT NARRATIF – les récits (à ne pas confondre avec 
les histoires narrées) intègrent les objectifs d’apprentissage dans un 
récit, plutôt que de donner explicitement des instructions. Certaines 
recherches ont montré que nous sommes programmés pour aimer ce 
type d’histoire, et par conséquent les récits peuvent être plus efficaces 
pour attirer l’attention du public.1

•	 LES INSTRUCTIONS DIRECTES – Il s’agit généralement d’une 
personne expliquant directement devant la caméra la méthode 
d’exécution d’un processus donné. Il est le plus souvent associé à 
des émissions de cuisine, mais peut être efficace pour communiquer 
certains objectifs d’apprentissage agricoles. 

•	 LA PRISE SUR LE VIF – Ce style n’est pas vraiment une 
histoire puisqu’il s’agit d’une vue voyeuriste d’un fait qui s’est déroulé. 
L’enregistrement d’un atelier que vous montez et diffusez pourrait être 
un exemple de vidéo qui utilise ce style. 

1  Voir, par exemple, «The Secrets of  Storytelling: Why We Love a Good Yarn» ( Les Secrets du récit: Pourquoi  
nous aimons les longuse histoires) par Jeremy Hsu dans le Scientific American. [Consulté en ligne à l’adresse suivante:  
http://www.scientificamerican.com/article.cfm?id=the-secrets-of-storytelling sur 20/03/12]
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SUGGESTIONS POUR LEVER LES 
BARRIÈRES À L’ENTRÉE

Le processus de scénarimage pourrait bien être 
un concept nouveau pour votre personnel et 
certains d’entre eux peuvent le trouver fastidieux 
et ennuyeux. Essayez de vous assurer que 
votre modèle de scénario ne comprend que 
des informations que vous utilisez réellement. 
Le fait d’utiliser des informations superflues 
rendra probablement le processus encore 
moins intéressant pour les membres de votre 
personnel. Envisagez d’introduire de petits 
incitatifs, comme un prix mensuel du ou pour 
reconnaître le travail acharné de vos scénaristes. 
Il pourrait juste consister à offrir aux gagnants  
un certificat ou un petit prix.

LE MEILLEUR  SCÉNARIO ÉVALUÉ  PAR LES PAIRS

SCÉNARIO SCÉNARIO 
LE PLUS LE PLUS 

POPULAIRE POPULAIRE 

•	 LE RÉCIT COMBINÉ – Certaines vidéos utilisent une combinaison 
de styles. Par exemple, une partie d’une vidéo peut être narrée 
pendant qu’une autre est animée. 

Le choix du ou des styles mieux adaptés à vos vidéos dépendra de votre 
public et de vos objectifs d’apprentissage. Certains de ces objectifs peuvent 
être trop compliqués à communiquer dans un style particulier, tandis que 
d’autres peuvent se prêter à un autre. Le plus important est de déterminer 
le style le plus apprécié de votre public et celui qui a plus de chances de 
délivrer votre message. Un excellent moyen de tester cela est de créer 
quelques vidéos courtes de deux à trois minutes sur le même sujet en 
utilisant des styles différents. Vous pouvez alors diffuser chaque vidéo à 
un échantillon d’agriculteurs représentatifs de votre public cible. Ensuite, 
demandez aux participants de chaque groupe de vous expliquer l’objectif 
d’apprentissage de la vidéo et de vous indiquer s’ils ont aimé le style dans 
lequel il a été présenté. Vous pouvez utiliser cette information pour guider 
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le choix du ou des styles que vous allez utiliser pour créer  
vos vidéos intégrales. 

Lorsque vous créez vos scénarios, il est important de se rappeler de  
ne pas trop baser vos histoires sur des formules. Si toutes vos vidéos 
suivent exactement le même style et ont la même structure d’histoire, 
vous risquez fort de perdre l’intérêt de votre auditoire au fil du temps.  
La plupart des gens trouvent difficile de se concentrer sur des vidéos  
qui sont totalement interchangeables. Une certaine diversité rendra  
vos vidéos intéressantes et elles seront plus susceptibles d’atteindre  
leurs objectifs d’apprentissage. 

ENREGISTREMENT 
Une fois que vous avez créé votre scénario, vous pouvez commencer 
l’enregistrement de votre vidéo. Pour vous y préparer, vous devrez 
vous assurer que votre équipe de production vidéo a eu amplement le 
temps d’expérimenter et de pratiquer l’utilisation de l’équipement et des 
appareils supplémentaires dont vous allez vous servir tels que les trépieds 
et les microphones. Par exemple, si vous utilisez un caméscope de poche, 
votre équipe n’aura probablement pas besoin de plus de 15 minutes pour 
apprendre à utiliser toutes ses fonctions intégrées. Pour les caméscopes 
standards ou professionnels cependant, il vous faudra peut-être une demi-
journée ou plus juste pour apprendre les principes de base. 

Il vous faudra au moins vous assurer que votre équipe comprend les types 
de prises de vue, de cadrage, de gros plan, d’éclairage, de stabilité, de son 
et de séquence les plus courants. Hormis la lecture d’ouvrages qui traitent 
de chacun d’entre eux, vous devez encourager les membres de votre 
équipe à les appliquer eux-mêmes. Il est également utile de les inciter 
à regarder la télévision ou des films pour voir s’ils peuvent identifier les 
différentes techniques qui y sont utilisées. 
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DIFFÉRENTS TYPES DE PRISES DE VUE 

Il existe des dizaines de types de plans que les vidéographes utilisent 
lorsqu’ils composent leurs prises de vue. Pour simplifier, nous ne parlerons 
que de ceux qui sont les plus courants que vous devrez probablement 
utiliser lors de la création de vos vidéos. 

LE PLAN LARGE – Le plan large, qui montre 
le décor du personnage, est généralement  
utilisé pour fixer votre scène. D’autres plans 
larges approximatifs (ou plans d’ensemble) 
montrent généralement l’ensemble du corps  
du personnage. 

LE PLAN TAILLE – Filme le personnage à 
partir de la taille et le montre à peu près comme 
vous l’aurez vu si vous lui parlez. Le plan taille est 
considéré comme un plan confortable et neutre 
émotionnellement. 

LE GROS PLAN – Le gros plan se rapporte 
généralement à la prise de vue qui comprend le  
visage du personnage. Contrairement aux plans  
large et taille, le gros plan tend à véhiculer l’état 
émotionnel du personnage. 
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CAMÉRA À L’ÉPAULE – Il est généralement utilisé 
lors de l’enregistrement d’une conversation entre deux 
personnes pour déterminer l’emplacement de l’un par 
rapport à l’autre.

POINT DE VUE (PDV) – Il s’agit d’une prise de  
vue qui illustre la vision d’un personnage, de sorte que  
le spectateur voit ce que ce dernier aurait vu.

PLAN DE COUPE – Les plan de coupe n’est 
généralement rien d’autre que la prise de vue d’un 
personnage qui peut être utilisé lors du montage comme 
«rouleau B», qui est une séquence complémentaire qui 
rajoute des images supplémentaires des informations 
pertinentes, de l’humour, ou un sens à une séquence.  
En outre, ce type de séquences peut être utilisé pour 
masquer un problème technique dans une scène  
en coupant la partie où la vidéo a été ratée tout en 
gardant le son original de la scène. 
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OUI

NON

CADRAGE

Un cadrage efficace du plan peut susciter l’intérêt de votre spectateur et 
permet d’illustrer l’humour ou l’émotion. Comme toute chose, l’aptitude à 
cadrer les plans s’améliorera avec la pratique. Certains éléments de base 
que votre équipe devra commencer à maîtriser sont les suivants: 

•	 RÈGLE DES TIERS – Elle stipule que vous devez essayer d’imaginer 
votre plan divisé en trois parties, horizontalement et verticalement. 
Plutôt que de placer votre élément important au centre d’une image, 
vous devez la placez à un tiers ou deux tiers du cadre. Par exemple: 

•	 HAUTEUR DU CHAMP / CHAMP DE VISION  

Se rapportant à la règle des tiers, 
il s’agit de l’espace que vous avez 
au-dessus de la tête d’un personnage 
ou face à son regard. De manière 
générale, cet espace, qui va du côté 
où il regarde, doit être modeste.  
Une hauteur de champ ou un champ 
de vision insuffisant peut donner une 
impression de claustrophobie et peut 
être gênant à regarder. 
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•	 CONTINUITÉ DE L’ÉCRAN – Pendant l’enregistrement de 
deux personnages en conversation, ne jamais dépasser le dos de l’un 
des deux. Ceci est également appelé « règle des 180 degrés » selon 
laquelle vous devez imaginer un demi-cercle de 180 degrés entre vos 
deux personnages que votre caméra ne doit jamais dépasser pendant 
le tournage. Si vous vous déplacez vers l’autre côté de ce demi-cercle, 
vos personnages sembleront changer de position sur la caméra. Le 
personnage qui était sur la gauche apparaît maintenant sur la droite, 
et vice-versa. Si vous filmez à plusieurs endroits du demi-cercle, vous 
devrez également envisager de marquer le sol (en utilisant des pierres 
ou des brindilles, par exemple) à chaque emplacement de façon à 
pouvoir toujours revenir au même endroit. Vous pouvez également 
marquer la position de vos personnages s’ils doivent se déplacer entre 
deux prises. Ceci garantira un tournage cohérent. 

DEMI-CERCLE 
DE 180 DEGRÉS 



72

3 COMMENT POUVONS NOUS RÉALISER NOS PROPRES VIDÉOS DE VULGARISATION AGRICOLE?

•	 ANGLES DE PRISE – Il existe trois principaux types d’angles de 
prise de vue que vous allez utiliser : 

Le plus courant est 
l’angle vertical, qui 
est une prise de vue au 
niveau des yeux.

La vue en contre-
plongée est prise  
ci-dessous au niveau des 
yeux en regardant vers  
le haut. Il peut être utilisé 
pour agrandir le  
personnage, le rendre  
plus puissant, plus  
imposant ou l’amener à  
une position de domination. 

La vue plongeante 
est prise d’en haut au 
niveau des yeux regardant 
vers le bas. Elle peut être 
utilisée pour réduire le 
personnage, le rendre 
vulnérable ou impuissant. 

RECTILIGNE

BAS

HAUT
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•	 LES MOUVEMENTS DE CAMÉRA – Il s’agit du mouvement de 
votre caméra. Il existe trois types de mouvements de caméra de base: 

Panoramique horizontal 
– C’est lorsque vous déplacez 
la caméra le long d’un axe 
horizontal. 

Panoramique vertical 
– C’est lorsque vous 
déplacez la caméra le long 
d’un axe vertical. 

Zoom – C’est lorsque vous vous rapprochez ou éloignez du 
personnage. De manière générale, vous devez essayer d’éviter d’utiliser 
le zoom numérique dont la plupart des caméscopes de poche sont 
munis, car elle peut conduire à une vidéo caractérisée par un excès de 
pixels. A la place, envisager de rapprocher ou d’éloigner le caméscope 
de votre personnage entre les différentes prises. 
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L’OBJECTIF

Si vous utilisez un caméscope de poche, 
vous n’aurez probablement pas à régler 
manuellement l’objectif. Puisque le 
caméscope effectue la mise au point 
automatiquement, il est important 
de vous assurer qu’il est fixé sur le 
personnage en question. Sinon, il vous 
faudra, sans doute, ajuster votre type  
de prise de vue ou angle jusqu’à ce que 
la caméra soit fixée sur le personnage. 
Si vous utilisez un caméscope disposant 
d’un objectif manuel, lire le guide 
d’utilisation pour comprendre comment 
il fonctionne. Puis testez-le en le fixant 
sur plusieurs personnages à différentes  
distances de votre lentille frontale. 

ÉCLAIRAGE 

Etant donné qu’une bonne partie de votre enregistrement se fera,  
sans doute, dehors et que vous ne disposerez très probablement  
pas d’équipement d’éclairage, il faudra vous assurer que la lumière  
naturelle est suffisant.  

Di la journée est ensoleillée, le matin ou l’après-midi sont les meilleurs 
moments de tournage extérieur. Lorsque le soleil est pratiquement au 
zénith, il peut assombrir les visages de vos personnages. 

OUI

NON

MATIN L’APRÈS-MIDI 
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Si le ciel est couvert, vous pourriez enregistrer toute la journée pourvu 
qu’il y ait suffisamment de lumière ambiante pour éclairer vos personnages. 

Evitez de filmer en direction du soleil. Cela peut assombrir votre 
personnage ou trop éclairer le fond, donnant ainsi lieu à une vidéo de 
mauvaise qualité. Vous pouvez également avoir ce problème lorsque vous 
filmez un personnage positionné devant une fenêtre. Si vous remarquez 
que la position du personnage n’est pas la bonne, vous pouvez essayer 
de déplacer soit la caméra soit le personnage jusqu’à ce que la position 
redevienne normale. 

STABILITÉ 

Une vidéo instable non seulement énerve les amateurs, mais elle peut 
également être très gênante. La meilleure façon de régler ce problème  
est d’utiliser un trépied. Si vous ne parvenez pas à trouver un trépied,  
vous pouvez réduire certains des effets causés par le tremblement de 
mains en tenant fermement le caméscope et en serrant vos avant-bras 
contre le corps. Cette méthode n’est pas aussi efficace que l’utilisation  
d’un trépied, mais la différence entre cette technique et celle qui  
consiste à tenir simplement la caméra avec vos avant-bras déployés  
est immédiatement perceptible. 

LE SON

Les microphones des caméscopes de poche peuvent être très sensibles. 
Même si vous utilisez un microphone externe, faites attention quand vous 
tournez à l’extérieur ou dans des cadres bruyants car le caméscope risque 

JOURNÉE  
ENTIÈRE

Un trépied serait 
approprié pour 
stabiliser l’image.

Vérifiez toujours que le 
microphone fonctionne 
AVANT le tournage.
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de capter beaucoup de bruit de fond. Lorsque vous utilisez un microphone 
externe, vérifiez toujours qu’il fonctionne au début de chaque session.  
Si votre caméscope vous permet de contrôler le son en temps réel,  
vous pouvez alors utiliser un casque pour vous assurer que le niveau du 
son est acceptable pendant l’enregistrement. Sinon, assurez-vous de  
vérifier régulièrement vos enregistrements pendant que vous êtes sur 
place pour vous assurer que la qualité audio est acceptable. Il n’y a pas  
pire que d’enregistrer des heures de vidéo et ensuite vous rendre  
compte, une fois de retour à votre bureau, que le microphone ne 
fonctionnait pas ou que le bruit de fond était trop gênant. Des informations 
supplémentaires sur des options spécifiques de microphone externe sont 
fournies dans la Composant 6.

DURÉE

Assurez-vous d’intégrer une marge temporelle au début et à la fin de 
chaque extrait que vous enregistrez. La meilleure façon de le faire est 
de commencer à enregistrer trois secondes avant de faire signe à vos 
personnages de démarrer la scène et, ensuite, d’arrêter l’enregistrement 
trois secondes après avoir terminé la scène. Pendant cette marge, 
demandez à vos personnages de se taire afin d’avoir comme seul son 
ambiant le son enregistré. Ceci facilitera davantage le montage de chaque 
film et permettra d’obtenir des images et sons plus clairs.

SUGGESTIONS DE SOLUTIONS AUX OBSTACLES 

L’une des méthodes les plus simples 
qui permet de réduire les obstacles 
à l’enregistrement de vidéo est de 
permettre à vos stagiaires d’explorer 
eux-mêmes l’utilisation des caméscopes. 
Si vous contrôlez excessivement 
ces derniers, ils peuvent douter de 
leur propre capacité à les manipuler. 
Encouragez les à expérimenter, à 
partager des informations et des 
observations. Plus ils seront capables 
d’utiliser les caméscopes pour 
enregistrer des vidéos, plus ils seront 
à l’aise, et plus ils seront en mesure 

de produire une vidéo de meilleure 
qualité. Envisagez, également de créer 
votre propre vidéo sur la méthode 
d’utilisation du caméscope pour qu’ils 
puissent se référer à un guide pratique 
(voir le DVD qui l’accompagne pour un 
exemple de démonstration vidéo créée 
pour les écoles rurales d’Indonésie ne 
disposant pas de trépieds pour les aider 
à créer des vidéos efficaces). Enfin, 
comme avec le scénarimage, envisagez 
d’explorer les moyens de promouvoir 
l’esprit de concurrence positive et la 
reconnaissance du travail de qualité.
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MONTAGE
Le montage des vidéos peut être un processus extrêmement complexe 
et fastidieux si vous voulez obtenir un produit excellent de qualité 
professionnelle. Cependant, cela n’est pas nécessaire. Par l’utilisation de 
logiciel de montage gratuit, vous pouvez produire des vidéos de qualité 
moyenne sans avoir besoin de suivre des semaines ou des mois de 
formation. Des informations plus précises sur les logiciels que vous pouvez 
envisager d’utiliser se trouvent dans le Composant 6. Plutôt que de 
discuter de logiciels de montage spécifiques ici, cette section portera sur 
les étapes spécifiques à suivre pour vous assurer que vous êtes en mesure 
d’effectuer le montage d’un produit fini avec un résultat acceptable. 

ORGANISER VOS EXTRAITS VIDÉO 

Avant de commencer le montage, la première chose que devrez faire est 
d’élaborer un système de désignation et de classement de l’ensemble de 
vos extraits vidéo. Etant donné que vous aurez probablement à enregistrer 
des dizaines d’extraits pour une vidéo finale, il faudra vous assurer qu’ils 
sont bien libellés et organisés et que vous pouvez facilement trouver 
ce que vous recherchez. Par exemple, il vous faudra, sans doute, donner 
un nom à tous les clips liés à votre introduction comme Introduction1, 
introduction2, et ainsi de suite. 

Dans le cadre du processus d’organisation, vous devez également visionner 
tous les extraits que vous avez enregistrés et sélectionner les images que 
vous êtes susceptible d’utiliser. Cette partie du processus pourrait ne pas 
être la plus intéressante, mais c’est une étape nécessaire si vous voulez 
vous assurer que vous avez sélectionné les meilleurs extraits les plus 
pertinents à utiliser dans votre vidéo finale. Vous pouvez utiliser la fiche 
de préparation de montage vidéo pour répertorier les clips que 
vous pensez utiliser ainsi que leur mode d’utilisation. Voici un bref exemple 
qui vous donnera une idée du résultat : 

Lorsque vous regardez chaque clip, vous devez noter le nom que vous 
lui avez donné. Dans la colonne « Utiliser/Supprimer », vous devez 
mentionner le mode d’utilisation utile de l’extrait ou indiquer s’il doit 

Compter 3 secondes de 
décollage avant ou après 
chaque scène. 

3SECONDES
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être supprimé. Les extraits que vous avez identifiés comme devant être 
«supprimés» doivent être placés dans un nouveau dossier de votre 
ordinateur appelé «fichiers supprimés» ou autrement selon la pratique. 
Vous pouvez supprimer ce dossier une fois que vous avez fini de modifier 
votre produit final, mais en attendant gardez-le au cas où vous changez 
d’avis quant à l’un de vos éléments supprimés.

Pour les vidéos que vous avez marquées «Utiliser» ou «Envisager d’utiliser 
», vous devez également prendre note du début et de la fin du code 
temporel du segment de l’extrait que vous souhaitez utiliser. Le code 
temporel sera normalement affiché sur le programme de montage comme 
suit « HH: MM: SS.FF », ce qui signifie « heures : minutes : secondes : 
images ». Par exemple, un code temporel qui indique « 00:01:01.02 » 
signifie une minute, une seconde et deux images. Si vous regardez vos clips 
vidéo dans votre lecteur vidéo ou un logiciel de montage de base, il est 
possible qu’il affiche uniquement les minutes et les secondes. Si c’est le cas, 
vous pouvez simplement enregistrer le nombre de minutes et de secondes 
du code temporel pour chaque extrait. Cela vous fera gagner du temps 
lorsque vous devez mettre à jour chaque extrait, puisque vous pouvez 
avancer directement jusqu’à l’endroit où vous voulez commencer ou finir. 
Certains lecteurs vidéos, tels que Windows Movie Maker, vous permettent 
d’élaguer des séquences directement en utilisant la ligne temporelle de 
votre vidéo sans changer le fichier original. Si vous utilisez un programme 

NOM DE 
L’EXTRAIT

UTILISER/SUPPRIMER
CODE TEMPOREL 

(DÉBUT / FIN)

Introduction1 Envisager de l’utiliser comme plan B 00:01:01.02 – 00:02:02.13

Introduction2 Supprimer

Introduction3 Envisager de l’utiliser comme scène 
d’introduction

00:00:00.29 – 00:02:35.18
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qui vous oblige à enregistrer toutes les modifications que vous apportez 
lorsque vous faites des coupures, assurez-vous toujours d’utiliser la 
fonction «Enregistrer sous» afin de ne pas perdre l’extrait original intégral. 
Ainsi, vous aurez toujours la copie originale au cas où vous voulez revenir 
plus tard et insérer des séquences supplémentaires de cet extrait.0

LE DÉRUSHAGE

Une fois que vous avez fini d’identifier et d’élaguer vos séquences à utiliser, 
vous pouvez commencer à les déposer dans la ligne temporelle de votre 
vidéo. Cette étape du processus de montage est communément appelé 
« dérushage ». Il consiste en deux méthodes. La première est de faire un 
montage par écrit sur des feuilles, ce qui signifie que vous écrivez l’ordre 
de chaque extrait, transition et son supplémentaire. L’autre option est 
d’utiliser la ligne temporelle de votre logiciel de montage pour manipuler 
et modifier directement vos extraits.

L’avantage de commencer par un montage par écrit est qu’il peut se 
faire en groupe sur un padex de manière à permettre à votre équipe 
de faire des observations. En outre, en fonction de la puissance de votre 
ordinateur, vous pouvez trouver que les répétitions de commandes du 
logiciel de montage ralentissent votre ordinateur au point de vous frustrer. 
Cependant, si votre ordinateur est assez puissant, la pose directe des 
extraits dans la ligne temporelle pourra, alors, vous faire gagner du temps 
par rapport à l’option de commencer par un montage sur papier.

Si vous décidez de faire un montage par écrit, le plus simple est d’installer 
un padex ou d’utiliser un tableau blanc pour retranscrire votre ligne 
temporelle. Un montage de base sur feuille pourrait ressembler à ceci:

Vous pouvez être tentés 
d’utiliser une chanson 
populaire dans vos vidéos. 
La musique peut souvent 
être source de distraction, 
surtout si son volume est 
trop élevé ou si elle est 
utilisée comme une musique 
d’ambiance d’un dialogue. 
Au-delà des considérations 
techniques, même si vous 
ne vendez pas votre vidéo 
à profit, vous devez obtenir 
le droit légal d’utiliser dans 
vos vidéos une chanson 
protégée par des droits 
d’auteur. Si vous envisagez 
d’utiliser une chanson, 
assurez-vous d’abord que 
vous en avez le droit ou  
que la chanson est peut  
être utilisée gratuitement 
sans avoir à payer des  
droits d’auteur spéciaux. 
Pour plus d’informations  
sur les ressources juridiques 
en matière de musique, 
visitez le site Internet de 
Creative Commons à 
l’adresse suivante:  
http://creativecommons.
org/legalmusicforvideos

REMARQUE 
SUR LE SON

VIDEO

AUDIO

TRANSITIONS

0 2 4 6 8
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Une fois que vous avez transcrit votre ligne temporelle, écrivez les 
noms de chaque extrait vidéo que vous voulez utiliser dans leur ordre 
de position sur la ligne temporelle, en faisant de même pour tous les 
sons supplémentaires ou transitions que vous souhaitez rajouter. Vous 
constaterez que ce processus est très similaire à celui de votre logiciel  
de montage.

MONTAGE FINAL

Lorsque vous avez terminé votre dérushage et que tous les éléments 
de votre vidéo finale sont en place, vous devez passer au montage final 
en effectuant des ajustements supplémentaires à votre vidéo, son et aux 
transitions. C’est aussi le moment d’ajouter des titres que vous prévoyez 
d’utiliser. Le montage final doit se faire directement dans votre programme 
de montage vidéo. 

La première chose à faire quand vous commencez à modifier votre vidéo 
sur votre ordinateur est de vous assurer que vous enregistrez votre projet 
dans votre logiciel de montage. En procédant ainsi, vous serez en mesure 
de lancer votre vidéo en cours à l’endroit où vous vous étiez arrêté, ce 
qui vous permet de prendre des pauses pendant le montage et d’arrêter 
le programme. Cela vous permettra également de revenir en arrière et 
d’apporter des modifications des mois plus tard, si vous devez effectuer 
une mise à jour. Comme pour tous les programmes informatiques, veillez à 
enregistrer votre projet souvent pendant que vous travaillez là-dessus. Les 
logiciels de montage vidéo utilisent beaucoup de commandes dans votre 
ordinateur et il arrive souvent qu’ils se bloquent. Le fait de perdre votre 
travail étant extrêmement frustrant et démoralisant, évitez que cela ne 
vous arrive ainsi qu’à votre équipe en enregistrant souvent.

Les transitions vidéo 
peuvent être efficaces 
pour faciliter le flux 
entre les clips, mais elles 
doivent être utilisées 
avec modération. Trop 
de transitions ou des 
transitions trop variées 
peuvent être source de 
distraction. N’utilisez les 
transitions que lorsqu’elles 
améliorent votre vidéo. 
Rappelez-vous que vous 
n’avez pas besoin de les 
utiliser entre chaque extrait.

REMARQUE SUR LES  
TRANSITIONS VIDÉO
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PUBLICATION

L’étape finale du processus de montage vidéo est de publier votre vidéo. 
Cette étape suit le montage final, lorsque vous êtes prêt à finaliser 
votre vidéo. Avant de la publier, assurez-vous de la visionner dans votre 
programme de montage vidéo du début à la fin, une ou deux fois, pour 
être sûr que vous êtes satisfait de sa qualité. Si vous remarquez quelque 
chose d’anormal, revenez en arrière et faites les ajustements nécessaires.

Une fois que vous êtes prêt à publier votre vidéo, vous devez sélectionner 
l’option appropriée dans votre programme de montage. Dans Windows 
Movie Maker, par exemple, cette option est appelée «Save Movie File 
» (Enregistrer le fichier vidéo) mais elle est appelée autrement dans 
d’autres types de lecteurs, tels que «Export video » (Exporter la vidéo) 
ou «Render Video » (Finaliser la vidéo). Le programme que vous utilisez 
vous demandera également comment vous voulez enregistrer votre vidéo, 
y compris le type de fichier, le ratio visuel, la taille d’affichage et les images 
par seconde. Il faudra sélectionner les paramètres appropriés pour votre 
première méthode de diffusion. Si vous ne savez pas lesquels, consultez le 
guide d’utilisation de votre appareil de diffusion primaire ou voir si vous 
pouvez faire des recherches en ligne. Sinon, vous pouvez simplement 
utiliser les paramètres par défaut.

Si le programme que vous utilisez ne vous permet pas de publier votre 
vidéo dans un format compatible, il n’y a pas lieu de s’inquiéter. Vous 
pourrez, ultérieurement, utiliser un programme de conversion de fichiers 
(décrit dans la Composant 6) pour convertir votre vidéo dans un 
format adapté. Bien que la conversion de fichiers puisse détériorer la 
qualité de l’image, la différence ne devrait pas être ressentie par un 
non expert lorsqu’elle sera jouée sur n’importe quel type d’appareil de 
projection. Lorsque vous effectuez une projection test de votre vidéo 
grâce à votre projecteur, vous devez être en mesure de déterminer 
si elle fonctionne correctement. Une vidéo ou son qui saute, qui n’est 
pas synchronisée ou qui ne marche tout simplement pas révèle une 
incompatibilité technique. Si cela se produit, vous pouvez toujours la 
republier ou la reconvertir en utilisant une configuration différente.

Si vous envisagez d’ajouter 
les sous-titres à votre 
vidéo, ils devraient être 
incorporés au moment 
de la publication. Il existe 
deux types de sous-titres:

Les softsubs – sont  
des fichiers de sous-
titrage que vous pouvez 
télécharger avec votre 
vidéo sur des sites Web 
tels que YouTube.

Les hardsubs – sont 
des sous-titres qui ont été 
directement « gravés » sur 
votre fichier vidéo final.

Des informations 
complémentaires sur la 
méthode de création 
de vos propres softsubs 
sont fournies dans la 
Composant 6.

•	 Définir	des	normes	 
de qualité de base.

•	 Sélectionner	les	
personnes qu’il faut 
pour faire le travail.

•	 Produire	des	vidéos	 
de qualité qui 
répondent aux  
besoins des 
agriculteurs.

FACTEURS 
ESSENTIELS DE 
RÉUSSITE
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PROPOSITIONS DE 
SOLUTIONS AUX BARRIÈRES À 
L’UTILISATION

Le montage de vidéo peut être plus ennuyeux 
qu’on ne pourrait l’imaginer. Encouragez 
votre équipe à persévérer et continuer à 
pratiquer. Progressivement, ce processus 
sera plus facile et plus rapide. Vous pouvez 
également les inciter à regarder des vidéos 
de formation telles que celles de Vimeo 
Video School, ou vous pouvez créer vos 
propres vidéos de formation en utilisant 
des programmes gratuits comme Jing 
(http://www.techsmith.com/jing.html). 
Jing vous permet d’enregistrer des vidéos 
commentées sur votre écran et créer 
vos propres vidéos des différentes étapes 
spécifiques du processus. Ces vidéos peuvent 
être produites dans les dialectes locaux 
et partagées avec votre personnel. Enfin, 
comme ça a été suggéré avec le scénarimage 
et l’enregistrement vidéo, la création d’une 
sorte d’incitatif  destiné à encourager 
davantage votre équipe pourrait être utile.

Vimeo 
Video 

School

Jing
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NOTES
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FICHES

Fiche Qualite de Base de la Video

Modele de Liste de Contact des Experts Dans le Domaine

Modele de Scenario de la Video

Fiche de Preparation du Montage de la Video

3
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FICHES	•	Fiche Qualite de Base de la Video3

CRITÈRES BASE

Qualité de vidéo 
(Comment était la stabilité de la vidéo? 
Le cadrage? L’éclairage? Le montage?) 

Qualité audio 
(Quelle est la clarté du son?  
Y avait-il un bruit de fond?) 

Structure du récit 
(La vidéo est-elle cohérente? A-t-elle 
un début, un milieu et une fin?)

Clarté du message 
(Le message que la vidéo essaie  
de faire passer est-il clair?) 

Engagement 
(La vidéo a-t-elle mobilisé  
votre attention? Vous a-t-elle  
amené à réfléchir?)

Apprentissage 
(Avez-vous bien appris comment 
mettre en œuvre les activités 
couvertes par la vidéo?)

FICHE QUALITE DE BASE DE LA VIDEO



89

Modele de Liste de Contact des Experts dans le Domaine	•	FICHES 3

NOM
DOMAINE 

D’EXPERTISE
 

COORDONNÉES
INFORMATIONS 

SUPPLÉMENTAIRES

EXEMPLE:
John Smith

Elevage 01-4535081 (mobile)
Jsmith56@yahoo.com

N’est disponible qu’après 
préavis de 2 semaines

MODELE DE LISTE DE CONTACT DES  
EXPERTS DANS LE DOMAINE

EXEMPLE
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FICHES	•	Modele de Scenario de la Video3
MODELE DE SCENARIO DE LA VIDEO

TITRE:

DURÉE : 

OBJECTIF D’APPRENTISSAGE: 

MATERIÉLS REQUIS: 

LIEU DE TOURNAGE: 

PRÉPARATION REQUISE: 

!

VIDÉO DIAGRAMME AUDIO
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Modele de Scenario de la Video	•	FICHES 3

VIDÉO DIAGRAMME AUDIO
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FICHES	•	Fiche de Preparation du Montage de la Video3
FICHE DE PREPARATION DU MONTAGE DE LA VIDEO

NOM DE L’EXTRAIT UTILISER/SUPPRIMER
CODE TEMPOREL

(DÉBUT/FIN)



4





91

4

Quelle est la meilleure 
méthode de diffusion 
de nos vidéos?

Les méthodes de diffusion de vos vidéos 
varieront en fonction de l’audience ciblée et du 
contexte local. Il est important de développer 
un processus de diffusion adaptée au contexte 
dans lequel vous travaillez si vous voulez 
maximiser la probabilité d’impact de vos vidéos. 
Autrement, même les meilleures vidéos 
pourraient finir dans la poubelle virtuelle. 
Cette composant comprend les suggestions de 
différentes méthodes de diffusion y compris les 
considérations à la fois sociales et techniques. 
Il vous permettra d’analyser le ou les 
méthodes qui pourraient être adaptées à vos 
besoins et vous montrera comment utiliser les 
commentaires continus afin d’améliorer votre 
approche de dissémination. 

Buts de composant

Lorsque vous aurez fini 

cette composant, vous 

99 Aurez sélectionné le ou les 
options de diffusion que vous 
allez utiliser. 

99 Aurez développé un plan de 
diffusion.

99 Serez en mesure de préparer 
votre personnel à des 
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La question philosophique qui nous vient à l’esprit lorsqu’on se prépare 
à la diffusion vidéo est la suivante: «l’arbre qui tombe dans la forêt fait-il 
du bruit si personne ne l’entend tomber? » la raison en est que les vidéos 
de qualité, quelque-soit leur importance, n’ont aucune existence, si elles 
ne sont pas visionnées et appréciées à leur juste valeur par votre public 
cible. Choisir la bonne méthode pour diffuser vos vidéos, est donc d’une 
importance capitale pour atteindre vos objectifs.

Lorsque nous parlons de la diffusion, nous nous référons au processus à 
travers lequel les vidéos que vous créez atteignent leur public cible. Vous 
pouvez diffuser vos vidéos de différentes manières dont l’une n’exclut pas 
nécessairement l’autre. Vous pouvez trouver qu’une méthode banale ou 
une combinaison de méthodes est la plus appropriée pour atteindre votre 
public cible.

Cette composant part de l’hypothèse selon laquelle vous ayez déjà 
identifié votre public cible à l’avance. Le contenu ici vous sera toujours utile 
si vous n’avez pas identifié votre public. Il est conseillé, toutefois, d’adapter 
vos méthodes de diffusion à votre auditoire plutôt que de sélectionner 
votre public sur la base de la méthode que vous souhaitez utiliser. Pour une 
analyse plus approfondie des différents appareils de diffusion qui peuvent 
être utilisés pour la vulgarisation agricole, lire l’étude des environnements 
comparatifs relatifs aux appareils destinés à la vulgarisation agricole1, dirigée 
par D-Rev en 2011 portant. 

Il est important de garder à l’esprit que les hommes ont traditionnellement 
été les premiers bénéficiaires de services de vulgarisation agricole dans 
la plupart des pays. Des études ont montré que, lorsque les femmes ont 
un accès égal aux ressources, cela améliore la productivité globale des 
ménages.2 La 56ème session de la Commission de l’ONU sur la condition 

1 	L es versions intégrales des rapports cités dans le présent document sont disponibles en ligne à l’adresse suivante :  
http://d-rev.org/projects/accessforagriculture.html

2 	V oir le rapport de l’Institut international de recherche sur les politiques alimentaires intitulé «Women: The Key to Food Security » 
(Les Femmes: La clé de la sécurité alimentaire) et celui de l’OCDE intitulé «Autonomisation économique des femmes», qui peuvent 
respectivement être consultés en ligne aux adresses suivantes : http://www.ifpri.org/sites/default/files/pubs/pubs/ib/ib3.pdf  et 
http://www.oecd.org/dataoecd/50/60/47561694.pdf

Les agriculteurs locaux 
prennent part à une 
simulation de vulgarisation 
d’une vidéo avec le 
personnel d’iDE Éthiopie.
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de la femme, qui s’est tenue en 2012, a également souligné la nécessité 
de faciliter l’accès des femmes gérantes de petites exploitations aux 
services de vulgarisation, d’augmenter le nombre d’agents de vulgarisation 
femmes3 et former les agents de vulgarisation, hommes comme femmes 
aux questions de l’égalité entre les sexes. Il vous faudra examiner si les 
normes culturelles limitent l’interaction entre homme et femme, ou si les 
hommes ont tendance à dominer les activités au niveau communautaire. 
Cela permettra de déterminer si vous devez organiser des groupes de 
projection de vidéo mixtes ou hétérogènes spécifiques et de décider 
qui devrait les animer. Les agents chargés d’exécuter les projets financés 
par l’USAID doivent également consulter la politique d’autonomisation 
féminine et l’égalité des genres de l’USAID (USAID Gender Equality and 
Female Empowerment Policy), publiée en Mars 2012.4

Lors du choix de votre public, il est recommandé de travailler avec des 
groupes existants, tels que les associations d’agriculteurs, les coopératives 
ou des groupements de femmes, plutôt que de tenter de former votre 
propre groupe. Cela facilitera la coordination, puisque vous allez travailler 
avec une entité établie. Dans le cas échéant, vous pouvez créer vos propres 
groupes de projection dans vos communautés cibles. La meilleure façon de 
le faire est d’identifier où les agriculteurs ont l’habitude de se rassembler, 
tels que chez des négociants de produits agricoles ou dans des entrepôts. 
Lorsque vous constituez votre propre groupe avec qui travailler, assurez-
vous de leur expliquer vos objectifs précis, à quelle fréquence vous souhaitez 
les rencontrer et la durée approximative de chaque projection prendra.

Le processus de mise en place de groupes de projection indépendants 
demandera un travail de base supplémentaire de votre part. Pensez à 
travailler avec les chefs de communautés ou représentants de paysans afin 

3 	U n résumé du projet de conclusions de la 56ème Commission des Nations-Unies sur la condition des femmes peut être consulté  
en ligne à l’adresse: http://www.un.org/womenwatch/daw/csw/56sess.htm

4 	L ’intégralité de la politique peut être consultée en ligne à http://usaid.gov/our_work/policy_planning_and_learning/documents/
GenderEqualityPolicy.pdf
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d’identifier les agriculteurs intéressés. Vous pouvez également vous servir 
des dépliants et des chaînes de diffusion communautaires pour faire votre 
publicité. N’oubliez pas, cependant, que certaines méthodes de diffusion 
sont limitées quant au nombre de personnes qu’elles peuvent toucher 
selon la taille de l’écran de l’appareil. Assurez-vous que le nombre de 
personnes dans chaque groupe dépasse pas le nombre que méthode de 
diffusion que vous allez utiliser n’est capable de supporter. En outre, il est 
préférable de faire appel à des agriculteurs qui sont intéressés à participer 
pendant une période prolongée. Cela se traduira par une collecte des 
données plus utiles concernant les changements chez les agriculteurs 
individuels. Sinon, si les agriculteurs viennent et repartent au hasard, il peut 
être plus difficile pour vous de suivre l’impact sur chacun d’eux.

Quelles sont les différentes 
méthodes de diffusion que nous 
pouvons utiliser pour nos vidéos?
Une fois que vous avez identifié votre public cible, vous pouvez déterminer 
quelle méthode de diffusion vidéo répond le plus à vos besoins. Cette 
section portera sur huit des méthodes les plus courantes de diffusion vidéo:

1.	 Pico-projecteurs 

2.	 Tablette électronique

3.	 Téléphones mobiles

4.	 Télévision et  
lecteurs vidéo

5.	 Centres informatiques 
ou télécentres

6.	 Distribution directe  
de VCD / DVD

7.	 Diffusion par  
la télévision

8.	 Sites Internet (streaming 
ou téléchargement)
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Avant de statuer sur la meilleure méthode pour vous, vous devez 
déterminer le ou les méthodes qui ont plus de chances de toucher votre 
public cible, et si vous avez la capacité (financière et le temps) d’appliquer 
cette méthode. Vous pouvez utiliser la feuille de sélection de la 
méthode de diffusion à la fin de cette composant pour vous aider 
dans ce processus. Si elle vous parait familière, c’est parce qu’elle est une 
version modifiée de l’outil d’évaluation de l’option TIC de la 
Composant 2.

La partie suivante est une description de chacun des huit méthodes et 
comment elles peuvent être utilisées pour diffuser des vidéos liées à 
l’agriculture. Des informations spécifiques sur les exigences matérielles  
et les coûts estimés pour les quatre premières méthodes énumérées ici 
sont fournies dans la Composant 6.

Les pico-projecteurs 

Des Projecteurs Pico, qui sont également 
connus sous le nom projecteurs de poche  
ou à main, sont des appareils portatifs de 
projection. En général, ils sont dotés d’une 
mémoire interne et sont assez lumineux 
pour une projection de 20 à 40 pouces. 
Contrairement aux projecteurs standard,  

la plupart des pico-projecteurs ont une luminosité insuffisante pour  
une utilisation dans une pièce normalement éclairée, par conséquent, 
ils sont plus utiles la nuit ou dans une chambre faiblement éclairée.  
Leur taille et le fait qu’ils fonctionnent avec des piles les rendent efficaces 
pour la diffusion de vidéos à des groupes de 10 à 25 personnes dans  
les communautés n’ayant pas accès à l’électricité.

photo credit: AAXA
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Les tablettes électroniques

Les tablettes électroniques sont de plus en 
plus populaires car étant portables mais 
également en raison de l’autonomie de leur 
batterie et leur facilité d’utilisation. Des vidéos 
à partager avec les agriculteurs peuvent très 
facilement et rapidement y être téléchargés 

à l’avance. Leur taille d’écran limitée, toutefois, font qu’elles sont mieux 
utilisées pour regarder les vidéos lorsque le nombre de personnes ne 
dépasse pas deux ou trois agriculteurs en même temps. Cette méthode 
est plus efficace pour la diffusion de vidéos en groupes très restreints, soit 
lors de visites des agriculteurs par des agents sur le terrain ou lorsque 
les agriculteurs visitent un endroit spécifique (comme une coopérative 
ou un magasin d’approvisionnement d’intrants). Si vous prévoyez de 
l’utiliser également à d’autres fins, comme la collecte de données, elle 
pourrait, alors, être un outil intéressant pour la diffusion. Par exemple 
Sustainable Harvest Coffee Importers utilisent les tablettes avec les 
coopératives de café pour faciliter la traçabilité et la gestion de la chaîne 
d’approvisionnement. Ils les utilisent, par ailleurs, pour partager des vidéos 
de formation avec les agriculteurs quand ils apportent leurs grains à la 
coopérative. Pour plus d’informations sur leur approche consultez le lien 
suivant http://www.sustainableharvest.com/. 

En revanche, si vos agents de terrain disposent déjà des ordinateurs 
portables pour leur travail, vous pourriez envisager d’utiliser cette  
voie pour diffuser les vidéos de la même manière que pour une  
tablette électronique.
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Les téléphones portables

À la fin de l’année 2012, on estime qu’il y aura plus 
de 700 millions d’abonnés mobiles en Afrique, sur 
une population d’environ un milliard de personnes . 
Bien certains agriculteurs ne disposent toujours pas 
de téléphones mobiles et certaines communautés de 
réseaux de téléphonie mobile, les téléphones mobiles 
sont de plus en plus répandus dans le monde. En outre, 
un nombre croissant de ces téléphones peut recevoir 

et lire des vidéos. Cela dit, la taille limitée de l’écran de la plupart des 
téléphones disposant d’une carte vidéo que certains petits exploitants 
agricoles pourraient posséder, ne permet pas à cet appareil de servir de 
moyen de large diffusion. Si un grand nombre de vos bénéficiaires cibles 
disposent bien de téléphones capables de lire des fichiers vidéo, cette 
méthode mérite d’être explorée pour des campagnes de sensibilisation 
et de renforcement des messages agricoles déjà en cours de diffusion par 
d’autres méthodes.

Les téléviseurs et lecteurs vidéo

Depuis quelques années, un certain nombre 
d’organisations diffusaient leurs vidéos en 
transportant des téléviseurs, lecteurs vidéo, 
générateurs à gaz dans les villages pour des 
projections locales. D’autres organisations 
avaient installé des téléviseurs et des lecteurs 
vidéo à bord de camionnettes servant de 
vidéos mobiles et se rendaient de village en 
village. En raison des coûts des équipements 

et des frais de carburant, ces options apparaissent moins rentables que 
d’autres, compte tenu notamment de la disponibilité sur le marché d’une 

5 	 BBC News, Africa’s mobile phone industry ‘booming’ (9 Nov 2011) [Accessed online 
http://www.bbc.co.uk/news/world-africa-15659983 on 3/20/2011]
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palette de petits appareils abordables pouvant servir de moyens de 
diffusion alternatifs. Une option à envisager est le lecteur vidéo portable. 
Cet appareil a généralement un écran de à 10 pouces et un lecteur DVD 
intégré. Certains modèles comprennent également des ports USB et carte 
mémoire SD pour la lecture de vidéos.

Si les téléviseurs et les lecteurs vidéo sont déjà disponibles localement 
dans la communauté où vous travaillez, ils peuvent constituer une méthode 
rentable de diffusion de vidéos. De nombreux téléviseurs récents ont 
même des ports USB et SD, ce qui éliminerait la nécessité de graver 
des DVD ou VCD. Si vous utilisez des téléviseurs disponibles localement, 
assurez-vous qu’ils se trouvent à un endroit accessible à vos bénéficiaires. 
Assurez-vous également de vérifier, à l’avance, les options d’entrée et 
sortie vidéo pour vous assurer d’avoir les bons câbles et l’équipement 
disponibles pour lire leurs vidéos.

Les centres informatiques

Il est possible que les communautés que 
vous comptez cibler disposent de centres 
informatiques connectés à l’Internet et gérées 
par la communauté ou « télécentres ». Si vous 
avez accès à ces centres, ils peuvent constituer 
un point de diffusion efficace. Au Ghana, 
par exemple, l’Institut International pour la 
Communication et le Développement (IICD) et 

Wadep (une ONG locale) ont institué un centre de ressources multimédia 
pour permettre aux agriculteurs de partager des informations sur 
l’agriculture et l’éducation. Le centre propose comme service de travailler 
avec les agriculteurs et les agents de vulgarisation pour développer, de 
manière participative, des vidéos sur l’enseignement agricole qui permet 
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de définir les bonnes pratiques locales. Les vidéos produites sont partagées 
avec les agriculteurs directement au niveau du centre ou à travers des 
programmes de sensibilisation dans les villages. Pour plus d’informations sur 
ces activités, vous pouvez consulter en ligne ce lien http://projects.iicd.org/
project/206/.

Si vous décidez de diffuser vos vidéos au niveau d’un centre informatique, il 
faudra vous assurer que l’aménagement des salles est adapté à vos besoins 
et que le centre est accessible à votre public cible aux heures qui les 
conviennent. Il n’est certainement pas rentable de mettre en place votre 
propre centre informatique à des fins de diffusion de vidéos uniquement.

La distribution directe de VCD / DVD

Pour certains projets disposant d’un personnel 
limité sur le terrain, la distribution de VCD 
ou DVD directement aux agriculteurs est 
le moyen le plus efficace de diffusion des 
vidéos. Cela peut se faire de plusieurs 
manières. Parmi celles-ci, on peut citer l’envoi 
de copies directement aux agriculteurs ou 
aux organisations paysannes (comme les 
coopératives ou les associations). En procédant 
ainsi, vous pouvez également envisager de 

leur envoyer un petit programme ou manuel qui leur servira de guide 
d’utilisation efficace de ces vidéos. Une grande partie de ce matériel 
peut être directement adaptée à partir de ce kit. La vente des copies 
de vos vidéos dans les marchés locaux est une autre option. Elle peut 
accompagner les activités de promotion de la croissance économique 
éventuellement organisées dans la zone.

Direct 
distribution
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La télédiffusion

Si vous avez accès aux chaînes de télévision 
dans le pays ou la zone où vous opérez, 
elles pourraient vous permettre de toucher 
un public beaucoup plus large comparé aux 
autres méthodes. Cette option dépendra 
fortement des conditions légales de diffusion 
d’émissions au niveau local ainsi que de vos 
possibilités d’accès aux stations de télévision 

locales. Certains pays peuvent également avoir des stations de télévision 
communautaires locales qui diffusent dans une localité relativement limitée. 
Cette option mérite d’être explorée, surtout si votre public cible vit dans 
la zone de couverture de la chaîne communautaire. Avec l’expansion  
de la télévision numérique dans certains pays, le nombre de canaux 
disponibles va augmenter, ce qui pourrait également créer des 
opportunités pour la diffusion de vidéos sur des chaînes spéciales 
exclusivement dédiées à l’agriculture.

Il vous faudra, certes, vous assurer d’abord que votre public cible dispose 
d’une télévision et qu’il sera sans doute en mesure de la regarder  
pendant l’intervalle de temps qui vous sera imparti. Sinon, malgré sa 
capacité à toucher un large public, elle n’est probablement pas l’option  
la plus adaptée pour atteindre votre public cible. Si vous utilisez la 
télévision, vous devrez envisager d’inclure quelques sessions interactives 
dans vos vidéos, telles que le fait de fournir un numéro sur lequel 
les agriculteurs peuvent appeler pour obtenir des informations 
supplémentaires ou vous pouvez les inviter à participer à un sondage 
téléphonique mobile à l’aide d’un petit code SMS.



101

4Quelle est la meilleure méthode de diffusion de nos vidéos?

Les sites Internet

Des sites Web de partage de vidéos 
populaires tels que YouTube et Vimeo 
vous permettent de diffuser vos vidéos 
en ligne gratuitement. Compte tenu de 
l’accès limité à l’Internet dans la plupart des 
communautés avec lesquelles vous serez 
appelés à collaborer, cette méthode n’est 

sans doute par la principale option de diffusion la plus efficace. La diffusion 
de vos vidéos en ligne peut, quand même, être un excellent moyen 
d’atteindre les bénéficiaires non ciblés qui ont accès à l’Internet et de 
partager des informations sur vos activités avec d’éventuels partenaires et 
collaborateurs. Cependant, avant de poster des vidéos en ligne, assurez-
vous que vous avez le consentement de tous les agriculteurs qui y figurent. 
En outre, certains agriculteurs n’étant, sans doute, pas familiers avec 
l’Internet, assurez-vous de leur expliquer exactement de quoi il s’agit et 
que le monde entier aura accès à leurs vidéos.

Renforcer le message
Bien que chacune de ces méthodes ait été présentée individuellement, 
il est toujours important de réfléchir sur la manière d’utiliser plusieurs 
méthodes à la fois afin d’améliorer les résultats d’apprentissage. A l’appui 
de votre message, vous pouvez avoir recours à plusieurs méthodes 
secondaires qui seront plus efficaces que l’utilisation d’une seule méthode. 
Vous devrez également envisager des méthodes sans vidéos pour 
renforcer les messages, tels que les rappels SMS, dépliants ou radios 
communautaires. Les méthodes secondaires qui peuvent être contrôlées 



102

4 Quelle est la meilleure méthode de diffusion de nos vidéos?

directement par les agriculteurs (comme la vidéo mobile, les SMS, les 
dépliants ou les fiches de conseils) peuvent être particulièrement utiles 
comme outils de référence que les agriculteurs peuvent utiliser lorsqu’ils 
testent une pratique dans leur propre champ.

Les travaux de recherche d’Hermann Ebbinghaus et al. ont montré que  
la répétition d’informations par intervalles est essentielle pour renforcer  
la probabilité de graver des souvenirs lointains dans la mémoire et de  
s’en rappeler. Si vous avez la capacité et les ressources, vous pouvez tester 
l’efficacité des différentes méthodes secondaires en les appliquant à un 
groupe d’agriculteurs sélectionnés au hasard qui ont regardé vos vidéos 
afin de déterminer s’ils se souviennent plus des informations que les 
agriculteurs qui n’ont été exposés qu’à la méthode primaire. Bien sûr, le 
seul rappel ne se traduit pas forcément par une adoption de la pratique  
ou un impact quelconque, mais il est une partie importante de l’équation.
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Animer ou ne pas animer?

Il est important d’envisager si oui ou non vous allez 
animer vos diffusions. Bien qu’il paraisse plus facile et 
moins coûteux de diffuser vos vidéos sans l’utilisation 
d’un animateur, vous pouvez potentiellement perdre un 
certain nombre d’avantages très importants pour lesquels 
l’investissement dans l’animation vaudrait la peine. Voici 
quelques principaux avantages à animer votre diffusion :

•	 Les animateurs peuvent répondre aux questions  
des agriculteurs si quelque chose n’est pas clair dans  
la vidéo ou s’ils souhaitent en savoir davantage.

•	 Les animateurs peuvent générer une discussion  
sur des éléments spécifiques de la vidéo, renforçant  
ainsi la probabilité des agriculteurs à réfléchir sur  
ce qu’ils viennent de visionner et de s’en rappeler  
plus clairement.

•	 Les animateurs peuvent contrôler la participation 
du public, les informations sur les vidéos présentées, 
les questions soulevées et les pratiques testées et 
adoptées par les agriculteurs.

•	 Les animateurs peuvent fournir des informations  
de suivi spécifique ainsi qu’un appui aux agriculteurs 
individuels après les projections.

continué g
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•	 Les animateurs peuvent encourager les agriculteurs  
à partager leurs connaissances et apprendre les uns 
des autres.

•	 Les animateurs sont mieux placés pour comprendre 
les dynamiques locales et la meilleure façon  
de travailler avec un échantillon représentatif  
d’une communauté.

•	 Il a été prouvé que les sessions d’apprentissage 
animées peuvent améliorer les résultats 
d’apprentissage chez les adultes.

En dépit de ses avantages, la projection animée engendre 
des coûts réels. Deux démarches peuvent être entreprises 
afin de réduire considérablement lesdits coûts, notamment 
par rapport aux avantages:

•	 Vous pouvez travailler au sein des systèmes ou des 
structures existantes. Par exemple, la diffusion pendant 
les réunions régulières d’organisations paysannes ou 
lors des visites effectives de vulgarisation.

•	 Si vous ne parvenez pas à organiser des séances 
animées par votre personnel ou vos partenaires, 
fournir des conseils ou une formation aux 
organisations paysannes sur le mode d’animation  
de leurs propres projections ou inclure des questions 
de discussion directement dans vos vidéos.
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Quelles sont les méthodes de 
diffusion vidéo les plus adaptées  
à notre situation?
Maintenant que vous avez pris connaissance des méthodes de diffusion 
potentielles, prenez un peu de temps pour discuter sur les meilleures 
méthodes pour toucher votre public cible et d’atteindre vos objectifs. 
Comme vous l’avez fait avec l’Evaluation de l’option TIC de  
la Composant 2, rassemblez votre équipe et des partenaires  
locaux afin de discuter des points forts, des faiblesses et des besoins  
en capacité des différentes options. Si vous n’arrivez pas à rassembler  
tout le monde en même temps, pensez à parler directement avec  
les agriculteurs et les partenaires locaux. Cela peut se faire soit par  
le biais de conversations informelles soit d’échanges plus structurés,  
tels que les focus groups ou enquêtes.

Il n’est pas nécessaire d’envisager toutes les huit options évoquées  
ci-dessus. Ne retenez que celles qui seraient plus réalistes à appliquer.  
Par exemple, si vous savez déjà que vous ne pouvez pas diffuser vos  
vidéos à la télévision, alors vous pouvez ignorer cette option lors de 
cet exercice. Une fois que vous avez décidé quelles sont les options à 
considérer, notez les dans les colonnes en haut de la fiche.

Assurez-vous de tenir compte des questions suivantes dans le cadre  
de ce processus:

Pour le personnel du projet  
(y compris les partenaires locaux)

•	 Comment et où échangeons-nous actuellement avec les agriculteurs?

•	 De combien de temps le personnel dispose-t-il pour la diffusion?
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•	 Les activités de diffusion doivent-elles être intégrées dans d’autres 
activités ou systèmes. (c.-à-d. au cours de visites régulières 
programmées avec les agriculteurs)?

•	 Le personnel a t-il la capacité technique de mettre en œuvre  
chaque option? Si non, que faudrait-il faire pour le préparer?

•	 Quel est le coût total à prévoir pour chaque option? Le coût  
d’une de ces options dépasse-il clairement notre budget disponible?

Pour les agriculteurs

•	 Quelles sont actuellement les sources d’informations pour la plupart?

•	 Avez-vous accès à des téléphones mobiles ou téléviseurs capables 
d’être connectés à l’Internet et de lire des vidéos?

•	 Cela vous intéresse-t-il de regarder des vidéos pour en savoir 
davantage sur les pratiques agricoles, etc.?

•	 A quel moment avez-vous plus de chances de participer?

•	 Parmi les options suivantes [insérez les options que vous envisagez], 
quelle est, à votre avis, la probabilité de votre participation à chacune 
d’elles? Pourquoi?

Grâce à ce processus, vous devrez être en mesure d’affiner une ou deux 
méthodes de diffusion qui semblent les plus adaptées à votre situation. 
Une fois que vous avez décidé de la ou des méthodes à utiliser, réfléchissez 
sur la forme de votre structure de diffusion. En d’autres termes, la 
cohérence de vos vidéos et autres informations? Il est important de se 
décider à l’avance afin que tout le monde prenne clairement connaissance 
de la structure avant de commencer toute diffusion. 
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La structure la plus populaire est le modèle hub-and-spoke (moyeu-rayons). 
Selon ce modèle, toutes les vidéos et les informations sont collectées et 
logées dans un hub principal. Il s’agit souvent d’un bureau local qui est au 
cœur des villages, ou spokes, avec lequel vous allez travailler. Vous aurez 
probablement au moins une personne qui travaillera sur cette activité 
au niveau du hub, et le personnel individuel sur le terrain responsable 
de plusieurs spokes. Bien qu’il soit possible de créer les vidéos au niveau 
du village, elles sont toutes envoyées et stockées au niveau du hub par 
le personnel de terrain. Cela est valable pour toutes les données ou 
informations qui sont recueillies pendant les projections au niveau du 
village. Cela vous permet, ainsi qu’à votre personnel de terrain d’avoir, 
accès à toutes les vidéos et les informations créées dans plusieurs villages 
(ou spokes). Chaque centre peut donc faire partie de votre bureau central 
ou hub supérieur, de manière à ce que tout le monde ait finalement accès 
aux mêmes informations.

On peut citer comme autre modèle, une structure purement centralisée 
où toutes les vidéos et les informations sont recueillies directement 
par le bureau principal. Dans ce cas, votre personnel du bureau central 
serait responsable de toute la diffusion et collecte de données. Ce 
modèle fonctionne mieux lorsque vous travaillez dans une petite zone 
géographique dans le voisinage immédiat de votre bureau central, ou si 
vous faites la diffusion par la télévision.

Un modèle moins courant est la structure entièrement localisée. Selon ce 
modèle, tout le contenu est créé et recueilli au niveau du village. Ceci est 
plus indiqué si votre objectif principal est de permettre aux agriculteurs 
locaux de créer et gérer leurs propres vidéos à travers des processus 
participatifs. Selon cette structure, chaque village est responsable de 
ses propres processus et peut (ou non) communiquer les données à 
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vos bureaux locaux. Du point de vue de la collecte de données, cette 
structure peut ne pas être efficace, bien que ses avantages en matière 
d’autonomisation des agriculteurs soient potentiellement palpables.

Envisagez chacune de ces structures en fonction de vos objectifs globaux 
et de votre capacité. Ne vous sentez pas tenu de suivre une quelconque 
structure particulière. Faite preuve de créativité en réfléchissant à la 
solution la mieux adaptée à votre situation. Il se pourrait qu’un autre type 
de structure non mentionnée ici réponde mieux à vos besoins.

Vous pouvez utiliser la Fiche du plan de diffusion fournie à la fin de 
cette composant afin d’élaborer votre plan de diffusion dans son ensemble, 
en indiquant les étapes exactes de votre processus de diffusion, l’échéance 
pour chaque étape, la personne qui sera responsable et la tâche dont 
elle sera responsable et, le cas échéant, indiquer quels matériels seront 
nécessaires. Le plan de diffusion dont un modèle est fourni ci-dessous peut 
servir de guide.
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Plan de Diffusion

PRINCIPALE MÉTHODE DE DIFFUSION: Projecteurs Pico 

MÉTHODE SECONDAIRE(S): Bulletins locaux 

FRÉQUENCE: Deux fois par semaine, chaque lundi de 18h à 19 h

LIEU(s): Localité d’Angoche, Nampula, Mozambique

MÉTHODE D’ANIMATION: Chaque session sera animée par un 
expert de terrain affecté dans les villages respectifs

STRUCTURE DE DIFFUSION: Toutes les vidéos seront 
conservées dans le bureau régional ainsi que sur YouTube. Le personnel 
de terrain les téléchargera dans le projecteur pico du bureau régional. 
Toutes les données collectées auprès des agriculteurs pendant la session 
d’animation seront transmises par l’expert de terrain au responsable  
du bureau régional pour être intégrées dans la base de données. 

DÉMARCHES  
NÉCESSAIRES

DURÉE
PERSONNE(S) 

RESPONSABLE(S)
MATÉRIEL 

REQUIS

Rencontrer les associations paysannes afin  
de mesurer leur intérêt et disponibilité 

1/3 – 15/3 Coordonnateur logistique Feuille 
d’informations  
sur le programme

Créer au moins 4 vidéos avant le lancement  
de la diffusion 

1/3 – 30/3 Expert agronome, chef de 
projet du district

Equipements vidéo

Plan de formation du personnel de terrain 7/3 – 15/3 Formateur, chef de 
programme de la localité, 
responsable logistique 

N/A

Identifier des groupes d’agriculteurs  
pour un exercice de diffusion

12/3 – 15/3 Coordonnateur logistique N/A

Former le personnel de terrain  
en techniques de diffusion 

16/3 – 20/3 Formateur Matériel de 
formation

1

2

continué g
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Comment pouvons-nous préparer 
notre personnel à animer les 
diffusions vidéo?
Maintenant que vous avez planifié votre diffusion, vous êtes prêt à 
commencer à former votre personnel sur la méthode de diffusion directe 
de vos vidéos aux agriculteurs. Dans le cadre de ce kit, nous allons nous 
concentrer spécifiquement sur les diffusions animées par des agriculteurs, 
étant donné que cela nécessitera sans doute un renforcement plus 
important des capacités.

Lors de la sélection de vos animateurs, il est préférable de choisir 
des personnes déjà connues et qui ont gagné la confiance de vos 
communautés cibles. Il peut s’agir d’agents de vulgarisation ou de terrain 
qui travaillent déjà avec votre public cible, des représentants d’organisations 
paysannes ou des leaders communautaires. Si vous avez besoin de 

Required  
steps

Timeline
Person(s)  

Responsible
Material 

Needed

Exercice de diffusion avec le  
personnel de terrain

20/3 – 22/23 Formateur Fiches d’évaluation

Préparation du calendrier de projection  
avec les associations de 6 villages 

22/3 – 30/3 Coordonnateur logistique N/A

Diffusions 1/4 – présent Personnel de terrain Equipement de 
diffusion

Evaluation de l’approche de diffusion  
et du personnel de terrain

1-15/7 Formateur, chef de projet 
de la localité

Fiches 
d’évaluations

Effectuer des améliorations sur la  
base des conclusions de l’évaluation

15-30/7 Formateur, chef de projet 
de la localité, personnel  
de terrain

N/A
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recruter une seule personne pour les activités de diffusion et d’animation, 
il faudra vous assurer qu’elle est capable de bien communiquer avec 
votre public cible et de le comprendre. Peu importe la personne que 
vous choisirez pour animer vos diffusions, assurez-vous qu’elle est prête. 
Les téléspectateurs peuvent associer le manque de qualification ou de 
préparation d’un animateur au contenu vidéo, ce qui peut conduire à une 
perte de crédibilité. L’agriculteur peut, à juste titre, penser : «Si l’animateur 
n’est pas préparé, comment puis-je savoir que les informations qu’il donne 
dans la vidéo sont correctes? ».

Vous pouvez utiliser les activités suivantes pour aider votre personnel à 
se préparer à être des animateurs. Si vous utilisez ce kit tout seul, lisez 
ces activités et faites de votre mieux pour les exécuter de manière 
indépendante. La plupart d’entre elles sont des adaptations d’activités 
utilisées par Digital Green au cours de ses formations en diffusion.

Activité: Visualisation

Objectif : Les animateurs reconnaissent l’importance de comprendre 
la perspective de leur public.

Une des premières activités que vous devrez envisager avec vos animateurs 
est l’exercice de visualisation. Demandez-leur de prendre 15 ou 20 
minutes, soit individuellement ou en petits groupes pour se mettre à la 
place de leur public cible. Rappelez-leur qu’ils doivent répondre comme, 
selon eux, les agriculteurs avec qui ils vont travailler répondraient. Les 
questions d’orientation peuvent être du type:

•	 Quels sont mes besoins?

•	 Quels sont mes objectifs personnels? Dans quelle situation je serais 
dans cinq à dix ans?

•	 Qu’est ce qu’il me faut pour atteindre ces objectifs?
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•	 Pourquoi suis-je entrain de participer à des projections vidéo?

•	 Quel avantage vais-je tirer de ma participation à ses projections vidéo?

Demandez aux participants d’écrire leurs réponses sur un padex. 
Demandez à chaque groupe ou individu de présenter leurs réponses 
à l’ensemble du groupe. Une fois que tout le monde a fini, animez la 
discussion avec le groupe en leur posant les questions suivantes :

•	 Quels sont les thèmes communs que vous avez notés à partir des 
différentes réponses?

•	 Quel est votre rôle en aidant les agriculteurs à atteindre leurs objectifs 
et satisfaire leurs désirs?

•	 A quoi cela ressemblerait-il? Que ferez-vous en particulier pour 
faciliter ce processus?

Au cours de la discussion, rappelez aux participants l’importance de leur 
rôle dans l’animation de l’apprentissage en utilisant les éléments du kit, 
Animer ou ne pas Animer? La plupart des agriculteurs participeront parce 
qu’ils estiment que cela les aidera à atteindre leurs objectifs personnels. Le 
rôle des animateurs est d’amener les agriculteurs à valoriser les projections 
et de faire en sorte qu’elles répondent à leurs besoins. Notez qu’il est 
crucial pour eux de connaître leur public avant toute diffusion. Ils ont le 
pouvoir d’animer l’apprentissage, mais s’ils ne comprennent pas ce qui 
motive chaque agriculteur à participer, ils échoueront sans doute à obtenir 
leur participation totale.
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Activité: Le pouvoir des questions, 1re partie 

Objectif : Les animateurs apprennent le pouvoir des questions 
ouvertes à guider l’apprentissage exploratoire.

Les questions peuvent être des outils extrêmement puissants pour 
engager les participants et animer les sessions d’apprentissage, mais elles 
peuvent également limiter la discussion et entraver l’apprentissage, que 
ce soit délibérément ou non. Un bon animateur, par conséquent, a besoin 
d’être un maître de l’interrogatoire. Le but de cette activité est d’aider les 
participants à mieux comprendre l’importance de l’utilisation de questions 
ouvertes.

Une question ouverte est celle à laquelle on ne peut répondre ni par un 
«oui», ni par un «non», ni par une information spécifique. Elle est conçue 
pour encourager une réponse significative sur la base des propres idées 
et sentiments du répondant. Une question fermée est exactement le 
contraire. Elle appelle des réponses spécifiques, ne nécessitant souvent 
aucune réflexion.

Commencez par demander aux participants de former un cercle. 
Demandez si quelqu’un dans le groupe peut définir une question ouverte, 
ensuite une question fermée. Tout le monde est –il d’accord? Si ce n’est pas 
le cas, animez la discussion pour explorer la signification de chaque terme.

Une fois qu’ils ont convenu d’une définition, l’animateur devra demander 
à un volontaire de poser une question ouverte et une fermée à un autre 
participant. Ce participant doit répondre aux questions et poser, à son tour, 
une question ouverte et une fermée à quelqu’un d’autre dans le cercle, et 
ainsi de suite jusqu’à ce que tout le monde ait participé.
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Une fois que tout le monde a participé, demandez aux participants leurs 
sentiments quand ils répondent à chaque type de question. Quelle est 
l’importance de chaque type de question? Décrire certaines circonstances 
où vous pouvez préférer l’une à l’autre?

Au cours de la discussion rappelez aux participants qu’il est important 
d’utiliser des questions ouvertes lorsqu’ils animent les discussions avec les 
agriculteurs pendant les séances de projection. L’animateur est présent 
pour servir de ressources et encourager, également, les agriculteurs 
à partager leurs propres expériences lorsqu’ils regardent les vidéos 
présentées. Les questions fermées, par contre, sont utiles pour conclure les 
discussions ou pour la collecte d’informations spécifiques. Il est important 
pour un bon animateur de reconnaître la valeur de chaque type de 
question et de les utiliser à bon escient.

En guise d’exercice supplémentaire, demandez aux participants de réfléchir 
et/ou d’écrire cinq paires de questions ouvertes et fermées. Par exemple, 
une paire pourrait être: «Que pensez-vous du mariage? » et « Es-tu  
marié? » Encouragez-les à partager leurs questions entre eux afin de vous 
assurer que tout le monde a une très bonne compréhension des deux 
types de questions.

Activité: L’utilité des questions, 2eme partie 

Objectif: Les animateurs comprennent l’importance de répondre à 
toutes les questions posées.

Affichez une image qui n’est pas familière à vos participants, tel qu’une 
peinture abstraite, et demandez-leur d’écrire autant de questions que 
possible en trois minutes. Une fois qu’ils ont terminé, demandez-leur de 
partager leurs questions avec le groupe. Lorsque la dernière personne a 
terminé, faites une pause sans faire aucune mention de leurs questions.
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De retour de la pause, demandez aux participants comment ils trouvent 
l’exercice. La plupart exprimeront sans doute leur frustration en vous 
indiquant que vous avez gaspillé leur temps sans apprécier ou répondre 
à leurs questions. Excusez-vous et expliquez que l’objet de cet exercice 
était d’illustrer l’importance de répondre à toutes les questions posées par 
les participants. S’ils ignorent la question d’un agriculteur au cours d’une 
diffusion vidéo, cet agriculteur peut se sentir aussi frustré et être moins 
susceptible de participer à l’avenir. Faites-leur savoir qu’il est acceptable de 
ne pas connaître la réponse. Ils doivent expliquer à la personne qui pose 
la question qu’ils ne sont pas sûrs de la réponse, qu’ils vont la noter la 
question, essayer de trouver une réponse et les recontacter. Assurez-vous 
donc qu’il y ait un vrai suivi.

Activité: Quoi dire?

Objectif : Les animateurs apprennent l’importance d’écouter 
activement et de répondre à leur public.

Ecouter activement quelqu’un est de plus en plus difficile de nos jours, 
étant donné que nous avons plus de distractions dans nos vies. En tant 
qu’animateurs, cependant, votre personnel devra pouvoir parfaire et 
pratiquer cette technique. Si un animateur montre par son attitude qu’il 
n’écoute pas un participant qui pose une question ou qui parle, ce dernier 
peut interpréter cette attitude de l’animateur comme celle d’une personne 
désintéressée ou irrespectueuse.

Commencez par demander aux participants de définir l’écoute active. Puis 
demandez combien parmi eux la pratiquent dans leur vie quotidienne. 
Mettez les ensuite à l’épreuve. Divisez-les en groupes de deux. Demandez 
à une personne dans chaque groupe de raconter une histoire de sa vie à 
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son partenaire. Tout le monde doit rester dans la même pièce. Ils devront 
donc s’écouter malgré le bruit de fond. Après deux minutes, rassemblez 
tout le monde.

Demandez aux auditeurs d’indiquer s’ils pensent avoir bien écouté 
l’histoire de leur partenaire. Puis invitez les intervenants à indiquer s’ils 
pensent que les auditeurs les ont bien écoutés. S’il y a un décalage entre 
les réponses, demandez aux participants d’expliquer leur opinion.

Vous pouvez ensuite leur fournir quelques conseils utiles sur l’écoute active:

1.	 Prêtez attention – Regardez directement celui qui parle, 
évitez d’être distrait par vos propres pensées ou par l’environnement.

2.	 Montrez que vous écoutez – A travers des signes 
verbaux et des gestes, montrez que vous écoutez.

3.	 Emettez des observations – Reformulez ce qui a été  
dit, posez des questions de clarification, et résumez les commentaires. 
Tous ces éléments vont aider à confirmer que vous comprenez  
bien l’intervenant et montrez lui que vous êtes réellement engagé  
dans la conversation.

Dans les mêmes groupes, inverser les rôles. L’auditeur d’origine doit à son 
tour raconter une histoire de sa vie à son partenaire. Le nouvel auditeur 
doit utiliser les techniques d’écoute active que vous avez partagées avec 
eux. Rappelez-les de ne pas trop se concentrer sur la nature de ces 
techniques car cela pourrait finir par les distraire. Répétez cet exercice 
plusieurs fois avec différentes équipes de deux personnes afin de 
permettre aux participants de pratiquer suffisamment.
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Activité: C’est une question de perspective

Objectif : Les animateurs reconnaissent l’impact que l’expérience  
et le point focal peuvent avoir sur l’élaboration des perspectives.

Beaucoup d’entre nous croient à l’universalité de notre perception visuelle. 
En d’autres termes, si vous réunissez une dizaine de personnes dans 
une chambre et que vous leur montrez la photo d’une rose, elles seront 
probablement tous d’accord qu’il s’agit d’une rose. Selon le psychologue 
Richard Gregory, ce n’est cependant pas toujours le cas. Sa théorie sur le 
traitement de l’approche descendante stipule que nos cerveaux analysent 
ce que nous voyons sur la base de l’expérience passée. Cela signifie, en 
théorie, que deux personnes peuvent voir exactement la même chose et 
l’interpréter différemment. Bien que nos perceptions soient généralement 
exactes, il arrive que notre cerveau fasse une hypothèse erronée.

Que vous croyez ou non à la théorie de Gregory, il est toujours utile de 
mentionner l’impact de la perception visuelle divergente. Ce point peut 
être expliqué par quelques illusions optiques sur la page suivante. Selon la 
position visuelle de la personne, une image différente apparaît.

Présentez l’une de ces images à l’ensemble des participants. Demandez-
leur ce qu’ils voient. Divisez-les en groupes selon ce qu’ils voient. Si tout 
le monde voit la même chose, mettez-les au défi en leur déclarant que 
vous voyez l’image opposée. Demandez à chaque groupe de tenter de 
convaincre l’autre groupe qu’il a raison.

Donnez aux participants cinq minutes pour discuter. Si aucun progrès 
n’est fait, informez les participants qu’ils ont tous effectivement raison. 
L’image change en fonction de l’endroit où nos regards sont tournés. C’est 
important de le savoir, car parfois différents agriculteurs peuvent regarder 
la même vidéo et repartir avec des interprétations différentes. En tant 
qu’animateur, vous devez pouvoir reconnaître ce qui se passe de manière 
à amener votre public vers une perception commune, soit en fournissant 
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Dans le sens des aiguilles d’une 
montre à partir de la gauche:

• cube de Necker

• Vieille femme, jeune femme

• Canard, lièvre
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éventuellement des informations contextuelles supplémentaires, soit en 
visionnant à nouveau l’extrait en question pour clarifier l’objectif de la 
vidéo. Il est également important de comprendre que les agriculteurs 
peuvent interpréter ce qu’ils voient dans la vidéo en fonction de leurs 
propres expériences. Cette compréhension aidera vos animateurs à 
approfondir les idées partagées avec les agriculteurs participants. Sinon,  
les participants continueront à ne pas s’écouter les uns les autres comme 
les deux groupes qui voyaient chacun une image différente.

Activité: Inclusion et exclusion

Objectif: Les animateurs reconnaissent l’importance d’inviter tous les 
participants aux séances de projections.

En tant qu’animateur, il est important de veiller à ce que tous les 
participants soient invités, sans exception, aux séances de diffusion. Malgré 
nos meilleures intentions, il est naturel parfois d’exclure par inadvertance le 
membre d’un groupe qui se caractérise par sa différence. Cette différence 
pourrait tout simplement consister à parler d’une petite voix ou s’engager 
tardivement dans la conversation.

Une façon d’illustrer ce point est de demander à un volontaire d’animer 
une discussion au sein du groupe sur les organismes génétiquement 
modifiés (OGM) et leur place dans l’agriculture locale. En préparation 
à l’avance, abordez séparément deux participants à l’insu des autres 
participants et demandez-leur d’apporter leur aide en tant que volontaires. 
Vous devrez demander à l’un des deux participants de défendre 
fermement la position opposée sur la question comme la majorité du 
groupe. Il s’agit de s’assurer qu’il ya une certaine dissidence au sein du 
groupe. Demandez à l’autre de sortir de la salle au début de l’activité sans 
rien dire à personne et de ne revenir qu’après 10 minutes. Au retour, il doit 
s’asseoir avec le groupe, mais sans parler à moins d’être invité à le faire. 
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Demandez aux participants de s’asseoir en cercle et de commencer leur 
discussion. Prenez des notes sur ce que vous observez. L’animateur fait-il 
un effort pour inclure tous les participants? Qu’en est-il du retardataire? Si 
les participants font équipe autour du dissident, l’animateur réagit-il?

Après 15 minutes de discussion, remerciez les tous pour leur participation 
et demandez à mettre fin à la discussion. Demandez à chacun leur 
sentiment sur cet exercice? Ont-ils eu l’impression d’avoir été inclus 
dans la conversation? Si non, pourquoi? Qu’aurait pu faire le facilitateur 
différemment pour les inclure?

Soulignez vos propres observations et discutez avec les participants des 
raisons pour lesquelles il est toujours important pour l’animateur de 
s’assurer que tout le monde participe. Si l’animateur a fait un bon travail 
en incluant tout le monde, précisez-le également. Rappelez à chacun de ne 
pas perdre de vue l’inclusion et l’exclusion quand ils animent. Si quelqu’un 
se sent exclu, il se pourrait qu’il ne participe plus à l’avenir. Son manque 
de participation peut également limiter la diversité de la discussion et le 
potentiel d’apprentissage collectif et exploratoire.

Activité: Apprendre à utiliser l’équipement

Objectif : Les animateurs apprennent à bien utiliser et  
gérer l’équipement.

Il arrive que les personnes que vous avez choisies pour vous aider à 
diffuser vos vidéos ne soient pas familières avec les appareils de diffusion 
que vous avez choisi d’utiliser. Même s’ils le sont, il se peut qu’elles ne 
l’aient jamais utilisé pour diffuser une vidéo. Vous devez offrir l’occasion à 
tous vos animateurs d’apprendre à utiliser l’équipement, à savoir :

•	 Comment mettre l’appareil en marche ou l’arrêter

•	 Comment charger et remplacer la pile

•	 Comment le mettre en place
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•	 Comment faire pour charger des vidéos dans l’appareil (si nécessaire)

•	 Comment faire pour lire et parcourir les vidéos

•	 Comment résoudre les problèmes éventuels (par exemple un  
blocage du système)

Ils auront plus de possibilité d’utiliser l’équipement quand ils diffuseront les 
vidéos, mais il est toujours préférable pour eux de se familiariser à l’avance 
avec les appareils autant que possible.

Activité: Comprendre les phases de changement  
de comportement

Objectif: Les animateurs apprennent à comprendre et à soutenir les 
agriculteurs dans chaque phase du changement de comportement.

Chaque agriculteur va réagir différemment à l’information dans une vidéo 
donnée. L’animateur doit pouvoir comprendre la position de chaque 
agriculteur dans le processus de changement de comportement afin qu’ils 
puissent ajuster correctement le soutien qu’il lui apportera.

De par son expérience de travail avec les agriculteurs en Inde, Digital 
Green a identifié cinq phases distinctes de changement de comportement.

•	 Démission – L’agriculteur rejette l’information présentée dans la 
vidéo et la nécessité d’un changement.

•	 Exploration – L’agriculteur exprime son intérêt pour 
l’information présentée et comment elle fonctionne.

•	 Expérimentation – L’agriculteur commence à expérimenter 
avec les procédés présentés dans la vidéo.

•	 Acceptation – L’agriculteur reconnaît que le processus mérite 
d’être adopté.

•	 Adoption – L’agriculteur adopte le procédé.
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Après avoir partagé cette information avec vos participants, divisez-les en 
cinq groupes et attribuez à chaque groupe une phase différente. Donnez 
aux groupes 10 minutes pour discuter et écrire sur le padex les stratégies 
de l’animateur pour soutenir les agriculteurs dans la phase de changement 
de comportement qui leur a été assignée.

Une fois qu’ils ont terminé, invitez chaque groupe à présenter son expérience 
à l’ensemble des autres groupes. Par la suite, animer la discussion en 
fonction de ces expériences. Quelqu’un a-t-il des idées autres que celles 
qui ont été présentées? Présentez-leur les idées suivantes sur les rôles que 
doit jouer un animateur:

•	 Démission – L’animateur doit écouter les agriculteurs et accepter 
leurs opinions et tenter d’identifier la source de la résistance pour voir 
s’il n’y a aucune information supplémentaire qu’il peut apporter.

•	 Exploration – L’animateur devra travailler avec les agriculteurs 
en vue de préparer un plan de d’assistance à leur égard pendant 
l’exploration du processus.

•	 Expérimentation – L’animateur doit être un soutien et fournir 
de l’aide au besoin.

•	 Acceptation – L’animateur doit être un soutien et fournir de 
l’aide au besoin.

•	 Adoption – L’animateur doit continuer à soutenir et à explorer 
si les agriculteurs sont disposés à partager leurs expériences avec 
d’autres agriculteurs, soit par le biais d’une vidéo ou d’autres moyens.

Si des rôles qui ont été définis par les groupes sont différents de ceux 
énumérés ci-dessus, expliquez pourquoi elles seraient possibles et  
prenez une décision finale sur le rôle que l’animateur devra jouer pendant 
chaque phase.
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Comment vos animateurs se préparent-
ils à la projection de vidéos?
Une fois que vos animateurs ont eu assez de temps pour pratiquer les 
techniques d’animation prévues ci-dessus, vous pouvez commencer à  
les préparer à la diffusion effective. Avant toute diffusion, il est essentiel 
qu’ils visionnent la vidéo qu’ils vont projeter et qu’ils comprennent bien 
leurs objectifs d’apprentissage et le message clef. Sélectionner la bonne 
vidéo est aussi extrêmement important. 

Quand l’occasion se présente, vous ne devez sélectionner que les vidéos  
qui sont pertinentes pour l’expertise de vos participants, leurs conditions, 
leur intérêt et la saison de plantation. Par exemple, si vos agriculteurs 
ne cultivent pas de blé, une vidéo sur le blé n’aura certainement pas 
d’importance pour eux, sauf s’ils ont exprimé leur intérêt pour la culture 
du blé à l’avance. En outre, si c’est la saison des semailles, mais vous 
projetez une vidéo sur la récolte, cela pourrait ne pas être le choix le  
plus opportun. Pensez à quelque chose liée à la plantation à la place.

Il est également important pour l’animateur de réfléchir à l’avance sur 
les questions que les agriculteurs pourraient poser sur la vidéo afin 
d’être préparé à y répondre. Une façon de le faire est simplement 
d’énumérer l’ensemble des questions auxquelles l’animateur (et tous 
les collègues disponibles) peuvent penser et puis les classer en fonction 
de leur probabilité et l’importance. Vous pouvez utiliser la Feuille de 
Préparation des questions & réponses pour faciliter ce 
processus. Appliquer ce procédé vous permettra de veiller à ce que les 
animateurs soient aussi bien préparés que possible avant chaque diffusion.

Vous êtes également invités à élaborer une liste de vérification que vos 
animateurs devront remplir avant chaque animation. Cela vous permettra 
de vous assurer qu’ils sont bien préparés et de minimiser les difficultés.  
Les spécificités de votre liste dépendront de votre processus de diffusion, 
mais il peut ressembler à ceci:
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Vous devez également préparer vos animateurs sur le format général de la 
projection animée. Cela changera en fonction de votre propre approche, 
mais il sera à peu près structuré comme suit:

1.	 L’animateur accueille les agriculteurs.

2.	 L’animateur présente la vidéo qui sera projetée et explique pourquoi 
elle a été choisie.

3.	 L’animateur joue la vidéo (avec des pauses au besoin pour répondre 
aux questions).

4.	 Une fois la vidéo visionnée, l’animateur dirige la discussion avec  
les agriculteurs.

5.	 Avant de terminer la discussion, l’animateur résume les points 
principaux de la vidéo et de la discussion.

6.	 L’animateur enregistre la participation et toute autre information qui 
doit être notée.

7.	 L’animateur remercie les participants et annonce l’heure et l’endroit 
exact de la prochaine séance de projection vidéo.

55 Confirmer la durée et le lieu de la projection  
avec le groupe.

55 Visualiser la vidéo pour se préparer.

55 Préparer les réponses aux questions éventuelles.

55 Vérifier le matériel et les accessoires.

55 Préparer toute la documentation dont vous avez besoin.

55 Emballez tous les équipements, les accessoires et  
la documentation.
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Chaque projection peut durer jusqu’à une heure pour chaque vidéo  
de 10 minutes après avoir tenu compte des autres considérations.  
Il est important pour l’animateur d’informer à l’avance le groupe de la 
durée totale de temps nécessaire afin qu’il n’y ait pas de malentendu  
sur les attentes.

Une fois que vous avez revu tout cela avec vos animateurs stagiaires, ils 
sont prêts à commencer à pratiquer la diffusion. Assurez-vous que chaque 
animateur a la possibilité de pratiquer et de recevoir des commentaires 
de leurs collègues avant de leur demander de commencer la diffusion 
en direct. L’exercice de diffusion peut se faire de deux manières: devant 
leurs collègues ou devant un groupe d’agriculteurs volontaires qui ne 
participeront pas aux séances de projection en cours. Il est conseillé de 
leur donner d’abord l’occasion de pratiquer devant leurs collègues avant 
de passer à la pratique avec les agriculteurs.

Comment pouvons-nous encourager 
le progrès et le perfectionnement 
continu de nos animateurs?
Depuis la phase de démarrage des exercices de diffusion, vous devez 
mettre en place un système de remontée des informations pour favoriser 
l’amélioration. La meilleure façon de procéder est d’établir des critères 
pour une diffusion efficace avec votre équipe avant le début de l’exercice, 
afin que chacun comprenne comment il sera évalué. Cela les aidera 
à accomplir leurs tâches selon des attentes claires et vous permettra 
également de leur fournir des commentaires et observations constructives 
sur la base de ces critères.

Une version modifiée d’un formulaire d’évaluation qui est utilisé par Digital 
Green, appelée le formulaire d’observation de la diffusion,  
est fournie à la fin de cette composant. Quelque soit votre choix, vous 
devez le fonder sur vos propres objectifs, mais ce document vous donnera 
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une idée de la façon dont une autre organisation évalue ses animateurs. 
Par exemple, plutôt que d’un système de notation, vous pouvez opter pour 
que vos évaluateurs écrivent leurs commentaires et observations sur le 
formulaire, ou peut-être vous préférez une combinaison de notes  
et commentaires.

Au cours de la formation, les animateurs stagiaires doivent compléter 
votre fiche d’évaluation à chaque fois qu’un de leurs collègues s’exerce 
à la diffusion de vidéo. Une fois qu’ils ont terminé leur diffusion, sollicitez 
les commentaires du groupe sur ce qu’ils ont aimé et ce qui, selon eux, 
pourrait être amélioré. Ce processus continue de commentaires et 
observations pendant la phase de formation permettra à vos animateurs 
stagiaires de maîtriser ce que l’ont attend d’eux et la méthode par laquelle 
ils satisferont à ces attentes.

Vous pouvez également envisager de solliciter les commentaires des 
agriculteurs qui participent à des exercices de projection, soit en utilisant la 
version abrégée du même formulaire d’évaluation, soit par une discussion 
animée. Si on anime une discussion, il est également préférable d’inclure 
tous les animateurs stagiaires afin que les agriculteurs comprennent 
qu’émettre des observations fait naturellement partie du processus 
et qu’on ne les jugera pas sur leurs déclarations. Ces commentaires et 
réactions des agriculteurs peuvent être très précieux pour aider vos 
animateurs stagiaires à ajuster de manière adéquate leur approche pour 
répondre aux besoins d’un public particulier.

Vous devez également encourager chaque animateur à compléter son 
propre formulaire d’auto-évaluation après chaque diffusion qu’il anime, à 
la fois pendant la phase de formation et lorsqu’il animera des séances de 
projection effectives. Cela leur permettra d’évaluer leurs propres progrès 
et de continuer à se perfectionner. Il n’est pas nécessaire qu’il le transmette 
ou le partage avec ses pairs ou son supérieur.
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Une fois que vous avez commencé les projections effectives, il est utile 
de demander régulièrement aux animateurs et aux autres membres du 
personnel du projet d’assister aux diffusions de leurs collègues et de 
faire des commentaires et observations. Cela permettra aux animateurs 
de partager mutuellement des connaissances et d’améliorer davantage 
leurs propres techniques. La planification de cette activité devra être 
incorporée dans votre plan de diffusion. Il est important que les animateurs 
comprennent que cet exercice n’a pas pour objectif de présenter leurs 
erreurs, mais constitue plutôt une activité structurée et continue qui vise 
à encourager la perfection. Vous devez également envisager à l’occasion 
de solliciter les commentaires des agriculteurs sur les techniques de 
diffusion utilisées par vos animateurs. Cela montrera que vous appréciez 
leur contribution et aidera également vos animateurs à adapter leurs 
techniques afin de mieux répondre aux besoins de leur public. Plus de 
détails sur la mise en place d’un système de remontée des informations 
des agriculteurs sont fournies dans la Composant 5.

•	 Le public est 
clairement défini.

•	 La méthode la plus 
appropriée pour 
impliquer votre public 
est sélectionnée.

•	 Le personnel est bien 
préparé et reçoit 
régulièrement des 
commentaires et 
observations.

•	 Les diffusions  
sont animées.

•	 Le message est 
renforcé à travers 
d’autres media.

Les 
facteurs 
essentiels 
de réussite:
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notes
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FICHES

Fiche de Sélection de La Méthode de Diffusion

Fiche de Plan de Diffusion

Fiche De Préparation De La Session Questions & Réponses

Formulaire D’observation de la Diffusion

4
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FICHES • Fiche de Sélection de La Méthode de Diffusion4
FICHE DE SÉLECTION DE LA MÉTHODE DE DIFFUSION

ObjectiF:

 
 
 
 
CRITÈRES 
D’ÉVALUATION

OPTIONS DE DIFFUSION

Avantages de 
chaque option

Inconvénients  
de chaque 
option

Capacités  
actuelles de  
l’équipe

Coûts 
potentiels

Cette Option 
Est-Elle 
Adaptée? 
Pourquoi ?
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Fiche de Plan de Diffusion • FICHES 4

PRINCIPALE MÉTHODE DE DIFFUSION: 

MÉTHODE SECONDAIRE(S): 

FRÉQUENCE: 

LIEU(X): 

MÉTHODE D’ANIMATION: 

STRUCTURE DE DIFFUSION: 

DÉMARCHES  
NÉCESSAIRES

DURÉE
PERSONNE(S) 

RESPONSABLE(S)
MATÉRIEL 

REQUIS

1

2

FICHE DE PLAN DE DIFFUSION
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FICHE DE PRÉPARATION DE LA SESSION QuestionS & RÉPONSES

Question IMPORTANCE
(FAIBLE, 

MOYENNE, 
ÉLEVEE)

PROBABILITÉ
FAIBLE, 

MOYENNE, 
ÉLEVÉE)

RÉPONSE POSÉE?

Instructions: Préparer des réponses pour toute question jugée d’importance et probabilité élevées, 
ou d’importance moyenne et de probabilité élevée ou d’importance élevée et de probabilité moyenne.

Vous pouvez utiliser la dernière colonne (posée) pour indiquer si la question a été réellement posée, au 
cas où vous voulez contrôler cette information.
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FORMULAIRE D’OBSERVATION DE LA DIFFUSION

S/N PHASES ÉT ETAPES DE LA DIFFUSION/PROJECTION Grade

Introduction

1 L’animateur a-t-il mis les participants à l’aise lorsqu’il a commencé la projection?

2 L’animateur a-t-il lancé des discussions naturelles avec les participants?

3 L’animateur a-t-il aménagé le site de projection de manière confortable pour les participants?

4 L’animateur a-t-il expliqué l’objectif de sa présence?

5 L’animateur a-t-il sollicité des commentaires sur la dernière vidéo projetée et les expériences  
liées à l’adoption?

Préparer les participants pour la projection

6 L’animateur a-t-il partagé des informations sur le profil de l’agriculteur choisi comme leader et pourquoi 
son initiative a été sélectionnée pour être projetée ici?

7 L’animateur a-t-il expliqué pourquoi ce groupe a choisi de regarder cette vidéo?

Animer l’exploration collective

8 L’animateur a-t-il lancé une conversation orientée vers un objectif précis plutôt qu’une  
session de question réponse?

9 L’animateur a-t-il activement écouté les participants?

10 L’animateur a-t-il regardé tout participant droit dans les yeux lorsqu’il lui parlait?

11 L’animateur a-t-il aidé les participants à explorer le sujet en posant des questions ouvertes? L’animateur 
a-t-il aidé les participants à explorer le sujet en posant des questions ouvertes?

12 L’animateur a-t-il encouragé les participants à partager leurs expériences sur le sujet?

13 L’animateur a-t-il encouragé les participants silencieux à exprimer leurs opinions?

DATE D’OBSERVATION:	AN IMATEUR:

village, district:

NOM DE L’OBSERVATEUR: 

continué g

page 1/2
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4 Worksheets • Dissemination Observation Form

Dissemination Observation Form

S/N Phases and steps within a dissemination/screening Grade

Animer l’exploration collective (continue)

14 L’animateur a-t-il impliqué tous les participants en leur permettant de poser des questions? 

15 L’animateur a-t-il aidé les participants à explorer chaque thème convenablement avant  
de passer à un autre?

16 L’animateur a-t-il résumé la discussion avant de passer aux documents et à la clôture de la session?

Documents et clôture de la session

17 L’animateur a-t-il aidé les participants à générer des idées et explorer des options d’adoption de 
l’approche ou de la technologie démontrée dans la vidéo?

18 L’animateur a-t-il clôturé la discussion en remerciant les participants pour leur temps et participation?

19 L’animateur a-t-il préparé une fiche de présence et d’autres documents?

Note générale (il s’agit d’une note cumulative pour toutes les quatre étapes)

page 2/2

Note:

5 — Excellent

4 — JUSTE AU DESSUS DES ATTENTES

3 — SATISFAISANT

2 — EN DESSOUS DES ATTENTES

1 — INSUFFISANT

Signature

Ce formulaire a été modifié par rapport à la version utilisée par Digital Green.

Commentaires:
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5

Comment peut-on 
évaluer l’impaCt de nos 
vidéos sur les paysans?

une fois que les vidéos sont produites 
et diffusées, il est important d’apprendre 
comment elles sont utilisées et quel impact  
elles pourraient avoir. Cette composant 
présente les différentes méthodes d’analyse 
de l’utilisation des vidéos et d’évaluation 
de l’impact. en outre, elle comprend des 
suggestions sur les méthodes de recueil des 
observations des paysans afin de disposer  
de meilleures informations pour la création 
d’un nouveau contenu.

Buts de composant

Lorsque vous aurez fini cette 

composant vous aurez:

 9 Identifié vos types d’indicateurs 
et la méthode de collecte des 
informations.

 9 Appris comment intégrer les 
commentaires des agriculteurs 
pour améliorer votre approche.
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La question de savoir comment mesurer L’impact 
de vos vidéos sur les agriculteurs est forcément une question importante. 
Non seulement, il est important pour vous-même d’obtenir cette 
information afin de déterminer l’approche la plus efficace en terme 
d’impact, mais vous aurez probablement à la communiquer aux donateurs. 
Certaines informations que vous collectez peuvent être définies à 
l’avance en fonction des indicateurs fournis par les donateurs, mais plus 
probablement que jamais, il vous faudra avec votre équipe, vous prononcer 
sur les indicateurs de réussite les plus adaptés. Choisir les bons indicateurs 
est essentiel pour vous assurer d’obtenir les bonnes informations qui vous 
intéressent pour évaluer l’impact.

Cette composant part de l’hypothèse selon laquelle vos ressources 
disponibles et la capacité de suivi et d’évaluation de votre personnel  
sont modestes. Elle n’abordera pas d’autres approches exigeant beaucoup 
de ressources, telles que la réalisation des essais contrôlés randomisés 
(RCT) pour mesurer l’impact. Ces approches pourraient, certes, être 
très convaincantes, mais si vous envisagez d’utiliser un RCT ou une autre 
approche intensive, il faudra que vous soyez déjà en train de travailler  
avec un expert, ou une équipe d’experts, qui peuvent vous guider dans  
ce processus.

Quelles informations doivent  
être collectées?
Pour déterminer quelles sont les données que vous devez collecter, la 
première question que vous devez vous poser est de savoir quels sont 
les objectifs que vous voulez atteindre. Vous devez avoir déjà entamé ce 
processus avec votre plan de mise en œuvre. En collaboration avec 
votre équipe, demandez-vous à quoi ce succès va ressembler. Travailler 
ensemble pour identifier les indicateurs qui sont directement liés à vos 
attentes et qui, une fois obtenus, démontreront qu’elles ont été satisfaites.
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L’un des indicateurs que vous êtes susceptibles de collecter est le nombre 
d’agriculteurs ayant regardé vos vidéos. Bien que cette information 
puisse être utile pour évaluer l’intérêt des agriculteurs, au fil du temps, et 
comparer les taux de participation entre vos différents sites d’activités, cet 
indicateur n’est pas suffisant pour évaluer l’impact. Le fait qu’un agriculteur 
se présente pour regarder une vidéo ne signifie pas que celle-ci a eu un 
impact quelconque sur sa vie ou sur les pratiques agricoles. Allez à la 
recherche d’indicateurs suggérant que quelques changements ont eu lieu. 
Il peut s’agir d’indicateurs liés à l’amélioration des revenus des agriculteurs, 
l’évolution des techniques agricoles ou une connaissance accrue des sujets 
spécifiques, pour ne citer que ces exemples.

Vous devez également déterminer la nature du succès pour chacun de 
ces indicateurs. Si, par exemple, le changement de techniques agricoles 
constitue l’un de vos indicateurs, comment allez-vous déterminer si 
ce dernier a été réalisé? Vous pouvez considérer comme une réussite 
l’adoption de la nouvelle technique par un agriculteur pendant plusieurs 
saisons agricoles ou vous pouvez compter tous ceux qui l’ont expérimenté. 
Selon la définition de l’indicateur, vous devez également cibler un résultat 
pour votre activité, par exemple 25% des agriculteurs qui regardent la 
vidéo finissent par adopter la technique présentée.

Si vous êtes en mesure de comparer ces données à celles des agriculteurs 
qui n’ont pas regardé vos vidéos, cela permettrait encore plus d’illustrer 
l’impact. Un excellent exemple est le changement de revenus qui peuvent 
varier en raison de facteurs économiques positifs ou négatifs sans rapport 
avec votre projet. Si l’agriculteur moyen qui regarde vos vidéos constate 
une hausse de 25% de ses revenus au cours d’une période donnée, 
alors que le taux de changement moyen des non-participants est de 30%, 
les vidéos pourraient n’a pas avoir été un facteur déterminant dans le 
changement de revenus. Par contre, si les revenus des agriculteurs non-
participants n’augmentent que de 5%, cela peut vouloir dire que vos vidéos 
ont un impact positif.
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Dans le cadre du processus d’élaboration de vos indicateurs, vous 
jugerez peut-être utile de créer votre propre théorie du changement, 
qui stipule explicitement vos hypothèses sur la façon dont votre travail 
mènera aux changements que vous tentez de générer. Une théorie du 
changement vous aidera également à déterminer exactement les objectifs 
intermédiaires que vous devrez d’abord atteindre afin de réaliser vos 
principaux objectifs. Un exercice qui peut vous être utile est de créer 
un diagramme reliant votre stratégie à votre objectif via des résultats 
indispensables.

Par exemple, si votre stratégie consiste à utiliser des vidéos à moindre 
coût pour partager des informations agricoles avec les agriculteurs et votre 
objectif est d’accroître la productivité des agriculteurs, votre théorie du 
changement pourrait ressembler à ceci:

stratégie 
partage d’informations agricoles avec les agriculteurs par l’utilisation  
de vidéos à moindre coût

résuLtat intermédiaire 
Les agriculteurs ont renforcé leurs connaissances des 
pratiques agricoles présentées dans les vidéos

résuLtat à Long terme (objectif)
La productivité des agriculteurs a augmenté 
par rapport à la productivité de base

résuLtat intermédiaire
Les agriculteurs ont expérimenté l’utilisation des 
pratiques agricoles présentées dans les vidéos
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Une fois que vous avez élaboré votre théorie du changement, votre équipe 
peut l’utiliser comme point de départ pour discuter des indicateurs  
qui, selon elle, doivent être mesurés dans le cadre de votre activité vidéo.  
Ecrire chaque indicateur sur le tableau de conférence. Vous pouvez 
également écrire les raisons pour lesquelles chaque indicateur identifié 
est important. Une fois que vous aurez terminé cet exercice, discutez de 
chaque indicateur en groupe et décidez comment le libeller en utilisant 
l’une des caractérisations suivantes:

•	 EssEntiEl – Cet indicateur doit être mesuré.

•	 important – Il s’agit d’un indicateur important,  
mais pas indispensable.

•	 pas important – Cet indicateur pourrait être intéressant, mais 
il n’est pas important pour votre donateur, votre équipe de projet, ou 
vos prestataires.

•	 impossiblE – Il peut s’agir d’un indicateur qui est essentiel ou 
important, mais vous n’avez pas les ressources ou la capacité de le 
mesurer réellement.

Vous pourrez également trouver utile la fiche de sélection des 
indicateurs fournie à la fin de cette composant pour vous aider à 
organiser les décisions de votre équipe. La fiche comprend également des 
sections intitulées : «Comment? », « Qui? » et « Quoi? » afin que vous 
puissiez commencer à réfléchir sur la méthode de détermination de ces 
indicateurs, qui les mesurera et quelles seront vos cibles. Pour vous donner 
une idée de la fiche finale, un exemple d’une version partiellement remplie 
est fourni ci-après.
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Ce processus, nous l’espérons, vous aidera à déterminer non seulement 
les indicateurs que vous souhaitez mesurer mais aussi ceux qui sont 
mesurables. Dans l’exemple ci-dessus, bien que l’équipe ait senti la 
nécessité d’avoir des données comparatives sur l’évolution des revenus 
des agriculteurs participants et non-participants, cela n’a pas été possible 
compte tenu des limites de capacités du projet. Faites attention à ne pas 
recueillir des données qui sont intéressantes mais que vous finirez par ne 
pas les utiliser. La collecte et le traitement des données peuvent être un 
fardeau supplémentaire sur le personnel, alors assurez-vous de ne collecter 
que des informations qui vous seront utiles.

indicatEur

pErtinEncE
(essentielle, importante,  

pas importante, 
impossible)*

commEnt 
sEra—t-il 

mEsuré?
Qui En sEra 

rEsponsablE?

QuEls 
sont vos 

ciblEs?

Hausse des revenus 
des agriculteurs

essentiel enquêtes annuelles 
des ménages avec 
les agriculteurs

agents 
gouvernementaux

Les agriculteurs 
ont noté une 
hausse des 
revenus de 
25% en un an 

adoption de 
pratiques améliorées

essentiel enquêtes mensuelles 
auprès des 
agriculteurs

Les agents de terrain 
chargés de la diffusion

au moins 
30% des 
agriculteurs 
ont adopté 
au moins une 
pratique 

Hausse des revenus 
par rapport aux 
agriculteurs n’ayant 
pas visionné les 
vidéos

important mais 
impossible en raison des 
capacités limitées

n/a n/a n/a

* Essentielle, Importante, pas importante, impossible
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Les commentaires des agriculteurs sur vos vidéos et vos méthodes de 
diffusion constituent un autre type d’information que vous pourriez 
envisager de collecter. Cette information n’est pas directement liée 
à l’impact, mais elle peut vous aider à améliorer vos vidéos et votre 
approche de diffusion. Les questions suivantes pourraient être posées :

•	 A votre avis, quelles sont les vidéos les plus efficaces parmi celles que 
vous avez regardées?

•	 Quels sont les vidéos que vous avez aimées le moins ou qui vous ont 
semblé les moins efficaces?

•	 Comment pouvons-nous améliorer notre approche de diffusion?How 
can we improve our videos?

•	 Comment pouvons-nous améliorer nos vidéos?

•	 Quels sont les sujets qui vous intéressent et que vous n’avez encore 
eu l’occasion de regarder?

•	 Si vous avez raté des projections, quelles étaient les raisons principales 
de votre absence?

Collecter régulièrement cette information vous aidera à continuer à 
améliorer le contenu et vos méthodes de diffusion. Cela amènera également 
les agriculteurs participants à contribuer à votre activité de création de 
vidéos. Plutôt que de la considérer comme une activité qu’on exerce sur 
eux, les agriculteurs verront qu’elle est plutôt faite pour eux grâce à leur 
contribution. Certes, cela ne signifie pas que vous devez accepter toutes 
les suggestions qui vous sont données, en particulier lorsqu’elles ne rentrent 
pas dans le cadre de vos activités ou lorsque vos capacités actuelles ne les 
permettent pas. Cependant, celles que vous êtes en mesure d’appliquer 
méritent certainement d’être intégrées dans votre activité.
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Il est important de ne pas supposer que les commentaires d’une 
communauté représentent ceux de tout votre public. L’application des 
suggestions d’une seule communauté, sans vérifier au préalable si elles  
ont été largement endossées par l’ensemble de votre public, peut  
réduire la participation des agriculteurs d’autres communautés. Si vous 
n’êtes pas sûr si une suggestion fait l’objet d’un vaste consensus, pensez  
à en discuter avec un grand nombre de groupes avec lesquels vous 
travaillez. Vous pouvez également tester les changements auprès de 
quelques groupes de participants aux projections afin d’observer leurs 
réactions. Même si une idée ne suscite pas beaucoup d’intérêt, il vaut 
mieux en tenir compte, puisque parfois des idées, qui semblent pertinentes 
sur le papier, ne répondent pas aux attentes lorsqu’elles sont appliquées.

comment ces informations doivent-
elle être collectées?

indicatEurs d’activité

Une fois que vous aurez identifié vos indicateurs d’activité, il vous faudra 
définir exactement comment vous envisagez de collecter vos données. 
Une grande partie de cet exercice dépendra du contexte dans lequel  
vous travaillez et de la nature des informations que vous voulez collecter.

Si vous animez vos vidéos, vous pouvez utiliser la séance de projection 
comme une occasion de recueillir des informations auprès de vos 
participants. Digital Green est un bon exemple d’organisation qui a  
intégré la collecte de données dans son processus de diffusion de vidéos.  
A chaque séance de projection, l’animateur (ou un médiateur, dans 
le jargon de Digital Green) recueille des renseignements sur la vidéo 
projetée, le lieu de la projection, les agriculteurs présents et des 
informations indiquant s’ils ont exprimé un intérêt pour la technique  
ou le processus présenté, toutes les questions posées au cours de  
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la projection et s’ils ont adopté des techniques ou des procédés  
présentés dans les vidéos précédentes. Une version modifiée de ce 
formulaire, qu’ils appellent aussi fiche de diffusion, est fournie  
à la fin de cette composant.

Si vous devez projeter vos vidéos avec les mêmes groupes d’agriculteurs 
à chaque fois, il vous faudra peut-être envisager de recueillir quelques 
informations de base sur chaque agriculteur au moment de leur inscription 
comme participants, informations telles que celles-ci:

•	 Nom

•	 Âge

•	 Sexe

•	 Revenu du ménage

•	 Superficie des terres cultivées

•	 Les cultures plantées

•	 Le rendement total

•	 Le lieu de vente des récoltes

•	 Des informations spécifiques sur les techniques  
utilisées qui vous intéressent

Vous pouvez, ensuite appliquer à nouveau cette enquête aux agriculteurs 
participants à des intervalles réguliers, par exemple tous les six mois, 
afin de déterminer s’il y a eu des changements au fil du temps. Avec 
les informations que vous collectez lors de la diffusion des vidéos aux 
agriculteurs ainsi que les techniques qu’ils ont déclarées vouloir adopter 
ou expérimenter, vous pourrez utiliser ces données de base comparatives 
pour mesurer l’impact de vos vidéos sur chaque participant.
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Il est important, dans la mesure du possible, d’essayer d’intégrer des 
contrôles périodiques spontanés pour confirmer la validité des données 
que vous collecter. Cela est nécessaire car il arrive que les gens donnent 
des informations erronées sur eux-mêmes. Par respect pour l’animateur, 
des agriculteurs peuvent dire qu’ils s’intéressent à une technique ou qu’ils 
ont déjà commencé à l’adopter, même si ce n’est pas le cas. Ou bien, ils 
peuvent avoir effectivement essayé d’adopter la technique, mais ne l’ont 
adoptée que partiellement ou l’ont ratée. Il peut également arriver que, 
pour une raison quelconque, l’animateur enregistre mal les informations. 
Non seulement les contrôles au hasard aident à identifier et corriger 
les données erronées, mais ils vont aussi vous aider à identifier tous les 
problèmes que les agriculteurs peuvent avoir avec l’adoption de techniques 
ou procédés particuliers.

Votre méthode de collecte des données dépend de la capacité de votre 
personnel et de la disponibilité des ressources. L’approche la plus courante 
consiste à utiliser un stylo et du papier pour collecter les informations. 
Cela peut être préférable si vous n’avez pas la capacité ou les ressources 
techniques pour utiliser des méthodes de collecte numériques. Si le coût 
d’utilisation d’une méthode numérique est décourageant, pensez d’abord 
à évaluer le coût réel de la collecte sur papier par rapport à d’autres 
méthodes. Toute donnée collectée sur papier devra être présentée sous 
forme de tableau, très probablement par un membre du personnel qui 
devra saisir l’information dans une base de données. Les coûts en termes 
de main d’œuvre et de retards dans la saisie des données peuvent 
s’accumuler avec le temps et atteindre le montant que la méthode 
numérique aurait coûté pour la même période, malgré un investissement 
initial légèrement supérieur.



145

5Comment peut-on évaluer l’impaCt de nos vidéos sur les paysans?

Certaines options numériques à envisager sont les suivantes:

•	 téléphonEs mobilEs – e moyen le plus simple d’utiliser 
les téléphones mobiles pour la collecte de données est par SMS en 
utilisant une application client logée sur un serveur. RapidSMS est un 
exemple de service qui utilise les SMS pour la collecte des données. 
Vous pouvez utiliser un téléphone doté de Java ou un smart phone 
pour collecter des données même lorsque vous n’avez pas de réseau. 
Des services tels que iFormBuilder, EpiSurveyor, doForms, et d’autres 
offrent des formulaires faciles à créer qui peuvent être utilisés sur les 
téléphones mobiles gratuitement ou à des prix raisonnables. Il faudra 
vérifier avec plusieurs fournisseurs avant de prendre une décision 
afin de s’assurer que leurs services sont compatibles avec vos besoins 
et que votre budget pourra couvrir les coûts. Certains services 
proposent même des commandes d’enregistrement de signatures ou 
de photos de participants, si ces informations vous intéressent.1

•	 tablEttEs numériQuEs – Comme pour les options 
disponibles pour les téléphones mobiles, la plupart des fournisseurs 
cités plus haut et d’autres proposent des formulaires qui sont 
compatibles avec des tablettes numériques.

•	 ordinatEurs portablEs – Si vos animateurs disposent déjà 
d’ordinateurs portables et s’ils ne sont pas trop lourds à transporter 
avec d’autres appareils de projection, ils pourraient saisir les données 
directement sur leur ordinateur en utilisant des formulaires d’enquêtes 
hors ligne ou un simple tableur Excel.

1  pour plus d’information sur l’utilisation des téléphones portables pour la collecte de données, lire l’article de melissa loudon  
sur les téléphones portables pour la collecte de données (mobile phones for data Collection), posté en ligne à l’adresse suivante: 
http://mobileactive.org/howtos/mobile-phones-data-collection. même s’il a été écrit en 2009, il offre un bon aperçu des solutions 
mobiles de collecte de données disponibles et leur mode de fonctionnement.
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•	 stylos numériQuEs (smart pEns) – Les stylos 
numériques sont des dispositifs qui convertissent l’écriture manuscrite 
en données numériques, qui peuvent ensuite être téléchargées sur 
un ordinateur. Ils peuvent être particulièrement utiles si vous voulez 
également obtenir les originaux de vos formulaires d’enquête ou 
outils de collecte de données. Notez que certains de ces dispositifs 
nécessitent du papier spécial pour fonctionner correctement, ce qui 
peut être coûteux. Cependant, à moins que vous n’utilisiez déjà les  
stylos numériques à d’autres fins, cet investissement n’est probablement 
pas nécessaire, compte tenu de la disponibilité d’autres options.

MobileActive est une excellente ressource pour obtenir des informations 
sur les derniers développements de la téléphonie mobile. Leur plateforme 
mDirectory (http://mobileactive.org/directory) contient plusieurs études 
de cas, des informations sur les outils mobiles, de la recherche et des 
guides pratiques. Digital Green a également développé une base de 
données ouverte, assez robuste appelée COCO qui signifie Connect 
Online | Connect Offline (Se Connecter en ligne | Se connecter hors 
ligne). Etant donné qu’elle a été spécialement conçue pour la collecte  
de données sur les projections de vidéo, COCO pourrait également 
répondre à vos besoins. Des informations supplémentaires sur COCO, 
y compris un test d’évaluation ainsi que son tableau de bord d’analyse 
d’audience Internet, peuvent être consultés en ligne à l’adresse suivante : 
http://www.digitalgreen.org/tech/. Si vous souhaitez utiliser COCO pour 
votre propre collecte de données, contactez Digital Green directement 
pour discuter comment il pourrait être adapté à vos besoins.

Le processus de collecte des données devient beaucoup plus difficile si 
vous utilisez une méthode de diffusion non animée. Si vous connaissez des 
groupes spécifiques ou des agriculteurs qui visionnent vos vidéos, vous 
pouvez leur envoyer par courriel le formulaire d’enquête de référence et 
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des copies de votre formulaire de suivi des projections vidéo qu’ils vont 
eux-mêmes compléter. Sinon, si par chance, vous êtes en mesure d’envoyer 
un membre du personnel sur le terrain pour collecter des données 
auprès de chaque groupe, il faudra, sans doute, envisager cette option. Si 
l’utilisation des téléphones mobiles est suffisamment répandue chez les 
groupes avec lesquels vous travaillez, vous pouvez envoyer des demandes 
de renseignements par SMS à chaque agriculteur.

Si vous n’êtes pas sûr de savoir qui sont vos téléspectateurs, il vous sera 
un peu plus difficile de recueillir des données sur eux. Cette situation 
sera plus courante si vous utilisez la télévision ou si vous fournissez vos 
vidéos sur VCD / DVD à des gens dans la communauté sans les inscrire. 
Une autre méthode de collecte de ces données est de communiquer vos 
coordonnées dans chacune de vos vidéos, en offrant comme incitatif une 
récompense à ceux qui vous contacteront.

Par exemple, vous pourriez demander aux téléspectateurs de vous appeler 
pour recevoir un paquet de semences gratuit, du crédit de téléphone 
mobile ou d’autres petits cadeaux. Les personnes qui appellent devront au 
préalable remplir un formulaire d’enquête contenant plusieurs questions 
qui vous intéressent, en indiquant leurs coordonnées, avant de recevoir le 
prix. Vous pouvez l’organiser en demandant à votre personnel de répondre 
aux appels, en sous-traitant un centre d’appels privé ou en mettant en 
place un serveur vocal interactif (IVR) pour aider les gens à remplir le 
formulaire d’enquête. Une fois qu’ils se sont inscrits, vous pouvez les 
rappeler afin d’évaluer les changements, même si compte tenu du fort 
taux de résiliation de cartes SIM dans de nombreux pays, vos répondants 
peuvent avoir changé de numéro de téléphone au moment où vous les 
rappellerez. Une autre suggestion est de travailler en partenariat avec 
des détaillants ou des coopératives pour distribuer les récompenses et 
recueillir les informations auprès des agriculteurs. L’inconvénient, cependant, 
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avec le système de récompense est que les agriculteurs peuvent compléter 
l’enquête rien que pour recevoir la récompense, ce qui pourrait fausser la 
validité de vos données. Une façon d’y remédier est d’inclure une ou deux 
questions sur le contenu de chaque vidéo dans les sondages, même si cela 
peut constituer un fardeau compte tenu du nombre croissant de vidéos 
que vous avez créées.

Essayez de réfléchir à une méthode créative qui vous permettra de 
toucher ces téléspectateurs inconnus. Les idées proposées plus haut ne 
sont que quelques exemples, mais il pourrait y avoir d’autres méthodes 
plus adaptées au niveau local qui vous permettront de les identifier et  
d’en assurer le suivi.

Cependant, si vous décidez de recueillir des données auprès de votre 
public cible, assurez-vous d’avoir clairement défini votre approche dans 
votre plan de mise en œuvre avant de commencer toute diffusion  
de vidéo. Cela vous permettra de vous assurer que votre équipe est  
bien préparée à la personnalisation de vos formulaires de collecte 
de données et que les processus sont en place pour vous permettre 
d’analyser les données que vous collectez. Si vous attendez d’avoir 
commencé la diffusion de vos vidéos ou si vous révisez constamment 
votre plan ou les questions après avoir commencé la diffusion, vous pouvez 
vous retrouver avec des données incohérentes qui seront plus difficiles à 
analyser et interpréter.

obsErvations dEs agricultEurs

Le recueil des commentaires des agriculteurs sur votre méthode de 
diffusion, sur les thèmes et sur la qualité de la vidéo peut se faire de 
plusieurs manières. Le moyen le plus pratique, tout au moins d’un point 
de vue logistique, est sans doute d’obtenir leurs commentaires pendant 
les séances de projection. Lors de la collecte de tous les commentaires 
et réactions des agriculteurs, il est important d’expliquer aux participants 
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avec précision les raisons pour lesquelles vous voulez recueillir leurs 
commentaires et comment ils seront utilisés. Vous devez également  
les encourager à partager ouvertement et honnêtement leurs opinions  
et qu’aucune de leurs déclarations n’aura une incidence sur leur 
participation dans les projections.

Si les agriculteurs ont un niveau d’alphabétisation élémentaire, vous pouvez 
solliciter des commentaires en utilisant un bref questionnaire  
sur papier. Afin de n’exclure personne, n’appliquez cette option que si 
vous êtes certain que tous les participants ont le niveau d’alphabétisation 
nécessaire pour compléter le questionnaire. Si non, il faudra envisager 
de solliciter leurs commentaires verbaux. Cela peut se faire en réservant, 
régulièrement, un peu de temps à la fin des séances de projection.  
Si vous craignez que les participants soient réticents à exprimer leurs 
véritables opinions de façon spontanée devant leur animateur attitré,  
vous pouvez envisager de laisser un autre membre de votre équipe  
animer cette discussion à votre place. Un guide des focus groups  
est fourni à la fin de cette composant. Il vous donnera quelques idées  
sur la méthode d’animation de cette discussion, et sera particulièrement 
utile si vous décidez d’organiser un focus group plus structuré.

Si vous ne savez pas exactement qui est votre public cible, la collecte  
de commentaires sera tout aussi difficile car il s’agira de recueillir des 
données en rapport avec vos indicateurs. Vous trouverez probablement 
plus facile d’utiliser les mêmes méthodes pour la collecte de ces deux 
catégories d’informations.

La mise en place d’un système de remontée des informations fournies par 
les agriculteurs vous permettra d’améliorer en permanence le contenu et 
la diffusion de vos vidéos. Une façon simple de le faire est de demander 
aux agriculteurs de classer les vidéos qu’ils regardent sur une échelle de 
un à cinq après chaque diffusion. Grâce à ces données, vous saurez quelles 
sont les vidéos préférées des agriculteurs et pourriez même ventiler les 

•	 Mettre	en	place	 
des indicateurs  
qui mesurent à  
la fois les résultats  
et l’impact et  
pas seulement  
les résultats.

•	 Créer	un	système	
de remontée 
des informations 
pour intégrer les 
commentaires 
des agriculteurs 
et apporter des 
améliorations

•	 Collecter	des	 
données en  
utilisant des outils  
tiC lorsque 
applicables.

lEs factEurs 
EssEntiEls  
dE réussitE :
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données selon le sexe, l’emplacement ou d’autres facteurs. Cela peut 
être utile pour déterminer quelles vidéos doivent être diffusées à des 
publics similaires, quels styles ou thèmes sont les plus populaires et quelles 
sont les vidéos que vous devrez peut-être envisager de changer. Ce type 
de notation de base peut être facilement recueilli lors des projections 
animées. Vous pouvez également utiliser un outil de sondage par SMS 
pour recueillir les notes accordées par ceux qui ont visionné vos vidéos à 
d’autres endroits en indiquant les instructions quant à leur utilisation à la 
fin de la vidéo.

pLanification

Illustration du système de remontée des informations

enregistrement

diffusion

evaLuation/ 
commentaires
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Qu’il s’agisse de collecter de simples notes sur la qualité de la vidéo  
ou de commentaires plus substantiels d’agriculteurs à travers des  
enquêtes ou les focus groups, le plus important est d’utiliser ces 
commentaires pour vous améliorer. Il vous faudra envisager la tenue  
d’une réunion trimestrielle avec votre personnel pour présenter  
les résultats issus des commentaires des agriculteurs que vous avez  
recueillis. Ce sera l’occasion pour tout le monde de voir ce qui marche  
et ce qui doit être amélioré et de discuter des mesures spécifiques qui 
peuvent être prises par votre équipe. Quand vous faites des ajustements, 
partager vos décisions avec les agriculteurs partenaires afin de leur 
montrer que vous prenez leurs commentaires au sérieux.

Vous devez également répertorier les modifications que vous apportez  
au fil du temps afin de comparer les notes qu’elles ont obtenues. 
Par exemple, il se pourrait que vous décidiez d’utiliser plus de vidéos 
commentées après avoir obtenu des notes faibles pour vos vidéos  
animées et constater plus tard que les notes obtenues par les nouvelles 
vidéos sont mêmes pires. Cela pourrait signifier qu’il faudrait poser des 
questions supplémentaires pour déterminer si vos vidéos contiennent  
un élément particulier qui n’a pas été bien accueilli par les agriculteurs.  
Il se peut que le problème ne soit pas lié au style de l’histoire, mais plutôt  
à un autre facteur.

En collectant et intégrant continuellement ces commentaires dans 
vos vidéos, vous serez en mesure d’améliorer leur pertinence pour 
les agriculteurs avec qui vous travaillez. Vous pourriez constater 
progressivement qu’ils seront plus enclins à participer et à partager les 
connaissances acquises avec leurs amis et famille. Idéalement, cela conduira 
à des changements positifs dans les indicateurs que vous suivez.
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notes
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FiCHes

Fiche de selection des indicateurs

Fiche de diffusion

Guide de discussion de Focus Groups

5
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FICHES	•	Fiche de Selection des Indicateurs5

indicatEur

pErtinEncE 
(essentielle, importante,  

pas importante, impossible)*

commEnt 
sEra-t-il 
mEsuré?

Qui sEra 
rEsponsablE?

QuEls 
sont lEs 

ciblEs?

* Essentielle, Importante, pas importante, impossible

FICHE DE SELECTION DES INDICATEURS
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FICHE DE DIFFUSION

nom 
proprE

nom dE 
famillE 
(ou nom 
du pErE)

QuEstions & 
commEntairEss

(indiQuEr  
En bas)

adoptions 
EXplicitEs 
(titrE dE  
la vidEo, 

datE, ZonE)

signaturE 
du 

participant

1

2

3

4

5

6

7

datE: dEbut: fin:

titrE dE la vidEo:

villagE:

liEu dE proJEction:

nom du groupE:

nom dE l’animatEur:

continué g

pagE 1/2

m
/f

s
/n

p
a

r
t

ic
ip

a
t

io
n

 

in
t

E
r

E
s

s
E

*

*a EXprimE un intErEt dans lEs tEchniQuEs dEmontrEEs? (oui/non)
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pagE 2/2

Signature de l’animateur

Commentaires de l’animateur:

Ce formulaire a éetée modifiéee à partir de celui utilisé par digital Green.

nom 
proprE

nom dE 
famillE 
(ou nom 
du pErE)

QuEstions & 
commEntairEss

(indiQuEr  
En bas)

adoptions 
EXplicitEs 
(titrE dE  
la vidEo,  

datE, ZonE)

signaturE 
du 

participant

8

9

10

11

12

13

14

m
/fs
/n

p
a

r
t

ic
ip

a
t

io
n

 

in
t

E
r

E
s

s
E

*

*a EXprimE un intErEt dans lEs tEchniQuEs dEmontrEEs? (oui/non)
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introduction

L’organisation d’un focus group permet de se renseigner efficacement sur les intérêts, les 
perspectives, les opinions et les connaissances des autres sur différents sujets. Connaître les 
points de vue, les attitudes et les désirs de votre public cible est essentiel à l’élaboration d’un 
contenu pertinent pour la vidéo, de services d’assistance et d’approches de diffusion.

créEr Et animEr un foCuS group  réussi

Voilà quelques conseils et suggestions pour créer et animer un focus group efficace.

mise sur place d’un foCuS group

• L’animation d’un focus group nécessite idéalement l’implication de deux personnes au mois. 
L’une d’elles pose des questions et oriente la discussion. L’autre qui sera assise à côté, 
prendra des notes sur la discussion. Il est important que la personne qui pose les questions 
ne prenne pas des notes sur les réponses. Cela peut la distraire et risque fort d’entraver 
une discussion ouverte et libre. Si vous n’arrivez pas à trouver deux personnes, vous 
pouvez envisager d’enregistrer la discussion, puis la transcrire plus tard.

• Le nombre idéal de participants d’un focus group est de 4 à 8. Il ne devra pas être composé 
de plus de 12 personnes.

• La réunion du focus group doit se tenir dans un endroit calme et confortable.

• Pour garantir la transparence du processus, il est important de communiquer à la 
communauté les informations sur l’objectif des réunions des focus groups, les sujets qui 
doivent être discutés et la méthode de sélection des participants.

• Chaque focus group ne doit pas durer plus d’une heure.

Guide de Discussion de Focus Groups	•	FICHES 5
GUIDE DE DISCUSSION DE FOCUS GROUPS pagE 1/3
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préparation au foCuS group

• Les personnes identifiées pour organiser et animer des focus groups doivent définir 
clairement l’objectif principal de la discussion et poser des questions simples qui peuvent 
servir à stimuler une discussion entre les personnes invitées à participer à la discussion.

• Quatre à huit principaux questions et/ou sujets de discussion doivent être élaborés pour 
chaque focus group.

• Si possible, vous devez demander à quelqu’un d’autre que le principal animateur de la 
session de projection de modérer le focus group.

• Assurez-vous d’offrir des petits rafraîchissements aux participants du focus group.

• Il vous faudra également fournir des badges portant le nom de chaque participant pour 
permettre à l’animateur de s’adresser à eux directement par leur nom.

l’animation du foCuS group

• Au début de la session, l’animateur doit saluer tous les participants et s’assurer qu’ils  
sont confortablement installés. L’animateur devra ensuite passer en revue les objectifs  
du focus group et souligner le caractère confidentiel des commentaires des participants 
avant de commencer.

• L’animateur du focus group doit chercher à engager les membres du groupe dans une 
discussion ouverte et dynamique et dans un débat sur les questions soulevées. Il doit 
éviter une session simpliste de questions-réponses. Certaines des informations les plus 
importantes vont émerger quand les participants commenceront à discuter débattre sur la 
question ou le sujet. Le facilitateur peut également procéder en demandant à un participant 
ce qu’il/elle pense de ce que l’un des autres participants a dit. Une autre technique consiste 
à demander au groupe si quelqu’un n’est pas d’accord avec ce qui vient d’être dit, ou de 
demander si quelqu’un a une opinion différente à partager. Une fois que les participants 
sont ainsi invités à s’exprimer, il est fort probable qu’ils commencent à s’engager dans une 
discussion ouverte. L’animateur doit encourager les participants à fournir des réponses 
détaillées et ne pas seulement répondre par « oui » ou par « non ».

GUIDE DE DISCUSSION DE FOCUS GROUPS pagE 2/3
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• Pendant la discussion, la personne qui pose des questions doit en susciter d’autres  
pour encourager les participants à fournir des informations spécifiques. Il arrive  
souvent que des participants répondent d’abord à une question en faisant des  
observations très générales et larges. La personne qui pose des questions doit  
en susciter d’autres qui vont inciter doucement les participants à apporter des  
réponses concrètes. 

• L’animateur doit aussi veiller à ce que tous les membres du groupe participent à la 
discussion en demandant à chaque membre de répondre aux différents aspects de  
la discussion. Cela est nécessaire parce que certains participants peuvent se sentir  
intimidés ou gênés d’exprimer leurs opinions en public.

• Il est fréquent que les participants orientent la discussion vers une discussion qui  
est différente de l’objectif pour lequel le focus group a été organisé. Dans pareil cas, 
l’animateur doit rappeler aux participants la raison de leur présence, puis poursuivre  
avec une nouvelle question afin de revenir au sujet de la discussion.

Une fois le focus group terminé, l’animateur doit remercier les participants pour avoir pris  
le temps de participer. L’animateur doit aussi expliquer que les résultats des discussions  
seront résumés et partagés avec votre équipe de projet pour aider à améliorer l’activité  
de création de vidéo.

La personne qui a pris des notes pendant la discussion doit rédiger immédiatement un  
rapport complet sur la discussion. Lors de la rédaction du rapport, assurez-vous de ne  
pas indiquer les noms des participants sur les observations formulées durant la session.  
Cela permettra de garantir le traitement confidentiel de leurs opinions. La version  
préliminaire de ce rapport des focus groups doit être partagée avec l’animateur qui  
le complètera. Une version finale du rapport doit contenir les noms des participants  
aux focus groups afin que l’équipe du projet puisse leur demander de clarifier  
l’information si nécessaire. 

Ce guide a été adapté à partir du kit intitulé « Computer System Sustainability Toolkit: A Practical 
Guide for Schools » (Guide du système informatique durable: Un guide pratique pour les écoles)  
d’Eric Rusten, FHI 360, 2010.

GUIDE DE DISCUSSION DE FOCUS GROUPS pagE 3/3
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6

Quelles sont les 
considérations 
techniQues à prendre 

plusieurs choix techniques doivent être faits 
avant de pouvoir commencer l’enregistrement 
ou la diffusion d’une vidéo. cette composant 
comprend les aperçus des différents types 
d’appareils d’enregistrement de vidéos à 
moindre coût, leurs forces, leurs faiblesses 
et les exemples de situations dans lesquelles 
ils pourraient être adaptés. cette section ne 
fera pas de recommandations sur le meilleur 
appareil. elle vise plutôt à vous donner des 
informations sur des considérations techniques 
possibles afin que vous puissiez analyser lequel 
est le plus adapté à votre situation.

Buts de composant

Quand vous aurez fini 

d’étudier cette composant:

 9 Vous serez en mesure de 
déterminer les appareils, 
accessoires et logiciels à  
utiliser pour vos activités. 
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Maintenant que vous avez décidé comment incorporer la 
vidéo dans votre projet, vous devrez déterminer les dispositifs les mieux 
adaptés qui vous permettront d’atteindre vos objectifs. Étant donné que 
la bonne combinaison varie selon chaque situation, il est impossible de 
suggérer exactement les choix à faire. Cependant, cette composantvous 
aidera à comprendre la plupart des options possibles et vous guidera dans 
votre processus de prise de décision. Ces options ont été réparties en 
quatre principales sections suivantes:

1. Appareil vidéo

2. Appareil de diffusion

3. Appareils et accessoires secondaires

4. Logiciels

Toutes les informations contenues dans cette section étaient exactes 
au moment de la publication mais il est important de se rappeler que 
la technologie audiovisuelle comme la plupart des autres technologies 
digitales continue d’avancer à un rythme rapide. Avant de prendre une 
décision finale, nous vous encourageons à axer votre propre recherche sur 
les opinions des consommateurs et à déterminer s’il y a eu des progrès 
technologiques qui pourraient mieux répondre à vos besoins. CNET 
(http://reviews.cnet.com) est une excellente ressource pour les experts et 
les consommateurs.

Vous pouvez utiliser la fiche de budgétisation dans la section Fiches 
de cette composantafin de contrôler le coût total de l’équipement, des 
accessoires et des logiciels. Bien que les coûts du matériel et les logiciels 
ne comprendra qu’une petite partie des coûts totaux liés à la mise en 
œuvre des activités, le montant peut grossir. Cette fiche vous permettra de 
calculer le montant éventuel de ces coûts estimatifs. Si vos coûts dépassent 
le budget, il vous faudra revoir votre champ d’activités ou les méthodes 
que vous envisagez d’utiliser.
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La fiche est organisée en cinq colonnes :

•	 Description De l’article – This is the name or type of 
device, accessory, or software you plan to use.

•	 répartition – Il s’agit de la répartition pour chaque appareil. Par 
exemple, vous pouvez envisager de répartir les caméscopes à chaque 
district et les projecteurs à chaque village.

•	 nombre nécessaire – Sur la base de vos plans de diffusion, il 
s’agit du nombre d’articles nécessaires pour l’activité.

•	 prix unitaire – Il s’agit du prix unitaire de chaque article

•	 prix total – Il s’agit du nombre d’articles nécessaires multiplié 
par le prix unitaire. 

Une fois que vous ayez fait votre liste d’articles que vous envisagez 
d’acheter pour mettre en œuvre votre activité, rajoutez le prix total de 
chaque article afin de déterminer votre coût total. Si vous mettez en 
œuvre un projet pluriannuel, vous devrez également tenir compte des 
coûts de renouvellement du matériel. Vous devez baser votre taux de 
renouvellement sur les expériences précédentes dans le pays dans lequel 
vous opérez étant donné que les conditions environnementales et la 
probabilité de vol varieront. En règle générale, vous devez estimer que la 
plupart de vos appareils électroniques devront être renouvelés après trois 
ans. D’autres accessoires tels que les trépieds et les sacoches pourraient 
durer plus longtemps. 

Tous les prix estimatifs mentionnés ci-dessous sont exacts à la date de 
mars 2012 et sont basés sur les prix au détail en vigueur aux Etats-Unis. La 
disponibilité des prix pourrait varier dans d’autres pays. 
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Les appareiLs vidéo
Cette section prendra en compte les avantages et inconvénients des 
quatre différents types d’appareils vidéo les plus disponibles actuellement 
sur le marché: caméscopes de poche (ou mini), caméscopes standards, des 
caméscopes professionnels (ou consommateur professionnel) et appareils 
vidéo multifonction.

les caméscopes De poche

aperçu Les caméscopes de poche sont de petits appareils 
ultra-compact, devenus populaires en raison de leur 
facilité d’utilisation, leur taille et leur coût. La plupart 
des modèles se limitent aux boutons marche/arrêt, 
à l’enregistrement, au volume et au playback, ce qui 
facilite leur utilisation même pour une personne 
totalement novice. 

avantages Les plus importants avantages de ces appareils sont 
leur facilité d’utilisation, leur taille compact et leur 
prix abordable. Par ailleurs, ils sont livrés avec un 
logiciel de montage de base préinstallé pouvant 
servir pour le montage rapide et simple. Un nombre 
croissant de ces appareils sont disponibles en haute 
définition (HD) bien que la capacité limitée de 
leurs puce et objectif puisse réduire la qualité HD.

inconvénients Les microphones internes sont souvent de qualité 
limitée car captant la plupart des bruits de fonds. 
La qualité vidéo HD pourrait ne pas être aussi 
élevée que celle de la vidéo produite selon les 
modèles standards ou professionnels. La plupart ne 
disposent que d’un zoom digital de faible qualité  
et une capacité limitée ou sont incapables de faire 
des ajustements manuels (objectif, balance des 
blancs, etc…) 

continué g
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Domaine 
D’utilisation 

le plus aDapté

Leur coût abordable et leur fonctionnalité en font 
un appareil idéal pour usage par ceux ne disposant 
d’aucune expérience ou d’une expérience limitée, 
tels que les agriculteurs, les ouvriers agricoles, et..

éléments à 
prenDre en 

compte

Avant de décider d’un modèle spécifique, vérifier 
les spécifications suivantes:

Prise audio (microphone). Selon les limites 
de leurs microphones internes, une prise audio 
est essentielle. Elle vous permettra d’utiliser le 
microphone externe afin d’améliorer la qualité 
audio.

Mémoire extensible. La mémoire interne 
de la plupart des caméscopes de proche ne suffit 
que pour environ deux heures de tournage. Les 
modèles disposant de ports de mémoire extensible 
vous permettront d’utiliser la carte mémoire SD 
supplémentaire afin d’améliorer votre capacité 
d’enregistrement pendant un tournage. 

Type de piles. La plupart des modèles utilisent 
les piles Li-Ion bien que certaines marchent avec 
des piles AA. Quelque-soit le cas, assurez-vous que 
les piles sont détachables et qu’elles peuvent être 
chargées séparément. Le fait de charger les piles 
directement sur l’appareil augmente le risque de 
destruction du caméscope en cas de haute tension, 
notamment une fois que l’électricité est restaurée 
après un délestage. La durée de vie d’une pile est 
d’environ 90 minutes en moyenne pour la plupart 
des caméscopes de poche. Donc, il est important 
d’avoir au moins deux piles détachables et un 
moyen qui vous permet de charger celle qui n’est 
actuellement pas utilisée pendant l’enregistrement. 

continué g
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Prise audio. La plupart des caméscopes 
de poche enregistrent en mono, quelques -uns 
uniquement étant équipés de prise audio stéréo. S’il 
est important pour vous d’enregistrer en stéréo, ne 
perdez pas de vue cet aspect. Si vous n’êtes pas sûr 
de la différence entre le système mono et stéréo, 
l’un ou l’autre devrait marcher. 

Disponibilité. Deux des marques les plus 
populaires (Flip et Kodak) ont annoncé récemment 
qu’elles allaient arrêter la production de leurs 
caméscopes de poche. Ceci aura éventuellement un 
impact sur le service de dépannage disponible pour 
leurs modèles. Ne perdez pas de vue cet aspect 
lorsque vous achetez l’une de ces deux marques 
ou même lorsque vous acheter d’autres marques. 
Ceci est également important lorsque vous achetez 
des modèles qui ne sont pas disponibles au niveau 
local étant donné qu’il se pourrait que vous ayez 
besoin de les retourner au pays d’origine en cas de 
difficultés techniques.

marge De prix 
estimatif

La plupart des modèles standards coûtent 
environ entre 100 et 150 dollars. Les compacts 
les plus complets peuvent atteindre 200 
dollars. Sony, Creative, RCA, Sanyo, Aiptek, et 
Zoom sont des marques d’appareil de poche 
sur le marché. 
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continué g

les caméscopes stanDarDs

aperçu Les caméscopes standards sont d’une taille faisant 
généralement le double ou le triple de celle des 
caméscopes de poche. Ils tendent à avoir des 
caractéristiques plus robustes que leurs cousins en 
modèle plus petit y compris une meilleure qualité 
vidéo et audio, une capacité zoom optique, des 
écrans plus grands et des caractéristiques intégrées 
plus solides.

avantages En règle générale, la plupart des modèles de 
caméscopes standards vous permettront de 
produire des vidéos de meilleure qualité technique 
que les caméscopes de poche.

inconvénients Bien que les prix varient, elles sont toutes plus 
chères que les caméscopes de poche. Les prises 
audio peuvent ne pas être disponibles sur tous les 
modèles. Leurs caractéristiques supplémentaires 
peuvent être intimidantes pour les novices et 
pourraient, en fait, entrainer une qualité vidéo plus 
faible en raison de la mauvaise utilisation.

Domaine 
D’utilisation 

le plus aDapté

Il est recommandé pour les personnes d’un niveau 
d’expérience modeste dans la création de vidéo 
d’utiliser les vidéos standards. Il se pourrait qu’ils ne 
soient pas adaptés pour usage par les agriculteurs 
ou le personnel de terrain sans formation poussée.
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éléments à 
prenDre en 

compte

La diversité des options et des caractéristiques 
des caméscopes standards est large. Assurez-vous 
que vous cherchez le modèle le plus adapté à vos 
besoins.

marge De prix 
estimatif

Les caméscopes standards coûtent environ entre 
200 et 1000 dollars selon les caractéristiques et la 
qualité. 
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les caméscopes professionnels

aperçu Les caméscopes professionnels ont toutes les 
caractéristiques qu’un vidéographe peut exiger, 
y compris l’objectif grand angle, la capacité HD 
complète et une série de caractéristiques intégrées.

avantages En termes de qualité vidéo et audio, ces 
caméscopes sont les meilleures que vous pourrez 
trouver ailleurs que dans un studio de cinéma. 

inconvénients Le premier inconvénient, du point de vue des 
projets agricoles, est le prix et le fait de trouver 
quelqu’un de suffisamment compétent pour 
manipuler ce type de caméscope.

Domaine 
D’utilisation 

le plus aDapté

Les caméscopes professionnels sont mieux adaptés 
à l’usage par un vidéographe expert ou sous sa 
supervision. 

éléments à 
prenDre en 

compte

Afin de tirer le plus grand profit du caméscope 
professionnel, vous devez vous assurer que vous 
avez un expert vidéographe dans l’équipe ou un à 
qui vous pouvez recourir pour offrir une formation 
complète à votre personnel. Cette personne doit 
également pouvoir vous conseiller sur le meilleur 
modèle qui répond à vos besoins. 

marge De prix 
estimatif

Les prix varient généralement de 1000 à 6000 
dollars selon les caractéristiques et la qualité.

complète et une série de caractéristiques intégrées.
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les appareils multifonction

aperçu Actuellement, il y a deux principaux types 
d’appareils qui peuvent enregistrer en plus de leurs 
autres fonctions: les cellulaires et les appareils photo 
digitaux (ou digicams). 

avantages Les avantages principaux de ces appareils reposent 
sur leur omniprésence croissante. Ils pourraient 
permettre aux projets de faire des économies 
s’ils sont déjà utilisés par les bénéficiaires et/ou le 
personnel local.

inconvénients La qualité vidéo et audio de ces appareils est 
généralement plus faible que celle des autres types 
de caméscopes mentionnés plus haut. La seule 
exception est le caméscope digital SLR qui peut 
enregistrer des vidéos de haute qualité bien que 
son prix et sa complexité soient un inconvénient 
relatif par rapport aux autres appareils. 

Domaine 
D’utilisation 

le plus aDapté

Actuellement, ces appareils sont les plus adaptés 
au cas où le projet, ses partenaires ou bénéficiaires 
les utiliseraient déjà à d’autres fins. Pour ce qui est 
des cellulaires, leur qualité vidéo est pour la plupart 
bien inférieure à la qualité minimale nécessaire 
pour diffusion. Il est certain que cette situation 
changera du fait de la demande croissante des 
consommateurs en Smartphones dotés d’une 
fonctionnalité vidéo de haute qualité.

continué g

les appareils multifonction
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Pour plus d’informations sur les spécifications techniques concernant  
les caméscopes vidéo, visitez CNET pour les critiques et comparaisons.  
Avant de prendre une décision finale, il convient d’étudier leur guide 
d’achat de leur vidéo (http://reviews.cnet.com/camcorder-buying-guide/)  
et de visiter leur page « critiques » sur les caméscopes (http://reviews.cnet.
com/camcorders/).

éléments à 
prenDre en 

compte

Les caméscopes spécialisés sont toujours la 
meilleure solution pour obtenir une qualité 
générale. Cependant, si vous décidez d’utiliser un 
cellulaire ou un appareil photo digital pour votre 
activité de création de vidéo, il est important de 
prendre en compte ce qui suit :

Résolution vidéo. La résolution doit être de 
720p au moins si non 1080p. Aussi, utilisez au moins 
quatre images affichées par seconde (FPS).

Qualité audio. Les microphones internes 
dans ces appareils ont de fortes chances d’être de 
mauvaise qualité. Comme pour les caméscopes de 
poche, assurez-vous qu’ils disposent d’une prise 
audio pour utilisation avec microphone.

marge De prix 
estimatif

Dépend de l’appareil et de la disponibilité locale. 
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Les appareiLs de diffusion
Comme indiqué dans la Composant 4, il y a plusieurs méthodes de 
diffusion de vos vidéos, chacune avec leurs propres besoins en matériels. 
Dans le cadre de cette section, nous nous focaliserons sur les quatre 
méthodes nécessitant uniquement du matériel spécifique pour la mise 
en œuvre. Les centres informatiques ou télécentres ne sont pas pris en 
compte ici partant de l’hypothèse selon laquelle si vous utilisez cette 
méthode, vous travaillerez avec un centre informatique existant et n’aurez 
pas à acheter votre propre équipement. Si vous travaillez avec un centre 
informatique, il est utile de prendre connaissance du kit intitulé Computer 
System Sustainability Toolkit télaboré par l’AED (maintenant FHI 360). Il 
est disponible en ligne sur le site suivant : http://itac.fhi360.org/resources/
computer-system-sustainability-toolkit/.

pico-projecteurs

aperçu Les pico-projecteurs sont des petits projecteurs 
approximativement de la taille d’un caméscope 
de poche. Ils utilisent généralement les piles Li-Ion, 
sont équipés d’un système de mémoire interne 
navigable et peuvent projeter une image de plus de 
50 pouces dans des conditions idéales.

avantages En raison de leur taille, les pico-projecteurs sont 
d’une extrême facilité de transport sur le terrain. Ils 
sont également moins chers que beaucoup d’autres 
matériels. 

inconvénients La note accordée au mode ANSI lumens est 
faible, ce qui signifie que le niveau de lumière 
ambiante dans la pièce où vous l’utilisez devra être 
légèrement tamisée afin d’éviter que la projection 
ne rate.

photo credit: aaXa

continué g
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continué g

Domaine 
D’utilisation 

le plus aDapté

Les pico-projecteurs sont utilisés idéalement pour 
la diffusion destinée à un groupe dans les zones 
ne disposant ni d’électricité, ni de téléviseurs ni de 
lecteurs DVD/VCD ni d’ordinateurs. 

éléments à 
prenDre en 

compte

Pour un meilleur usage des pico-projecteurs, vous 
devrez tenir compte de ce qui suit :

Prise de données. Cherchez un modèle 
disposant de ports microSD et microUSB. Ceci 
vous permettra de charger les vidéos sur les 
projecteurs sans le raccorder à un ordinateur ou 
à l’Internet. Un appareil disposant d’une mémoire 
interne est également préférable étant donné qu’il 
vous permettra de charger à l’avance les vidéos 
directement sur le projecteur.

Type de piles. Étant donné qu’il se pourrait 
que vous ayez à utiliser ces projecteurs dans 
des zones sans électricité, vous devez chercher 
un appareil qui marche avec une pile d’une 
durée d’une ou deux heures au moins. Les piles 
détachables qui peuvent être chargées séparément 
à partir du projecteur sont l’idéal pour les mêmes 
raisons indiquées ci-dessus dans la section 
caméscope de poche.  

Prise audio. Les hauts parleurs internes des 
pico-projecteurs ont typiquement un volume 
maximum qui, dans tous les cas de figures, est sans 
utilité dans une ambiance de groupe. Le seul moyen 
d’éviter cette situation est d’utiliser des haut-
parleurs externes. A éviter si le projecteur n’a pas 
de prise audio. 
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Puissance lumineuse. Il convient de vous 
assurer que le projecteur dispose d’au moins 10 
lumens. Tout appareil de capacité inférieure ne 
facilitera pas l’utilisation à un niveau de résolution 
visible. Cependant, idéalement, cherchez un 
projecteur avec 30 lumens ou plus. Ceci permettra 
de garantir un niveau de lumière suffisante pour 
une utilisation satisfaisante même avec des niveaux 
modestes de lumière ambiante. 

Compatibilité d’extension de fichier. 
Tous les projecteurs ne supportent pas tous les 
formats de fichier. Ne vous en faites pas trop 
car vous pourrez convertir vos vidéos en format 
compatible (voir la section ‘Logiciels’ pour plus 
d’informations).

Commande. Certains modèles comprennent 
des contrôles de commande que vous pourrez 
préférer pour la navigation et la pause des vidéos 
pendant la diffusion.

marge De prix 
estimatif

Les prix varient d’environ 150 à 300 dollars  
par projecteur. 

L’initiative « One Media Player per Teacher »  
(un appareil multimédia par enseignant) a fait 
beaucoup de recherche et de tests avec ces 
appareils. Plus d’informations sur les conclusions 
sont disponibles sur le site suivant:  
http://www.ompt.org/content/video
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les téléviseurs et lecteurs viDéo

aperçu Les téléviseurs et lecteurs vidéo (DVD ou VCD) 
sont les appareils de diffusion les plus connus. 
Quelques téléviseurs plus récents pourraient 
également disposer de ports de cartes SD ou de 
ports USB qui vous permettront de diffuser des 
vidéos directement sans avoir besoin d’un lecteur 
vidéo. 

avantages A travers le monde, les téléviseurs et les lecteurs-
vidéos sont plus populaires que les projecteurs ou 
les ordinateurs. La disponibilité locale des appareils 
et l’accès à ces derniers réduiraient la nécessité 
pour le projet d’acheter son propre équipement de 
diffusion. 

inconvénients S’ils ne sont pas actuellement disponibles, le 
transport et l’utilisation de téléviseurs et de lecteurs 
vidéo peuvent s’avérer compliqués et peu rentables 
sur le plan logistique.

Domaine 
D’utilisation 

le plus aDapté

Les téléviseurs et lecteurs vidéo sont les plus 
adaptés au cas où ils sont déjà dans la communauté 
dans laquelle vous travaillez. 

continué g
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éléments à 
prenDre en 

compte

Si ces appareils sont déjà disponibles localement, 
vous devrez prendre en compte le lieu où ils se 
trouvent avant de décider de leur utilisation. Vous 
devrez tenir compte des questions d’électricité. Par 
exemple, certains agriculteurs pourraient hésiter à 
regarder des vidéos dans la résidence d’un riche ou 
d’un politicien membre d’un parti d’opposition local. 
La neutralité du lieu de projection et la convenance 
physique devraient être votre plus grande priorité. 
Si vous remarquez l’absence des agriculteurs après 
que vous ayez choisi un lieu, vous serez appelé à 
revoir vos options.

Si ces appareils ne sont pas disponibles localement 
et vous décidez de les acquérir, vous devrez  
tenir compte du nombre de facteurs logistiques 
comme suit:

- Disposez-vous d’un lieu sécurisé pour  
conserver l’équipement?

- Envisagez-vous de garder l’équipement dans  
un seul lieu? Si oui, est-il pratique et accessible  
aux agriculteurs ? si non, comment envisagez-vous 
de le transporter?

- la source d’électricité locale est-elle suffisante?  
Si non, disposez-vous de ressources pouvant  
vous permettre d’acquérir et de faire fonctionner 
un générateur?

marge De prix 
estimatif

Vous pouvez acheter un téléviseur LCD de 26 
pouces avec un port USB à un prix allant de 220 à 
400 dollars. Si vous avez déjà accès à un téléviseur, 
vous pouvez acheter un lecteur DVD abordable à 
30-50 dollars. Les prix des générateurs varient en 
fonction de leur disponibilité locale mais en général, 
vous devrez vous attendre à payer au moins 200 
dollars pour un générateur de base alimenté en gaz 
en plus des coûts de combustibles actuels.
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les lecteurs viDéo portables

aperçu Les lecteurs vidéo portables (PVP) sont des 
appareils compacts qui sont généralement équipés 
d’un écran de trois à dix pouces avec lecteur DVD 
intégré. Certains modèles comprennent également 
les prises de carte mémoire SD et USB. 

avantages Les PVP sont compacts et relativement légers et 
peuvent donc être transportés facilement. Les 
modèles avec prise de carte SD pourraient être 
plus rentables étant donné que vous seriez obligés 
de transférer vos vidéos sur DVD afin de les 
diffuser. 

inconvénients Taille d’écran limitée. Également, avec la popularité 
croissante des tablettes et des Smartphones, ces 
appareils à usage unique pourraient être supprimés 
dans un avenir proche.

Domaine 
D’utilisation 

le plus aDapté

Il vaut mieux utiliser les PVP lorsque vous ne 
diffusez les vidéos qu’avec un groupe de deux ou 
trois agriculteurs à la fois.

éléments à 
prenDre en 

compte

Les trois éléments à prendre en compte lorsque 
vous achetez le PVP sont le prix, la taille de son 
écran et ses ports. Vous devez dans le pire des cas 
essayer d’utiliser un appareil avec un écran d’au 
moins sept pouces ou de préférence , neuf pouces , 
et des ports USB et mémoire SD. 

marge De prix 
estimatif

Les PVP de qualité décente avec port de mémoire 
SD et USB et écran de sept à neuf pouces peuvent 
coûter entre 80 et 150 dollars l’unité. 

Les lecteurs vidéo portables (PVP) sont des 
appareils compacts qui sont généralement équipés 
d’un écran de trois à dix pouces avec lecteur DVD 
intégré. Certains modèles comprennent également 

Les PVP sont compacts et relativement légers et 
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les orDinateurs tablettes

aperçu Les ordinateurs-tablettes sont des appareils 
mobiles avec navigation par dalle tactile et  
des tailles d’écran qui généralement vont  
de 7 à 10 pouces. 

avantages La navigation par dalle tactile peut être plus 
intuitive pour certains utilisateurs que la  
navigation avec un ordinateur traditionnel.  
Les tablettes sont également légères, faciles  
à transporter et leurs piles durent plus  
longtemps que celles des ordinateurs portables. 

inconvénients Les tablettes sont extrêmement populaires et sont 
portables. Donc le risque de vol est plus élevé 
qu’avec les autres appareils. En raison de l’utilisation 
répétée, le risque d’endommagement de l’écran est 
également plus élevé qu’avec les autres appareils 
d’affichage tels que les écrans d’ordinateurs ou  
de téléviseur. 

Domaine 
D’utilisation 

le plus aDapté

Compte tenu de leur taille d’écran limitée, les 
tablettes ne peuvent pas être visionnées par 
plus de deux ou trois personnes à la fois. Il vaut 
mieux les utiliser dans des circonstances où il est 
impossible ou inutile de rassembler de grands 
groupes d’agriculteurs à la fois. 
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éléments à 
prenDre en 

compte

Si vous utilisez une tablette uniquement pour 
diffuser la vidéo, elle n’est probablement pas une 
bonne option compte tenu de son coût et de sa 
taille d’écran limitée. Cependant, si vous utilisez une 
tablette pour diffusion avec de petits groupes, il est 
recommandé de chercher une tablette d’une taille 
de neuf pouces.

marge De prix 
estimatif

La plupart des tablettes avec écran de neuf  
pouces au moins coûtent environ 300 et 600 
dollars. La tablette Aakash dont tout le monde 
parle (ou Ubislate 7) provenant d’Inde serait 
disponible pour vente pour environ 60 dollars.  
Bien qu’elle ne soit disponible qu’en Inde, elle 
pourrait constituer un signe précurseur de la  
mise à disposition de tablettes moins chères.
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aperçu Les cellulaires présentent quelques opportunités 
pour diffusion. Les vidéos peuvent être jouées 
directement sur l’écran du cellulaire ou vous  
pouvez brancher un cellulaire sur un téléviseur  
ou un écran d’ordinateur. L’usage du téléphone 
comme projecteur est une opportunité plus 
récente. Bien que quelques téléphones aient  
ces caractéristiques, leur nombre pourrait 
augmenter dans les années à venir.  

avantages Les cellulaires deviennent de plus en plus populaires 
même dans les villages les plus reculés du monde. 

inconvénients Les tailles des écrans et les projecteurs actuels 
intégrés ont une puissance limitée. 

Domaine 
D’utilisation 

le plus aDapté

Si l’accès aux cellulaires est populaire chez les 
bénéficiaires, les versions mobiles des vidéos 
peuvent être utiles pour renforcer la diffusion 
de messages. Compte tenu de leur taille d’écran 
limitée, ils pourraient ne pas être utiles comme 
moyen primaire de diffusion. Cela dit, comme leur 
taux d’adoption continue d’augmenter, les cellulaires 
à capacité vidéo offrent une bonne opportunité 
de renforcer la diffusion de message avec des 
agriculteurs individuels par le biais de vidéo mobile. 
Dans tous les cas, il serait utile d’envisager des 
téléphones mobiles avec pico-projecteurs intégrés 
pour l’équipe de terrain si vous mettez à leur 
disposition des cellulaires.

les cellulaires

continué g

éléments à 
prenDre en 

compte

Avant de décider d’utiliser des cellulaires pour diffusion, 
vous devrez tenir compte de ce qui suit:
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Format fichier. Si vous envisagez de diffuser 
vos vidéos par téléphonie mobile, vous devrez vous 
assurer que vos vidéos sont dans un format compatible 
avec les téléphones de vos bénéficiaires. Le format le 
plus populaire est le 3GPP (*.3gp file extension). Vous 
pouvez utiliser des logiciels gratuits pour convertir vos 
vidéos dans ce format et dans d’autres.

Résolution d’écran. La résolution d’écran la 
plus populaire pour les téléphones, actuellement utilisée 
par vos bénéficiaires, pourrait bien être 240 sur 320. 
L’intérêt de diffuser les vidéos à ce niveau de résolution, 
notamment celles qui enseignent les pratiques agricoles, 
pourrait être limité si elles le sont comme unique 
moyen de diffusion. Si vous diffusez déjà vos vidéos 
sur un écran plus large, le fait de mettre des versions 
mobiles à la disposition des agriculteurs pourrait être 
utile pour renforcer la diffusion de messages.

Luminosité du projecteur. La plupart des 
projecteurs intégrés n’ont que six lumens ce qui n’est 
pas assez puissant pour projeter des vidéos avec 
un groupe. Au fur et à mesure que la technologie 
progresse et que les puces sont de plus en plus petites, 
il est certain que cette situation changera. Quelques 
téléphones tels que le Samsung ont déjà atteint dix 
lumens. Assurer-vous de vérifier cela avant tout achat. 

Coût total. Avant l’achat de cellulaires avec des  
pico-projecteurs intégrés, vous devrez faire une 
comparaison rapide de coûts. L’appareil est–il 
moins cher qu’un cellulaire et un projecteur acheté 
séparément? La qualité du projecteur est-elle aussi 
élevée que l’unité autonome? Quelle est la durée  
de la pile? 

marge 
De prix 

estimatif

Les prix des cellulaires avec pico-projecteurs intégrés 
vont actuellement de 150 à 600 dollars selon la qualité 
générale et les caractéristiques du téléphone.
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Les appareiLs secondaires et accessoires
Hormis les appareils vidéo et appareils de diffusion, vous devrez tenir 
compte d’un nombre d’appareils et accessoires secondaires qui peuvent 
être utilisés pour aider à renforcer votre capacité à créer et partager un 
produit de qualité. 

le microphone externe

Les microphones externes vous permettront de capter la meilleure 
qualité de son que les microphones internes de caméscopes. Les types de 
microphones les plus populaires sont omnidirectionnels et directionnel. 

Les microphones omnidirectionnels enregistrent le son 
provenant de toutes les directions. On les trouve le plus souvent chez les 
microphones Lavalier (ou micro cravates) qui sont accrochés directement 
sur la cravate de la personne que vous voulez enregistrer. L’avantage de ces 
microphones est que vous n’avez pas à vous soucier de la pointer vers la 
bonne direction. Cependant, il se pourrait qu’ils captent les bruits de fonds 
et les autres bruits ambiants au moment de l’enregistrement. Vous pouvez 
minimiser cela en enregistrant votre vidéo dans les endroits sans beaucoup 
de bruits de fond (par ex loin des routes, des foules, etc.). 

Étant donné que le microphone est accroché directement sur la personne, 
si vous filmez plusieurs personnes, il se pourrait que vous ayez à bouger 
le microphone entre les intervenants pour chaque prise de son selon le 
son émis par la personne que vous voulez filmez. A cette fin Vous pourrez 
trouver plus facile d’utiliser un lavalier sans fil, de sorte que vos « acteurs » 
puissent facilement faire passer le lavalier. Vous pouvez également acheter 
un « cordon Y » afin de pouvoir brancher deux microphones dans une 
prise audio. L’inconvénient de l’utilisation d’un cordon Y est qu’il augmente 
l’interférence de sons et peut mélanger les deux microphones. Si vous 
décidez d’utiliser un cordon Y, il est recommandé de le tester, avant de les 

pour réduire 
la possibilité 
d’interférence 
électronique de 
l’audio, vérifiez que 
les portables dans 
les environs sont 
éteints pendant 
l’enregistrement  
de votre vidéo.
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acheter et en grande quantité si vous en avez besoin de plusieurs, afin de 
vous assurer qu’il marche bien avec les caméscopes et les microphones 
que vous utilisez.

Vous pouvez trouver des microphones lavaliers de qualité inférieure pour 
environ 30 à 50 dollars bien qu’un lavalier de qualité raisonnable coûte 
près de 100 dollars. Les cordons Y coûtent au moins 5 dollars.

Les microphones directionnels enregistrent les sons 
principalement dans la direction vers laquelle ils sont pointés. Il y a 
deux principaux types de microphones directionnels: les microphones 
à cardioïdes dynamiques (signifiant qu’ils captent le son dans un format 
en forme de cœur en face du microphone) et shotgun (qui signifie 
qu’ils captent les sons de façon presque verticale). Bien que les lavaliers 
directionnels soient disponibles, ils ne sont pas recommandés étant donné 
que le mouvement de tête de la personne qui est enregistrée peut 
entraîner le fait que sa voix sorte du champ d’enregistrement.

Étant donné que les microphones directionnels ne s’accrochent pas 
directement sur la personne, il faudra que le vidéographe (ou son 
assistant) les pointent constamment dans la direction où on veut 
enregistrer le son. Il vaut mieux les utiliser dans des endroits bruyants 
étant donné qu’ils ont moins de chances de capter le bruit ambiant en 
dehors de leur trajectoire que les micros omnidirectionnels. Si vous devez 
tourner dans des endroits où il y a du vent, vous devrez vous assurer que 
le microphone que vous achetez est livré avec un dispositif paravent pour 
réduire le bruit du vent. 

Vous pouvez trouver des microphones directionnels de qualité inférieure 
avec des paravents entre 50 et 100 dollars. 
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les trépieDs

Les trépieds sont essentiellement un accessoire essentiel de production 
de vidéo. Bien qu’il y ait des techniques que vous pouvez utiliser afin 
d’équilibrer votre prise sans avoir recours au trépied, vous ne pourrez 
trouver rien de plus stabilisateur. Les trépieds de qualité raisonnable de 
50 à 60 pouces peuvent coûter au minimum 20 dollars. Vous pouvez 
également trouver des mini-trépieds à 2 dollars au moins bien qu’ils ne 
soient recommandés que pour le tournage à l’intérieur où vous trouverez 
une table pour les équilibreurs.

les cartes mémoire sD

Si vous avez acheté un caméscope disposant d’un port de mémoire 
extensible, il vous faudra acheter des cartes mémoires SD. La 
plupart des caméscopes de poche ont entre 32 et 64 gigabytes de 
mémoire extensible. Les prix des cartes de mémoire SD ont chuté 
considérablement au cours de ces dernières années et vous pouvez 
actuellement trouver une carte de 32GB pour environ 30-40 dollar et une 
carte de 64GB pour 80 dollars. 

les haut-parleurs portables

Si vous décidez d’utiliser un pico-projecteur ou une tablette pour votre 
diffusion, il se pourrait que vous ayez à acheter des haut-parleurs portables 
pour amplifier leur son. Autrement, il y a de fortes chances que vos hauts 
parleurs internes ne soient pas assez forts pour que tout le monde puisse 
entendre. Les hauts parleurs portables raisonnables peuvent coûter entre 
20 à 40 dollars le jeu. Lorsque vous achetez des haut-parleurs, assurez-
vous de vérifier leur source d’électricité. Si vous êtes sur un site où 
l’électricité est limitée, il vous faudra acheter des haut-parleurs avec piles 
rechargeables et détachables afin que vous puissiez les remplacer avec des 
nouvelles si elles s’épuisent pendant leur utilisation.
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les chargeurs non électriques

Idéalement, vous devrez effectuer toutes vos activités de production 
et de diffusion de vidéos dans un bureau alimenté en électricité. Ainsi, 
même si vous enregistrez ou projetez vos films dans des villages sans 
électricité, vous pourrez toujours recharger toutes vos piles. Au cas où 
vous devez tourner ou diffuser dans des localités sans électricité,  
il vous faudra envisager des chargeurs non électriques pour recharger 
vos appareils. La solution la plus réaliste est le chargeur solaire bien 
que vous devez être dans un endroit qui reçoit au moins six heures de 
lumière solaire par jour pour pouvoir en tirer profit. Un chargeur solaire 
avec un volume électrique suffisant pour alimenter en énergie la plupart 
des appareils mentionnés dans cette composantvous coûtera environ 100 
à 150 dollars. Faites votre recherche avant d’acheter des chargeurs non 
électriques étant donné que tous les chargeurs vous donneront le même 
volume d’énergie dans la même fourchette de prix.

les piles rechargeables

Il faut absolument avoir des piles rechargeables, notamment si vous 
travaillez sur le terrain loin des sources d’électricité. Envisagez d’opter  
pour des piles rechargeables et des chargeurs pour tous les appareils  
que vous envisagez d’acheter pour vos activités de création de vidéo.  
Les prix varient selon le type de pile et de fabricant.

les câbles D’extension usb 

Certains caméscopes de poche ont des câbles USB assez courts qui 
servent à les connecter au port USB de l’ordinateur. En raison de leur 
longueur limitée, ces câbles peuvent être difficiles à brancher et mettent 
de la pression sur le caméscope. Pour environ 5 dollars, vous pouvez 
acheter un câble d’extension USB male-femelle afin de brancher le 
caméscope à votre ordinateur sans avoir à l’accrocher directement  
sur l’ordinateur.
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la housse De protection

Alors que certains appareils sont livrés avec une housse de protection, 
beaucoup ne le sont pas. Assurez-vous d’investir dans une housse de 
protection, même s’il s’agit d’un tissu simple rembourré, afin de protéger 
votre équipement des éléments externes et de réduire le risque de  
dégâts pendant leur transport. Vous pouvez également rallonger la vie 
de vos ordinateurs-tablettes et Smartphones en utilisant des protecteurs 
d’écran transparents.

les objectifs granD angle

Bien que cela ne soit pas nécessaire, vous pourriez trouver ces objectifs 
grand angle utiles pour obtenir une prise de vue plus large lorsque vous 
enregistrez vos vidéos. Tous les objectifs grand angle ne marchent pas avec 
tous les caméscopes. Vous devrez donc vérifier la compatibilité avant tout. 
Vous pouvez trouver des objectifs grand angle de base pour la plupart des 
caméscopes de poche à des prix variant entre 25 et 50 dollars. 

Les LogicieLs
Afin de créer et de diffuser vos vidéos, vous aurez sans doute besoin de 
cinq types de logiciels y compris les logiciels de montage vidéo, de son, 
d’images, de sous-titrage et de conversion de fichiers. Étant donné que 
l’objectif primaire de ce kit est la production de vidéo à moindre coût, 
cette section comprend des exemples de logiciels gratuits pour chacune 
de ces utilisations. Chacun de ces programmes remplit un seuil minimum 
de qualité. De plus, il est plus simple ou, du moins, aussi simple à utiliser 
que ses équivalents commerciaux.  

Gardez à l’esprit que les logiciels commerciaux offrent souvent des 
caractéristiques plus robustes que les options gratuites. Pour la plupart, 
cependant, la différence n’est notée que par les consommateurs plus 
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experts en la matière. S’il y a des commandes que vous ne pouvez pas 
trouver avec les logiciels gratuits, vous pouvez envisager d’acheter un 
logiciel commercial qui répondra à vos besoins. Étant donné que les 
ordinateurs utilisant le système d’opération Windows sont plus courants, 
cette section ne présentera que les programmes compatibles avec Windows.

Si vous êtes un nouvel utilisateur de ces programmes, allez sur leurs sites 
pour trouver des tutoriels vidéo que vous pouvez regarder. Si rien n’est 
disponible sur leurs sites, essayez de trouver leurs tutoriaux élaborés 
par des utilisateurs sur YouTube ou Vimeo. Si vous n’arrivez toujours pas 
à trouver ce que vous cherchez, essayez Lynda.com, un site qui offre 
des vidéos de formation en logiciel structurées. L’accès fait l’objet d’un 
abonnement qui coûte environ 25 dollars par mois.

N’oubliez pas de toujours vérifier les normes techniques pour les 
programmes que vous envisagez d’utiliser afin de vous assurer qu’ils 
marchent bien sur votre ordinateur. Certains de ces programmes, 
notamment le logiciel de montage vidéo, peuvent exiger un certain 
nombre de critères. Vous devez donc vous assurer que vous disposez  
d’un ordinateur assez puissant pour le faire marcher. Si non, vous  
devrez acheter un ordinateur qui, au moins, remplit les critères minimum 
du programme en question. Ces coûts devraient être envisagés dans  
la fiche de budgétisation.

le montage viDéo

Si vous utilisez un caméscope de poche, la plupart d’entre eux viennent 
déjà avec un logiciel de montage vidéo préinstallé. Ils sont généralement 
élémentaires et ne permettent qu’un montage simple et des transitions 
limitées. Pour des caractéristiques plus solides, envisagez d’utiliser Windows 
Movie Maker. Il est gratuit et facile à utiliser. Il est, par ailleurs, préinstallé sur 

1  un logiciel codec qui permet aux lecteurs vidéo d’encoder/décoder les vidéos digitales.
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tous les ordinateurs qui fonctionnent avec Windows XP service Pac 2 et a 
un nombre de caractéristiques utiles. Si vous utilisez Windows Vista ou 7, 
vous pouvez télécharger une version plus nouvelle appelée Movie Maker 
disponible en ligne à l’adresse suivante:  
http://explore.live.com/windows-live-essentials-movie-maker-get-started. 

Cependant, Movie Maker a également ses limites. Il est connu pour se figer 
occasionnellement et ne pas supporter certains formats vidéo. Le signe 
révélateur du fait que vous utilisez un format vidéo ou codec incompatible 
avec Movie Maker est que lorsque vous essayez d’enregistrer votre travail 
final, le temps restant continue d’être chronométré. Ce qui peut être 
extrêmement frustrant si vous avez fini de monter votre vidéo et que 
vous découvriez, par la suite, que Movie Maker est incapable de la traiter. 
Comme moyen pratique d’éviter cette situation, placez l’un des clips dans 
le plan de montage chronologique de Movie Maker et sélectionner « 
enregistrer le fichier vidéo ». S’il est en mesure de traiter la demande et 
d’enregistrer la nouvelle vidéo, vous saurez donc que le format de fichier 
de vos clips est compatible.

Des utilisateurs plus experts pourraient souhaiter tester Lightworks, une 
source mise à la disposition du grand public et un programme de montage 
de vidéo qui a toutes les caractéristiques. Son utilisation est gratuite bien 
que l’accès à la version professionnelle avec encore plus de caractéristiques 
est disponible pour 60 dollars par an. Pour plus d’informations sur 
Lightworks, visitez leur site suivant : http://www.lightworksbeta.com/. 

Si vos ordinateurs sont assez puissants pour faire fonctionner un 
programme entier de montage vidéo mais vous voulez des caractéristiques 
supplémentaires, il vous faudra envisager (https://www.wevideo.com/),  
une plateforme de montage de vidéo. Tant que votre connexion Internet 
est stable et rapide pour le téléchargement de vidéos, vous pouvez utiliser 
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WeVideo afin de monter vos vidéos « en nuages », ce qui veut dire 
que vous pouvez également travailler avec votre équipe basée ailleurs 
pour monter vos vidéos. Le forfait utilisateur de base étant gratuit, vous 
pouvez l’essayer d’abord avant de décider si vous voulez souscrire à un 
abonnement mensuel ou annuel pour une utilisation plus régulière. 

Pour obtenir plus d’informations sur les options potentielles, FindTheBest 
(http://video-editing.findthebest.com/). est un site Internet pratique 
pour les comparaisons de programme vidéo et les notations. Il dispose 
actuellement d’informations sur plus de 65 programmes de montage  
de vidéo.  

la prise De son

Si vous préférez utiliser Windows Movie Maker ou un autre programme 
de montage vidéo avec des caractéristiques de base, vos options de prise 
de son avec ces programmes seront limitées. Si vous souhaitez effectuer 
un montage audio important ou une prise de son afin d’ajouter une 
voix-off ou un doublage de voix sur vos vidéos, il vous faudra utiliser un 
programme de montage de son. L’une des versions les plus robustes et les 
plus faciles à utiliser actuellement disponibles s’appelle Audacity. Il peut être 
téléchargé sur le site suivant: t http://audacity.sourceforge.net/. Un guide 
tutoriel par étape pour le montage et l’enregistrement de base de sons qui 
utilise Audacity a également été inclue dans le DVD qui l’accompagne.

En appliquant le même processus technique, vous pouvez, avec Audacity, 
créer vos propres podcasts qui peuvent être diffusés sur les stations de 
radio ou centres communautaires. La programmation radio peut être 
utilisée afin de compléter et renforcer le message que vous diffusez par 
vidéo. Vous pouvez également créer un nouveau contenu lié au contenu 
vidéo, ou vous pouvez même convertir vos vidéos en audio et les monter 
comme fichiers mp3 pour distribution.
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le montage D’images

Le logiciel de montage d’images est réellement une option du processus  
de production de vidéo. Vous aurez besoin d’un logiciel de montage 
d’images si vous voulez créer des images ou travailler avec des photographies 
que vous pourrez utiliser dans votre vidéo. L’un des programmes gratuits 
les plus robustes s’appelle GIMP (the GNU Image Manipulation Program). 
Il peut être téléchargé en ligne à l’adresse suivante: http://www.gimp.org/.

le sous titrage

Le sous-titrage de vos vidéos peut être un processus long étant donné 
qu’il faut que quelqu’un saisisse manuellement le dialogue (ou une 
traduction du dialogue). Cela dit, par rapport à ce qui se faisait dans le 
passé, il y a maintenant des programmes qui facilitent ce processus. Aegisub 
est un exemple de programme de montage gratuit avec sous-titrage qui 
vous aidera beaucoup dans ce processus. Il peut être téléchargé à l’adresse 
suivante: http://www.aegisub.org/.

Le sous-titrage de base avec Aegisub revient tout simplement à ouvrir 
votre vidéo dans le programme, de taper votre sous-titre et de 
chronométrer chaque ligne. Après avoir fini de créer votre texte, vous 
pouvez l’exporter comme un fichier SubRip (*.srt) ou SubViewer (*.sub) 
qui sont tous les deux des formats de sous-titrage compatible. Une fois 
que vous avez posté votre vidéo sur YouTube, vous devez juste poster le 
fichier de sous-titrage dans la section sous-titrage. Ce processus est appelé 
softsubbing car les sous-titres sont un fichier indépendant de la vidéo. Le 
processus de hardsubbing ou codage des sous-titres directement dans 
l’image est un peu plus compliqué. Si vous voulez appliquer le hardsubbing 
sur vos vidéos, vous trouverez sur la toile des ressources qui vous 
guideront dans cet exercice. 

•	 L’achat	des	articles	
dépend de ce 
qui pourrait vous 
permettre d’atteindre 
vos objectifs.

•	 Les	articles	sont	
adaptés aux capacités 
de votre équipe.

•	 Le	coût	total	(y	
compris l’appui 
nécessaire et la 
formation) est 
raisonnable et rentre 
dans votre budget.

•	 Les	articles	achetés	
sont adaptés au 
contexte local,  
y compris les 
conditions 
environnementales, 
la compatibilité 
technique,  
la possibilité  
de réparation  
locales, etc... 

facteurs 
essentiels De 
réussite:
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la conversion De fichier

Étant donné qu’il n’y a malheureusement pas de format de fichier uniforme 
pour vos fichiers vidéo, il se pourrait que vous trouviez que le film dans 
votre caméscope soit dans un fichier que vous ne pouvez pas utiliser avec 
votre logiciel de montage de vidéo ou que votre produit de montage 
vidéo ne soit pas compatible avec votre projecteur. Nombreux sont les 
programmes gratuits qui peuvent convertir les fichiers d’un format à un 
autre mais le meilleur que nous avons trouvé s’appelle Format Factory.  
Il peut être téléchargé en ligne à l’adresse suivante t http://www.formatoz.
com/. Une explication de base sur sa méthode d’utilisation est contenue 
dans le guide d’Audacity qui est fourni dans le DVD ci-joint.
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notes
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1 FICHES	•	Fiche De Budgétisation

Dépense Distribution # requis
prix 

unitaire
prix 

total

coÛt total De tous les appareils/accessoires/logiciel 
nécessaires pour exécuter l’activité

FICHE DE BUDGÉTISATION
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